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Instrukcja:

Ponizej znajdziecie wybrane artykuly z Ustawy o radiofonii i telewizji' dotyczace obowiazkéw
wszystkich mediow. Przeczytajcie je i sprobujcie znaleZ¢ przyklady dotyczace sytuacji, na ktore
wskazano pogrubiong czcionka. Jesli nie znajdziecie przyktadow z telewizji czy radia, wymyslcie
wiasne przyklady sytuacji ilustrujace opisane w ustawie sytuacje.

Rozdziat 3 Programy radiowe i telewizyjne

Art. 15.

1. Nadawcy programow telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania
programu na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, z wylaczeniem serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i
teleturniejow.

Art. 16.

1. Przekazy handlowe powinny by¢ tatwo rozpoznawalne.

2. Reklamy i telesprzedaz powinny by¢ }atwo odroznialne od materialu redakcyjnego. Reklamy i
telesprzedaz odr6znia sie w programie za pomoca Srodkow wizualnych, dzwiekowych lub
przestrzennych.

3. Reklamy i telesprzedaz nie mogg zajmowac wiecej niz 12 minut w ciggu godziny zegarowe;j.

Art. 16a.

6. Nie mozna przerywac w celu nadania reklam lub telesprzedazy:

1) serwisow informacyjnych;

2) audycji o tresci religijnej;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krotszym niz 30 minut;
4) audycji dla dzieci.

Art. 18.

1. Audycje lub inne przekazy nie moga propagowac dziatan sprzecznych z prawem, z polska racja
stanu oraz postaw i pogladow sprzecznych z moralnoscia i dobrem spolecznym, w szczego6lnosSci
nie mogq zawiera¢ tresci nawotujacych do nienawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu na rase,
niepelnosprawnos¢, pte¢, wyznanie lub narodowosc.

2. Audycje lub inne przekazy powinny szanowac przekonania religijne odbiorcow, a zwlaszcza
chrzescijanski system wartosci.

3. Audycje lub inne przekazy nie mogq sprzyja¢ zachowaniom zagrazajagcym zdrowiu lub
bezpieczenstwu oraz zachowaniom zagrazajacym srodowisku naturalnemu.

4. Zabronione jest rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zagrazajacych fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu rozwojowi maloletnich, w szczeg6lnosci zawierajacych tresci
pornograficzne lub w sposéb nieuzasadniony eksponujacych przemoc.

5. Audycje lub inne przekazy zawierajace sceny lub treSci mogace mie¢ negatywny wplyw na
prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich, inne niz te, o ktérych mowa w
ust. 4, moga by¢ rozpowszechniane wylacznie w godzinach od 23 do 6.

5a. Nadawcy sa zobowigzani do oznaczania audycji lub innych przekazéw, o ktérych mowa w ust.
5, odpowiednim symbolem graficznym przez caly czas ich emisji telewizyjnej lub zapowiedzia
slowng, informujaca o zagrozeniach wynikajacych z tre$ci emisji radiowej.
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5b. Nadawcy sa zobowiazani do oznaczania audycji i innych przekazéw, innych niz te, o ktorych
mowa w ust. 5, z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych i przekazow tekstowych, odpowiednim symbolem graficznym przez caly czas ich
emisji telewizyjnej, uwzgledniajac stopien szkodliwosci danej audycji lub przekazu dla matoletnich
w poszczegolnych kategoriach wiekowych.

7. Nadawcy dbaja o poprawnosc jezyka swoich programéw i przeciwdzialajg jego wulgaryzacji.

Art. 18a.

1. Nadawcy programdw telewizyjnych sa obowigzani do zapewniania dostepnosci programéw dla
os6b niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb niepelnosprawnych z
powodu dysfunkcji narzadu shuchu, przez wprowadzanie odpowiednich udogodnien:
audiodeskrypcji, napisow dla niestyszacych oraz tlumaczen na jezyk migowy, tak aby co najmniej
10 % kwartalnego czasu nadawania programu, z wylaczeniem reklam i telesprzedazy, posiadato
takie udogodnienia.
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