Kampania promocyjna — tabela oceny pracy grupy | material pomocniczy
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Zakres Poczatkujacy (1-10 pkt.) Odpowiedni (11-20 pkt.) Wzorcowy (21-25 pkt.) Punktacja i uwagi
- plan pracy nie jest wystarczajaco - grupa potrafi zaplanowac¢ najwazniejsze - grupa umie $wietnie zaplanowac prace, o
szczegbtowy; grupa nie uSwiadamia sobie | elementy pracy niczym nie zapomina, potrafi
wszystkich zadan lub zapomina o - grupa jest chetna do pracy i usituje dostosowywac plan pracy do
zaplanowaniu czesci z nich sprawnie dziata¢ w ramach zespotu zmieniajacych sie okolicznosci
planowanie - zadania sa nieréwnomiernie rozdzielone - grupa umie podzieli¢ zadania miedzy - zadania sa sprawiedliwie rozdzielone, z
pracy i - grupa nie wykazuje checi do pracy siebie i nie ma duzych trudnosci w uwzglednieniem mozliwosci cztonkéw
umiejetno$¢ - osobom w grupie ciezko przychodzi egzekwowaniu efektéw pracy od siebie grupy
dziatania w wspdldzialanie w ramach zespohy, podzial | nawzajem - grupa jest bardzo chetna do pracy, dobrze
zespole zadan i egzekwowanie efektoéw pracy od - grupa radzi sobie z rozwigzywaniem dogaduje sie w ramach zespotu i umie
poszczegdlnych cztonkéw konfliktow i probleméw, jesli to efektywnie pracowac
- grupa ma problemy z rozwigzywaniem konieczne, z pomoca opiekuna - grupa nie ma probleméw ze stawianiem
konfliktéw i problemoéw. czota trudno$ciom, wspiera sie nawzajem i
motywuje do pracy
- grupa niezbyt dobrze radzi sobie ze - grupa tworzy kampanie o pewnej mysli - grupa tworzy spéjna kampanie o jasnym i
stworzeniem sp6jnej koncepcji kampanii przewodniej, ktéra potrafi przedstawic¢ atrakcyjnym dla grupy docelowej
ogolna - kampania nie ma jasnego przestania - w planowaniu kampanii grupa stara sie przestaniu
koncepcja - w opisie grupy docelowej sa znaczne bra¢ pod uwage potrzeby grupy docelowej | - materialy promocyjne koresponduja ze
kampanii niedociagniecia - kampania jest umiarkowanie atrakcyjna soba i sa dobrze dostosowane do
- zastosowane elementy nie odpowiadaja dla odbiorcéw oczekiwan odbiorcow
potrzebom grupy docelowej - kampania jest przemyslana i skuteczna
- materiat promocyjny jest niedokoniczony | - material promocyjny zawiera - material promocyjny ma wyrazna funkcje
lub posiada wyrazne wady podstawowe informacje informacyjna i perswazyjng
- nie zawiera wszystkich waznych - pojawia sie funkcja perswazyjna - wida¢ w nim duze wyczucie w
materiaty informacji - mozna zidentyfikowa¢ wspodtczesne stosowaniu gatunkéw i konwencji
promocyjne - nie posiada funkcji perswazyjnej konwencje gatunkéw uzytkowych przekazéw medialnych, préby ich

- nie $wiadczy o wyczuciu konwencji lub/i
$wiadomym wykorzystywaniu gatunkéw
uzytkowych.

remiksowania i kreatywnego
wykorzystania
- material ma pewng warto$¢ artystyczng

prezentacja na
forum

- grupa przeprowadzita prezentacje, jednak
mowca nie potrafit skupi¢ uwagi
odbiorcéw

- wypowiedz byta chaotyczna, nie
zawierata wszystkich wymaganych
elementéw

- grupa przeprowadzita poprawna
prezentacje, zawierajacq najwazniejsze
wymagane elementy

- wypowiedz byta zaplanowana

- odbiorcy skupiali uwage na prezentacji

- grupa przeprowadzita bardzo udana
prezentacje i zaciekawita shuchaczy

- wypowiedz zawierata wszystkie
wymagane elementy, byla uporzadkowana
ilogiczna

- méwca stosowal zabiegi ubarwiajace
wypowiedz i przyciagajace uwage
stuchaczy
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