Kampania promocyjna - harmonogram | material pomocniczy

1. Spotkanie wprowadzajace — 45 min.

2. Praca w zespolach — 1 tydzien.

*  Podzial zadan miedzy cztonkami grup; podjecie decyzji, ktére elementy projektu musza by¢ obmyslone
wspolnie.

e Wybor lub wymys$lenie promowanego wydarzenia.

e Uzyskanie informacji, jakimi narzedziami potrzebnymi do wykonania materiatéw promocyjnych dysponuje
grupa (np. mikrofon, kamera, aparat, programy do obrébki dZwieku lub montazu filmu itp.).

»  Uzyskanie informacji, jakie umiejetnosci i talenty w zakresie tworzenia przekazéw medialnych posiadaja
cztonkowie grup.

e Wybor typéw materiatéw promocyjnych do wykonania.

e Sprecyzowanie grupy docelowej kampanii.

*  Wstepne obmyslenie ogélnego pomyshu na kampanie (np. haset reklamowych, sposobu potaczenia materiatow
w spojna catosc).

3. Spotkanie konsultacyjne I — ok. 20-30 min. TERIMING: .........cccccesterieririeesireeeeesteessessessessesessessesassessesessessessssesseneas
PrzynieScie na nie wypeliong karte pracy Kampania promocyjna - 1. etap prac.

4. Praca w zespolach. — 3 tygodnie.
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*  Doprecyzowanie ogdlnej koncepcji kampanii promocyjnej.

*  Wykonanie materiatéw promocyjnych:

zgromadzenie potrzebnych narzedzi;

wytypowanie oséb pracujacych nad okre§lonymi materiatami promocyjnymi i okre$lenie, ktére decyzje powinny

by¢ podjete wspdlnie lub skonsultowane w obrebie catego zespotu;

przemyslenie konwencji, w jakiej utrzymany bedzie utwor, zastanowienie sie nad wykorzystaniem elementow

informacji, opinii, perswazji czy manipulacji;

wybor gatunkéw do zastosowania;

proba zastosowania remiksu lub polgczenia ré6znych gatunkéw;

tworcze przemyslenie formy i treSci materiatu promocyjnego, ze szczegélng troska o atrakcyjnos¢ materiatu dla

grupy docelowej;

zaplanowanie oprawy wizualnej;

edytowanie tresci;

plastyczne wykonanie materiatu lub sporzadzenie jego surowej wersji;

postprodukcja lub redagowanie.

e Porozumiewanie sie pomiedzy twdrcami materialdw promocyjnych, tak aby tworzyly one spéjna koncepcyjnie
catosc.

5. Spotkanie konsultacyjne IT — ok. 20-30 min. TERMING: ..........ccceciviririrenintrieteerientetestestesessesteseseestesessessesesseseesenes
Przyniescie na nie wypeliong karte pracy Kampania promocyjna - 2. etap prac oraz wykonane materialy promocyjne.

6. Praca w zespolach —1 tydzien.

»  Ostateczne dopracowanie materiatéw promocyjnych.

e Zastanowienie sie nad forma prezentacji na forum i nad tym, jak zaciekawi¢ odbiorcow pomystami cztonkéw
grupy.

e Zaplanowanie wystapienia.

*  Sporzadzenie notatek ulatwiajacych prezentacje tresci.

e  Zapoznanie sie ze wskazoéwkami dla oséb prezentujacych na forum.

e  Wybranie moéwcy lub méwcow.

» Ewentualne przygotowanie prezentacji multimedialnej, jesli grupa uzna, ze bedzie ona pomocna przy

wystgpieniu.

7. Prezentacje wynikow Pracy. TERIMIN: ..........cccccooiiiiiiiiienieerteeeeeeeeeeseeestessessessesseeseesaeseessessessessessessessesssessessensensen

Powiadomi¢, zaciekawi¢, przekona¢ — planujemy kampanie promocyjna | edukacjamedialna.edu.pl
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