Reklama alkoholu | karta pracy Czas: 30 minut

Uczestnicy i uczestniczki:

Cel: zapoznanie sie z warunkami reklamy produktéw alkoholowych

Zadania:

1. Wybierzcie role. Razem zdecydujcie, kto bedzie liderem grupy, kto bedzie pilnowat czasu,
kto bedzie notowal, kto bedzie prezentowat.

2. Zapoznajcie sie z artykulem 2 i 13 Ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi.

3. Odpowiedzcie na pytania.

4. Sprawdzcie, czy wszyscy potraficie wytlumaczy¢ warunki reklamy napojow alkoholowych.

5. Wypehijcie samoocene pracy grupy.

Role:

Lider — dba o udziat wszystkich uczestnikow w zadaniu; dba o wykonanie zadan w kolejnosci
Pilnujacy czasu — pilnuje czasu; zwraca uwage, ile czasu zostato

Skryba — wypelnia karte pracy, robi notatki, jesli jest taka potrzeba

Prezenter — na koniec prezentuje wyniki pracy grupy innym grupom

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu
alkoholizmowi

Art. 2.

3) reklama napojéw alkoholowych — publiczne rozpowszechnianie znakéw towarowych napojow
alkoholowych lub symboli graficznych z nimi zwigzanych, a takze nazw i symboli graficznych
przedsiebiorcow produkujacych napoje alkoholowe, nier6znigcych sie od nazw i symboli
graficznych napojow alkoholowych, stuzace popularyzowaniu znakéw towarowych napojow
alkoholowych; za reklame nie uwaza sie informacji uzywanych do celéw handlowych pomiedzy
przedsiebiorcami zajmujacymi sie produkcja, obrotem hurtowym i handlem napojami
alkoholowymi;

Art. 13.

2. W miejscach sprzedazy i podawania napojow alkoholowych powinna by¢ uwidoczniona
informacja o szkodliwoSci spozywania alkoholu.

Art. 13",

1. Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych, z wyjatkiem piwa,
ktorego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem ze:

1) nie jest kierowana do matoletnich,

2) nie przedstawia osob matoletnich,

3) nie taczy spozywania alkoholu ze sprawnoscia fizyczna badZ kierowaniem pojazdami,

4) nie zawiera stwierdzen, ze alkohol posiada wlasciwosci lecznicze, jest sSrodkiem stymulujacym,
uspakajajacym lub sposobem rozwigzywania konfliktow osobistych,

5) nie zacheca do nadmiernego spozycia alkoholu,

6) nie przedstawia abstynencji lub umiarkowanego spozycia alkoholu w negatywny sposab,

7) nie podkresla wysokiej zawartosci alkoholu w napojach alkoholowych jako cechy wptywajacej
pozytywnie na jako$¢ napoju alkoholowego,

8) nie wywotuje skojarzen z:

a) atrakcyjnoscia seksualna,

b) relaksem lub wypoczynkiem,

c) nauka lub praca,

d) sukcesem zawodowym lub zyciowym.
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Pytania:
1. Jakich produktow alkoholowych nie mozna reklamowac?

3. WymysSlcie dwie przykladowe reklamy, ktdre nie beda reklama napoju alkoholowego, ale
beda niezgodne z Art. 2. Ustawy o wychowaniu w trzeZwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi. Opiszcie, jakiego produktu bedzie dotyczy¢ reklama, co sie bedzie dzialo w

reklamie, wymyslcie hasto reklamowe.

a)

b)

Samoocena pracy grupy. Wypowiedzcie sie po kolei i wypehijcie razem.

1. Wszyscy uczestniczyliSmy w wykonywaniu zadania

1 — nie bardzo 2 3 4 5 - bardzo
2. ByliSmy skoncentrowani na zadaniu
1—w ogole 2 3 4 5 - zawsze
3. UwzglednialiSmy glosy kazdego uczestnika i uczestniczki
‘ 1 — nie bardzo ‘ 2 ‘ 3 ‘ 4 5 - bardzo ‘

4. Co mogliscie zrobic lepiej?

Podpisy uczestnikow i uczestniczek:
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