Reklama poréwnawcza | karta pracy Czas: 30 minut

Uczestnicy i uczestniczki:

Cel: zapoznanie sie z pojeciem reklamy poréwnawczej
Zadania:
1. Wybierzcie role. Razem zdecydujcie, kto bedzie liderem grupy, kto bedzie pilnowat czasu,
kto bedzie notowal, kto bedzie prezentowat.
2. Zapoznajcie sie z artykulem 16 pkt 3 Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.
3. Odpowiedzcie na pytania.
4. Sprawdzcie, czy wszyscy potraficie wyjasnic¢, kiedy reklama por6wnawcza nie jest
sprzeczna z dobrymi obyczajami.
5. Wypehhijcie tabele samooceny pracy grupy.
Role:
Lider — dba o udziat wszystkich uczestnikow w zadaniu i o wykonanie zadan w kolejnosci
Pilnujacy czasu — pilnuje czasu; zwraca uwage, ile czasu zostato
Skryba — wypehia karte pracy, robi notatki, jesli jest taka potrzeba
Prezenter — na koniec prezentuje wyniki pracy grupy innym grupom

Ustawa o0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
Art. 16 ust.3

Reklama umozliwiajgca bezposrednio lub posrednio rozpoznanie konkurenta albo towaréw lub
ustug oferowanych przez konkurenta, zwana dalej ,,reklamg porownawcza”, stanowi czyn
nieuczciwej konkurencji, jezeli jest sprzeczna z dobrymi obyczajami. Reklama porownawcza nie
jest sprzeczna z dobrymi obyczajami, jezeli }acznie spelnia nastepujace przestanki:
1) nie jest reklamg wprowadzajaca w blad, o ktérej mowa w ust. 1 pkt 2;
2) w sposob rzetelny i dajacy sie zweryfikowac na podstawie obiektywnych kryteri6w poréwnuje
towary lub ustugi zaspokajajace te same potrzeby lub przeznaczone do tego samego celu;
3) w sposdb obiektywny porownuje jedna lub kilka istotnych, charakterystycznych, sprawdzalnych
i typowych cech tych towarow i ustug, do ktorych moze nalezec takze cena;
4) nie powoduje na rynku pomytek w rozréznieniu miedzy reklamujacym a jego konkurentem, ani
miedzy ich towarami albo ustugami, znakami towarowymi, oznaczeniami przedsiebiorstwa lub
innymi oznaczeniami odr6zniajacymi;
5) nie dyskredytuje towardw, ustug, dziatalnosci, znakow towarowych, oznaczen przedsiebiorstwa
lub innych oznaczen odrézniajacych, a takze okoliczno$ci dotyczacych konkurenta;
6) w odniesieniu do towaréw z chronionym oznaczeniem geograficznym lub chroniong nazwa
pochodzenia odnosi sie zawsze do towardw z takim samym oznaczeniem;
7) nie wykorzystuje w nieuczciwy sposdb renomy znaku towarowego, oznaczenia przedsiebiorstwa
lub innego oznaczenia odrozniajacego konkurenta ani tez chronionego oznaczenia geograficznego
lub chronionej nazwy pochodzenia produktow konkurencyjnych;
8) nie przedstawia towaru lub ustugi jako imitacji czy nasladownictwa towaru lub ushugi
opatrzonych chronionym znakiem towarowym, chronionym oznaczeniem geograficznym lub
chroniong nazwa pochodzenia albo innym oznaczeniem odrézniajgcym.
Art. 16 ust.1 pkt 2
1. Czynem nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy jest w szczegolnosci:

2) reklama wprowadzajaca klienta w btad i mogaca przez to wptynac na jego decyzje co do

nabycia towaru lub ustugi;
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Pytania:

1. Jak odrdznic¢ reklame porownawczg od innej reklamy?

2. Kiedy reklama poréwnawcza stanowi czyn nieuczciwej konkurencji?

3. Wymyslcie i opiszcie dwie reklamy porownawcze. Jedng, ktora zgodnie z ustawa bedzie
przykladem nieuczciwej konkurencji, i drugg, ktora bedzie zgodna z prawem. Opiszcie,
jakiego produktu bedzie dotyczy¢ reklama, co sie bedzie dzialo w reklamie, wymyslcie

hasto reklamowe.

a)

b)

Samoocena pracy grupy. Wypowiedzcie sie po kolei i wypehijcie razem.

1. Wszyscy uczestniczyliSmy w wykonywaniu zadania

1 — nie bardzo 2 3 4 5 - bardzo
2. ByliSmy skoncentrowani na zadaniu
‘ 1—w ogodle ‘ 2 ‘ 3 ‘ 4 5 - zawsze ‘
3. UwzglednialiSmy glosy kazdego uczestnika i uczestniczki
1 — nie bardzo 2 3 4 5 - bardzo

4. Co mogliscie zrobic lepiej?

Podpisy uczestnikow i uczestniczek:
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