Reklama wprowadzajaca w blad | karta pracy Czas: 30 minut

Uczestnicy i uczestniczki:

Cel: zapoznanie sie z pojeciem reklamy wprowadzajacej w btad
Zadania:
1. Wybierzcie role. Razem zdecydujcie, kto bedzie liderowat grupie, kto bedzie pilnowat
czasu, kto bedzie notowal, kto bedzie prezentowat.
2. Zapoznajcie sie z artykulem 16 pkt 1 Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.
3. Zapoznajcie sie z formami nieuczciwej reklamy i opisem przykladowej reklamy.
4. Odpowiedzcie na pytania.
5. SprawdZcie, czy wszyscy potraficie wyjasni¢ czym jest reklama wprowadzajaca w biad.
6. Wypehijcie samoocene pracy grupy.

Lider — dba o udziat wszystkich uczestnikow w zadaniu i o wykonanie zadan w kolejnosci
Pilnujacy czasu — pilnuje czasu; zwraca uwage, ile czasu zostato

Skryba — wypelnia karte pracy, robi notatki, jesli jest taka potrzeba

Prezenter — na koniec prezentuje wyniki pracy grupy innym grupom

Art. 16. Ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

1. Czynem nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy jest w szczegélnosci:

1) reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiajaca godnosci
cztowieka;

2) reklama wprowadzajaca klienta w blad i mogaca przez to wplynac¢ na jego decyzje co do nabycia
towaru lub ustugi;

3) reklama odwotujaca sie do uczu¢ klientow przez wywolywanie leku, wykorzystywanie
przesadow lub tatwowiernosci dzieci;

4) wypowiedz, ktdra, zachecajac do nabywania towaréw lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej
informacji;

5) reklama, ktéra stanowi istotng ingerencje w sfere prywatnosci, w szczegélnosci przez uciazliwe
dla klientbw nagabywanie w miejscach publicznych, przesytanie na koszt klienta niezaméwionych
towarow lub naduzywanie technicznych srodkéw przekazu informacji.

Formy reklamy wprowadzajacej w blad

* Reklama klamliwa (fatszywa) — informacje w niej zawarte sq falszywe.

* Reklama oszukancza — umozliwia wieloznaczne rozumienie zawartych w niej tresci. Nie
podaje falszywych informacji, przedstawia jednak produkt w sposéb tendencyjny.

* Reklama niepetna — wprowadza w blad poprzez pominiecie w reklamie istotnych informacji
dla adresata, na przyklad nie podaje pojemnosci dostepnego opakowania.

* Reklama nasladownicza — nasladuje ona reklame innego przedsiebiorstwa, podobne
materialy, naklejki, ulotki o takim samym ksztalcie, kolorystyce.

* Reklama oczywista — wskazuje na ceche produktu, ktéra jest wlasciwa dla wszystkich
produktéw danego rodzaju.

* Reklama przesadna — produkt zachwalany jest za pomoca zwrotow takich jak: ,,najlepszy”,
,Najtanszy”, ,najzdrowszy”, ,jedyny”.

* Reklama naruszajqca cudze oznaczenia handlowe — w celu wprowadzenia w btad klientow
reklamujacy wykorzystuje dobre imie innego przedsiebiorstwa lub jego produktow.

Na podstawie: Wikipedia, Reklama wprowadzajqca w blqd, http://pl.wikipedia.org/w/index.php?title=
Reklama_wprowadzaj%C4%85ca_w_b%C5%82%C4%85d&action=history, CC BY-SA
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Przykladowa reklama

Reklama telewizyjna zachecajaca do kupna zabawek konikéw Pegaz. Bajkowa sceneria. Koniki w
reklamie unoszg sie ponad ziemie i lecac odwiedzajq rézne bajkowe krainy. W trakcie spotu
reklamowego padaja takie stowa: ,,Wybierz sie i pole¢ w Swiat bajki razem z konikami Pegaz”.

Pytania:

1. Ktére punkty ustepu 1 Art. 16 ustawy moga dotyczy¢ powyzszego opisu reklamy?

3. Opiszcie znane wam lub wymyslcie dwie przyktadowe reklamy, ktore wprowadzaja w btad
konsumenta. Opiszcie, jakiego produktu bedzie dotyczy¢ reklama, co sie bedzie dziato w

reklamie, wymyslcie hasto reklamowe.

a)

b)

Samoocena pracy grupy. Wypowiedzcie sie po kolei i wypehijcie razem.

1. Wszyscy uczestniczyliSmy w wykonywaniu zadania

1 — nie bardzo 2 3 4 5 - bardzo
2. ByliSmy skoncentrowani na zadaniu
1 —w ogole 2 3 4 5 - zawsze
3. UwzglednialiSmy glosy kazdego uczestnika i uczestniczki
1 — nie bardzo 2 3 4 5 - bardzo

4. Co mogliscie zrobic¢ lepiej?

Podpisy uczestnikow i uczestniczek:
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