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Grupa KRRIiT — Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
Instrukcja: Jednym z waszych zadan jest nadzorowanie tresci audycji telewizyjnych i radiowych.

Ustawa o radiofonii i telewizji

Art. 18.

1. Audycje lub inne przekazy nie moga propagowac dziatan sprzecznych z prawem, z polska
racjq stanu oraz postaw i pogladéw sprzecznych z moralnoscia i dobrem spotecznym, w
szczeg6lnosci nie moga zawiera¢ tresci nawotujacych do nienawisci lub dyskryminujacych ze
wzgledu na rasg, niepelnosprawnos$¢, pte¢, wyznanie lub narodowos¢.

2. Audycje lub inne przekazy powinny szanowa¢ przekonania religijne odbiorcow, a zwtaszcza
chrze$cijanski system wartosci.

3. Audycje lub inne przekazy nie moga sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu lub
bezpieczenstwu oraz zachowaniom zagrazajacym srodowisku naturalnemu.

4. Zabronione jest rozpowszechnianie audycji lub innych przekazoéw zagrazajacych fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich, w szczegdlnosci zawierajacych tresci
pornograficzne lub w sposob nieuzasadniony eksponujacych przemoc.

Zastandwcie sig, co jest wazne dla was przy ocenie audycji. Co bedziecie kontrolowaé? Na co
bedziecie zwraca¢ uwage przy ocenie tresci audycji? Pytania pomocnicze dla was:

Czy niektére audycje skierowane sa do okreslonej grupy odbiorcow?

Jak audycje moga dba¢ o wolnos¢ stowa?

Stworzcie listg kryteriow oceny audycji.

Grupa Komisja etyki dziennikarzy

Instrukcja: Waszym zadaniem jest stworzenie kodeksu etyki dziennikarskiej. Zastanowcie sig,
jakich norm etycznych dziennikarz powinien przestrzega¢? Czym powinien si¢ kierowac przy
zbieraniu 1 opracowywaniu materiatow? Jak powinien si¢ zachowywac¢ wobec odbiorcow i
swoich rozméwcow? Czego nie powinien robi¢ w stosunku do swoich wspolpracownikow?

Grupa Reklamodawcy

Instrukcja: Zastanowcie sig, ktory czas antenowy jest najbardziej atrakcyjny na nadanie waszej
reklamy. Chcecie, zeby jak najwigcej 0sob ja zobaczyto / ustyszato. Jakie to sa godziny, przed
jakimi audycjami? Wypiszcie przyktady propozyciji.
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Grupa Radio prywatne

Instrukcja: Wasze Zrédla finansowania to kapitat prywatny i pieniadze ze sprzedazy reklam.
Wymyslcie jedna audycje, ktéra bedzie miata potencjat przyciagnigcia wielu stuchaczy w
r6znym wieku. [lo§¢ shuchaczy przektada si¢ na wasz zysk z reklam.

Grupa TV publiczna

Instrukcja: Wasze zrodia finansowania to pieniadze z abonamentu i reklam. Pieniadze z
abonamentu moga by¢ przeznaczone tylko na misj¢ telewizji, a dochody z reklam na dowolne
cele. Zapoznajcie si¢ z misja telewizji publicznej. Wymyslcie jeden program, ktory realizowatby
jeden wybrany przez was punkt ustepu la artykutu 21.

Ustawa o radiofonii 1 telewizji

Art. 21.

1. Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje publiczna, oferujac, na zasadach okreslonych
w ustawie, calemu spoteczenstwu i poszczegdlnym jego czg$ciom, zréznicowane programy i
inne ushugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujace
si¢ pluralizmem, bezstronnos$cia, wywazeniem i niezalezno$cia oraz innowacyjnoscia, wysoka
jakoscia 1 integralnos$cia przekazu.

la. Do zadan publicznej radiofonii i telewizji, wynikajacych z realizacji misji, o ktorej mowa w
ust. 1, nalezy w szczegolnosci:

1) tworzenie 1 rozpowszechnianie programow ogdlnokrajowych, programoéw regionalnych,
programéw dla odbiorcoéw za granica w jezyku polskim 1 innych jezykach oraz innych
programow realizujacych demokratyczne, spoteczne i kulturalne potrzeby spotecznosci
lokalnych;

2) tworzenie 1 rozpowszechnianie programow wyspecjalizowanych, na ktérych
rozpowszechnianie uzyskano koncesje;

3) budowa i eksploatacja nadawczych i przekaznikowych stacji radiowych i telewizyjnych;
4) rozpowszechnianie przekazow tekstowych;

5) prowadzenie prac nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania programow
radiowych 1 telewizyjnych;

6) prowadzenie dziatalno$ci produkcyjnej, ushugowej i handlowej zwiazanej z tworczoscia
audiowizualna, w tym eksportu 1 importu;

7) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dzialalno$ci o§wiatowe; i
dziatalno$ci w zakresie sportu;

8) upowszechnianie wiedzy o jgzyku polskim;

8a) uwzglednianie potrzeb mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujace;j
si¢ jezykiem regionalnym, w tym emitowanie programéw informacyjnych w jezykach
mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz jgzyku regionalnym;

9) tworzenie i udostgpnianie programoéw edukacyjnych na uzytek srodowisk polonijnych oraz
Polakoéw zamieszkatych za granica;

10) zapewnianie dostgpnosci programow lub ich czgsci i1 innych ustug dla os6b
niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz 0s6b niepetnosprawnych z
powodu dysfunkcji narzadu stuchu;

11) upowszechnianie edukacji medialnej
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