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Jezyk mediow

WIEDZA W PIGULCE

Powstanie nowych mediow sprawito, ze masowe komunikowanie zmienito swoj charak-
ter. Przestalismy by¢ jedynie odbiorcami przekazow medialnych. Sami mozemy je tworzyc.
Wykorzystujemy do tego rozne jezyki, niekoniecznie sktadajace sie ze stow. Dzis mozemy
na wielka skale komunikowac sie za posrednictwem obrazow czy dzwiekow. Tworzag one
whasne jezyki — czyli systemy znakéw.

Mowi sie, ze zyjemy obecnie w kulturze obrazu. Jednak jezyk obrazow tworzyt sie przez
wieki, np. operowanie swiattem, tak wazne dla stworzenia odpowiedniego nastroju w filmie,
wykorzystywali juz barokowi malarze.

Wielos¢ jezykow umozliwia przekazanie tych samych tresci w roznych formach. Cze-
sto mozemy zaobserwowac, jak ta sama tresc ,przeptywa” pomiedzy roznymi nosnikami
informacji. Postac Supermana pojawiata sie w komiksach, w filmach, w prasie...

Z drugiej strony forma utworu zawsze wptywa na jego tres¢, np. ksigzki i ich kinowe
ekranizacje roznig sie przekazywanymi tresciami. W, przektadzie” na jezyk filmu traci sie
piekno stow i ich nivanse znaczeniowe. W miejsce stow pojawia sie na ekranie obraz, ktory
inaczej oddziatuje na odbiorce.

W obrebie poszczegolnych mediow z czasem powstaty rozne gatunki wypowiedzi. Po-
jecie gatunku nie faczy sie wytacznie z twérczoscig artystyczng — wiele jest gatunkow uzyt-
kowych. W telewizji mozemy zobaczy¢ spektakle teatru telewizji, ale tez wiadomosci. Kazde
medium ma swoiste gatunki, ktore wciaz sie zmieniaja i tacza ze soba. Czasem wymieraja,
lecz pozostawiajg po sobie Slad. Dzis w kinie raczej nie zobaczymy klasycznego westernu
lub musicalu. Jednak konwencgje tych gatunkéw nadal inspirujg rezyserow.

Szczegolnym medium jestinternet. £aczy on wszystkie jezyki: stow, filmu, obrazu, dzwie-
kow. Wedréwka po nim jest swobodna, wyznaczana odniesieniami do innych stron i prefe-
rencjami odbiorcy. Jest ona mozliwa dzieki obecnosci hipertekstu — zbioru tekstow pota-
czonych ze sobg odniesieniami.

Znajomosc roznych jezykow i gatunkow pomaga nam w tworzeniu whasnych przeka-
z6w. Dzieki niej mozemy odpowiednio oddziatywaé na odbiorcow. Z drugiej strony sprawia,
ze nasz odbidr jest petniejszy i pogtebiony. Mozemy okreslac, co w danym utworze jest ty-
powe, a co oryginalne. Umiemy tez sprecyzowac znaczenie danego elementu w obrebie
catosci dzieta.

POMYSt NA LEKCJE,

Kazde medium zwraca sie do nas innym jezykiem. Telewizja to obraz i dzwiek, oczekuje-
my od niej dynamiki i rozrywki. Radio z fatwoscia rozbudza wyobraznie, szczegolnie wazny
jest tu gtos spikerow. Codzienna gazeta sktania natomiast do krytycznej analizy tekstow
i obrazow. Internet w praktyce okazuje sie kombinacjg pozostatych mediow. Teksty, zdjecia
i filmy za jego sprawa facza sie w hipertekst pozwalajacy samodzielnie decydowac o tym,
ktore informacje i w jakiej kolejnosci chcemy poznac.

Cele operacyjne

Uczestnicy i uczestniczki:


http://edukacjamedialna.edu.pl

- wiedzg, ze kazdy typ mediow wymaga innego sposobu zaprezentowania informacji
— rozumieja, ze ta sama informacja przekazana przez radio, telewizje i prase zostanie
zaprezentowana za pomocg innych srodkow wyrazu;

- rozumiejg fenomen wzajemnego przenikania sie mediow, m.in. obecnosci przekazu
telewizyjnego w internecie;

« wiedza, ze dostepne wspdtczesnie srodki komunikacji wymagaja réznych sposobow
komunikowania sie, przyktadowo: innymi zasadami nalezy kierowac sie, piszac e-
-mail, list tradycyjny i wiadomosc SMS;

« rozumiejg roznice miedzy hipertekstem a tekstem tradycyjnym:;

- wyrabiaja sobie nawyk krytycznego odbioru informacji przekazywanych w srodkach
masowego przekazu.

Przebieg zajec¢

Czas: 10 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: karta pracy karta pracy
~Jezyk mediow”

Podziel uczestnikow zajec na 4 grupy. Kazdy zespot powinien otrzymac wydruk jednego
zadania z karty pracy ,Jezyk mediéw”.

Wyttumacz uczestnikom zajec, ze wcielajg sie w role redaktorow serwisow informa-
cyjnych. Zadanie polega na przekazaniu wiadomosci w sposob atrakeyjny dla odbiorcy za
pomoca:

« grupa 1 telewizji

« grupa 2 radia

« grupa 3 prasy codziennej

« grupa 4 portalu internetowego

Wskaz, ze kluczem do prawidtowego rozwigzania zadania nie jest przygotowanie tekstu,
a zaplanowanie, w jaki sposob nalezy przygotowac informacje tak, aby byta atrakcyjna dla
odbiorcow danego medium.

Przykfadowo:

Wiadomos¢ prezentowana w telewizji musi zostac uzupetniona o materiat filmowy (wy-
wiad, sceny z przygotowan do koncertu, sceny z poprzednich koncertow, fragmenty tele-
dyskow), ale moze rowniez zawierac wywiad radiowy, prezentacje zdjec lub plakatow czy
grafike informacyjna.

2.

Czas: 15 min
Forma: praca wgrupach
Pomoce: -

Popros kolejne grupy o zaprezentowanie wynikow pracy. Po kazdej prezentacji nakton
pozostatych uczestnikow zaje¢ do komentarzy i opinii.
Jako pytania pomocnicze rozwaz:
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« Ktore z mediow umozliwia zaprezentowanie najwiekszej ilosci informacji?

« Ktére z mediow umozliwia odbiorcy aktywny udziat w odbiorze informacji? W jaki
sposob?

+ Ktére z medidw wymusza najbardziej skrotowa forme prezentacji informacji?

Czas: 10 min
Forma: burza mozgow
Pomoce: tablica, kreda lub marker

Zapisz na tablicy obok siebie stowa: telewizja, radio, prasa, internet.
Zadaj pytanie:

« Jakimi srodkami wyrazu postuguja sie wymienione media?

Zapisz na tablicy na 2-3 najczesciej padajace odpowiedzi pod kazdym z mediow.
Przyktadowo:telewizja

- obraz

« dzwiek

« ruch i dynamika
radio

« dzwiek

- glos

* nastroj
prasa

. tekst

- zdjecie

» grafika
internet

+ tekst

+ film

« hipertekst*

Celem tej czesci jest podsumowanie weczesniejszych etapow zaje¢ — zwrdcenie uwa-
gi uczestnikow na odmienny sposob przekazywania informacji przez rozne typy mediow.
Kazde z nich postuguje sie odmiennym jezykiem, na ktory sktadaja sie nie tylko stowa, ale
i obraz czy dzwiek. Zwroc uwage na fenomen internetu — to medium umozliwia prezento-
wanie informacji w sposdb taczacy elementy przekazu telewizyjnego (obraz, ruch, dzwiek)
z radiowym (dzwiek, mowa) i wiasciwego dla prasy (tekst, zdjecia).

* W szczegdlnosci zwrdc uwage uczestnikow zajec na pojecie hipertekstu w odniesieniu
do internetu. O ile w przypadku telewizji, radia czy prasy autor tekstu lub programu wyzna-
cza droge, ktora musi przebyc jego odbiorca, o tyle w przypadku hipertekstu, autor jedynie
wskazuje kolejne punkty, do ktorych mozemy sami dojsc. Programy telewizyjne czy radio-
we zbudowane s3 ,0d poczatku do konca”, natomiast hipertekst wiasciwie nigdy sie nie
kohczy — odbiorca sam moze decydowac o tym, ktore kolejne informacje interesujg go na
tyle, ze decyduije sie z nimi zapoznac. Jako przyktad hipertekstu mozesz poda¢ Wikipedie.

Jako pytania pomocnicze rozwaz:
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« Czy poszczegdine media wymagaja od nas koncentracji?

« Jakie umiejetnosci sa potrzebne, aby w interesujacy sposob przekazywac informacje
za pomoca danego medium?

+ W jaki sposdb radio, telewizja, internet i prasa moga przyciggna¢ nasza uwage? Co
decyduje o atrakcyjnosci prezentowanych za ich pomoca informacji?

Czas: 10 min
Forma: praca indywidualna
Pomoce: tablica, kreda lub marker

Zasygnalizuj uczestnikom zajec, ze w zyciu codziennym rowniez stale musimy zwracac
uwage na charakter medium, za pomoca ktorego przekazujemy informacje.

Przeczytaj uczestnikom zajet trest kolejnego zadania (lub zapisz jg na tablicy): ,Prze-
kaz koledze gratulacje, poniewaz wygrat olimpiade z jezyka polskiego. Udato mu sie po-
kona¢ konkurencje ponad 500 os6b z catej Polski. Komisja, w uzasadnieniu swojej decyzji,
podkreslita, ze nikt od kilku lat nie prezentowat tak wysokiego poziomu”.

Podziel uczestnikow zajec na 3 grupy. Kazdej z grup przydziel jedno zadanie — przeka-
zanie gratulagji za pomoca:

1. SMS-a
2. krotkiego e-maila
3. wpisu na tablicy na Facebooku

Popros uczestnikow o mozliwie najszybsze zrealizowanie zadania — zapis ma miec po-
stac brudnopisu. Po 2-3 minutach popros wybranych kilka oséb o zaprezentowanie wia-
domosci w formie (1) SMS-a, (2) e-maila oraz (3) wpisu na Facebooku.

Zadaj pytanie:

« Co powinno charakteryzowac wiadomos¢ przekazywang za pomoca (1) SMSa, (2) e-
-maila oraz (3) wpisu na Facebooku?
Ewalvacja
Czy po przeprowadzeniu zajec ich uczestnicy i uczestniczki:

« wiedza, ze kazdy typ medium (radio, telewizja, prasa, internet) postuguja sie réznymi
srodkami wyrazu?

* rozumiejg, ze wspbtczesne media wzajemnie przenikajg sie? (-> Rozwaz realizacje
lekcji Zmiany w mediach — zmiany Swiata)

« pamietajg o koniecznosci zastosowania odpowiedniego sposobu komunikowania sie
w zaleznosci od medium, ktérym sie postuguja — potrafig przekazac te samag wia-
domosc za pomocg krotkiego SMS-a i grzecznosciowego listu? (-> Rozwaz realizacje
lekcji Zmiany w mediach — zmiany $wiata)

« rozumiejg roznice pomiedzy hipertekstem a tekstem tradycyjnym? (-> Rozwaz re-
alizacje lekgji Podroze po hipertekscie)
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Opcje dodatkowe

Zajecia moga zostac rozbudowane w ¢wiczeniu 3 o pokaz prezentacji dotyczacej hipertekstu
(prezentacja ,,Podréze po hipertekscie™).
Zwroc szczegdlng uwage na najistotniejsze cechy hipertekstu:

« nieliniowost — nie musimy za kazdym razem czytac catosci tekstu, a tylko interesu-
jace nas fragmenty;

+ elastycznosé — samodzielnie wybieramy te watki, ktore chcemy rozwingc;

« zwiekszenie roli czytelnika — ten sam hipertekst mozna przeczytac na wiele roznych
sposobow w zaleznosci od zainteresowan i potrzeb poszczegdlnych osob.

Zasygnalizuj uczestnikom zaje¢, ze praca z hipertekstem jest tym bardziej wymagajaca
— ze wzgledu na wiele hipertaczy i tatwosc pozyskiwania kolejnych informacji powinni-
smy precyzyjnie okreslic nasze potrzeby informacyjne tak, by maoc wybrac te tematy, ktore
rzeczywiscie nas interesuja. W przeciwnym razie tatwo o dekoncentracje i mimowolne po-
dazanie za kolejnymi odnosnikami na zasadzie luznej gry skojarzen.

Jako pytania pomocnicze rozwaz:

+ Czy za kazdym razem musimy przeczytac caty artykut na Wikipedii, by dotrze¢ do
interesujacych nas zagadnien?

» Czym rozni sie sposob pozyskiwania informacji z Wikipedii od przeszukiwania trady-
cyjnej encyklopedii?

« W jaki sposdb hipertacza stosowane np. w Wikipedii utatwiajg nam dostep do infor-
magji?

Zajecia moga zostac rozbudowane w punkcie 1113 o dalszg prace w grupach. Popros
poszczegblne zespoty o przygotowanie krotkiej prezentacji na temat medium, za pomoca
ktorego planowaty przekazanie informaciji.

Prezentacje powinny zawierat odpowiedzi na pytania:

« Jakie srodki wyrazu sa najczesciej spotykane w przypadku tego medium?
» Czy dane medium sprzyja rozrywce czy samodzielnej analizie informacji?

« W jaki sposob mozna za pomocg danego medium rozbudzic emocje odbiorcow (np.
smutek lub radosc)?

Po prezentacji kazdej z grup zache¢ pozostatych uczestnikow zajec do wygtaszania uwag
i komentarzy.

MATERIALY

Karta pracy . Jezyk mediow”.
Prezentacja ,Podréze po hipertekscie”.

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Dopasuj tres¢ komunikatow do mediow, za pomoca ktorych je przekazujesz:
Komunikaty:
Elementy do przyporzadkowania:

« Droga Matgosiu,<ctrl ch="\"/>dziekuje za Twoja wiadomosc i przestane zaproszenie.
Bardzo ciesze sie na mysl o naszym spotkaniu. Ciesze sie, ze problemy, o ktorych mo-
witas mi ostatnio maszjuz za soba.<ctrl ch="\"/>Do zobaczenial«ctrl ch="\"/>Pozdrawiam
serdecznie,<ctrl ch="\"/>Wojtek [rozwigzanie: email list]
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» cze, co stychac? ;-) [rozwigzanie: sms email facebook]

» Czes¢, moze pojdziemy do kina? Kiedy masz czas? Daj znac. [rozwigzanie: sms email
facebook]

+ Ula<ctrl ch="\"/>pamietasz moze, jaki jest termin oddania pracy domowej z jezy-
ka polskiego o gatunkach literackich?<ctrl ch="\"/>Pozdrawiam,ctrl ch="\"/>Michat

[rozwigzanie: email list]

« |dziemy pokopac pitke? :-] [rozwiazanie: sms email facebook]
« Kto chetny na kino? [rozwiazanie: sms email facebook]

+ Nie moge wyjsc. :-I mam za duzo zadan domowych na jutro [rozwigzanie: sms email

facebookl
* |-0zZ..7Z... 7Z... [rozwigzanie: sms email facebook]

Media:
Kategorie:

- SMS
* e-mail
« wpis na tablicy na Facebooku

+ list tradycyjny

StOWNICZEK

« hipertekst: 1) sposob organizacji tresci, polegajacy na zastosowaniu odsytaczy. Kie-
rujg one uzytkownika do innych materiatow, ktore nawiazuja do informacji prezen-
towanych wezesniej. Umozliwia to odbiorcy swobodne poruszanie sie pomiedzy tre-
sciami. Przyktadem hipertekstu jest artykut na stronie www potaczony z innymi za
pomoca linkdw. 2) tekst tak uporzadkowany.

- medium: Srodek przekazu. Zwykle dane medium wykorzystuje okreslone rozwigza-
nia technologiczne oraz umozliwia komunikacje na szeroka skale. Np. telewizja, pra-
sa, internet.

+ nowe media: nowe srodki przekazu, ktore istotnie roznig sie od swoich poprzedni-
kow. W odroznieniu od tzw. mediow tradycyjnych (prasa drukowana, radio, telewi-
zja), nowe media s3 interaktywne. Znosza podziat na odbiorce i nadawce tresci: tresci
za ich pomoca moze tworzyc¢ kazdy uzytkownik. Dziatanie nowych mediéw umozli-
wia internet.

- gatunek: typ, odmiana czegos. W odniesieniu do tekstow kultury: okreslony sposob
organizacji przekazu, zalezny od jego celu. Utwory tego samego gatunku majg zwykle
podoba forme, wykorzystuja te same konwencje.

+ nosnik informacji: przedmiot fizyczny, na ktorym mozliwe jest zapisanie informacjii
z ktorego mozliwe jest pozniejsze odczytanie tej informacji, np. kartka papieru, kaseta
magnetofonowa, karta pamieci.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, lll poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

I. Odbiér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informagji.
II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.

[II. Tworzenie wypowiedzi.

Plastyka, lll poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

|. Odbiér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji - percepcja sztuki.
[II. Analiza i interpretacja tekstow kultury - recepcja sztuki.
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