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Nasze media — nowe gatunki,
nowe technologie

WIEDZA W PIGULCE

Dla nauczyciela

Zajecia wprowadzajg mtodych ludzi w réznorodny swiat przekazow medialnych. Pokazuja,
ze media mowig do nas na rozne sposoby, zaleznie od celow nadawcow oraz ich zamystow
artystycznych. Wybor formy przekazywania tresci determinuje to, do jakich odbiorcow tresci
te dotra, a takze to, jakie ich potrzeby zaspokoja.

Klasyfikacja na gatunki dotyczy wszystkich rodzajow przekazow medialnych. Duzo cze-
Sciej niz z literackimi mamy do czynienia z roznymi typami przekazow dziennikarskich, te-
lewizyjnych czy internetowych. Gatunek medialny to typ przekazu medialnego, wyrozniany
w zaleznosci od formy utworu: jego budowy i stylistyki.

Budowa danego typu utwordw wigze sie z wykorzystanymi w nich elementami oraz
okreslonym ich uporzadkowaniem. llos¢ wymagan, jakie musi spetnic utwor, by mogt byc
uznany za reprezentanta danego gatunku, rozni sie m.in. w zaleznosci od tego, czy nale-
zy on do popkultury, czy uznawany jest za artystyczny. Utwory adresowane do masowego
odbiorcy (np. komedie romantyczne) nie stronig od schematyzmu. Niegdys decyzja o stwo-
rzeniu utworu w okreslony sposéb nalezata do jednego autora. Dzi$ na ksztatt wielu przeka-
z6w medialnych wptywajg dziatania bardzo wielu wspétpracownikow. Technologia cyfro-
wa utatwita taczenie roznego typu nosnikow w jeden przekaz, oddziatujacy na wiele zmy-
stow jednoczesnie. Utwory multimedialne wykorzystuja jednoczesnie obraz, wideo, dzwiek
i tekst. Roznorodnosc bodzcow docierajacych do odbiorcy pomaga go oczarowac i weiggnat
w przedstawiany $wiat.

Rozwoj technologii cyfrowej otworzyt rowniez nowe mozliwosci przed tworcami ma-
teriatow wizualnych (filmow, fotografii), zwtaszcza w zakresie efektow specjalnych. Wiele
filmow (m.in. filmy SF) i programow telewizyjnych (jak np. prognozy pogody) jest kreconych
przy wykorzystaniu Blue Boxa (lub Green Boxa), pozwalajacego na zamiane tta na dowol-
ny obraz generowany komputerowo. Stosowanie programéw do obrabki graficznej (takich
jak Photoshop) stato sie powszechne w fotografii dziennikarskigj, reklamowej, a takze ar-
tystycznej. Coraz czesciej to, co zachowuje pozory realnosci, okazuje sie sztucznie zmody-
fikowane, a zarazem fikcyjne.

Uwazny odbiorca przekazow medialnych powinien potrafic rozpoznawac stosowane
konwencje, a takze srodki uzyte przy realizacji utworow.

Dla ucznia

Kazdy przekaz w mediach (internecie, telewizji, prasie itp.) zostat stworzony w okreslonym
celu.

Czasem twércy chca, aby widzowie wpadali w zadume czy zachwyt. Czesciej jednak by-
wa, Ze zalezy im na dobrej sprzedazy lub na przyciagnieciu licznych odbiorcow. Dlatego my-
$lg przede wszystkim o tym, aby ich praca spodobata sie wielu osobom. Moga temu stuzy¢
humor lub wartka akgja, ale rowniez efekty specjalne czy komputerowa obrobka zdjec.

Zauwaz, ze wiele przekazow medialnych jest do siebie podobnych. Np. fatwo mozna
odréznic, ktore filmy sa komediami, a ktare filmami akji. Takie typy przekazow nazywamy
gatunkami medialnymi.
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Gatunek to typ utwordw, ktore posiadaja podobng forme i tresc.
Np. w telewizyjnych prognozach pogody:

+ podobna jest forma: po czotowce pojawia sie mowigcy prezenter na tle mapy;

+ podobna jest treéé: program dotyczy tego, jaka bedzie niedtugo pogoda w okreslo-
nych miejscach.

POMYSt NA LEKCJE,

Kazdy przekaz medialny ma autora lub producenta, ktory realizuje zatozone przez siebie
cele. Zajecia pomagajg odkryé, jakie cele przyswiecaja tworcom, i zacheci¢ do krytycznego
oceniania przekazow medialnych.

Cele operacyjne
Uczestniczki i uczestnicy:
+ rozumiejg, co to jest przekaz medialny;
» wiedza, ze kazdy przekaz medialny ma okreslony cel;

» wiedza, ze autor przekazu moze wybrac odpowiednie Srodki stylistyczne, gatunek
i sposdb komunikacji, zeby dotrze¢ do wybranych przez siebie odbiorcow;

« wiedza, ze trzeba krytycznie oceniac przekaz medialny.

Przebieg zajec

Czas: 10 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: Materiat pomocniczy ,,Ce-
le”

Zapytaj uczestnikdw, co to sg przekazy medialne. Z jakimi maja najczesciej do czynie-
nia? (W Internecie, telewizji, radio lub gazetach.) Powiedz, ze przekazy w mediach tworza
ludzie. Robig to w okreslonych celach. Cele te s3 rézne i warto sie czasem zastanowic, po
co jakis materiat zostat napisany lub wyprodukowany. Popros uczestnikow i uczestniczki,
zeby usiedli w kregu. Na srodku potoz pociety na paski i wymieszany materiat pomocniczy
.Cele”. Nastepnie zachec, zeby sprobowali odgadnaé, po co powstaty konkretne przekazy
medialne? Popros wybrang osobe o gtosne przeczytanie kolejnych punktow.

2.

Czas: 15 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce:  Materiat  pomocniczy
~Tworzymy przekazy medialne”,
dla czesci grup arkusze papieru,
flamastry, kredki, otowki

Podziel uczestnikéw na grupy po 3-4 osoby. Popros grupy, zeby wylosowaty po jednym
zadaniu (Materiat pomocniczy , Tworzymy przekaz medialny”). Zadanie polega na zreali-
zowaniu okreslonego celu. Grupy wybieraja gatunek, a nastepnie tworzg przekaz medialny
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w taki sposob, zeby skutecznie zadziatat na odbiorcow (forma: scenka, wspdlny tekst, pro-
jekt tresci opublikowanej na stronie internetowej, fragment stuchowiska radiowego, obra-
zek). Grupy powinny wybrac taka forme, jaka najlepiej bedzie oddziatywata na odbiorcow.
Podkresl, ze scenki maja by¢ krotkie.

3.

Czas: 10 min
Forma: prezentacja

Prezentacja pracy w grupach: kolejne grupy przedstawiaja wyniki swojej pracy. Zada-
niem pozostatych uczestnikow jest odgadniecie, jaki cel mieli autorzy.

4.

Czas: 5 min
Forma: rozmowa

Zapytaj uczestnikow, jak rozumiejg sformutowania ,magia reklamy”, ,magia kina”, ,ma-
gia fotografii”. Czy zgadzaja sie z tym, ze dziata tam jakas magia? Czy widzieli w telewizji
czy Internecie cos, co wydato im sie nieprawdopodobne? Powiedz, ze w dzisiejszym Swie-
cie rozwinietej grafiki komputerowej musimy uwazaé, zeby nie dac sie za bardzo zwiest
magii ekranu (filmowego, telewizyjnego i komputerowego). Nie wszystko, co widzimy, jest
prawdziwe. Modelki retuszujg urode, tworcy reklam jedzenia malujg je farbami przed se-
sja zdjeciowa, na filmie aktor walczy z tysigcami przeciwnikow, a w rzeczywistosci stoi sam
w pustym studio, a jego przeciwnikow ,dorabia” grafik komputerowy. Zapytaj, czy uczest-
nicy uwazaja, ze taka ,magia” to oszustwo? Powiedz, ze czasem to oszustwo (np. ktos chce,
zeby inni mysleli, ze byt na wakacjach w Egipcie, wiec robi fotomontaz ze zdjec), czasem ilu-
zja, ktora stuzy rozrywce (w kinie, w telewizji), a czasem projekt artystyczny, ktorym artysta
chce cos waznego wyrazic.

S.

Czas: 5 min
Forma: miniwyktad osoby prowadza-
cej

Na zakonczenie powiedz, ze media zawsze komus stuza: wiascicielowi do zarabiania
pieniedzy, politykom, zeby przekonywac do swoich opgji, odbiorcom dla rozrywki lub zeby
zdoby¢ informacje. Nalezy pamietac o tym, ze kazdy gatunek medialny ma swoje zasady
i jawne lub ukryte cele. Powiedz, ze media sg czasem nazywane ,czwarta wtadzg” (obok
ustawodawczej, wykonawczej i sadowniczej), poniewaz maja wielka moc sprawcza. Jesli
nagtosnia jakis problem, czesto pomaga to w rozwiazaniu go (przyktadem sa akcje chary-
tatywne).

Ewalvacja

Czy po przeprowadzonych zajeciach uczestnicy i uczestniczki:

« wiedza, ze kazdy przekaz medialny ma autora lub producenta, ktory realizuje swoje
cele?

« wiedza, Ze nie wszystko, co widzg w mediach, jest prawdziwe?
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Opcje dodatkowe

Lekcja z komputerami. Wtedy w zadaniu 2. te grupy, ktore zdecyduja sie na stworzenie me-
mu, obrazkow do Internetu, wpisu na bloga itp., moga to robi¢ bezposrednio na ekranie.

MATERIALY

Materiat pomocniczy ,Cele”
Materiat pomocniczy ,, Tworzymy przekaz medialny”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadaniel.

Ponizsze stwierdzenia dotyczace cech gatunkéw medialnych oznacz jako prawde lub fatsz.

1.

G.

W serialu specjalnie konczy sie odcinek w najciekawszym momencie, zeby jak naj-
wiecej ludzi obejrzato nastepny. [rozwigzanie: prawdal [Prawda/Fatsz]

. Jesli plama na reklamie sie sprata, to wszystkie inne plamy tez sie spiora, jesli uzyje

tego samego proszku. [rozwigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

. Na fotografii widac, ze obok przechodnia na smyczy idzie matpa, wiec taka sytuacja

na pewno sie wydarzyta w rzeczywistosci. [rozwiazanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

. Aktorzy filmowi naprawde nigdy nie sa ranni, to tylko charakteryzacja sprawia, ze

wygladaja jak pokrwawieni. [rozwiazanie: prawdal [Prawda/Fatsz]

. Nie wszystkie emocje w programach typu talk-show sg prawdziwe. Czasem ktos tyl-

ko udaje ptacz czy strach, zeby by¢ przekonujacym dla odbiorcy. [rozwigzanie: praw-
dal [Prawda/Fatsz]

Prasa jest bardziej wiarygodna niz Internet. [rozwigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

SLOWNICZEK

- gatunek medialny: typ wypowiedzi medialnej o pewnych charakterystycznych ce-

chach, ktora moze by¢ opublikowana w Internecie, prasie, radiu lub telewizji np. wy-
wiad, wpis na blogu, stuchowisko radiowe lub reportaz telewizyjny

efekty specjalne: obrazy tworzone komputerowo w studiu filmowym, ktore sg do-
dawane do filmu

« komputerowa obrobka zdje¢: zmiana wygladu zdjecia w programie graficznym

+ przekaz medialny: tresci przekazywane przez media

« Blue Box (analogicznie: Green Box): technika zmiany tta o w miare jednolitym ko-

lorze na dowolony obraz

CZYTELNIA
+ Marcin Jedrysiak, Matthew Bath, Oszust w Photoshopie [onlinel, dostepny w Inter-

necie:http://www.idg.pl/news/308596/0oszust.w.photoshopie.html.

« Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Baver, E. Chudzinski, Universitas, Krakow

2008.

» Krzysztof Szymoniak, Migdzy gazetq a Internetem — nowe gatunki dziennikarskie,

paragatunki czy hybrydy? [PDF]1, AMUR [dostep 16. 02. 2014], dostepny w Inter-
necie: https:/repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bitstream/10593/4721/1/038-Szymo-
niak.pdf.
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Podstawa programowa:

Plastyka, Il poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

0dbiér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji - percepcja sztuki

Tworzenie wypowiedzi - ekspresja przez sztuke

Tresci nauczania

Uczen rozroznia okreslone dyscypliny w takich dziedzinach jak: architektura, sztuki plastyczne oraz w innych dzie-
dzinach sztuki (fotografika, film) i przekazach medialnych (telewizja, Internet);
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