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Pluralizm mediow, konkurencja
i koncentracja

WIEDZA W PIGULCE

Podstawa dziatalnosci mediow jest wolnos¢ stowa. Réwnie waznymi wartosciami s obiek-
tywizm i wiarygodnos¢ — mowia o tym Ustawa prawo prasowe oraz kodeksy etyczne dzien-
nikarzy.

Zabezpieczeniem tych wartosci ma byé mechanizm pluralizmu mediow. Polega on na
tym, ze na rynku mediow istnieje wiele podmiotow, ktore prezentujg roznorodne tresci.
Z tym mechanizmem $cisle wigza sie pojecia konkurendji i koncentragji.

Konkurencja oznacza, ze nadawcy, ktorych na rynku jest wielu, rywalizujg o odbior-
ce. Musza zatem dbac o wysoka jakos¢ swoich ustug. Coraz czesciej tresci zamieszczane
przez uzytkownikow konkurujg z tresciami profesjonalnych nadawcow. Konkurencja ha-
muje monopolizacje.

Koncentracja ma miejsce, gdy jedno przedsiebiorstwo posiada wiele kanatow informa-
cyjnych. Istniejg dwa rodzaje koncentragji:

« pionowa — posiadanie jak najwiekszej liczby roznych rodzajow mediow. Przyktadem
jest Agora SA, spotka medialna, ktora wydaje ksiazki, czasopisma i dziennik (,Gazete
Wyborcza") oraz portale internetowe (np. Plotek.pl), posiada kina, platformy bloger-
skie i rozgtosnie radiowe (np. Tok FM)

« pozioma — posiadanie jak najwiekszej liczby kanatow informacyjnych w obrebie jed-
nego medium, np. grupa radiowa Eurozet, w ktorej sktad wchodza Radio ZET, Chilli
ZET, Radio PLUS, Antyradio i Planeta FM.

W Polsce o pluralizm mediow dbajg Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRIT) oraz
Urzad Ochrony Konkurendji i Konsumentow (UOKIK). KRRIT, przyznajac koncesje, posrednio
czuwa nad konkurencja na rynku mediow. Dziatania UOKiK-u majg zapobiegat koncentra-
¢ji. Przed kupnem nowego medium lub platformy informacyjnej przedsiebiorstwo ma obo-
wigzek zgtosic sie do urzedu. Kryterium wydania zgody stanowi udziat w rynku, ktory nie
powinien przekracza¢ 30%.

Obecnie w Polsce rynek mediow ma charakter oligopolistyczny — 80% rynku nalezy do
S dostawcow.

Pamietaj, ze na dobor i sposdb prezentacji informacji ma wptyw linia redakcyjna. Dlate-
go warto wiedzie¢, do kogo nalezy dane medium, aby moc korzystac z jak najszerszej ofer-
ty medialnej. Pluralizm mediow oraz konkurencja miedzy nimi pozwalaja na pozyskiwanie
tresci z roznych zrédet oraz dajg mozliwosé ich pordwnania i weryfikacji.

POMYSt NA LEKCJE,

Media dostarczajg swoim odbiorcom informacji o $wiecie. To, jak wyglada rynek mediow,
ma znaczenie dla tresci, ktore w tych mediach sie pojawiaja. Czy stuchajac radia, oglada-
jac telewizje, czytajac gazete masz swiadomos¢, kto jest ich whascicielem? Ta wiedza jest
potrzebna, jesli chcemy czerpac informacje o Swiecie z roéznorodnych zrodet.


http://edukacjamedialna.edu.pl

Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:
« wiedza, czym jest koncentracja mediow;
» wiedza, ze jedna spotka moze by¢ wiascicielem roznych mediow;

« potrafig wymienic spotki i czasopisma, telewizje, radia oraz portale, ktore do nich na-
leza;

« potrafig podac przyktadowe konsekwencje koncentracji mediow;
« potrafig wymienic zagrozenia zwigzane z koncentracjg mediow;
« potrafig rozrozni¢ koncentracje pionowa od poziomej;

« potrafig wskazac instytucje regulujace rynek mediow w Polsce.

Przebieg zajec

Czas: 5 min

Forma: rozmowa

Pomoce: definicja pluralizamu ze
stowniczka

Zapytaj uczestniczki i uczestnikow zajed, czy znaja pojecie pluralizmu. Jesli nie, wyjasnij
je, korzystajac ze stowniczka. Powiedz, ze na dzisiejszych zajeciach zajmowac sie bedziecie
rynkiem mediow.

Zadaj pytania:

1. Co oznacza pluralizm mediow?
2. Co sprzyja pluralizmowi mediow?

3. Jak myslicie, czy w Polsce mozemy méwic o pluralizmie mediow? Dlaczego?

2.

Czas: 10 min

Forma: praca wgrupach, rozmowa
Pomoce: dtugopisy, wydrukowane
karty pracy ,,Rynek mediow w Pol-
sce

Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy po 3 osoby. Kazdej grupie daj karte pracy
+Rynek mediéw w Polsce”. Popros o zapoznanie sie z instrukcjg i wykonanie zadania. Na-
stepnie rozpocznij rozmowe na forum catej grupy. Sprobujcie wspédlnie rozwigzaé zadanie.

Pytania, ktore mozesz zadac:

1. Czy wiedzieliscie, ze jedna spotka moze by¢ wiascicielem roznych czasopism, stacji
radiowych i telewizyjnych czy serwisow internetowych?

2. Jakie konsekwencje moze miec sytuacja, w ktorej 3-4 duze spotki kontrolujg wiek-
sz0s¢ rynku?
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Czas: 10 min

Forma: miniwyktad osoby prowadza-
cej, rozmowa

Pomoce: Wiedza w pigutce, karty
pracy ,,Rynek mediow w Polsce”

Korzystajac z ,Wiedzy w pigutce” i stowniczka, wyjasnij, czym jest koncentracja pionowa
i pozioma, na razie nie podajac przyktadow. Nastepnie popros uczestnikow i uczestniczki
o zastanowienie sie, ktore spotki z karty pracy .,Rynek mediow w Polsce” s przyktadem
koncentracji pionowej, a ktore poziomej. Nastepnie wspolnie ustalcie, jakie s3 prawidtowe
odpowiedzi.

4,

Czas: 20 min

Forma: praca wgrupach, prezentacja
Pomoce: materiat pomocniczy dla
grup . Koncentracja rynku”

Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy po 3 osoby. Kazdej grupie daj materiat po-
mocniczy dla grup .Koncentracja rynku”. Popros o przeczytanie instrukgji, zapoznanie sie
z tekstem i wykonanie zadania. Popros grupy o prezentacje odpowiedzi na pytanie dotycza-
ce zagrozen zwigzanych z koncentracja mediow. Zapisujcie hastowo pojawiajace sie odpo-
wiedzi na tablicy.

Ewalvacja
Czy po przeprowadzonych zajeciach uczestniczki i uczestnicy zajec:
« wiedza, czym jest koncentracja mediow?
+ wiedza, ze jedna spotka moze by¢ wihascicielem roznych mediow?

« potrafig wymieni¢ spotki i czasopisma, telewizje, radia oraz portale, ktore do nich na-
lezg?

« potrafig podac przyktadowe konsekwencje koncentracji mediow?
« potrafig wymieni¢ zagrozenia zwigzane z koncentracjg mediow?

« potrafig rozrozni¢ koncentracje pionowa od poziomej?

Opcje dodatkowe
MATERIALY

karta pracy ,,Rynek mediow w Polsce”
materiat pomocniczy dla grup ,Koncentracja rynku”
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ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.

Wybierz zdania, ktére opisujg konsekwencje koncentracji rynku mediow.

i >Konkurencja na rynku jest mniejsza, co moze prowadzic do nizszej jakosci, wyzszej
ceny i braku innowacyjnosci.

0O >Prezentowane s3 réznorodne punkty widzenia.
™ Roznorodnosé opinii w spoteczenstwie nie znajduje odzwierciedlenia w mediach.

™ Opinia publiczna jest ksztattowana przez podobne informadje.
O >Obserwuije sie wzrost innowacyjnosci i jakosci oferowanych produktow na rynku.

O >Nie zauwaza sie wzrostu iloci tresci komercyjnych na rynku.

™ Rynek zdominowany jest przez tresci komercyjne.

SLOWNICZEK

+ linia redakcyjna: ogot pogladow politycznych i spotecznych przewazajacych w re-
dakdji danego medium. Ma wptyw na sposoby formutowania opinii, referowania wy-
darzen itd. Linia redakcyjna zwigzana jest z konsekwentnym ujawnianiem pewnych
przekonan i niechecia do promowania innych.

« koncesja: zezwolenie, upowaznienie do prowadzenia jakiej$ dziatalnosci.
« Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;ji:
+ Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow:

- kanat informaciji: (inaczej: kanat komunikacyjny) potaczenie pozwalajace na komu-
nikacje pomiedzy dwoma osobami, stuzy wymianie informadji, np. kable telefonu,
stronice ksigzki, fale radiowe. Kanat informadji to co innego niz medium: zwykle da-
ne medium (Srodek komunikacji, np. telewizja) wykorzystuje pewne kanaty infor-
macyjne do nadawania okreslonych przekazow.

- system oligopolistyczny: sytuacja, w ktorej na rynku wystepuie tylko kilka duzych
przedsiebiorstw. Powoduje to staba konkurencje oraz monopolizacje.

« konkurencja: proces w ktorym firmy wspotzawodnicza ze soba w zawieraniu trans-
akcji rynkowych. Ich gtownym narzedziem jest przedstawianie korzystniejszych ofert
od innych przedsiebiorstw np. w przypadku mediow moze byc to jakos¢ prezento-
wanych tresci.

pluralizm: sytuacja w ktorej rozne grupy maja prawo wyrazac swoje interesy. Plura-
lizm zaktada poszanowanie narodowosciowej i kulturowej roznorodnosci oraz uzna-
nie rownosci pogladow. To stan pokojowego wspdtistnienia réznych opinii, religii, war-
tosci, przekonan. W odniesieniu do $wiata mediow pluralizm oznacza wielosé i roz-
norodnos¢ mediow rywalizujgcych ze sobg o uwage odbiorcy.

CZYTELNIA

« Godzic Wiestaw, Drzat-Sierocka Aleksadra, Raport o mediach audiowizualnych, Kon-
gres Kultury Polskiej [dostep: 23.04.2013], Dostepny winternecie: http: / /www . kongreskultury.
pl/title,Raport_o_mediach_audiowizualnych,pid, 143.html.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny

Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Organy kontroli panstwowej, ochrony prawa i zaufania publicznego. (zakres rozszerzony)

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, liceum i technikum

Tresci nauczania

przedstawia wspétczesne media w Rzeczypospolitej Polskiej - wymienia gtowne dzienniki, tygodniki spoteczno-
polityczne, stacje telewizyjne i radiowe, portale internetowe; charakteryzuje wybrany tytut/ stacje/ portal ze
wzgledu na specyfike, formy i tresci przekazu.

krytycznie analizuje przekazy medialne i poréwnuje przekazy réznych mediow dotyczace tych samych wydarzen
czy procesow; formutuje whasng opinie w oparciu o poznane fakty; rozpoznaje przejawy nieetycznych zachowan
dziennikarzy.

podaje przyktady kontroli wtadzy przez media; analizuje - na wspotczesnych przyktadach - przypadki ograni-
czania praw mediow; wyjasnia role Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w Rzeczypospolitej Polskiej; wykazuje, ze
poziom krytycyzmu mediow czesto zalezy od ich orientadji politycznej. (zakres rozszerzony)
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