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1. Gléwne pomysty naszej kampanii promocyjnej:

Co moze zacheci¢ potencjalnych uczestnikéw wydarzenia:

Hasla, stale elementy graficzne, inne obmyslone szczegdty uspdjniajace kampanie:

2. Materiaty promocyjne — wspdlne uwagi i pomysty przed realizacja.
Wskazowki: Jakich gatunkéw chcecie uzy¢? Moze macie pomyst na jakis zabawny remiks, na zabawy konwencjq? Co moze
zainteresowac odbiorcow? Uzyjecie elementéw informacji, opinii, perswazji, a moze manipulacji? Jak to ma wyglgdac?
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