edukacja
medialna

Radiofonia i telewizja

WIEDZA W PIGULCE

Komunikacja medialna to wazna dziedzina zycia spotecznego. Radio i telewizja sa obok in-
ternetu i prasy najwazniejszymi srodkami masowego przekazu. To, w jaki sposdb radio i te-
lewizja funkcjonuja (w jaki sposob powstaja i jakie audycje nadaja), jest opisane w ustawie
o radiofonii i telewizji. Potoczna nazwa tej ustawy to tzw. prawo medialne. Internetu ta usta-
wa nie dotyczy.

Media, zwtaszcza radio i telewizje, mozna podzielic na rozne sposoby:

1. ze wzgledu na sposdb finansowania

+ media publiczne. Finansuje je spoteczenstwo, ptacac abonament. Oznacza to,
ze wszyscy jestesmy wiascicielami Telewizji Polskiej i Polskiego Radia. Media
publiczne czerpia dodatkowe przychody z reklam (jednak nie moga nimi prze-
rywac audycji).

+ media komercyjne. Prawie kazdy moze zatozyc takie radio czy telewizje. Jest to
jednak bardzo duza inwestycja. Poniewaz czestotliwosci jest mnigj niz chetnych
na nie, trzeba sie ubiegac o koncesje na rozpowszechnianie programu radiowe-
go lub telewizyjnego. Koncesja i czestotliwosci sa ptatne. Po drugie, naziemne
programy cyfrowe dziatajg na tzw. multipleksach — nalezy zatem ptacic ope-
ratorowi multipleksu za jego obstuge. Inne koszty to produkcja i zakup audycji,
zatrudnienie pracownikow itd. Media komercyjne zarabiajg gtownie na rekla-
mach.

+ media spoteczne. Nadawcg spotecznym moze zostac stowarzyszenie, funda-
cja lub koscielna osoba prawna. Taki nadawca nie musi ptacic za czestotliwosé
i koncesie, ale nie moze nadawac reklam.

ze wzgledu na sposob nadawania; obecnie prawie wszystkie programy sa cyfrowe,
roznia sie jednak sposoby emisji:
2.+ naziemny
- satelitarny

+ kablowy
3. ze wzgledu na sposdb prezentowania tresci
+ linearny, czyli tzw. raméwka. Nadawca narzuca sztywny uktad kolejnosci nada-
wanych audydji i pory, w jakiej s3 one emitowane

« nielinearny, czyli VoD (Video on Demand — ustugi na zadanie). To katalog roz-
nych audycji, ktére mozna wybierac i oglada¢ w dowolnym czasie.

POMYSt NA LEKCJE,

Funkcjonowanie radia i telewizji reguluje specjalna ustawa. Uczestnicy i uczestniczki zajec
beda mieli mozliwos¢ zapoznania sie z dziataniem KRRIT, UKE, nadawcy spotecznego, me-
diow publicznych i komercyjnych. Realizujac dziatania poszczegolnych podmiotow, beda
mieli mozliwos¢ poznac ich niektore obowigzki.


http://edukacjamedialna.edu.pl

Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:
« wiedza, ze istniejg media publiczne, komercyjne i spoteczne;
+ wiedza, ze media komercyjne musza ubiegac sie o koncesje;
+ znajg przyktadowe obowiazki nadawcy spotecznego;
« wiedza, ze funkcjonowanie mediow reguluje ustawa o radiofonii i telewizji;

« wiedzj o istnieniu Krajowej Rady Radiofoniii i Telewizji i potrafig wymienic jej przy-
ktadowe zadania;

« wiedz3 o istnieniu Urzedu Komunikacji Elektronicznej i potrafig wyjasnic jego przy-
ktadowe obowigzki.

Przebieg zajeé¢

Czas: 25 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: wydrukowana i pocieta
karta pracy ,Media - zadanie”, duze
kartki (Al lub A2), mazaki

Podziel uczestnikow i uczestniczki na 6 grup. Kazdej grupie daj jedng instrukcje z karty
pracy ,,Media - zadanie”. Popros grupy o zapoznanie sie z instrukcjamii wykonanie polecen.
Zapytaj grupe, czy ma jakies pytania. Jesli tak, postaraj sie na nie odpowiedziec. Zapytaj, co
to jest przekaz handlowy. Jesli potrzeba, wyjasnij to pojecie. Znajdziesz je w stowniczku.

2.

Czas: 20 min
Forma: prezentacja, rozmowa
Pomoce: wyniki pracy z ¢wiczenia |

Wyjasnij, na jakie grupy uczestnicy i uczestniczki zostali podzieleni w ¢wiczeniu 1. Popros
grupy o prezentacje wynikow ich pracy.

Grupe , Telewizja Publiczna” — o przedstawienie ich planu finansowo-programowego.

Grupe ,Nadawca Spoteczny” — o przedstawienie ramowki dziennej ich programu.

Grupe . Telewizja Prywatna” 1i 2 — o przedstawienie ich ofert programowych.

Grupe ,KRRIT” — o przedstawienie, jakie mieli zadania.

Grupe ,UKE" — o przedstawienie, jakie mieli zadania i czego dowiedzieli sie z krzyzowki.
Prawidtowe odpowiedzi do krzyzowki znajdziesz w pomocy dla osoby prowadzacej ,Media
- rozwigzanie”.

Podsumuijcie wspdlinie nowe informacje. Pytania, ktore mozesz zadac:

+ Kto musi starac sie o koncesje, a kto nie?
» Kto nie musi pfacic za swoja koncesje?
+ Na czym polega m.in. wspdtpraca KRRIT i UKE?

« Co jest wazne przy przyznawaniu koncesji przez KRRIiT?
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« Jakich obowigzkow mediow publicznych nie majg media komercyjne?
« Jakie warunki trzeba spetniac, zeby starac sie o status nadawcy spotecznego?

« Jaka ustawa reguluje funkcjonowanie radia i telewizji oraz KRRIiT?

Ewaluacja
Czy po przeprowadzeniu zajec uczestnicy i uczestniczki:
+ wiedza, Ze istniejg media publiczne, komercyjne i spoteczne?
+ wiedza, ze media komercyjne i spoteczne musza ubiegac sie o koncesje?
+ znajg przyktadowe obowigzki nadawcy spotecznego?
« wiedza, ze funkcjonowanie mediow reguluje ustawa o radiofonii i telewizji?

« wiedzj o istnieniu Krajowej Rady Radiofoniii i Telewizji i potrafig wymienic jej przy-
ktadowe zadania?

« wiedzj o istnieniu Urzedu Komunikacji Elektronicznej i potrafig wyjasnic jego przy-
ktadowe obowigzki?
Opcje dodatkowe

W Ewiczeniu 1, jesli uznasz, ze moze to byé pomocne, skorzystaj z ,Wiedzy w pigutce”. Rozdaj
w kazdej grupie wydrukowang ,Wiedze w pigutce”

Jesli masz wiecej czasu, zajecia mozesz zaczat wprowadzeniem w temat mediow. Po-
dziel uczestnikow i uczestniczki na grupy 4-osobowe. Potowe grup popros o wypisanie jak
najwiekszej ilosci informacji na temat mediow publicznych, druga na temat mediow komer-
cyjnych. Popros, zeby uczestnicy zapisali wszystko, to co wiedza. Notatka moze byc utozona
w formie mapy mysli. Nastepnie popros grupy o zamienienie sie kartkami i dopisanie no-
wych informacji. Grupy, ktore miaty zebra¢ wiedze o mediach publicznych, teraz maja kartki
z notatkami o mediach komercyjnych i odwrotnie. Popros grupy o prezentagje.

MATERIALY

Karta pracy ,Media - zadanie”
Pomoc dla osoby prowadzacej ,,Media - rozwigzanie”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Przyporzadkuijcie ponizsze opisy do odpowiednich podmiotow.
Kategorie:

» nadawca spoteczny

+ Urzad Komunikacji Elektronicznej
« Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
« ustawa o radiofonii i telewizji

» media publiczne

+ media komercyjne

Elementy do przyporzadkowania:

« zwolniony z optaty za koncesje [rozwiazanie: nadawcaspoleczny]
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« nie musi sie starac o koncesje (z wyjatkiem programéw tematycznych) [rozwigzanie:
mediapubliczne]

» zarzadza czestotliwosciami [rozwigzanie: UrzadKomunikacjiElektronicznejl
+ musi sie starac o koncesje [rozwigzanie: mediakomercyjnel

« ogtasza konkursy na wolne miejsca w multipleksach [rozwigzanie: KrajowaRadaRa-
diofoniiiTelewizjil

« reguluje funkcjonowanie radia i telewizji [rozwigzanie: ustawaoradiofoniiitelewizjil

Zadanie 2.
Oznacz ponizsze zdania jako prawdziwe lub fatszywe.

« Media publiczne i komercyjne nie roznia sie pod wzgledem posiadanych obowigzkow.
[rozwigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

« Urzad Komunikacji Elektronicznej i Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji s3 odzielnymi
instytucjami. [rozwigzanie: prawdal [Prawda/Fatsz]

« Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jest podlegta Urzedowi Komunikacji Elektronicz-
ngj. [rozwigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

+ Nadawca spoteczny moze nadawac reklamy, ale tylko w okreslonych godzinach. [roz-
wigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

» Nadawca spoteczny nie ptaci za swoja koncesje. [rozwiazanie: prawdal [Prawda/Fatsz]
» Media komercyjne muszg starac sie o koncesje. [rozwigzanie: prawdal [Prawda/Fatsz]

« Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji ogtasza konkurs na miejsca w multipleksie. [roz-
wigzanie: prawdal [Prawda/Fatsz]

StOWNICZEK
« koncesja: zezwolenie, upowaznienie do prowadzenia jakiejs dziatalnosci.

« multipleks: pakiet programow telewizyjnych i radiofonicznych oraz ustug dodatko-
wych nadawanych na jednym kanale czestotliwosci.

« przekaz handlowy: kazdy majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio promocji to-
wardw, ustug lub renomy podmiotu prowadzacego dziatalnosé gospodarcza lub za-
wodowa, towarzyszacy audycji lub wiaczony do niej, w zamian za optate lub podobne
wynagrodzenie, albo w celach autopromodji, w szczegolnosci reklama, sponsorowa-
nie, telesprzedaz i lokowanie produktu.

CZYTELNIA

« Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 . o radiofonii i telewizji, Dz.U. 1993 nr 7 poz. 34, [PDF],
[dostep: 19.02.2013], Dostepny wInternecie: http: //isap.sejm.gov.pl/Download?
1d=WDU19930070034&type=3.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, Il poziom edukacyjny
Tresci nauczania

Udziat obywateli w zyciu publicznym

Srodki masowego przekazu.

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Tresci nauczania

Uczen przedstawia funkgje i rodzaje srodkdw masowego przekazu; wyjasnia znaczenie Srodkdw masowego prze-
kazu dla wolnosci stowa.

Uczen znajduje w mediach wiadomosci na wskazany temat; odrdznia informacje o faktach od komentarzy i opinii;
wyjasnia, na czym powinna polegac rzetelnosc dziennikarzy.

Uczen wykazuje znaczenie opinii publicznej; znajduje w internecie komunikaty z badan opinii publicznej oraz od-
czytuje i interpretuje proste wyniki takich badan.

Wiedza o spoteczenstwie, liceum i technikum

Tresci nauczania

przedstawia wspotczesne media w Rzeczypospolitej Polskiej - wymienia gtowne dzienniki, tygodniki spoteczno-
polityczne, stacje telewizyjne i radiowe, portale internetowe; charakteryzuje wybrany tytut/ stacje/ portal ze
wzgledu na specyfike, formy i tresci przekazu.

krytycznie analizuje przekazy medialne i pordwnuje przekazy roznych mediow dotyczace tych samych wydarzen
czy procesow; formutuje whasng opinie w oparciu o poznane fakty; rozpoznaje przejawy nieetycznych zachowan
dziennikarzy.
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