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Reklamo pokaz sie!

WIEDZA W PIGULCE
Dla nauczyciela

Efektem lekcji powinno by¢ uwrazliwienie na rozmaitos¢ przekazow reklamowych. Budo-
wanie umiejetnosci selekgji informacji naptywajacych z mediow nowych i tradycyjnych ma
owocowat Swiadomym uczestniczeniem w spoteczenstwie informacyjnym. Umiejetnosc
odrézniania neutralnych informacji od przekazow perswazyjnych jest nieodzowna dla pra-
widtowego i Swiadomego korzystania z mediow, zardwno dla celow zawodowych, jak i pry-
watnych.

Jezeli nie zdajemy sobie sprawy, ze obcujemy z reklama, jestesmy na nig bardziej po-
datni. W szczegolnosci dotyczy to dzieci i mtodziezy, poniewaz marketing skierowany dla
dzieci jest gatezig przemystu reklamowego przynoszacego najwieksze dochody. Odbiorcy
powinni by¢ Swiadomi, z jakim rodzajem przekazu majg do czynienia, a media jasno o tym
informowac i nie wprowadzac swoich odbiorcow w btad.

Reklama to informacja o produkcie lub ustudze, majaca na celu zachecenie i naktonie-
nie do zakupu lub skorzystania (tzw. komunikat perswazyjny) z nich. Reklamodawca ptaci
za nadanie reklamy w wybranych mediach. Bierze tez za nig odpowiedzialnos¢ — reklamy
powinny by¢ nie tylko kreatywne i nowoczesne, lecz takze zgodne z prawem i standardami
etycznymi. Co do zasady, w reklamie zakazane sa: wprowadzanie w btad, nierzetelne po-
rownywanie reklamowanego towaru do produktu konkurencji oraz manipulacja faktami.

Wedtug ustawy o radiofonii i telewizji wszystkie reklamy w radiu i telewizji powinny by¢
oznaczone. Podobne zasady obowigzujg takze w prasie — wynika to z prawa prasowego.
W telewizji publicznej nie wolno nadawac reklam w trakcie audycji. Istniejg formy rekla-
my, ktore roznig sie od zwyktych spotow reklamowych nadawanych w blokach. Najczescie;
spotykane to sponsoring, lokowanie produktu, telesprzedaz, a takze spam.

Ukryta reklama, inaczej: kryptoreklama, jest rodzajem tzw. czynu nieuczciwej konku-
rengji (wedtug ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurengjil. Polega na umieszczeniu w pro-
gramie telewizyjnym, radiowym czy artykule prasowym informacji, ktéra sprawia wrazenie
neutralnej i obiektywnej, ale jej celem jest skutek reklamowy.

Internet pozwala reklamodawcom na tworzenie coraz nowszych sposobow podawania
komunikatow reklamowych. Wigze sie to bezposrednio z zagadnieniem prywatnosci w sieci.
Adserwery to programy wykorzystywane przez firmy marketingowe, ktore analizujg to, co
robimy w sieci. Dzieki temu na stronach, ktére odwiedzamy, moga umieszczac interesujace
nas reklamy, zwiekszajac ich skutecznosc.

Dla ucznia

Dlaczego w telewizji, radiu i gazetach reklamy sg zapowiadane lub opisywane? Przeciez tak
jak w filmach graja w nich aktorzy, a te w gazetach wygladaja jak artykuty i zdjecia. A jednak
roznig sie bardzo od innych informacji. Reklamy nie tylko informuja, lecz takze naktaniaja do
zakupu konkretnej rzeczy. Dlatego s3 oddzielane od innych wiadomosci i audycji.

Pamietaj, ze np. ekrany z nazwami firm na meczach lub banery na festiwalach, parasole
z logotypami w kawiarniach, pojawienie sie konkretnego produktu lub nazwy firmy w filmie,
ksigzce itd., programy telewizyjne oferujace zakupy — to tez reklamy.
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POMYSt NA LEKCJE,

W trakcie zaje¢ uczestnicy i uczestniczki beda rozpoznawac reklamy w prasie. Przyjrza sie
reklamom ukrytym, ktore udaja zwykte tresci. Dowiedza sie, co to znaczy, ze reklama ma
charakter perswazyjny.

Cele operacyjne

Uczestnicy i uczestniczki:
« potrafig odrézniac reklame od innych tresci;
« wiedza, ze reklama ma cel perswazyjny;

« wiedza, ze reklama powinna by¢ wyraZznie oznaczona.

Przebieg zajec

Tydzien przed zajeciami popros uczestnikow i uczestniczki o przejrzenie roznych gazet (pra-
sy codziennej, tygodnikow, pism kolorowych, programow telewizyjnych) i wyciecie z nich
3-4 reklam. Przygotuj kilka wtasnych reklam, najlepiej takich, ktore swoim wygladem przy-
pominaja artykuty prasowe czy naukowe, lub takich, ktore komponuja sie z uktadem gra-
ficznym gazety (aby na pierwszy rzut oka trudno byto okreslic, czy to reklamy).
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Czas: 15 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: przyktady reklam przynie-
sione przez uczestnikow i uczestniczki
oraz przygotowane przez osobe pro-
wadzaca

Powiedz, ze dzisiaj bedziecie zajmowac sie reklama. Podziel uczestnikéow i uczestniczki
na grupy po 3 osoby. Popros, zeby w grupach obejrzeli prase, ktorg wszyscy przyniesli, i ze-
by zaznaczyli pisakami, w ktorych miejscach pojawiaja sie reklamy. Nastepnie popros grupy
o krotkie prezentacje 1-2 reklam, ktore znalezli.

Podsumuj, zwracajac uwage na:

« reklame, ktéra udaje inne tresci;
+ oznaczanie miejsca, gdzie znajduje sie reklama, np. za pomoca nagtowka ,REKLAMA”;

« charakter perswazyjny reklamy.

2.

Czas: 15 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: karta pracy dla grup ,.Re-
klama”

Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy po 3 osoby (inne niz w cwiczeniu 1). Kazdej
grupie daj wydrukowang karte pracy dla grup ,,Reklama”. Popros grupy o zapoznanie sie
z przyktadami komunikatow i zdecydowanie, czy s3 one reklamami, czy nie.

3.
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Czas: 15 min
Forma: prezentacja, rozmowa
Pomoce: wyniki pracy z cwiczenia 2

Rozpocznij rozmowe, omawiajac kolejno przyktady z karty pracy dla grup ,,Reklama”.
Zapytaj grupy:

« W jaki sposob reklamy z karty pracy, probowaty ,udawac” zwykte tresci?
« Jak rozpoznali reklamy?

Po oméwieniu przyktadow zapytaj grupe:

« Jaki jest cel reklamy?

« Po co istnieja reklamy?

Podsumuj, zwracajac uwage na to, ze reklama ma charakter perswazyjny — ma na ce-
lu namowic nas do czegos (do kupna czegos, do udostepnienia swoich danych, do odwie-
dzenia strony internetowej). Powiedz, ze wedtug prawa w telewizji, prasie i radiu reklamy
powinny by¢ oznaczone. Dlatego przed reklamamii po nich pojawia sie ich zapowiedz w for-
mie sygnatu dzwiekowego lub krotkiego spotu, a w gazetach najczesciej stosuje sie ramki
z napisem ,reklama”, ,ogtoszenie ptatne” albo ,artykut sponsorowany”.

Ewalvacja
Czy po przeprowadzonych zajeciach uczestnicy i uczestniczki:
« potrafig odroznic reklame od innych tresci?

« wiedza, ze reklama ma cel perswazyjny?

« wiedza, ze reklama powinna by¢ wyraznie oznaczona?

Opcje dodatkowe

Cwiczenie 1 mozesz rozwinaé o rozpoznawanie reklam w serwisie informacyjnym (np. onet.pl,
wp.pl, interia.pl). W tym celu, korzystajac z rzutnika i komputera podtaczonego do internetu,
wySwietl strone gtowng jednego z serwisow. Popros grupe o wskazywanie, ktore tresci na
stronie s3 reklamami. Zwrdé szczegdlng uwage na: mate i duze banery reklamowe, spon-
sorowane linki, reklamy Google, oferty sponsorowane, banery udajace ankiety.

MATERIALY
karta pracy dla grup ,Reklama”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Zaznacz, ktore z ponizszych przyktadow to reklamy (test wielokrotnego wyboru)

™ banerz mezczyzna w garniturze danej firmy na ulicy

O artykut pordwnujacy 4 najnowsze samochody, ktore weszty na rynek
i wybrane linki do okreslonych stron w serwisie informacyjnym

™ parasol z logotypem firmy w kawiarni

O program dokumentalny o produkcji mleka
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http://www.onet.pl
http://www.wp.pl
http://www.interia.pl

™ produkt danej firmy pojawiajacy sie w serialu
™ program telewizyjny oferujacy zakupy

O artykut na blogu o najnowszych grach logicznych

SLOWNICZEK

« perswazja: przekonywanie, namawianie do czegos
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Podstawa programowa 2017:
Jezyk polski, IV-VI klasa

Tresci nauczania

Uczen identyfikuje wypowiedz jako tekst informacyjny, publicystyczny lub reklamowy.
Uczen wyszukuje w tekscie informacje wyrazone wprost i posrednio.

Uczen okresla temat i gtowng mysl tekstu;.

Uczen rozpoznaje stownictwo neutralne i wartosciujace, rozumie ich funkcje w tekscie.
Uczen rozrdznia argumenty odnoszace sie do faktow i logiki oraz odwotujace sie do emocji.
Uczen rozwija umiejetnosc krytycznej oceny pozyskanych informacji.

Wiedza o spoteczenstwie, V-Vl klasa
Tresci nauczania
Uczen przedstawia funkcje reklamy i krytycznie analizuje wybrany przekaz reklamowy.
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