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Relacje i komunikacja w sieci

WIEDZA W PIGULCE

Internet wprowadzit nowe sposoby komunikacji i spowodowat zmiany w relacjach miedzy-
ludzkich.

Czesc zycia toczy sie teraz w spotecznosciach internetowych. Dzieki nim mozemy bu-
dowac nowe znajomosci i podtrzymywac luzne wiezy, pomagaja w utrzymywaniu znajo-
mosci w czasach coraz wiekszej mobilnosci zyciowe;.

Spotecznosci internetowe dzielg sie na towarzyskie i profesjonalne. W tych o charakte-
rze profesjonalnym mozna szukac pracy, a takze znajdowac informacje o roznych branzach
i przedstawiac swoje dokonania zawodowe (np. praktyki, wolontariat, dziatalnos¢ w orga-
nizacjach pozarzadowych lub szkolnych).

W sieci fatwiej zdoby¢ autorytet i zyskac opinie eksperta, pod warunkiem ze wypowia-
dasz sie na tematy, na ktorych sie znasz i potrafisz przekazywac swojg wiedze.

Komunikujac sie w sieci, pamietaj o precyzyjnym formutowaniu swoich mysli. Dopa-
sowuj forme wypowiedzi i kanat komunikacyjny do odbiorcow. W dyskusjach przedstawiaj
tylko merytoryczne argumenty. Dbaj o poprawnos¢ jezykowa i interpunkcje, nie rezygnuj
z form grzecznosciowych. Pamietaj o tym, ze w internecie nie stychac tonu glosu i nie wi-
da¢ mowy ciata, dlatego tatwo o nieporozumienia.

Pisz Swiadomie i czytaj krytycznie — w ten sposob unikniesz konfliktow i bedziesz ro-
zumiana.

Portale spotecznosciowe maja charakter publiczny. Aktywnosc w sieci (posty, komen-
tarze, lubiane strony, zdjecia, znajomi) maja wptyw na to, jak jestes postrzegana, takze w re-
alnym swiecie. Swiadomie kreuj swoj wizerunek. Pamietaj o chronieniu swojej prywatnosci.

POMYSt NA LEKCJE,

Czy relacje nawigzywane i podtrzymywane w internecie moga byé nam pomocne? Jak na-
sze zachowania w sieci wptywajg na nasz wizerunek? Jak komunikowac sie poprzez in-
ternet? Uczestnicy i uczestniczki zajec bedy odpowiadac na te pytania. Dowiedz sie takze,
w jaki sposob korzystac z profesjonalnych sieci w internecie i jak stworzy¢ tam whasny profil.
Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:

« wiedza, co wptywa na ich wizerunek w internecie;

« potrafig wyjasnic, w jaki sposob internet zaciera tradycyjne podziaty miedzy osobami;

« znajg sposoby weryfikacji i potrafig ocenia¢ wiarygodnos¢ osob w internecie;

potrafig dobra¢ odpowiednia forme wypowiedzi do jej odbiorcy;

« potrafig wybrac odpowiedni kanat komunikacyjny w zaleznosci od celu komunikacji;
+ znaja zasady zrozumiatej pisowni w komunikadji internetowej;

+ wiedza, w jaki sposob mogga korzystac ze spotecznosci profesjonalnych;

« potrafig wypetnic profil w spotecznosci profesjonalne;.


http://edukacjamedialna.edu.pl

Przebieg zajec

Czas: 5 min

Forma: rozmowa

Pomoce: tablica, kreda
Zadaj pytanie:

+ Co wptywa na ksztattowanie wizerunku w sieci?

Odpowiedzi zapisuj na tablicy. Jesli nie pojawig sie wsrdd nich oczekiwane elementy,
zwroC uwage na:

« zdjecia zamieszczane w serwisie spotecznosciowym
+ zamieszczane posty
« komentarze i wypowiedzi na forach dyskusyjnych

« polubione strony w serwisie spotecznosciowym

elementy profilu w serwisie spotecznosciowym, komunikatorze, serwisie profesjo-
nalnym (zdjecie profilowe, zainteresowania, informacje osobiste)

« znajomych
« aktywnos¢ na profilach

« adres e-mail (w jakiej domenie, jak jest sformutowany)

Czas: 5 min
Forma: rozmowa, burza mozgow

Zadaj pytania:
» Co to znaczy, ze internet zaciera tradycyjne podziaty miedzy osobami?
« Czy winternecie ma znaczenie, ile mamy lat, jak sie ubieramy, jak wygladamy?

Napisz na tablicy: ,Jak poznat eksperta w internecie?”. Zapytaj uczestnikow i uczest-
niczki, jakie znaja sposoby weryfikacji tresci w internecie.
Jesli nie pojawia sie takie odpowiedzi, wstaz na:

+ ilos¢ wypowiedzi
+ liczba polubien, plusow i minusow
» date utworzenia konta

+ wypowiedzi w innych migjscach w internecie

3.
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Czas: 15 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: instrukeja dla grup . Komu-
nikaty”

Podziel uczestnikow i uczestniczki na 8 grup. Kazdej grupie daj jedng instrukcje z in-
strukgji dla grup ,,Komunikaty”. Popros o zapoznanie sie z instrukgjg i wykonanie zadania.
Popros grupy o przeczytanie swoich komunikatow i propozycje zmian. Nastepnie rozpocznij
rozmowe na forum, zadajac pytania:

1. Czy sposob komunikagji zostat odpowiednio dobrany do komunikatow i sytuacji?
Na co zwrocic uwage, piszac maila do dyrektora czy nauczyciela?

Czy akapity moga by¢ przydatne w pisaniu maili?

Ktore komunikaty mozna by uznac za natarczywe?

Ktore za niegrzeczne?

o g &~ WP

W ktorych komunikatach wazne byto, zeby zadbac o poprawnosc jezykows, inter-
punkgje, pisownie z polskimi znakami i wielkimi literami?

7. Dlaczego precyzyjne formutowanie mysli i precyzyjne stawianie pytan jest szczegol-
nie wazne w komunikacji w internecie?

Czas: 20 min

Forma: praca wgrupach, rozmowa
Pomoce: karta pracy dla grup ,Pro-
fesjonalny profil”

Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy po 3 osoby. Daj kazdej grupie jedna karte

pracy dla grup ,,Profesjonalny profil”. Popros grupy o zapoznanie sie z instrukcjami i wy-
konanie zadania.
Po 15 minutach rozpocznij rozmowe, zadajac pytania:

1. Jak mozna przedstawic swoja osobe, kiedy nie ma sie jeszcze doswiadczenia zawo-
dowego?

2. Jakie informacje mozna ujat w swoim doswiadczeniu?

3. 0 czym trzeba pamietaé, komunikujac sie za posrednictwem profilu w profesjonalnej
sieci?

Zwro6c uwage na:
+ mozliwos¢ zdobywania informacji o zawodzie w sieci profesjonalne;

« potrzebe aktualizowania swojego profilu

Ewalvacja
Czy uczestnicy i uczestniczki po przeprowadzeniu zajec:
« wiedza, co wptywa na ich wizerunek w internecie?

« potrafig wyjasnic, w jaki sposob internet zaciera tradycyjne podziaty miedzy osobami?
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« znaja sposoby weryfikacji i potrafia ocenia¢ wiarygodnosc osob w internecie?

« potrafig dobra¢ odpowiednia forme wypowiedzi do jej odbiorcy?

« potrafig wybrac odpowiedni kanat komunikacyjny w zaleznosci od celu komunikacji?
« znaja zasady zrozumiatej pisowni w komunikacji internetowe;?

« wiedza, w jaki sposob moga korzystac ze spotecznosci profesjonalnych?

« potrafig wypetnic profil w spotecznosci profesjonalne;j?

Opcje dodatkowe
Cwiczenie 3 mozesz przeprowadzi inaczej, proszac grupy o napisanie poprawionego ko-
munikatu.

MATERIALY

instrukcja dla grup ,Komunikaty”
karta pracy dla grup ,,Profesjonalny profil”

ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.

Dopasuj komunikaty do kanatu i odbiorcy.
Kanat i odbiorca:
Kategorie:

« mail do nauczyciela

« wiadomos¢ na czacie

+ wiadomos¢ w serwisie spotecznosciowym
+ komentarz na forum dyskusyjnym

+ komentarz na blogu

Elementy do przyporzadkowania:

« Witam,<ctrl ch="\"/>w zataczniku przesytam swoja prace.<ctrl ch="\"/>pozdrawiamsctrl
ch="\"/>Tomek Sikora [rozwigzanie: 1]

« super, to widzimy sie za pot godziny. ale bedzie ;P [rozwiazanie: 2]

+ Podeslij mi link do strony o ktorej rozmawialismy.<ctrl ch="\"/>g. [rozwigzanie: 3]

« Wspomniany przez Arta555, artykut wg mnie jedynie powierzchownie traktuje za-
gadnienie. Informacje zawarte w nim odbiegaja od rzeczywistosci i opierajg sie na
watpliwym Zrodle informacji. Nie polecam. [rozwigzanie: 4]

- Zdjecia piekne! Az mam ochote tam jechac juz dzis. Dzieki za inspiracje :) [rozwigzanie:

o]
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Zadanie 2.

Zaznacz prawidtowe odpowiedzi. Na twdj wizerunek w internecie sktadaja sie:
o zdjecia zamieszczane w serwisie spotecznosciowym

™ zamieszczane posty

O miejsce zamieszkania

™ komentarze na forach dyskusyjnych

O godziny logowania do sieci

O twoj ubior

™ polubione strony w serwisie spotecznosciowym
O rodzaj uzywanej przegladarki

O miejsca, w ktorych bywasz

O twoj wiek

™ zdjecie profilowe w komunikatorze

™ informacje osobiste na profilu

O twoje rodzenstwo

™ forma adresu email

o sposob wyrazania sie, poprawnosc pisowni

StOWNICZEK

« kanat informaciji: (inaczej: kanat komunikacyjny) potaczenie pozwalajace na komu-
nikacje pomiedzy dwoma osobami, stuzy wymianie informacji, np. kable telefonu,
stronice ksigzki, fale radiowe. Kanat informacji to co innego niz medium: zwykle da-
ne medium (Srodek komunikacji, np. telewizja) wykorzystuje pewne kanaty infor-
macyjne do nadawania okreslonych przekazow.

» wizerunek: sposob, w jaki kto$ postrzega sam siebie lub jak widza go inne osoby.

CZYTELNIA

+ Netykieta: internetowe savoir-vivre [online], [dostep: 3112.2012], Dostepny w Inter-
necie:http://taat.pl/article/netykieta/index.php.

+ Netykieta [online], Polska Nagroda Jakosci, [dostep: 19.04.2013]1, Dostepny: http: //
www.pnj.pl/Netykieta.htm.

« Krol Karol, Media spotecznosciowe na polskim rynku pracy [online], 30.03.201!, [do-
step:19.04.2013], Dostepny w Internecie: http://crowdfunding.pl/2011/03/30/media-
-spolecznosciowe-na-polskim-rynku-pracy/#.UXFFls-Xup4.

« Koczergo Aleksandra, Szukasz pracy? Zadbaj o swéj wizerunek w sieci [online],
22.03.201, [dostep: 23.04.2013], Dostepny w Internecie: http: //www.proto.pl/
artykuly/info?itemId=93877&rob=Szukasz_pracy?_Zadbaj_o_swoj_wizerunek_
w_sieci_Aleksandra_Koczergo, _specjalista_ds._marketingu_i_PR_
w_HRK_S.A..
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» Zittrain Jonathan, Sie¢ jako przypadkowe dobre uczynki [onlinel, TED Talks [do-
step: 20.03.2013], Dostepny w internecie: http://www.ted.com/talks/lang/
en/jonathan_zittrain_the_web_is_a_random_act_of_kindness.html.

Sochocka Dorota, Nie badz gtupi w social mediach [online], 24.04.2013, [data doste-
pu: 24.03.2013], Dostepny w Internecie: http:/artykuly.bibliosfera.net/2013/04/nie-
-badz-glupi-w-social-mediach/.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
I. Odbiér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informagji.

Informatyka, IV poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

|. Bezpieczne postugiwanie sie komputerem i jego oprogramowaniem, wykorzystanie sieci komputerowej; komu-
nikowanie sie za pomoca komputera i technologii informacyjno-komunikacyjnych.

V. Ocena zagrozen i ograniczen, docenianie spotecznych aspektow rozwoju i zastosowan informatyki.

Etyka, IV poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

II. Ksztattowanie rozpoznawania wartosci moralnych oraz zdolnosci odrézniania dobra od zta; dokonywanie trafnej
oceny moralnej podejmowanych dziatan w zyciu osobistym, w grupie, szkole, spotecznosci lokalnej.
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