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Rynek mediow (na przyktadzie

radiofonii i telewiz;ji)

WIEDZA W PIGULCE

Rynek mediow tworza: media (media tradycyjne, czyli telewizja, radio i prasa drukowana,
jak tez nowe media oparte na interneciel, ich odbiorcy i uzytkownicy oraz tzw. regulatorzy,
czyli organizacje i instytucje, ktore kontrolujg dziatalnos¢ mediow tradycyjnych (uwaga: za-
wartosc Internetu nie podlega regulacji). Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kontroluje tresci
nadawane w radiu i telewizji poprzez analizowanie programow oraz przyznawanie i odbie-
ranie koncesji. Urzad Komunikacji Elektronicznej przydziela i kontroluje czestotliwosci do-
tyczace technicznych mozliwosci nadawania programéw radiowych i telewizyjnych. Istnieja
obywatelskie organizacje, ktore nadzorujg dziatalnos¢ mediow. Naleza do nich organizacje
branzowe, np. stowarzyszenia dziennikarskie.

Media s3 przedsiebiorstwami. Oznacza to, ze w swojej dziatalnosci kierujg sie nie tylko
interesem odbiorcow, otwartoscig czy misja, lecz takze zyskiem finansowym.

Sa trzy podstawowe sposoby finansowania mediow. Media publiczne, ktorych wiasci-
cielem jest spoteczenstwo, finansowane sg z abonamentu oraz reklam. Pienigdze z abona-
mentu przeznaczane sa na tzw. misje, dochody z reklam — na pozostate cele (np. audycje
rozrywkowe). Media komercyjne finansowane s z prywatnego kapitatu oraz reklam. Me-
dia spoteczne (nie pomyl ich z portalami spotecznosciowymi) natomiast utrzymywane sa
z pieniedzy wiascicieli i z datkow odbiorcow.

Zatozenie i prowadzenie telewizji lub radiostacji to bardzo kosztowna inwestycja. Na
rynku mediow jedna z podstawowych walut s3 nie tylko pienigdze, lecz takze czas i uwa-
ga odbiorcow. Oznacza to, ze wartos¢ danego programu wzrasta wraz z jego popularnoscia.
Dlatego im wiecej 0sob oglada dang audycje, tym wiecej trzeba zaptacic za nadanie reklamy
podczas tej audyciji.

Zatem aby zarobic jak najwiecej pieniedzy, nadawcy musza dbac o atrakcyjnosé progra-
mu oraz pozyskiwac jak najwieksza liczbe odbiorcow. Moga to robic na rézne sposoby, np.
zdecydowac sie na sprofilowanie programu. Programy uniwersalne nadaja réznego rodza-
ju audycje: rozrywkowe, edukacyjne, informacyjne itp. Programy tematyczne sktadaja sie
gtownie z audycji poswieconych jednemu tematowi, np. kulturze, sportowi lub motoryzacji.

POMYSt NA LEKCJE,

Rynek mediow ma swoich uczestnikow. Podczas zajec bedzie mozna ich poznac, wciela-
jac sie w ich role. Uczestnicy i uczestniczki zajec zastanowia sie tez nad finansami, tworzac
biznes plan dla telewizji. Beda mieli okazje zastanowit sie nad ofertg programowa réznych
kanatow i pogrupowac programy telewizyjne i radiowe.
Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:

« potrafig wymienic sposoby finansowania mediow;

+ wiedza, czym rozni sie finansowanie mediow prywatnych od publicznych:;

« potrafig wymienic uczestnikow rynku mediow;
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« potrafig wymienic niektore koszty zwigzane z tworzeniem telewizji;

« potrafig kategoryzowac programy telewizyjne i radiowe ze wzgledu na ich oferte
programowa.

Przebieg zajec

Czas: 5 min
Forma: rozmowa

Poréwnaj media do przedsiebiorstw. Zapytaj, co jest produktem na rynku mediow. Kto
jest klientem? W jaki sposdb telewizja czy radio moze osiggac zysk? Zapytaj, czy 1 minu-
ta reklam w kazdej telewizji kosztuje tyle samo? Co powoduje, ze niektore telewizje moga
dostawac wiecej za swoj czas reklamowy?

2.

Czas: 15 min

Forma: praca wgrupach, prezenta-
cja,prezentacja osoby prowadzacej
Pomoce: wydrukowana i pocieta
materiat pomocniczy ,Uczestnicy
rynku”, kartki, pisaki

Podziel uczestnikow i uczestniczki na 5 grup, kazdej grupie daj jedng instrukcje z ma-
teriatu pomocniczego ,Uczestnicy rynku”. Popros grupy o zapoznanie sie z instrukcjami
i wykonanie zadan. Nastepnie popros kolejno grupy o przedstawienie sie, kim byli w ¢wi-
czeniu i jakie mieli zadania. Podsumuj, zwracajac uwage, ze uczestnikami rynku mediow
s3:

« nadawcy, czyli telewizje i radia publiczne i prywatne; oprocz tego istnieje prasa pa-
pierowa i internet

« instytucje regulujace funkcjonowanie mediow, czyli Krajowa Rada Radiofonii i Tele-
wizji i Urzad Komunikacji Elektronicznej

« uzytkownicy

« Srodowisko dziennikarzy i ich organizacje tj. komisje etyki i stowarzyszenia dzienni-
karskie

Zwroc uwage na rozne sposoby finansowania mediow publicznych i prywatnych

3.

Czas: 15 min
Forma: praca wgrupach, prezentacja
Pomoce: tablica, kreda, kartki, dtugo-

pisy

Zwrdc uwage, ze tworzenie telewizji jest bardzo kosztownym przedsiewzieciem. Podziel
uczestnikow i uczestniczki na grupy 4-osobowe. Powiedz grupom, ze sj teraz zespotami,
ktore chca otworzyc telewizje. Ich zadaniem jest stworzenie biznes plandw. Popros grupy
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o wypisanie kosztow zwigzanych z prowadzeniem telewizji. Popros grupy o prezentacje. Od-
powiedzi grup zapisuj na tablicy, tak zeby wspdlnie stworzyc liste kosztow. Jesli sie nie poja-
wig, wspomnij o: redaktorach, kamerzystach, montazystach, obstudze technicznej (Swiatto,
dzwiek), innych pracownikach, studiu, optacie koncesyjnej, optacie za czestotliwosc, nadaj-
nikach i obstudze technicznej, optacie dla operatora multipleksu, tworzeniu audycji, zaku-
pie audycji od innych. Dopisz te pozycje na tablicy. Zapytaj grupe, czy jej zdaniem tatwo jest
otworzyc telewizje. Czy potrzeba duzego kapitatu na starcie? Czy obserwujg duzo zmian na
rynku telewizji?

4.

Czas: 10 min
Forma: dyskusja
Pomoce: tablica, kreda

Wypisz na tablicy obok siebie: ,programy uniwersalne” i, programy tematyczne”. Popros
grupe o podawanie przyktadow programow telewizyjnych i radiowych, ktore znaja, i wpisy-
wanie ich pod jedng z dwoch kategorii. Nastepnie zapytaj, czy dla programdw tematycznych
mozna wydzieli¢ inne kategorie np. sportowe, kulturalne, filmowe. Sprobujcie samodzielnie
nazwac podgrupy.

Ewalvacja
Czy po przeprowadzeniu zajec uczestnicy i uczestniczki:

« potrafig wymienic sposoby finansowania mediow?

« wiedza, czym rozni sie finansowanie mediow prywatnych od publicznych?

« potrafia wymienic niektore koszty zwigzane z tworzeniem telewizji?

» potrafig kategoryzowac programy telewizyjne i radiowe ze wzgledu na ich oferte

programowa?
Opcje dodatkowe

Cwiczenie 2, jesli masz wiecej czasu, mozesz rozwingc o prezentacje wynikow pracy grup.

Cwiczenie 3 mozesz przeprowadzit razem z cata grupa, wykorzystujac burze mozgow.
Przed wypisaniem kategorii kosztow, zapytaj grupe, na co potrzebne s3 pienigdze przy two-
rzeniu telewizji. Pojawiajace sie odpowiedzi zapisuj na tablicy. Na koncu sprabujcie wspolnie
pogrupowac wszystkie odpowiedzi w kategorie. Jesli nie pojawi sie ktoras kategoria, wspo-
mnij o niej i dodaj do pozostatych odpowiedzi.

MATERIALY

Materiat pomocniczy ,Uczestnicy rynku”

ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.
Zaznacz jedna prawidtowa odpowiedz:
1. Instytucja nadzorujaca funkcjonowanie mediow jest:

O Zrzeszenie reklamodawcow
® Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
O Telewizja Polska SA
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O TUN

2. Programem uniwersalnym jest:
O program MiniMini
O TVPKultura

© TVP1
O TUN 24

3. Do uczestnikdow rynku mediow nie nalezy:

O Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
O Telewidzowie
©® Punkty naprawcze RTV

O Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich

StOWNICZEK
« abonament radiowo-telewizyjny:

+ audycja: samodzielna czastka programu radiowego lub telewizyjnego. Np. serwis in-
formacyjny, reportaz, lista przebojow. Potocznie: program.

« koncesja: zezwolenie, upowaznienie do prowadzenia jakiej$ dziatalnosci.

+ misja: w odniesieniu do mediow publicznych obowigzek dostarczania szerokiej wi-
downi i poszczegdlnym, zdefiniowanym grupom widzow wysokiej jakosci tresci in-
formacyjnych, publicystycznych, kulturalnych, rozrywkowych, edukacyjnych i spor-
towych. Programy w telewizji i radiofonii publicznej maja cechowac sie pluralizmem,
bezstronnoscia, wywazeniem i niezaleznoscia oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia
i integralnoscia przekazu.

« multipleks: pakiet programow telewizyjnych i radiofonicznych oraz ustug dodatko-
wych nadawanych na jednym kanale czestotliwosci.

+ Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji:

« Urzad Komunikacji Elektronicznej: jeden z regulatoréw rynku mediow, do jego za-
dan nalezy m.in. zarzadzanie czestotliwosciami, na ktorych sa nadawane programy
radiowe i telewizyjne.

CZYTELNIA

» Godzic Wiestaw, Drzat-Sieroska Aleksandra, Raport o mediach audiowizualnych,
[do pobranial, [dostep: 15.02.2013], Dostepny w Internecie: ht tp: //www . kongreskultury.
pl/title,Raport_o_mediach_audiowizualnych,pid, 143.html
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, Il poziom edukacyjny
Tresci nauczania

Udziat obywateli w zyciu publicznym

Srodki masowego przekazu.

Gospodarka rynkowa.

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Cele ksztatcenia

Uczen ma podstawowa wiedze na temat praw cztowieka, Srodkow masowego przekazu oraz wybranych spraw
miedzynarodowych.

Wiedza o spoteczenstwie, liccum i technikum

Tresci nauczania

podaje przyktady kontroli wtadzy przez media; analizuje - na wspotczesnych przyktadach - przypadki ograniczania
praw mediow; wyjasnia role Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w Rzeczypospolitej Polskiej; wykazuje, ze poziom
krytycyzmu mediow czesto zalezy od ich orientacji politycznej. (zakres rozszerzony)
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