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Rynkowe mechanizmy mediow

WIEDZA W PIGULCE

Wolnost stowa, jako podstawa dziatalnosci medialnej, jest jednoczesnie wartoscia, ktorg
nalezy chroni¢. W zwigzku z tym rynkiem mediow rzadza mechanizmy pluralizmu i kon-
kurenciji. Pluralizm polega na wspdtistnieniu na rynku roznych podmiotow prezentujacych
roznorodne tresci. Dzieki temu powstaje konkurencja — nadawcy rywalizuja o odbiorcow,
co sprawia, ze muszg dbat o wysoki poziom i jakos¢ tresci. Pluralizm medidw oraz konku-
rencja miedzy nimi pozwalaja na pozyskiwanie informacji z roznych zrodet oraz dajg moz-
liwosc ich pordwnania i weryfikagji.

Koncentracja mediow ma miejsce wtedy, kiedy jedno przedsiebiorstwo posiada wiele
kanatow medialnych (np. Agora, ktora wydaje gazete codzienna, ksiazki, czasopisma, a tak-
ze posiada portale internetowe, platformy blogerskie, kina i rozgtosnie radiowe). Moze to
prowadzi¢ do monopolizacji informacji, zdominowania rynku przez jedng spotke. W Polsce
o pluralizm mediow dbajg Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRIT) oraz Urzad Ochro-
ny Konkurencji i Konsumentow (UOKIK). KRRIT, przyznajac koncesje, posrednio czuwa nad
konkurencjg na rynku mediow. Dziatania UOKiK-u maja zapobiegaé koncentracji.

Media sg przedsiebiorstwami i kieruja sie nie tylko interesem odbiorcow, realizowaniem
misji czy otwartoscia, lecz takze zyskiem. Internet jest takze przestrzenia handlowa. Rekla-
modawcy korzystajg z sity oddziatywania mediow i umieszczajg w nich swoje komunikaty.
Nowe media umozliwiajg niestandardowe formy reklamy, np. power content (wiazanie re-
klamy z trescig informacji prezentowanej uzytkownikowi).

Crowdfunding jest popularna forma finansowania przedsiewziec¢ kulturalnych i han-
dlowych. Polega na dobrowolnym wsparciu lub zainwestowaniu w wybrany projekt. Blogi,
jako nowa fala medialna, s3 coraz czesciej wyspecjalizowanymi platformami informacyjny-
mi. Blogerzy nawigzuja finansowa wspotprace z firmami, dla ktorych zaistnienie na popu-
larnym blogu jest czescig wizerunku.

POMYSt NA LEKCJE,

Za poszczegdlinymi czasopismami, stacjami telewizyjnymi czy radiowymi oraz portalami in-
ternetowymi stoja okreslone spotki. Swiadomosé, kto jest wiascicielem mediow, pozwala
krytycznie spojrzec na prezentowane tresci. Zajecia poruszaja temat pluralizmu mediow
oraz ich kontroli. Jak internet moze by¢ zrodtem dochodu? Uczestnicy i uczestniczki zajec
beda mieli okazje przyjrzec sie przyktadom finansowania spotecznosciowego i blogom pod
katem mozliwosci zarobkowania.
Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:

« wiedza, czym jest koncentracja mediow;

« wiedza, ze jedna spotka moze by¢ wiascicielem roznych mediow;

« potrafig wymienic spotki i czasopisma, telewizje, radia oraz portale, ktore do nich na-
leza;

+ podejmuia refleksje nad powodami regulacji mediow;
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« potrafig wyjasni¢, czym jest finansowanie spotecznosciowe;

« wiedza, na jakich zasadach funkcjonuja serwisy spotecznosciowego finansowania;
« analizujg przyktadowe pomysty z serwisow spotecznosciowego finansowania;

« przygladaja sie blogom pod katem zrodta zarobkowania;

« potrafig wyjasnic, w jaki sposob blog moze by¢ zrodtem dochodow.

Przebieg zajec

1.

Czas: 10 min

Forma: praca wgrupach, rozmowa
Pomoce: dtugopisy, wydrukowane
karty pracy ,,Rynek mediow w Pol-
sce

Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy po 3 osoby. Kazdej grupie daj karte pracy
+Rynek mediéw w Polsce”. Popros o zapoznanie sie z instrukcjg i wykonanie zadania. Na-
stepnie rozpocznij rozmowe na forum catej grupy. Sprobujcie wspédlnie rozwigzaé zadanie.

Pytania, ktore mozesz zadac:

+ Co oznacza pluralizm mediow?
+ Co sprzyja pluralizmowi mediow?

« Czy wiedzieliscie, ze jedna spotka moze by¢ wiascicielem réznych czasopism, stadji
radiowych i telewizyjnych czy serwisow internetowych?

» Jakie konsekwencje moze miec sytuacja, w ktorej 3-4 duze spotki kontrolujg wiek-
5z05¢ rynku?

Wprowadz i wyjasnij pojecie koncentracji rynku.

2.

Czas: 10 min
Forma: burza mozgow, rozmowa
Pomoce: tablica, kreda

Zadaj pytanie:
« Po co regulowaé media?

Popros grupe o podawanie pomystow, zapisuj je hastowo na tablicy. Nastepnie rozpocz-
nij rozmowe.
Pytania pomocnicze, ktore mozesz zadac:

« W jaki sposob media s3 regulowane?
» Czego moze dotyczyc regulacja mediow?

« Jakie aspekty funkcjonowania mediow moga podlegac regulacji?

3.
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Czas: 15 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: komputery z dostepem do
internetu, wydrukowana i pocieta
instrukcja dla grup ,Zarabianie
w internecie”

Podziel grupe na 7 zespotow. Kazdemu zespotowi daj jedna z instrukji dla grup ,.Zara-
bianie w internecie”. Popros grupy o przeczytanie instrukgji i wykonanie zadan. Zwroc uwa-
ge, ze ich wystapienia beda bardzo krotkie i popros, zeby doktadnie przemysleli, co w tym
czasie osoba prezentujaca powie.

4,

Czas: 10 min
Forma: prezentacja
Pomoce: stoper

Popros zespoty o zaprezentowanie wynikow pracy. Popros jedng osobe, zeby pilnowata
czasu prezentacji. Umow sie z uczestnikami i uczestniczkami, ze beda przestrzegac wyzna-
czonego limitu czasu.

Ewalvacja
Czy po przeprowadzeniu zajec uczestnicy i uczestniczki:
« wiedza, czym jest koncentracja mediow?
+ wiedza, ze jedna spotka moze by wihascicielem roznych mediow?

« potrafig wymienic spotki i czasopisma, telewizje, radia oraz portale, ktore do nich na-
lezg?

« podejmuja refleksje nad powodami regulacji mediow?

« potrafig wyjasni¢, czym jest finansowanie spotecznosciowe?

« wiedza, na jakich zasadach funkcjonuja serwisy spotecznosciowego finansowania?
« potrafig podaé przyktadowe projekty z serwisdw spotecznosciowego finansowania?

« potrafig wyjasnic, w jaki sposob blog moze by¢ zrodtem dochodow?

Opcje dodatkowe

Dodatkowo mozesz przeprowadzic nastepujace cwiczenie:

Podziel uczestnikéow i uczestniczki na grupy po 3 osoby. Kazdej grupie daj materiat po-
mocniczy dla grup . Koncentracja rynku”. Popros o przeczytanie instrukcji, zapoznanie sie
z tekstem i wykonanie zadania. Popros grupy o prezentacje odpowiedzi na pytanie dotycza-
ce zagrozen zwigzanych z koncentracja mediow. Zapisujcie hastowo pojawiajace sie odpo-
wiedzi na tablicy.

MATERIALY

karta pracy ,,Rynek mediow w Polsce”
materiat pomocniczy dla grup ,Koncentracja rynku”
instrukcja dla grup ,Zarabianie w internecie”
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ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadaniel.

Zaznacz zdania, ktére moga opisywac serwis finansowania spotecznosciowego.
™ Umozliwia pozyskiwanie funduszy.
O Jest platforma komunikacyjna.
0O Stuzy do wspotdzielenia plikow.
™ Umozliwia wspieranie finansowe ciekawych projektow.

0O Jest na nim mata konkurencja.

™ tatwo zaprezentowac swoj projekt.

O Jest nim serwis spotecznosciowy.

™ Dziatajg w Polsce.
O Dziataja tylko w Stanach Zjednoczonych.

StOWNICZEK

« konkurencja: proces w ktorym firmy wspotzawodnicza ze soba w zawieraniu trans-
akgji rynkowych. Ich gtownym narzedziem jest przedstawianie korzystniejszych ofert
od innych przedsiebiorstw np. w przypadku mediow moze byc to jakos¢ prezento-
wanych tresci.

« koncentracja: sytuacja, gdy na rynku, procentowo duza czes¢ danego typu towa-
row i ustug dostarczana jest przez niewielka liczbe przedsiebiorstw. Mierzy sie jg przy
pomocy wskaznika koncentradji, ktory jest udziatem w rynku jaki posiada kilka naj-
wiekszych firm.

- Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;ji:
+ Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow:

« pluralizm: sytuacja w ktorej rozne grupy maja prawo wyrazac swoje interesy. Plura-
lizm zaktada poszanowanie narodowosciowej i kulturowej roznorodnosci oraz uzna-
nie rownosci pogladow. To stan pokojowego wspdtistnienia rdznych opinii, religii, war-
tosci, przekonan. W odniesieniu do Swiata mediow pluralizm oznacza wielosé i roz-
norodnos¢ mediow rywalizujgcych ze sobg o uwage odbiorcy.

+ wolnos¢ stowa: prawo do publicznego wyrazania wtasnego zdania oraz pogladow,
a takze poszanowania ich przez innych. Wolnosc stowa jest jedna z podstawowych
wartosci spoteczenstwa demokratycznego. Nie jest ona jednak pozbawiona ograni-
czen, np. w zakresie publicznego obrazania innych lub propagowania ideologii tota-
litarnych.

- reklama wigzana: (ang. power content), wigzanie tresci reklam z trescig informacji,
z ktorg zapoznaje sie uzytkownik, np. AdWords. Czesto przybiera forme artykutu i nie
jest wyraznie oznaczona jako reklama. Sa to takze sondy czy tzw. feedy z mediow
spotecznosciowych.

- crowdfunding: (inaczej: finansowanie spotecznosciowe), internetowe pozyskiwanie
srodkow na realizacje jakiegos projektu od duzej liczby osob wptacajacych niewielkie
kwoty. Crowdfunding staje sie coraz bardziej popularny, poniewaz umozliwia zdoby-
cie finansowania niezalezne od wielkich wydawcow, wytwérni i sponsorow, czesto
narzucajacych warunki wspdtpracy.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny

Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Organy kontroli panstwowej, ochrony prawa i zaufania publicznego. (zakres rozszerzony)
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