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Sposoby finansowania mediow

WIEDZA W PIGULCE

Sposob finansowania mediow wptywa na ich charakter i dziatalnosc.

Media komercyjne finansowane sg z reklam oraz ze sprzedazy praw, wtasnych produk-
cji i formatow (np. seriali). Media publiczne, czyli Telewizja Polska i Polskie Radio, naleza do
spoteczenstwa. Pozyskuja srodki na dziatanie tak jak media komercyjne, a dodatkowo s
finansowane takze z abonamentu.

Media publiczne i komercyjne sa przedsiebiorstwami i kieruja sie nie tylko interesem
odbiorcow, realizowaniem misji czy otwartoscia, lecz takze zyskiem. Zarabiajg na naszej
uwadze, sprzedajac jg reklamodawcom. Nie dotyczy to mediow spotecznych, ktore utrzy-
muja sie z datkow odbiorcow i z kapitatu whascicieli. Nie ptacg one za otrzymanie koncesji,
ale nie moga nadawac reklam.

Pienigdze z abonamentu przeznaczane s na realizacje misji, czyli oferowanie odbior-
com audycji informacyjnych, publicystycznych, kulturalnych, rozrywkowych, edukacyjnych
i sportowych. Oferta programowa ma charakteryzowac sie pluralizmem, bezstronnoscia,
wywazeniem, niezaleznoscia i innowacyjnoscia oraz wysoka jakoscia. Wysokosé abonamen-
tu ustalana jest przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji. Wieksza czes¢ funduszy z abona-
mentéw przeznaczana jest na dziatalnosé radia z powodu mniejszych przychodéw z rekla-
my w tym medium (obowiazujg tu nizsze stawki za reklame, poniewaz nie mozna odziaty-
wac na odbiorcow obrazem).

Funkcjonowanie abonamentu okresla Ustawa o optatach abonamentowych z 2005 ro-
ku. Abonament to optata za uzywanie zarejestrowanego odbiornika telewizyjnego lub ra-
diowego — sam fakt posiadania urzadzenia jest podstawa do naliczania abonamentu. Trwa
debata na temat alternatywnych sposobéw finansowania mediow publicznych. Inne mo-
dele to m.in. dotacja z budzetu panstwa, optata za kazdy nosnik tresci multimedialnych (nie
tylko telewizor, lecz takze np. ekran smartfonul, wliczenie kosztow tresci audiowizualnych
do optat za energie elektryczna lub gaz.

POMYSt NA LEKCJE,

Ogladajac ulubiony program telewizyjny czy stuchajac audycji radiowej, nie zastanawiamy
sie, w jaki sposob zostaty sfinansowane. Media finansowane sg na kilka sposobow w zalez-
nosci od tego, jakim sa nadawca. Media publiczne s3 szczegdInymi mediami, petnig okre-
slong Ustawa o radiofonii i telewizji misje. Uczestnicy i uczestniczki trakcie zajec beda mieli
okazje podyskutowac nad optata abonamentowa za odbieranie telewizji czy radia.

Cele operacyjne

Uczestnicy i uczestniczki:

« potrafig wymieni¢ roznice w sposobach finansowania nadawcow publicznych, ko-
mercyjnych i spotecznych;

+ wiedza, dlaczego media publiczne finansowane s3 rowniez z abonamentu;
» znaja fragment Ustawy o radiofonii i telewizji i potrafig wyciggac z niej wnioski;

+ potrafig podaé przyktady misji mediow publicznych:;


http://edukacjamedialna.edu.pl

« dyskutuja o optacie abonamentowej;

« znaja rézne modele optat abonamentowych na rzecz mediow publicznych.

Przebieg zaje¢

Czas: 10 min

Forma: rozmowa

Pomoce: tablica, kreda, .,Wiedza
w pigutce”

Zapytaj grupe, w jaki sposob moze by¢ finansowane funkcjonowanie mediow. Popros
o podawanie przyktadow i zapisywanie ich na tablicy.
Jesli wsrod odpowiedzi nie pojawia sie ponizsze zrodta finansowania, zwré¢ uwage na:

« abonament,

« reklamy i audycje sponsorowane,

- datki,

« przychody z obrotu prawami do audycji,
+ budzet panstwa.

Zapytaj grupe, jakich znaja nadawcow. Odpowiedzi, ktore powinny sie pojawic to: nadaw-
ca publiczny, nadawca komercyjny, nadawca spoteczny. Pytania pomocnicze, ktére mozesz
zadac:

1. Czym rozni sie Radio Polskie Program 1 od Radia Zet?
2. Czy znacie nadawce, ktory nie nadaje reklam? Jak myslicie, dlaczego?

3. Zeby otworzyc telewizje potrzeba duzego kapitatu poczatkowego. Ktorych staji te-
lewizyjnych to nie dotyczy? Dlaczego?

Teraz popros uczestniczki i uczestnikow o zastanowienie sie, ktore sposoby finansowa-
nia dotycza poszczegoinych nadawcow. Korzystajac z , Wiedzy w pigutce”, zwroc uwage na
prawidtowe odpowiedzi.

2.

Czas: 10 min

Forma: praca wparach

Pomoce: wydrukowany —materiat
pomocniczy dla grup ,Misja mediow
publicznych”

Popros uczestniczki i uczestnikow o dobranie sie w pary. Kazdej parze daj materiat po-
mocniczy ,Misja mediow publicznych”. Popros o zapoznanie sie z tekstem.

3.
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Czas: 20 min

Forma: praca wgrupach --—- 4katy,
prezentacja, dyskusja

Pomoce: tablica, kreda, duze kartki
(A2 lub A1), mazaki

Napisz na tablicy zdanie:
« Czy ptacitbys abonament?

Popros uczestniczki i uczestnikow o zastanowienie sie, jak odpowiedzieliby na to pyta-
nie. Wskaz 4 katy sali, ktore oznaczajg odpowiedzi: zdecydowanie tak, raczej tak, raczej nie,
zdecydowanie nie. Popros uczestniczki i uczestnikow o przejscie w odpowiednie miejsce
w zaleznosci od tego, ktora odpowiedz na pytanie jest im blizsza. Popros osoby w poszcze-
golnych grupach o wypisanie argumentow popierajacych ich opinie. Popros grupy o pre-
zentacje swoich stanowisk. Zapytaj, czy ktos zmienit zdanie i chce przejs¢ do innej grupy.

Poprowadz dyskusje miedzy grupami. Zapytaj grupy, jak odnosza sie do argumentow
przedstawionych przez inne grupy. Pozwdl uczestniczkom i uczestnikom wypowiedziec sie
i zareagowac na argumenty innych. Moderuj dyskusje, nie przyjmujac zadnego stanowiska.
Pytania pomocnicze, ktore mozesz zadac:

1. Czy misja mediow publicznych stuzy spoteczenstwu?
2. Czy tatwo ptacic teraz abonament?
3. Co by sie stato, gdyby zlikwidowano abonament?

4. Jak zmienitaby sie sytuacja mediow publicznych, gdyby wiecej osob optacato abo-
nament?

4.

Czas: Smin
Forma: miniwyktad osoby prowadza-
cej

Zwrdc uwage, ze media publiczne s3 whasnoscia catego spoteczenstwa. Przedstaw roz-
ne modele pobierania optat abonamentowych, z ktorych finansowane s3 media publiczne:

- optata za zarejestrowany odbiornik telewizyjny lub radiowy (obecnie w Polsce)
« dotacja z budzetu panstwa
« optata za kazdy nosnik tresci multimedialnych (telewizor, ekran smartfonu, laptop)

« wliczenie abonamentu do optat za energie elektryczna lub gaz

Ewalvacja

Czy po przeprowadzeniu lekcji uczestniczki i uczestnicy:

« potrafig wymienic roznice w sposobach finansowania nadawcow publicznych, ko-
mercyjnych i spotecznych?

- wiedza, dlaczego media publiczne finansowane sa rowniez z abonamentu?
« potrafig przywotac fragmenty Ustawy o radiofonii i telewizji?

+ potrafig podaé przyktady misji mediow publicznych?

« potrafig dyskutowac o optacie abonamentowej?

« znaja rézne modele optat abonamentowych na rzecz mediow publicznych?
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Opcje dodatkowe

Cwiczenie 3. mozesz zmodyfikowac, dajac do rozwazenia inne pytanie. Propozycje innych
pytan:

1. Czy programy telewizyjne skierowane do szerokiego grona odbiorcow moga konku-
rowac z internetem, ktory dostosowuije sie do indywidualnego odbiorcy?

2. Czy misja mediow publicznych w dobie internetu ma nadal sens?

MATERIALY

materiat pomocniczy dla grup ,,Misja mediéw publicznych”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.
Zaznacz prawidtowe odpowiedzi (moze by¢ wiecej niz jedna).

1. Media publiczne finansowane s3 z:

™ abonamentu
™ reklam
™ obrotu prawami do audycji

O dotacji ministerialnych
2. Media spoteczne finansowane s3 z:

O reklam
™ datkow
O audycji sponsorowanych

[0 abonamentu
3. Media komercyjne finansowane s3 z:
™ reklam

O abonamentu

O budzetu panstwa

™ obrotu prawami do audycji
4. Do misji mediow publicznych nalezy:
i upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim
[0 generowanie zysku jako gtownej sity napedowej istnienia tego typu mediow
i zapewnianie dostepnosci programow dla osob niepetnosprawnych

™ uwzglednianie potrzeb mniejszosci narodowych i etnicznych
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StOWNICZEK
« koncesja: zezwolenie, upowaznienie do prowadzenia jakiejs dziatalnosci.
« Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;ji:
- abonament radiowo-telewizyjny:

+ misja: w odniesieniu do mediow publicznych obowigzek dostarczania szerokiej wi-
downi i poszczegdlnym, zdefiniowanym grupom widzow wysokiej jakosci tresci in-
formacyjnych, publicystycznych, kulturalnych, rozrywkowych, edukacyjnych i spor-
towych. Programy w telewizji i radiofonii publicznej maja cechowac sie pluralizmem,
bezstronnoscia, wywazeniem i niezaleznoscia oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia
i integralnoscia przekazu.

CZYTELNIA

- Zasady finansowania mediéw publicznych w Polsce [online], [dostep: 19.04.2013],
Dostepny w Internecie: http://www.e-gap.pl/index.php?option=com_content&task=view&id=52&Itemid=32.

« Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. 1993 nr 7 poz. 34,
z pozn. zmJ) [online], [data dostepu: 22.04.2013], Dostepny w Internecie: http://
isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU19930070034.

» Rogowski StawomirFinansowanie mediéw w Polsce [Prezentacja PP], Krajowa Ra-
da Radiofoniii Telewizji [data dostepu: 13.06.2013], Dostepny w Internecie: http:/www.krrit.gov.pl/dla-
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny

Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Organy kontroli panstwowej, ochrony prawa i zaufania publicznego. (zakres rozszerzony)

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, liccum i technikum

Tresci nauczania

przedstawia wspotczesne media w Rzeczypospolitej Polskiej - wymienia gtowne dzienniki, tygodniki spoteczno-
polityczne, stacje telewizyjne i radiowe, portale internetowe; charakteryzuje wybrany tytut/ stacje/ portal ze
wzgledu na specyfike, formy i tresci przekazu.

krytycznie analizuje przekazy medialne i pordwnuje przekazy roznych mediow dotyczace tych samych wydarzen
czy procesow; formutuje whasng opinie w oparciu o poznane fakty; rozpoznaje przejawy nieetycznych zachowan
dziennikarzy.

charakteryzuje role wspétczesnych mediow w debacie publicznej; analizuje przebieg debaty publicznej na wybra-
ny temat. (zakres rozszerzony)

charakteryzuje specyfike jednego z tygodnikow spoteczno-politycznych w Rzeczypospolitej Polskiej ze wzgledu
na odbiorcow, forme przekazu, orientacje ideologiczna, typ whasnosci. (zakres rozszerzony)

krytycznie analizuje przekazy medialne; wyjasnia podstawowe mechanizmy manipulacji wykorzystywane w me-
diach; wskazuje role Rady Etyki Mediow w Rzeczypospolitej Polskiej. (zakres rozszerzony)
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