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WIEDZA W PIGULCE

W przestrzeni medialnej stykamy sie z ogromem tekstow kultury. Wiele z nich tatwo przy-
porzadkowat do okreslonego gatunku, zas klasyfikacja innych bywa ktopotliwa.

Wspotczesni artysci czesto tworza remiksy, taczg wiele konwencji. Tak wiele dzisiejszych
dziet tamie schematy, ze gatunki trudno juz uwazac za state i niezmienne zbiory cech, jakie
musi posiadac utwor, by do nich nalezat. Postrzega sie je z punktu widzenia odbiorcy: ich
rozpoznanie w danym tekscie kultury utatwia odbior i interpretacje dzieta.

Jednoczesnie w kulturze popularnej nadal funkcjonuja klasycznie wyrdzniane gatun-
ki, takie jak horrory czy komedie romantyczne. Autorom przekazow stuzacych rozrywce
zalezy na tym, by forma ich utwordw byta prosta i przystepna dla odbiorcy. Niektore media
wymuszaja tworzenie okreslonych typow przekazow, np. na Twitterze mozemy publikowaé
tylko wpisy o okreslonej ilosci znakow.

Utwory mozna charakteryzowac nie tylko z perspektywy gatunkowej, lecz takze pet-
nionych funkgji. Pod tym wzgledem przekazy medialne dzielimy na:

1. Informacje. Majg one poszerzac zakres wiadomosci odbiorcow. Spotykamy sie z nimi
w serwisach informacyjnych i filmach dokumentalnych.

2. Opinie. Informuja o zdaniu autora na okreslony temat i zwykle ksztattujg punkt wi-
dzenia odbiorcow. Ich przyktadami sa recenzje czy felietony. Opinie to domena pu-
blicystyki.

3. Perswazje. Maja za zadanie przekona¢ odbiorcow do podjecia pewnych dziatan. To
np. reklamy czy ogtoszenia wyborcze. Komunikaty perswazyjne obfitujg w elementy
informacjii opinii — np. w reklamach aktorzy grajacy ekspertow podaja wyniki badan.

4. Manipulacje. To komunikaty, ktorych cele sa ukryte przed odbiorcami. Ich nadawcy
wywierajg na odbiorcy mylne wrazenie, tak jakby sformutowana przez nich wypo-
wiedz byta informacja lub opinia.

Z tekstami kultury obcujemy niemal bez ustanku. Chocby wszechobecnos¢ ekranow
na ulicach, w autobusach, centrach handlowych i naszych domach sprawia, ze bez przerwy
znajdujemy sie w przestrzeni mediow. Za ich posrednictwem obcujemy z przekazami au-
diowizualnymi, w ktorych odbiorze najwazniejsze jest zmystowe doswiadczanie. To wtasnie
one staty sie trzonem wspétczesnej kultury.

POMYSt NA LEKCJE,

Gatunki nieustannie sie zmieniaja. Dotyczy to nie tylko filmow i muzyki, ale takze dzienni-
karstwa, a nawet sposobu, w jaki komunikujemy sie z innymi. Spore zamieszanie wprowa-
dzajg zwhaszcza nowe Srodki komunikagji takie jak Twitter lub Facebook, ktore zmuszajg
nas do innego sposobu formutowania mysli. Zrozumienie konwencji poszczegdlnych ga-
tunkow okazuje sie bardzo przydatne, to dzieki nim potrafimy efektywnie komunikowaé
sie z innymi.


http://edukacjamedialna.edu.pl

Cele operacyjne
Uczestniczki i uczestnicy zajec:

- rozumieja, ze zyjemy w epoce kolazu, w ktorej granice poszczegolnych konwencji ga-
tunkowych sg celowo tamane;

« wiedza, ze poszczegdine srodki przekazu, z ktorych korzystamy, komunikujac sie zin-
nymi, wymagaja odmiennych zasad formutowania swoich mysli;

« pamietaja, ze wiedza na temat gatunkéw i réznic pomiedzy nimi czesto bywa przy-
datna w zyciu, jest czescig medialnego savoir-vivre;

« potrafig formutowat wiasne komunikaty w zrozumiaty sposob, niezaleznie od typu

medium, z ktorego korzystaja.

Przebieg zajec

Czas: Smin
Forma: dyskusja
Pomoce: tablica, kreda lub marker
Zadaj pytanie:
« Jakie cechy powinny charakteryzowac przekazy o charakterze
« informacyjnym,
* opinii,
. perswazji,
« manipulagji?

Najistotniejsze cechy wskazywane przez uczestniczkii uczestnikow zajec zapisuj w punk-
tach na tablicy.
Jako pytania pomocnicze rozwaz:

+ Co odrdznia opinie od informacji?

« Czy kazda opinia ma charakter perswazji?

+ Gdzie lezy granica pomiedzy perswazjg a manipulacjy?

» Jaki charakter maja reklamy — perswazji, manipulacji czy moze opinii?

« Jaki charakter majg najczesciej programy publicystyczne w radiu i telewizji — per-
swazyjny, opiniotworczy, informacyjny, a moze majg cechy manipulacji?

+ Czy tatwo jest odroznic poszczegdine gatunki medialne we wspdtczesnych srodkach
masowego przekazu?

2.

Czas: 10 min
Forma: praca wgrupach
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Podziel uczestniczki i uczestnikow zajec na 4 grupy. Kazdy z zespotow popros o przy-
gotowanie krotkich (nie dtuzszych niz 2-3 zdania) przekazow medialnych w formie:

« informacyjnej,

- opinii,

« przekazu perswazyjnego,
« manipulacji.

Za kazdym razem przekaz powinien dotyczyc tej samej sytuacji: stomatolog, wypowia-
dajac sie do kamery, méwi o bardzo korzystnych dla zdrowia wtasciwosciach nowej pasty
do zebow. W jaki sposob powinna zostaé przygotowana jego wypowiedz, aby byta zgodna
z konwencja wskazanych gatunkow medialnych?

3.

Czas: 10 min
Forma: dyskusja

Popros kolejne zespoty o zaprezentowanie wynikow ich pracy. Zachet pozostate grupy
do wygtaszania komentarzy i opinii.
Jako pytania pomocnicze rozwaz:

« Jakie warunki musza zostac spetnione, aby zakwalifikowac przekaz jako informa-
cyjny?

« Czym powinien roznic sie przekaz perswazyjny od opinii?

« W jakich okolicznosciach przekaz przyjmie postac manipulacji? (Przyktadowo: gdy-
by okazato sie, ze wypowiadajaca sie osoba nie jest lekarzem, a aktorem, lub gdyby
przytaczane przez nig dane nie odwotywaty sie do autentycznych badan.)

« Jaki charakter maja najczesciej reklamy, ktére ogladamy w telewizji lub ktorych stu-
chamy w radiu?

« W jaki sposob mozemy starac sie ustrzec przed uleganiem manipulacjom, ktore sto-
sowane s w reklamach produktow réznego typu?

Czas: 5 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce:  materiat  pomocniczy
~Typy wspotczesnych przekazow
medialnych”

Podziel uczestniczkii uczestnikow zajec na 6 grup. Kazdy z zespotow powinien otrzymac
jeden los z materiatu pomocniczego , Typy wspotczesnych przekazéow medialnych™.

Zwroc szczegdlng uwage uczestniczek i uczestnikow na fakt, ze kazdy z przygotowa-
nych przez nich przekazow powinien odpowiada¢ wymogom serwisu Twitter, to znaczy nie
przekraczac 140 znakow — w praktyce oznacza to jedno zdanie. Kluczem do poprawnego
rozwigzania zadania bedzie zatem selekcja informacji oraz wybranie tylko tych, ktore rze-
czywiscie s3 niezbedne.

S.
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Czas: 15 min
Forma: dyskusja

Popros kolejne zespoty o zaprezentowanie wynikow pracy. Zachet pozostate grupy do
wygtaszania opinii i komentarzy.
Jako pytania pomocnicze rozwaz:

« Czy grupie rzeczywiscie udato sie zawrzec¢ w komunikacie mozliwie duzo kluczowych
informac;ji?

« W jaki sposdb mozna zmodyfikowac tekst, aby zawierat jeszcze wiecej najistotniej-
szych informac;ji?

« Z ktorych watkdw mozna zrezygnowac?

» 0 czym Swiadczy fakt, ze coraz wiecej 0sob (politycy, dziennikarze, celebryci), ale tak-
ze instytudji publicznych (m.in. prezydent, ministrowie, a nawet biskupi i papiez) ko-
munikuje sie za pomoca Twittera?

« Jakie cechy charakteryzuja wpisy na Twitterze jako nowy gatunek medialny? (Na-
lezy wzig¢ pod uwage m.in. dtugosé tekstu, styl, zasady interpunkdji, tendencje do
stosowania neologizmow i skrotow stownych.)

« Dojakichinnych gatunkow medialnych podobne sa wpisy na Twitterze? (Nalezy wziac
pod uwage m.in. depesze informacyjne, newsy, telegram.)
Ewalvacja
Czy uczestniczki i uczestnicy po przeprowadzeniu zajec:

« rozumiejg, ze kazdy z gatunkdw wymaga odmiennego zestawu konwencjii regut po-
stepowania? (-> Rozwaz realizacje lekcji ,Czym dzi$ jest gatunek?”)

+ dostrzegaja roznice pomiedzy podstawowymi cechami gatunkéw dziennikarskich i po-
trafia je scharakteryzowac? (-> Rozwaz realizacje lekcji ,Kazdy przekaz ma swoj cel”)

« wyrabiajg nawyk krytycznego podejscia do przekazéw otrzymywanych za pomoca
srodkow masowego przekazu? (-> Rozwaz realizacje lekgji ,Wsrod ekranow i inter-
fejsow”)

« potrafig wyrazac swoje mysli w zwiezty i komunikatywny sposob, korzystajac z roz-
nych mediow? (-> Rozwaz realizacje lekgji ,Medialny savoir-vivre”)
Opcje dodatkowe

Zajecia moga zostat rozbudowane o punkt 5. Popros zespoty o przygotowanie krotkiej pre-
zentacji w formie katalogu rad dotyczacych tego, w jaki sposob powinno sie przygotowywac
komunikaty w serwisie Twitter. Po okoto 10 minutach popros grupy o zaprezentowanie wy-
nikow pracy.

MATERIALY

materiat pomocniczy ,, Typy wspotczesnych przekazéw medialnych”
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ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.
Uzupetnij luki w ponizszym tekscie:
« krotki
+ stylem
« samodzielnie
* prawami
« konwencjami
« reguly
+ zatarciy
- zasad
* inny
« dozwolone

Kazdy gatunek postuguje sie okreslonymi [rozwigzanie: konwencjamil. Nalezy
je znac na tyle, by potrafic je rozroznic i odpowiednio ocenic.

Nowoczesne formy komunikacji, takie jak Facebook lub Twitter rzadza sie swoimi
[rozwiazanie: prawamil. Jesli na przyktad chcemy, aby nasze wpisy na Twitterze byty czy-
tane przez innych z zainteresowaniem, powinnismy poznac [rozwigzanie: reguty],
ktore obowigzuja w tym serwisie i umiejetnie stosowac je w praktyce.

Warto pamietac, ze tak jak publicystyka czy kabaret postuguja sie okreslonymi kon-
wencjami, ktore okreslaja, co jest [rozwigzanie: dozwolonel, a czego nie wypada
robic, tak samo kazdy z srodkow komunikagji, ktorym sie postugujemy, zaktada
[rozwiazanie: inny] sposob wyrazania swoich mysli. Na przyktad jesli te sama wiadomosé
zamierzamy przedstawic za pomoca SMS-a, e-maila lub tradycyjnego listu, okaze sie, ze za
kazdym razem musimy postuzyc sie innym [rozwigzanie: stylem] i w odmienny
sposdb dobieraé stowa.

Nieznajomos¢ [rozwigzanie: zasad] i konwencji obowigzujgcych w danym me-
dium sprawia, ze mozemy zostac odebrani jako osoby niekulturalne.

Sukces serwisow spotecznosciowych takich jak Twitter dowodszi, ze wspdtczesnie lu-
dzie maja coraz mniej czasu i zalezy im na uzyskiwaniu informacji wyrazonych w
[rozwigzanie: krotkil i zrozumiaty sposob.

Obserwujac wspbtczesne media masowe, z fatwoscig mozna zauwazyé, ze tradycyj-
ny podziat na gatunki ulegt [rozwigzanie: zatarciul. Dotyczy to nie tylko kinema-
tografii, ale takze programéw informacyjnych lub publicystycznych. Warto jednak pamie-
ta¢, ze tym bardziej powinnismy krytycznie podch0d2|c do tego, co s+yszymy lub ogladamy
i [rozwiazanie: samodzielnie] starac sie ocenic, czy mamy do czynienia wytacznie
z opinia, przekazem o charakterze perswazyjnym czy sprawdzong informacja.

StOWNICZEK

« gatunek: typ, odmiana czegos. W odniesieniu do tekstow kultury: okreslony sposéb
organizacji przekazu, zalezny od jego celu. Utwory tego samego gatunku majg zwykle
podobg forme, wykorzystuja te same konwencje.

« konwencja: zbior cech utworow (artystycznych, dziennikarskich itp.) wielokrotnie
powtarzany i wykorzystywany. Dana konwencja moze by¢ typowa dla jednego twér-
cy, grupy czy okresu. Sktadac sie na nig moga rozne elementy utworu - zaréwno
zwigzane z jego forma, jak i trescia.
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« perswazja: przekonywanie kogos do wtasnych radji.

- manipulacja: ukryta perswazja. Przekonywanie kogo$ do podjecia pewnych (czesto
niekorzystnych dla niego) dziatan i jednoczesne ukrywanie swoich prawdziwych in-
tendiji.

« remiks: utwor, w ktorym wykorzystano i potaczono elementy roznych innych dziet.
Dzieki nowemu kontekstowi zmieniajg one swoje znaczenie. Pierwotnie termin "re-
miks” odnosit sie tylko do utwordw muzycznych i oznaczat zmiane aranzacji piosenki,
potaczenie jej pierwotnej wersji z innymi elementami dzwiekowymi.

CZYTELNIA

+ Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Universitas, Krakow
2008.

» Szymoniak Krzysztof, Miedzy gazeta a Internetem — nowe gatunki dziennikarskie,
paragatunki czy hybrydy? [PDF], AMUR [dostep 26.03.2013], Dostepny w Internecie:
https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bitstream/10593/4721/1/09-Szymoniak pdf.

Tekst: Urszula Dobrowolska, scenariusz: Michat Wysocki, konsultacja merytoryczna: Piotr Drzewiecki. Materiat po-
chodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Polska.

Udostepniono na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa - Na tych samych warunkach 3.0.
Zrodto: http:/edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/typy-wspolczesnych-przekazow-medialnych/.

Publikacja dofinansowana ze srodkdw Stowarzyszenia Autorow ZAIKS, Trust for Civil Society in Central and Eastern
Europe, Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej oraz Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Podstawa programowa:

Jezyk polski, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
[II. Tworzenie wypowiedzi.

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

. Wykorzystanie i tworzenie informacgji.

II. Rozpoznawanie i rozwigzywanie problemow.
Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)
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