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Uwaga i jej wartosc

WIEDZA W PIGULCE

Zastandw sie, ile informacji dociera do ciebie kazdego dnia. Lekcje z kilku przedmiotow,
plotki z kolezankami na przerwach, ksiazki, filmy, audycje w telewizji lub radiu, reklamy na
ulicach i linki od znajomych na portalach spotecznosciowych — ,przetwarzamy” mnostwo
danych. Nieograniczony dostep do wiedzy jest zjawiskiem pozytywnym. Wigzac sie moze
tez jednak z przesytem informacjami oraz niebezpieczenstwem manipulacji. Jak to dziata?

Komunikaty, jakie naptywaja do nas, pochodzg z bardzo roznych zrodet i dotycza roz-
maitych rzeczy i tematow. W jednej chwili dowiadujesz sie o rezultacie wyborow gdzies na
Swiecie, wyniku meczu koszykowki lub premierze filmu na waznym festiwalu, esemesujesz
i przygotowujesz referat. Jestesmy w stanie jednak przyjac tylko okreslong ilos¢ informa-
¢ji. Ponadto im wiecej informacji, tym mniej czasu na doktadne zapoznanie sie z nimi. Nie
jestes w stanie zapamietac wszystkich informacji, ktore do ciebie trafiaja. Inaczej kojarzysz
i oceniasz rozne fakty — nie wszystkie popularne wiadomosci, z ktorymi sie stykasz, s ci
potrzebne.

W zwiazku z tym nasza uwaga (czyli czas i energia poswiecone danej informacji) jest
bardzo cenna. W internecie to wtasnie uwaga uzytkownikow jest czyms, co mozna kupowac
i sprzedawac. Jednoczesnie uwaga jest waluta, ktorg ptaci sie w sieci. W ten sposob dzia-
faja reklamy w internecie. To, ile strona jest warta, zalezy od liczby przegladajacych ja osab.
Posiadacz strony sprzedaje wiec dostep do uzytkownikow. Podobnie dziatajg wyszukiwarki
internetowe — mozna ptacic za pozycjonowanie stron jak najwyzej w wynikach wyszuki-
wania. Im dalej znajduje sie informacja, tym mniejsze prawdopodobienstwo, ze uzytkownik
do niej dotrze.

Internet zmienit sposob dostepu do informacji. Wiadomosci na portalach i prywatnych
blogach sa aktualizowane 24 godziny na dobe. Mozna zapoznac sie z faktami na biezaco,
a nie np. czekac na wydanie dziennika nastepnego dnia. Dzieki internetowi whasciwie kazdy
jest nadawca, a wiec dzieli sie informacjami z innymi. Kiedy np. opisujesz jakie$ wydarzenie
i wrzucasz notke na bloga, dajesz w ten sposob innym mozliwos¢ zapoznania sie z czyms
interesujacym. Kto$ przekazuije te informacje, ktos inny z niej korzysta i tworzy na jej podsta-
wie co$ nowego. W ten sposdb dziata kultura darow — ,prezent” staje sie czescig wiekszej
catosci.

POMYSt NA LEKCJE,

Obdarowywat sie mozna prezentami, ale nie tylko. W internecie zamiast podarunkéw prze-
kazywact sobie mozna najnowsze wiesci, informacje o wydarzeniach, zabawne obrazki. Sie¢
umozliwita dzielenie sie na wielka skale. Zwiekszajaca sie ilos¢ informacji wptywa na nasza
zdolnos¢ koncentracji. Czy obecnosc w internecie moze by¢ inwestycja? Czy uwaga mozna
ptacic, nagradzac?

Cele operacyjne

Uczestnicy i uczestniczki:

« potrafig podaé przyktady ekonomii daru w mediach cyfrowych;

+ potafig wyjasnit zaleznosé miedzy rosnaca iloscig informacji a malejgca uwaga;
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« wiedza, w jaki sposob mozemy ptacic swojg uwaga;

« rozumieja, ze poswiecajac swoja uwage okreslonym portalom, przyczyniaja sie do ich
popularnosci.

Przebieg zajec

Czas: 10 min

Forma: praca wgrupach, rozmowa
Pomoce: kartki, dtugopisy, tablica,
kreda, wydrukowany tekst z materia-
tu pomocniczego ,Kultura darow”

Rozdaj uczestniczkom i uczestnikom do przeczytania tekst z materiatu pomocnicze-
go ,Kultura daréw”. Popros, zeby w grupach 4-osobowych wypisali, jak obdarowywanie
sie, dzielenie sie odbywa sie w internecie. W jaki sposob termin poczatkowo uzywany do
opisu kultur pierwotnych znajduje zastosowanie w spoteczenstwie informacyjnym? Zacznij
rozmowe. Czym dzielimy sie w internecie? Popros uczestniczki i uczestnikow o podawanie
przyktadow. Pojawiajace sie odpowiedzi zapisuj na tablicy.

2.

Czas: 15 min
Forma: praca wgrupach, prezentacja
Pomoce: tablica, kreda

Napisz na srodku tablicy zdanie: ,Im wiecej informacji, tym mniej koncentracji”. Zaznacz,
ze jest to zdanie noblisty Herberta Simona. Podziel uczestniczki i uczestnikow na 4-osobo-
we grupy. Powiedz, ze bedziecie analizowat to zdanie, biorac pod uwage internet. Podejdz
do tablicy, poprowadz linie dzielacg tablice na dwie czesci w potowie napisanego zdania.
Popros o wypisanie przyktadow zjawisk, sytuacji, mechanizmow, narzedzi odnoszacych sie
do najpierw oddzielnie do lewej i prawej czesci zdania, potem do catosci.

Pytania pomocnicze dla grup:

+ Na jakie zrodta informacji natykacie sie w internecie?
» Jakie zjawiska wymusza w internecie nadmiar informacji?
« W jaki sposob tworcy stron walcza o uwage wérad odbiorcow?

» Jak portale spotecznosciowe zmienity ilos¢ i rodzaj informacji dostepnych w inter-
necie?

Popros grupy o krotkie prezentacje.

3.

Czas: 20 min

Forma: gra, dyskusja

Pomoce: nozyczki, wydrukowane
karty ,,Portale” i,,Uwaga”
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Gra ,Nasza obecnosc w sieci jako inwestycja”. Rozdaj uczestniczkom i uczestnikom wy-
drukowane kupony z karty ,Uwaga”. Kazda osoba powinna miec 6 kuponow uwagi. Wy-
drukowane karty ,Portale” umiesc w widocznym i dostepnym miejscu.

Wprowadzenie:

Jako uzytkowniczkii uzytkownicy internetu poswiecamy swoja uwage roznym stronom.
Gra ma 3 tury. W kazdej turze bedziecie inwestowac swoje kupony uwagi w dowolne portale.
Mozna wykorzystac od razu wszystkie kupony albo zachowaé czesé na nastepne tury.

« 1tura: Uzytkownicy internetu inwestuja kupony uwagi. Portal, ktory ma najmniej ku-
pondw odtoz na bok.

« 2 tura: Uzytkownicy internetu inwestujg kupony uwagi. Portal, ktory ma najmniej ku-
pondw uwagi odpada na jedng ture, zamiast niego do gry wraca portal, ktory odpadt
wlturze.

« 3 tura: Uzytkownicy internetu inwestuja kupony uwagi.
Pytania do dyskusji po grze:

» Jeden portal z najmniejsza iloscia kupondw uwagi odpadat na ture w grze. Jak to sie
dzieje w internecie? Porozmawiajcie o przyktadach.

+ Co decyduje o popularnosci portali?

« Jakie s konsekwencje tego, na co poswiecacie swojg uwage w internecie?
« W jaki sposob mozna sie stara¢ o uwage uzytkownikow internetu?

+ Jak mozna ptacit swojg uwaga?

Gracze: uzytkownicy internetu, tworcy zawartosci
Elementy: kupony uwagi, karty portali
Gra ma na celu:

« pokazanie, ze nasza obecnosé w internecie odbywa sie poprzez uwage
+ Uwaga jest ograniczona, mozemy ja poswiecac ograniczonej ilos¢ rzeczy
- uwaga jest zasobem, o ktory staraja sie inni (pozycjonowanie stron)
+ o popularnosci informadji decyduje nie jej wartosc, ale poswiecona przez innych uwa-
ga
Ewaluacja
Czy po przeprowadzeniu zajec uczestnicy i uczestniczki:
« potrafig podaé przyktady ekonomii daru w mediach cyfrowych?
+ potafig wyjasnit zaleznosé miedzy rosnaca iloscia informacji a malejaca uwaga?
- wiedza, w jaki sposob mozemy ptacic swojg uwaga?

- wiedza, ze uwaga uzytkowniczek i uzytkownikow w internecie jest zasobem, ktory
ksztattuje internet?

Opcje dodatkowe

Cwiczenie 2 przed praca w grupach mozesz rozszerzy¢ o krotka rozmowe. Zapytaj uczest-
niczki, co to znaczy? Czy znaja te zaleznost z whasnego doswiadczenia? W jakich sytuacjach
doswiadczaty tego?

Cwiczenie 2 mozesz rozszerzy¢ o zabawe z tumaczeniem. Podziel uczestniczki na grupy
po 4-5 0sob. Zachet grupy do zabawy jezykiem i przettumaczenie zdania Herberta Simona:
A wealth of information creates a poverty of attention”. Zwro¢ uwage, ze nie ma jednego
prawidtowego rozwigzania, jest wiele mozliwosci.
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(Otworz wideo w serwisie YouTube)

Edwin Bendyk — Jak zmienia uzytkownikow rosnaca predkos¢ przeptywu informa-
¢ji?, Fundacja Nowe Media, e-lekcje.org, zrodto: http:/www.youtube.com/watch?v=tTN8N-
-MHCXo, CC BY

MATERIALY

Karta ,,Portale”
Karta,,Uwaga”

Materiat pomocniczy ,Kultura darow”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadaniel.

Oznacz zdania jako:

« Zapomoca specjalnych technik mozemy osiagnac nieograniczone zasoby uwagi. [roz-

wigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

+ Popularnosc tresci w internecie zawsze $wiadczy o ich wartosci, im co$ bardziej war-

tosciowe, tym ludzie czesciej sie tym dziela. [rozwiazanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

« Uwagajestjak waluta, ktora mozemy ptacic w mediach. [rozwiazanie: prawdal [Praw-

da/Fatsz]

Im wiecej dociera do nas informacji, tym pojemniejsza staje sie nasza uwaga. [roz-
wigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

« Ogladajac reklamy, ptacimy swoja uwaga. [rozwigzanie: prawdal [Prawda/Fatsz]

« W internecie mozna by¢ nadawca i odbiorca informaciji. [rozwiazanie: prawdal [Praw-

da/Fatsz]

« Mechanizm pozycjonowania stron, czyli umieszczanie ich wyzej w wyszukiwarce dzia-

ta, bo tatwiej na te strony zwracic uwage. [rozwigzanie: prawdal [Prawda/Fatsz]

» Internet utawia wymiane informacji miedzy ludzmi. [rozwiazanie: prawdal [Praw-

da/Fatsz]

» Ogladanie reklam przez uzytkownikow internetu to przyktad wymiany w ramach

kultury darow. [rozwiazanie: falsz] [Prawda/Fatsz]
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SLOWNICZEK

+ pozycjonowanie stron: dziatania majace na celu osiagniecie jak najwyzszej pozydii
w wynikach wyszukiwarek internetowych.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, lll poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Gospodarka rynkowa.

Informatyka, Ill poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
V. Ocena zagrozen i ograniczen, docenianie spotecznych aspektow rozwoju i zastosowan informatyki.

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Tresci nauczania

Uczen znajduje w mediach wiadomosci na wskazany temat; odréznia informacje o faktach od komentarzy i opinii;
wyjasnia, na czym powinna polegac rzetelnosc dziennikarzy.

Etyka, IV-VIIl klasa
Tresci nauczania
Uczen objasnia, czym jest spoteczna odpowiedzialno¢ biznesu.

Wychowanie do zycia w rodzinie, IV-VIIl klasa

Tresci nauczania

Uczen $wiadomie i odpowiedzialnie korzysta ze srodkow spotecznego przekazu, w tym z internetu, dokonujac
wyboru okreslonych trescii limitujac czas im poswiecany.

Edukacja dla bezpieczenstwa, liceum i technikum

Tresci nauczania

analizuje objawy roznych rodzajow uzaleznien behawioralnych, w tym uzaleznienie od komputera, internetu, ha-
zardu.
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