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Wizerunek osob publicznych

WIEDZA W PIGULCE

Jesli myslisz, ze aktorka odbierajaca Oscara potkneta sie niechcacy, a zdjecie pokazujace
gwiazde w krepujacym momencie znalazto sie na serwisie plotkarskim przypadkiem — my-
lisz sie.

Tworzenie wizerunku osob publicznych najczesciej jest sprawnie zarzadzanym proce-
sem, w ktorym bierze udziat wiele osob.

Wizerunek osoby publicznej to wyobrazenie funkcjonujace na jej temat, postrzeganie jej
przez spoteczenstwo. Tworzy sie go gtownie poprzez:

« analizowanie opinii i stworzenie strategii;

+ manipulowanie informacjami i PR — wspotpraca z mediami; ukrywanie pewnych
faktow, lansowanie innych;

« prace nad wygladem fizycznym — ubior i styl, postawa i mowa ciata, sposob wypo-
wiadania sie itp.;

« wykorzystywanie mechanizmow psychologicznych i socjologicznych.

Kluczowa role w budowaniu wizerunku gra wybor i kontrola miejsc, w ktérych osoba
publiczna pokazuje sie w okreslony sposob. Sa to rowniez przestrzenie w sieci. Aktywnosc
w serwisach spotecznosciowych mowi o osobowosci. Rzadko jednak blogi, posty, tweety pi-
sane sg osobiscie przez gwiazdy lub politykow. Tak jak resztg dziatan kreujacych wizerunek,
zajmuja sie tym zespoty specjalistow.

Wizerunkiem stosunkowo fatwo mozna manipulowac. Wypowiedzi wyrwane z kontek-
stu traca swoj pierwotny sens. To samo zdjecie opatrzone réznymi komentarzami moze
wywotac rézne reakgje.

Za informacjami pojawiajacymi sie w serwisach plotkarskich (polski Pudelek, amery-
kanski TMZ) zazwyczaj stoja intencje pozytywne (celem jest ocieplenie wizerunku) lub ne-
gatywne (dziatalnos¢ majaca zmienic opinie na temat danej osoby). Strony z plotkami moga
wykreowac celebryte, ale moga takze ztamac kariere.

Podczas szukania informacji na temat osoby publicznej zwracaj uwage na to, do jakie-
go zrodta siegasz. Korzystaj z wielu, sprawdzaj ich wiarygodnos¢ i obiektywnos¢, porownuj
informacje, konteksty i opinie.

POMYSt NA LEKCJE,

Informacje o osobach publicznych wraz z rozwojem nowych mediow s tatwiej dostepne
i jest ich wiecej. Przy czytaniu informacji czy ogladaniu zdjec dotyczacych osdb publicznych
przydatna jest umiejetnosc krytycznego spojrzenia na ich wizerunek. Uczestnicy i uczest-
niczki zajec beda zastanawiac sie nad tym, w jaki sposob kreowany jest wizerunek, co wpty-
wa na jego ksztattowanie i jakie elementy sie na niego sktadaja.

Cele operacyjne

Uczestnicy i uczestniczki:

« potrafig w sposob krytyczny czytac informacje zwigzane z wizerunkiem oséb pu-
blicznych;
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rozumieja, w jaki sposdb ksztattowany jest wizerunek osob publicznych;

- wiedza, ze wizerunek 0sob publicznych moze sie roznic w zaleznosci od zrodta, z kto-

rego czerpiemy informacje;

wiedza, co sktada sie na wizerunek osoby publicznej;

+ wiedza, ze wizerunkiem mozna tatwo manipulowac.

Przebieg zajec

Czas: 10 min

Forma: praca indywidualna, burza
mozgow

Pomoce: tablica, kreda

Popros uczestnikow i uczestniczki o wypisanie jak najwiekszej ilosci stow, pojec i sko-
jarzen zwiazanych ze stowem ,wizerunek”. Po 2 minutach napisz na tablicy: ,Wizerunek”.
Rozpocznij burze mozgow na temat wizerunku. Zapisuj pojawiajace sie odpowiedzi na ta-

blicy w formie mapy mysli.

Sprébujcie wspolnie podsumowac mape mysli, biorgc pod uwage odpowiedzi na naste-

pujace pytania:

+ Czym jest wizerunek?

» Co sktada sie na wizerunek?

« Jak ksztattowany jest wizerunek?

2.

Czas: 5 min
Forma: burza mozgow
Pomoce: tablica, kreda

Napisz na $rodku tablicy wyrazenie: ,osoba publiczna”. Popro$ grupe o podawanie na-
zwisk 0s6b publicznych. Zadajac pytania, nakieruj grupe na rézne osoby: piosenkarzy, arty-
stow, politykow, biznesmendw, naukowcow. Pojawiajace sie odpowiedzi zapisuj na tablicy.

3.
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Czas: 20 min

Forma: praca wgrupach przy kompu-
terze

Pomoce:  dtugopisy,  komputery
z dostepem do internetu (jeden na
grupe), instrukcja dla grup ,,Osoba
publiczna”



Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy po 3 osoby. Daj kazdej grupie instrukcje
dla grup ..0soba publiczna”. Popros grupy o wykonanie zadania. W razie watpliwosci od-
powiedz na pytania.

4,

Czas: 10 min
Forma: prezentacja, rozmowa

Popros grupy o przedstawienie osob, ktorych wizerunki analizowali. Nastepnie rozpocz-
nij rozmowe dotyczaca ksztattowania wizerunku.
Pytania pomocnicze, ktore mozesz zadac:

Co sktada sie na wizerunek osoby publicznej?

Jak osoba publiczna moze swiadomie wptywac na ksztattowanie swojego wizerun-
ku?

Jak jeszcze ksztattowany jest wizerunek osob publicznych?

Co wptywa na wizerunek osob publicznych oprocz ich samych i 0sob z nimi wspot-
pracujacych?

Jesli w odpowiedziach nie bedzie o tym wzmianki, zwrdé uwage na:

sztaby ludzi zaangazowanych w tworzenie wizerunku;
role serwisow plotkarskich;
rozne prezentowanie 0sob w zaleznosci od medium;

Swiadome posuniecia zwigzane z wizerunkiem (ubior, miejsca, gdzie sie pokazuja
osoby, celowe zdarzenia sprawiajace wrazenie przypadkowych).

Ewalvacja

Czy uczestnicy i uczestniczki po przeprowadzeniu zajec:

potrafig w sposob krytyczny czytac informacje zwiazane z wizerunkiem oséb pu-
blicznych?

rozumieja, w jaki sposdb ksztattowany jest wizerunek oséb publicznych?

wiedza, ze wizerunek osob publicznych moze sie rozni¢ w zaleznosci od zrodta, w kto-
rym sg one przedstawiane?

wiedza, co sktada sie na wizerunek osoby publicznej?

wiedza, ze wizerunkiem mozna tatwo manipulowac?

Opcje dodatkowe

Jesli nie masz dostepu do komputerdw, cwiczenie 3 mozesz zmodyfikowac. Wydrukuj lub
wyswietl na rzutniku zdjecia Bieber 1,2 i 3. Nastepnie popros grupy o analize wizerunku na
podstawie tych zdjec.

Joanna Ruta Baranowska, Weronika Paszewska, Marta Klimowicz Wizerunek oséb publicznych 3



MATERIALY

instrukgja dla grup .,0soba publiczna”

Zdjecia:

Bieber 1, fot.lwpkommunikacio, zrodto: http: //www.flickr . com/photos/lwpkommunikacio/
8208771728/in/photostream/, CC-BY

Bieber 2, fot. iloveJB123, zrodto: http://www.flickr.com/photos/67926342@
N08/6175344309/, CC-BY

Bieber 3, fot.lwpkommunikacio, zrodto: http: //www. £1ickr . com/photos/lwpkommunikacio/
8208772668/in/photostream/, CC-BY

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Dopasuj ponizsze zdarzenia, to strategii kreowania wizerunku, ktéra mogtaby sie za nimi
stac.

Zdarzenia:

Kategorie:

» Polityk wystepuje w spocie wyborczym bez krawata.

« Aktor telenoweli zaczyna pojawiac sie na awangardowych wieczorach poetyckich.
« Piosenkarz zaczyna uprawiac sporty ekstremalne.

« Prezydent miasta bierze udziat w konferencjach naukowych.

« Maz znanej piosenkarki wysyta swoje kompromitujace zdjecia do serwisu plotkar-
skiego

Cel strategii:
Elementy do przyporzadkowania:

+ Wzbudzenie zainteresowania osobg i przedstawienie jej jako ciekawej. [rozwigzanie:
2]

« Wzbudzenie zainteresowania osoba przed publikacja ksigzki autobiograficznej. [roz-
wigzanie: 5]

« Zmiana postrzegania osoby w kierunku odwaznej i przebojowej. [rozwiazanie: 3]
« Wzmocnienie pozycji osoby i poprawa opinii o jej kompetencjach. [rozwiazanie: 4]

« Ocieplenie wizerunku osoby i ukazanie jej jako "zwyktego” cztowieka. [rozwigzanie: 1]

SLOWNICZEK

« PR: (ang. public relations), ksztattowanie, budowanie i utrzymywanie dobrych sto-
sunkow danego podmiotu (firmy, osoby publicznej itp.J z otoczeniem.

CZYTELNIA

« Stobodianiuk Elina, Wizerunek osobisty. Tworzenie wizerunku narzedziami PR [PDF],
JZierkato riektamy”. Nr 5/2005, [dostep: 19.04.2013], Dostepny w Internecie: www.proto.pl/PR/Pdf/Wizerunek_osobisty.pdf.

« Wojciech Markiewicz, [online] Fabryka Celebrytow, Tygodnik Polityka,[dostep:13.06.2013], Dostepny
w Internecie:http:/www.polityka.pl/kultura/aktualnoscikulturalne/1500617,zostac-
-gwiazda.read.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Informatyka, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
V. Ocena zagrozen i ograniczen, docenianie spotecznych aspektow rozwoju i zastosowan informatyki.

Etyka, IV poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Moralne aspekty pracy i roznych dziedzin zycia publicznego. Etyki zawodowe. Przyktady kodeksow etycznych.

Wiedza o kulturze, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
|. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.

Nowa podstawa programowa:

Jezyk polski, liceum i technikum

Tresci nauczania

przetwarza i hierarchizuje informacje spetnia wymagania okreslone z tekstow, np. publicystycz-
nych,popularnonaukowych, naukowych.

charakteryzuje zmiany w komunikacji jezykowej zwigzane z rozwojem jej form (np. komunikacji internetowej).
rozwija umiejetnos¢ pracy samodzielnej miedzy innymi przez przygotowanie roznorodnych form prezentacji
wiasnego stanowiska.

porzadkuje informacje w problemowe catosci poprzez ich wartosciowanie; syntetyzuje poznawane tresci wokot
problemu, tematu, zagadnienia oraz wykorzystuje je w swoich wypowiedziach.

okresla cechy stylu wypowiedzi internetowych oraz wartosciuje wypowiedzi tworzone przez internautow. (zakres
rozszerzony)

Etyka, liceum i technikum

Tresci nauczania

wykorzystuje pojecia dyskursu etycznego do analizowania przezyc, dziatan i postaw bohaterow powiesci, opowia-
dan, filmow, spektakli teatralnych, gier komputerowych.
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