
 

 

Informacja jako dobro
I I

Żyjemy w świecie informacyjnym. Informacjami mogą być najnowsze wiadomości z Polski
i ze świata, teledyski na YouTube’ie, zdjęcia z wakacji. Wszystko, co znajdziesz i czym dzielisz
się z innymi w sieci, to informacje.

Informacja ma swoją wartość. Wartość ta ma podwójne znaczenie. Pierwsze — to ja-
kość informacji, jej przydatność i wiarygodność. Drugie rozumienie wartości to koszt i cena.
W dzisiejszym świecie informacja porównywana jest do towarów. Coraz częściej informacja
jest przedmiotem handlu i transakcji finansowych.

Informacja nie jest czymś namacalnym. Dlatego nie płacimy za informację samą w so-
bie, tylko za usługi z nią związane. Żeby mieć dostęp do informacji w sieci, musisz zapłacić
dostawcy internetu, a także kupić komputer lub inne urządzenie. W sieci najczęściej płaci
się za dostęp do archiwów i informacji specjalistycznych. Interesują one określoną grupę
ludzi, którym zależy, aby uzyskać je jak najszybciej (np. inwestorzy, którzy śledzą zmiany
notowań na giełdzie papierów wartościowych).

Płacimy, nie tylko kupując towar (np. książkę, płytę lub buty). Walutą jest też nasza uwa-
ga. Płacimy, skupiając się na informacjach, np. oglądając reklamy. Im większą uwagę jakaś
informacja przyciąga, tym bardziej wzrasta jej wartość.

Nie wszystkie informacje są w równym stopniu dostępne dla wszystkich. Większość
stron nie uwzględnia potrzeb niepełnosprawnych i nie jest dostępna dla osób w różny spo-
sób korzystających z internetu (np. przy użyciu smartfonów lub bez użycia myszki). Za ko-
rzystanie z materiałów na wielu serwerach trzeba płacić. Trudno też zapoznać się z treścią
w języku, którego nie znasz. Nie zawsze masz też dostęp do internetu. W takich momentach
dowiadujesz się o czymś później niż inni lub w ogóle. Te sytuacje prowadzą do tzw. asymetrii
informacji.
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Znajdź i zamień niepasujące słowa w zdaniach na następujące:

• Cena

• koszt

• zdjęcie umieszczone na stronie

• informacji

Asymetria kontaktu odbywa się kiedy jedna strona wie więcej niż druga.
Informacją mogą być wiadomości ze świata, post w portalu społecznościowym, prze-

glądanie stron internetowych i komentarz na blogu.
Wielkość informacji nie zależy od jej kosztów produkcji.
Zamieszczenie śmiesznego obrazka na portalu społecznościowym może wymagać zna-

lezienia tematu, zrobienia zdjęcia, dorobienie podpisu na zdjęciu — jest to cena wytworzenia
tej informacji.

http://edukacjamedialna.edu.pl
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• a m r a nformacj : zachodzi w procesie wymiany informacji. Sytuacja, w której

jedna strona wie więcej, posiada więcej informacji, niż druga.

• ko or n a nformacj : na koszt wytworzenia informacji składają się koszty
produkcji nośnika (np. druk książki, wytłoczenie płyty), reklamy, pośredników (dys-
trybutorów), honoraria twórców i wykonawców oraz ich praca umysłowa lub arty-
styczna.

• do no : możliwość używania rzeczy, budynku lub strony www przez możliwie
największą liczbę osób, niezależnie od ich umiejętności lub możliwości.

Tekst: Joanna Ruta Baranowska, scenariusz: Weronika Paszewska, konsultacja merytoryczna: Anna Gruhn. Mate-
riał pochodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundację Nowoczesna Polska.

Udostępniono na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa - Na tych samych warunkach 3.0.

Źródło: http://edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/informacja-jako-dobro/.

Publikacja zrealizowana w ramach projektu Cyfrowa Przyszłość, dofinansowanego ze środków Ministerstwa Kul-
tury i Dziedzictwa Narodowego.

Podstawa programowa:

Wiedza o społeczeństwie, III poziom edukacyjny
Treści nauczania
Gospodarka rynkowa.

Informatyka, III poziom edukacyjny
Cele kształcenia
V. Ocena zagrożeń i ograniczeń, docenianie społecznych aspektów rozwoju i zastosowań informatyki.

Podstawa programowa 2017:

Wiedza o społeczeństwie, IV-VIII klasa
Treści nauczania
Uczeń znajduje w mediach wiadomości na wskazany temat; odróżnia informacje o faktach od komentarzy i opinii;
wyjaśnia, na czym powinna polegać rzetelność dziennikarzy.

Etyka, IV-VIII klasa
Treści nauczania
Uczeń objaśnia, czym jest społeczna odpowiedzialność biznesu.
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