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Jedna informacja — a zrodet
mnostwo!

WIEDZA W PIGULCE

Kiedy szukasz wiarygodnych informacji, czesto trafiasz na kilka materiatow na ten sam te-
mat. Dobrze jest porownac ich tresc i forme, aby wybrac najlepsze zrodto. W tym celu za-
stanow sie przede wszystkim, ktory przekaz:

« jest najbardziej wiarygodny? (Czy np. napisat go znawca danej dziedziny albo Swiadek
wydarzenia?)

« dostarcza ci najwiecej potrzebnych wiadomosci?

« jest napisany najbardziej rzetelnie? (Czy np. autor zadbat o podanie linkdw do innych
tekstow i czy mowi, skad czerpat swoje wiadomosci?)

« powotuje sie na sprawdzone zrodta? (Czy autor np. postarat sie, aby dotrzec do naj-
nowszych informacji i zastanowit sie, czy kazde zrodto jest godne zaufania?)

+ jest najbardziej obiektywy, bezstronny?

Pomysl rowniez, jaki cel miat autor kazdego z przekazow. Czy zalezato mu przede wszyst-
kim na:

« doktadnym przekazaniu informacji?
+ przekonaniu czytelnika do swojego pogladu?
« zareklamowaniu czegos albo naktonieniu do czegos?

« czyms jeszcze innym, np. zazartowaniu z kogos?

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Przyporzadkuj informacje do odpowiednich kategorii:
Kategorie:

- opinia

» reklama

+ obiektywna informacja

Elementy do przyporzadkowania:

« Foki wiodg wodno-ladowy tryb zycia.

« Lubie foki, bo maja liczne, gtadkie futro.

« Odwiedz nasze oceanarium, a przezyjesz niezapomniang przygode wsrod fok.

« Foki potrafig ptywac zaréwno na brzuchu jak na grzbiecie.


http://edukacjamedialna.edu.pl

« Wolontariusze, ktorzy chcieliby pracowac w oceanarium, proszeni sa o kontakt ma-
ilowy z Janem Kowalskim.

» Nie przepadam za wizytami w oceanarium, bo to strasznie nudne.
- Zycie fok jest pasjonujace.

+ Kup najmodniejsze w tym sezonie gadzety z naszego oceanarium.

Album o fokach z naszego wydawnictwa to najlepszy prezent dla kogos bliskiego.

StOWNICZEK
« wiarygodnosé: cecha tego, co wiarygodne, czyli rzetelne i godne zaufania

« zrédto informacji: kazdy przedmiot z ktérego czerpie sie wiadomosci na interesujacy
nas temat

« manipulacja: naginanie lub przeinaczanie faktow w celu udowodnienia swoich radji
lub wptywania na cudze poglady i zachowania

Tekst: Urszula Dobrowolska, scenariusz: Anna Buchner, konsultacja merytoryczna: Justyna Jasiewicz. Materiat
pochodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Polska.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, Il poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

0Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informadji

Tresci nauczania

odroznia zawarte w tekscie informacje wazne od informacji drugorzednych;

Uczen wyszukuje w tekscie informacje wyrazone wprost i posrednio (ukrytel;

Uczen wyciaga wnioski wynikajace z przestanek zawartych w tekscie (w tym rozpoznaje w nim prawde lub fatsz);

Podstawa programowa 2017:
Jezyk polski, IV-VI klasa

Tresci nauczania

Uczen wyszukuje w tekscie informacje wyrazone wprost i posrednio.

Uczen okresla temat i gtowna mysl tekstu;.

Uczen korzysta z informacji zawartych w réznych zrodtach, gromadzi wiadomosci, selekcjonuje informacje.
Uczen rozwija umiejetnosc krytycznej oceny pozyskanych informacji.

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Tresci nauczania

Uczen znajduje w mediach wiadomosci na wskazany temat; odroznia informacje o faktach od komentarzy i opinii;
wyjasdnia, na czym powinna polegac rzetelnos¢ dziennikarzy.

Uczen przedstawia funkcje reklamy i krytycznie analizuje wybrany przekaz reklamowy.
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