edukacja
medialna

Reklama w mediach

WIEDZA W PIGULCE

Reklama to informacja o produkcie, ustudze lub firmie. Ma na celu zapoznanie z nimi od-
biorcow oraz naktonienie do zakupu konkretnej rzeczy. Za nadanie reklamy trzeba zaptacic.
Wedtug prawa (ustawy o radiofonii i telewizji i prawa prasowego) reklamy musza by¢ wy-
raznie oznaczone i oddzielone od materiatow dziennikarskich.

Obok najpopularniejszych spotow (krotkich filmow i nagran) i plakatow (zdjec i ulotek)
istnieja inne formy reklamy: sponsoring, lokowanie produktu, telesprzedaz.

Najczesciej staramy sie nie zwracac uwagi na bloki reklamowe. Dlatego reklamodaw-
cy probuja wykorzystac innego rodzaju srodki przekazu (programy rozrywkowe, sportowe,
artykuty prasowe, ksiazki), w ktorych ,mimochodem” umieszczajg informacje o reklamo-
wanych towarach. Jezeli nie zdajemy sobie sprawy, ze obcujemy z reklama, jestesmy na
nig bardziej podatni. Dlatego tak wazne jest, aby odbiorcy byli swiadomi, z jakim rodzajem
przekazu majg do czynienia, a media jasno o tym informowaty i nie wprowadzaty swoich
odbiorcow w btad.

Reklama bez wyraznego oznaczenia (odpowiedniego znaku graficznego, adnotacji, spe-
cjalnego nagtowka) to kryptoreklama (reklama ukryta). Moga nig byc banery sponsorow
podczas wydarzen sportowych i kulturalnych, gadzety i ubrania konkretnych firm w tele-
dyskach, filmach czy serialach. Ukryta reklama jest zakazana przez prawo.

W internecie reklamy sg wszechobecne. Sa to nie tylko banery na portalach, lecz takze
Jfatszywe” komentarze na forach zawierajace informacje o jakiej$ firmie i linki sponsoro-
wane pojawiajace sie np. przy tresci maila lub przy wyszukiwaniu informacji. Adserwery to
programy wykorzystywane przez firmy marketingowe, ktore analizujg to, co robimy w sieci.
Dzieki temu na stronach, ktore odwiedzamy, moga umieszczac interesujace nas reklamy,
zwiekszajac ich skutecznosc.

ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.
Zaznacz przekazy, ktore sa reklamami.
O zdjecie produktu z ceng w gazecie
0O audycja radiowa o zdrowiu
O bilboard na budynku
O chodzaca osoba przebrana za maskotke firmy

O artykut o nowych trendach w obuwiu sportowym

SLOWNICZEK

« sponsorowanie: jest kazdy wktad w finansowanie ustugi medialnej lub audycji, przez
podmiot, ktory nie dostarcza ustug medialnych i nie produkuje audycji, w celu pro-
modji jego nazwy, firmy, renomy, dziatalnosci, towaru lub ustugi, znaku towarowego.


http://edukacjamedialna.edu.pl

« lokowanie produktu: przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu lub nawia-
zywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposob, ze stanowig one
element samej audyji.

- adserwer: system informatyczny umozliwiajacy emisje i zarzadzanie internetowymi
kampaniami reklamowymi, a takze raportowanie i analize wynikow kampanii. Nazwa
utworzona z pofaczenia stow advertisement (ang. reklamal i serwer.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, lll poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
|. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.

Wiedza o spoteczenstwie, lll poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Srodki masowego przekazu.

Nowa podstawa programowa:

Jezyk polski, IV-VIIl klasa

Cele ksztatcenia

Znajomosc wybranych utwordw z literatury polskiej i Swiatowej oraz umiejetnost mowienia o nich z wykorzysta-
niem potrzebnej terminologii.

Poznawanie podstawowych pojec oraz terminow stuzacych do opisywania jezyka i jezykowego komunikowania
sie ludzi.

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa
Tresci nauczania
Uczen przedstawia funkcje reklamy i krytycznie analizuje wybrany przekaz reklamowy.

Jezyk polski, liccum i technikum

Tresci nauczania

odczytuje pozaliterackie teksty kultury, stosujac kod whasciwy w danej dziedzinie sztuki.

rozpoznaje i okresla funkgje tekstu (informatywna, poetycka, metajezykowa, ekspresywna, impresywna - w tym
perswazyjnal.

stosuje zasady etyki wypowiedzi; wartosciuje wypowiedzi jezykowe, stosujac kryteria, np. prawda - fatsz, popraw-
NoSC - Niepoprawnosc.

rozroznia pojecia manipulacji, dezinformacji, postprawdy, stereotypu, banki informacyjnej, wiralnosci; rozpoznaje
te Zjawiska w tekstach i je charakteryzuje.

wskazuje i rozroznia cele perswazyjne w wypowiedzi literackiej i nieliterackiej.

rozroznia pragmatyczny i etyczny wymiar obietnic sktadanych w tekstach reklamy.
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