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Rynek mediow (na przyktadzie

radiofonii i telewizji)

WIEDZA W PIGULCE

Rynek mediow tworza: media (media tradycyjne, czyli telewizja, radio i prasa drukowana,
jak tez nowe media oparte na internecie), ich odbiorcy i uzytkownicy oraz tzw. regulatorzy,
czyli organizacje i instytucje, ktore kontroluja dziatalnos¢ mediow tradycyjnych (uwaga: za-
wartos¢ Internetu nie podlega regulacji). Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kontroluje tresci
nadawane w radiu i telewizji poprzez analizowanie programéw oraz przyznawanie i odbie-
ranie koncesji. Urzad Komunikacji Elektronicznej przydziela i kontroluje czestotliwosci do-
tyczace technicznych mozliwosci nadawania programéw radiowych i telewizyjnych. Istnieja
obywatelskie organizacje, ktore nadzoruja dziatalnos¢ mediow. Nalezg do nich organizacje
branzowe, np. stowarzyszenia dziennikarskie.

Media s przedsiebiorstwami. Oznacza to, ze w swojej dziatalnosci kieruja sie nie tylko
interesem odbiorcow, otwartoscig czy misja, lecz takze zyskiem finansowym.

Sa trzy podstawowe sposoby finansowania mediow. Media publiczne, ktorych wiasci-
cielem jest spoteczenstwo, finansowane sg z abonamentu oraz reklam. Pienigdze z abona-
mentu przeznaczane s3 na tzw. misje, dochody z reklam — na pozostate cele (np. audycje
rozrywkowe). Media komercyjne finansowane sg z prywatnego kapitatu oraz reklam. Me-
dia spoteczne (nie pomyl ich z portalami spotecznosciowymi) natomiast utrzymywane sa
z pieniedzy wiascicieli i z datkow odbiorcow.

Zatozenie i prowadzenie telewizji lub radiostacji to bardzo kosztowna inwestycja. Na
rynku mediow jedna z podstawowych walut sg nie tylko pieniadze, lecz takze czas i uwa-
ga odbiorcow. Oznacza to, ze wartos¢ danego programu wzrasta wraz z jego popularnoscia.
Dlatego im wiecej 0sob oglada dang audycje, tym wiecej trzeba zaptacic za nadanie reklamy
podczas tej audyciji.

Zatem aby zarobic jak najwiecej pieniedzy, nadawcy musza dbac o atrakcyjnosé progra-
mu oraz pozyskiwac jak najwieksza liczbe odbiorcow. Moga to robi¢ na rdzne sposoby, np.
zdecydowac sie na sprofilowanie programu. Programy uniwersalne nadajg réznego rodza-
ju audycje: rozrywkowe, edukacyjne, informacyjne itp. Programy tematyczne sktadajg sie
gtownie z audycji poswieconych jednemu tematowi, np. kulturze, sportowi lub motoryzaciji.

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.
Zaznacz jedna prawidtowa odpowiedz:
1. Instytucja nadzorujaca funkcjonowanie mediow jest:

O Zrzeszenie reklamodawcow

O Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
O Telewizja Polska SA

O TUN

2. Programem uniwersalnym jest:

O program MiniMini


http://edukacjamedialna.edu.pl

O TVP Kultura
O TVP1
O TVN 24

3. Do uczestnikow rynku mediow nie nalezy:

O Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
O Telewidzowie
O Punkty naprawcze RTV

O Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich

StOWNICZEK

- abonament radiowo-telewizyjny:

« audycja: samodzielna czastka programu radiowego lub telewizyjnego. Np. serwis in-
formacyjny, reportaz, lista przebojow. Potocznie: program.

« koncesja: zezwolenie, upowaznienie do prowadzenia jakiej$ dziatalnosci.

» misja: w odniesieniu do mediow publicznych obowiagzek dostarczania szerokiej wi-
downi i poszczegdlnym, zdefiniowanym grupom widzow wysokiej jakosci tresci in-
formacyjnych, publicystycznych, kulturalnych, rozrywkowych, edukacyjnych i spor-
towych. Programy w telewizji i radiofonii publicznej maja cechowac sie pluralizmem,
bezstronnoscia, wywazeniem i niezaleznoscia oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia
i integralnoscia przekazu.

- multipleks: pakiet programow telewizyjnych i radiofonicznych oraz ustug dodatko-
wych nadawanych na jednym kanale czestotliwosci.

« Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;ji:

+ Urzad Komunikacji Elektronicznej: jeden z regulatoréw rynku mediow, do jego za-
dan nalezy m.in. zarzadzanie czestotliwosciami, na ktorych sa nadawane programy
radiowe i telewizyjne.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, Il poziom edukacyjny
Tresci nauczania

Udziat obywateli w zyciu publicznym

Srodki masowego przekazu.

Gospodarka rynkowa.

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Cele ksztatcenia

Uczen ma podstawowa wiedze na temat praw cztowieka, Srodkow masowego przekazu oraz wybranych spraw
miedzynarodowych.

Wiedza o spoteczenstwie, liccum i technikum

Tresci nauczania

podaje przyktady kontroli wtadzy przez media; analizuje - na wspotczesnych przyktadach - przypadki ograniczania
praw mediow; wyjasnia role Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w Rzeczypospolitej Polskiej; wykazuje, ze poziom
krytycyzmu mediow czesto zalezy od ich orientacji politycznej. (zakres rozszerzony)
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