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Rynkowe mechanizmy mediow

WIEDZA W PIGULCE

Wolnos¢ stowa, jako podstawa dziatalnosci medialnej, jest jednoczesnie wartoscia, ktora
nalezy chroni¢. W zwigzku z tym rynkiem mediow rzadza mechanizmy pluralizmu i kon-
kurenciji. Pluralizm polega na wspdtistnieniu na rynku roznych podmiotow prezentujacych
roznorodne tresci. Dzieki temu powstaje konkurencja — nadawcy rywalizuja o odbiorcow,
co sprawia, ze muszg dbat o wysoki poziom i jakos¢ tresci. Pluralizm medidw oraz konku-
rencja miedzy nimi pozwalaja na pozyskiwanie informacji z roznych zrodet oraz dajg moz-
liwosc ich pordwnania i weryfikagji.

Koncentracja mediow ma miejsce wtedy, kiedy jedno przedsiebiorstwo posiada wiele
kanatow medialnych (np. Agora, ktora wydaje gazete codzienna, ksiazki, czasopisma, a tak-
ze posiada portale internetowe, platformy blogerskie, kina i rozgtosnie radiowe). Moze to
prowadzi¢ do monopolizacji informacji, zdominowania rynku przez jedng spotke. W Polsce
o pluralizm mediow dbajg Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRIT) oraz Urzad Ochro-
ny Konkurencji i Konsumentow (UOKIK). KRRIT, przyznajac koncesje, posrednio czuwa nad
konkurencjg na rynku mediow. Dziatania UOKiK-u maja zapobiegaé koncentracji.

Media sg przedsiebiorstwami i kieruja sie nie tylko interesem odbiorcow, realizowaniem
misji czy otwartoscia, lecz takze zyskiem. Internet jest takze przestrzenia handlowa. Rekla-
modawcy korzystaja z sity oddziatywania mediow i umieszczaja w nich swoje komunikaty.
Nowe media umozliwiajg niestandardowe formy reklamy, np. power content (wiazanie re-
klamy z trescig informacji prezentowanej uzytkownikowi).

Crowdfunding jest popularna forma finansowania przedsiewziec¢ kulturalnych i han-
dlowych. Polega na dobrowolnym wsparciu lub zainwestowaniu w wybrany projekt. Blogi,
jako nowa fala medialna, s3 coraz czesciej wyspecjalizowanymi platformami informacyjny-
mi. Blogerzy nawigzuja finansowa wspotprace z firmami, dla ktorych zaistnienie na popu-
larnym blogu jest czescig wizerunku.

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Zaznacz zdania, ktére moga opisywac serwis finansowania spotecznosciowego.
O Umozliwia pozyskiwanie funduszy.

O Jest platforma komunikacyjna.

0O Stuzy do wspotdzielenia plikow.

O Umozliwia wspieranie finansowe ciekawych projektow.

O Jest na nim mata konkurengja.

O tatwo zaprezentowac swoj projekt.

O Jest nim serwis spotecznosciowy.

O Dziatajg w Polsce.

([l

Dziatajg tylko w Stanach Zjednoczonych.


http://edukacjamedialna.edu.pl

SLOWNICZEK

konkurencja: proces w ktorym firmy wspdtzawodnicza ze soba w zawieraniu trans-
akgji rynkowych. Ich gtownym narzedziem jest przedstawianie korzystniejszych ofert
od innych przedsiebiorstw np. w przypadku mediow moze byc to jakos¢ prezento-
wanych tresci.

koncentracja: sytuacja, gdy na rynku, procentowo duza czes¢ danego typu towa-
row i ustug dostarczana jest przez niewielka liczbe przedsiebiorstw. Mierzy sie jg przy
pomocy wskaznika koncentracji, ktory jest udziatem w rynku jaki posiada kilka naj-
wiekszych firm.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji:
Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow:

pluralizm: sytuacja w ktorej rozne grupy maja prawo wyrazac swoje interesy. Plura-
lizm zaktada poszanowanie narodowosciowej i kulturowej roznorodnosci oraz uzna-
nie rownosci pogladow. To stan pokojowego wspotistnienia réznych opinii, religii, war-
tosci, przekonan. W odniesieniu do $wiata mediow pluralizm oznacza wielosé i roz-
norodnos¢ mediow rywalizujgcych ze sobg o uwage odbiorcy.

wolnosé stowa: prawo do publicznego wyrazania wtasnego zdania oraz pogladow,
a takze poszanowania ich przez innych. Wolnos¢ stowa jest jedng z podstawowych
wartosci spoteczenstwa demokratycznego. Nie jest ona jednak pozbawiona ograni-
czen, np. w zakresie publicznego obrazania innych lub propagowania ideologii tota-
litarnych.

reklama wigzana: (ang. power content), wigzanie tresci reklam z trescig informacji,
z ktora zapoznaje sie uzytkownik, np. AdWords. Czesto przybiera forme artykutu i nie
jest wyraznie oznaczona jako reklama. Sa to takze sondy czy tzw. feedy z mediow
spotecznosciowych.

crowdfunding: (inaczej: finansowanie spotecznosciowe), internetowe pozyskiwanie
srodkow na realizacje jakiegos projektu od duzej liczby osob wptacajacych niewielkie
kwoty. Crowdfunding staje sie coraz bardziej popularny, poniewaz umozliwia zdoby-
cie finansowania niezalezne od wielkich wydawcow, wytwérni i sponsoréw, czesto
narzucajacych warunki wspotpracy.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny

Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Organy kontroli panstwowej, ochrony prawa i zaufania publicznego. (zakres rozszerzony)
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