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Wolność słowa, jako podstawa działalności medialnej, jest jednocześnie wartością, którą
należy chronić. W związku z tym rynkiem mediów rządzą mechanizmy pluralizmu i kon-
kurencji. Pluralizm polega na współistnieniu na rynku różnych podmiotów prezentujących
różnorodne treści. Dzięki temu powstaje konkurencja — nadawcy rywalizują o odbiorców,
co sprawia, że muszą dbać o wysoki poziom i jakość treści. Pluralizm mediów oraz konku-
rencja między nimi pozwalają na pozyskiwanie informacji z różnych źródeł oraz dają moż-
liwość ich porównania i weryfikacji.

Koncentracja mediów ma miejsce wtedy, kiedy jedno przedsiębiorstwo posiada wiele
kanałów medialnych (np. Agora, która wydaje gazetę codzienną, książki, czasopisma, a tak-
że posiada portale internetowe, platformy blogerskie, kina i rozgłośnie radiowe). Może to
prowadzić do monopolizacji informacji, zdominowania rynku przez jedną spółkę. W Polsce
o pluralizm mediów dbają Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT) oraz Urząd Ochro-
ny Konkurencji i Konsumentów (UOKiK). KRRiT, przyznając koncesję, pośrednio czuwa nad
konkurencją na rynku mediów. Działania UOKiK-u mają zapobiegać koncentracji.

Media są przedsiębiorstwami i kierują się nie tylko interesem odbiorców, realizowaniem
misji czy otwartością, lecz także zyskiem. Internet jest także przestrzenią handlową. Rekla-
modawcy korzystają z siły oddziaływania mediów i umieszczają w nich swoje komunikaty.
Nowe media umożliwiają niestandardowe formy reklamy, np. power content (wiązanie re-
klamy z treścią informacji prezentowanej użytkownikowi).

Crowdfunding jest popularną formą finansowania przedsięwzięć kulturalnych i han-
dlowych. Polega na dobrowolnym wsparciu lub zainwestowaniu w wybrany projekt. Blogi,
jako nowa fala medialna, są coraz częściej wyspecjalizowanymi platformami informacyjny-
mi. Blogerzy nawiązują finansową współpracę z firmami, dla których zaistnienie na popu-
larnym blogu jest częścią wizerunku.
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Zaznacz zdania, które mogą opisywać serwis finansowania społecznościowego.

□ Umożliwia pozyskiwanie funduszy.

□ Jest platformą komunikacyjną.

□ Służy do współdzielenia plików.

□ Umożliwia wspieranie finansowe ciekawych projektów.

□ Jest na nim mała konkurencja.

□ Łatwo zaprezentować swój projekt.

□ Jest nim serwis społecznościowy.

□ Działają w Polsce.

□ Działają tylko w Stanach Zjednoczonych.

http://edukacjamedialna.edu.pl
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• konkYVencNa: proces w którym firmy współzawodniczą ze sobą w zawieraniu trans-

akcji rynkowych. Ich głównym narzędziem jest przedstawianie korzystniejszych ofert
od innych przedsiębiorstw np. w przypadku mediów może być to jakość prezento-
wanych treści.

• koncenXVacNa: sytuacja, gdy na rynku, procentowo duża część danego typu towa-
rów i usług dostarczana jest przez niewielką liczbę przedsiębiorstw. Mierzy się ją przy
pomocy wskaźnika koncentracji, który jest udziałem w rynku jaki posiada kilka naj-
większych firm.

• /VaNowa Rada RadioJonii i 8ePewizNi:

• 9VzÈd 3chVony /onkYVencNi i /onWYmenXów:

• TPYVaPizm: sytuacja w której różne grupy mają prawo wyrażać swoje interesy. Plura-
lizm zakłada poszanowanie narodowościowej i kulturowej różnorodności oraz uzna-
nie równości poglądów. To stan pokojowego współistnienia różnych opinii, religii, war-
tości, przekonań. W odniesieniu do świata mediów pluralizm oznacza wielość i róż-
norodność mediów rywalizujących ze sobą o uwagę odbiorcy.

• woPnoĝÊ Wąowa: prawo do publicznego wyrażania własnego zdania oraz poglądów,
a także poszanowania ich przez innych. Wolność słowa jest jedną z podstawowych
wartości społeczeństwa demokratycznego. Nie jest ona jednak pozbawiona ograni-
czeń, np. w zakresie publicznego obrażania innych lub propagowania ideologii tota-
litarnych.

• VekPama wiÈzana: (ang. power content), wiązanie treści reklam z treścią informacji,
z którą zapoznaje się użytkownik, np. AdWords. Często przybiera formę artykułu i nie
jest wyraźnie oznaczona jako reklama. Są to także sondy czy tzw. feedy z mediów
społecznościowych.

• cVowdJYndinK: (inaczej: finansowanie społecznościowe), internetowe pozyskiwanie
środków na realizację jakiegoś projektu od dużej liczby osób wpłacających niewielkie
kwoty. Crowdfunding staje się coraz bardziej popularny, ponieważ umożliwia zdoby-
cie finansowania niezależne od wielkich wydawców, wytwórni i sponsorów, często
narzucających warunki współpracy.
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