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Uwaga i jej wartosc

WIEDZA W PIGULCE

Zastandw sie, ile informacji dociera do ciebie kazdego dnia. Lekcje z kilku przedmiotow,
plotki z kolezankami na przerwach, ksiazki, filmy, audycje w telewizji lub radiu, reklamy na
ulicach i linki od znajomych na portalach spotecznosciowych — ,przetwarzamy” mnostwo
danych. Nieograniczony dostep do wiedzy jest zjawiskiem pozytywnym. Wigzac sie moze
tez jednak z przesytem informacjami oraz niebezpieczenstwem manipulacji. Jak to dziata?

Komunikaty, jakie naptywaja do nas, pochodzg z bardzo roznych zrodet i dotycza roz-
maitych rzeczy i tematow. W jednej chwili dowiadujesz sie o rezultacie wyborow gdzies na
Swiecie, wyniku meczu koszykowki lub premierze filmu na waznym festiwalu, esemesujesz
i przygotowujesz referat. Jestesmy w stanie jednak przyjac tylko okreslong ilos¢ informa-
¢ji. Ponadto im wiecej informacji, tym mniej czasu na doktadne zapoznanie sie z nimi. Nie
jestes w stanie zapamietac wszystkich informacji, ktore do ciebie trafiaja. Inaczej kojarzysz
i oceniasz rozne fakty — nie wszystkie popularne wiadomosci, z ktorymi sie stykasz, s ci
potrzebne.

W zwiazku z tym nasza uwaga (czyli czas i energia poswiecone danej informacji) jest
bardzo cenna. W internecie to wtasnie uwaga uzytkownikow jest czyms, co mozna kupowac
i sprzedawac. Jednoczesnie uwaga jest waluta, ktorg ptaci sie w sieci. W ten sposob dzia-
faja reklamy w internecie. To, ile strona jest warta, zalezy od liczby przegladajacych ja osab.
Posiadacz strony sprzedaje wiec dostep do uzytkownikow. Podobnie dziatajg wyszukiwarki
internetowe — mozna ptacic za pozycjonowanie stron jak najwyzej w wynikach wyszuki-
wania. Im dalej znajduje sie informacja, tym mniejsze prawdopodobienstwo, ze uzytkownik
do niej dotrze.

Internet zmienit sposob dostepu do informacji. Wiadomosci na portalach i prywatnych
blogach sa aktualizowane 24 godziny na dobe. Mozna zapoznac sie z faktami na biezaco,
a nie np. czekac na wydanie dziennika nastepnego dnia. Dzieki internetowi whasciwie kazdy
jest nadawca, a wiec dzieli sie informacjami z innymi. Kiedy np. opisujesz jakie$ wydarzenie
i wrzucasz notke na bloga, dajesz w ten sposob innym mozliwos¢ zapoznania sie z czyms
interesujacym. Kto$ przekazuije te informacje, ktos inny z niej korzysta i tworzy na jej podsta-
wie co$ nowego. W ten sposdb dziata kultura darow — ,prezent” staje sie czescig wiekszej
catosci.

ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.
Oznacz zdania jako:

« Zapomoca specjalnych technik mozemy osiagnac nieograniczone zasoby uwagi. [Praw-
da/Fatsz]

« Popularnosc tresci w internecie zawsze Swiadczy o ich wartosci, im co$ bardziej war-
tosciowe, tym ludzie czescigj sie tym dziels. [Prawda/Fatsz]

+ Uwaga jest jak waluta, ktorg mozemy ptacic w mediach. [Prawda/Fatsz]

+ Im wiecej dociera do nas informacgji, tym pojemniejsza staje sie nasza uwaga. [Praw-
da/Fatsz]
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« Ogladajac reklamy, ptacimy swoja uwaga. [Prawda/Fatsz]
« W internecie mozna by¢ nadawca i odbiorca informacji. [Prawda/Fatsz]

« Mechanizm pozycjonowania stron, czyli umieszczanie ich wyzej w wyszukiwarce dzia-
ta, bo tatwiej na te strony zwrdcic uwage. [Prawda/Fatsz]

+ Internet utawia wymiane informacji miedzy ludzmi. [Prawda/Fatsz]

» Ogladanie reklam przez uzytkownikow internetu to przyktad wymiany w ramach
kultury darow. [Prawda/Fatsz]

StOWNICZEK

- pozycjonowanie stron: dziatania majace na celu osiagniecie jak najwyzszej pozycji
w wynikach wyszukiwarek internetowych.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, lll poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Gospodarka rynkowa.

Informatyka, Ill poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
V. Ocena zagrozen i ograniczen, docenianie spotecznych aspektow rozwoju i zastosowan informatyki.

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Tresci nauczania

Uczen znajduje w mediach wiadomosci na wskazany temat; odréznia informacje o faktach od komentarzy i opinii;
wyjasnia, na czym powinna polegac rzetelnosc dziennikarzy.

Etyka, IV-VIIl klasa
Tresci nauczania
Uczen objasnia, czym jest spoteczna odpowiedzialno¢ biznesu.

Wychowanie do zycia w rodzinie, IV-VIIl klasa

Tresci nauczania

Uczen $wiadomie i odpowiedzialnie korzysta ze srodkow spotecznego przekazu, w tym z internetu, dokonujac
wyboru okreslonych trescii limitujac czas im poswiecany.

Edukacja dla bezpieczenstwa, liceum i technikum

Tresci nauczania

analizuje objawy roznych rodzajow uzaleznien behawioralnych, w tym uzaleznienie od komputera, internetu, ha-
zardu.
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