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Wartosci kontra media

WIEDZA W PIGULCE

Przestrzen medialna jest miejscem zderzania sie roznych opinii, Swiatopogladow i ocen.
Wszystkie teksty kultury, z jakimi sie stykamy, sg odzwierciedleniem pewnej wizji Swiata.

Dobrze o tym pamietac, gdy jako pomoc w rozwigzywaniu naszych codziennych pro-
blemow stuza nam media (np. gdy zastanawiamy sie, na kogo zagtosowac lub na co pojs¢
do teatru). W internecie, telewizji czy prasie stykamy sie z materiatami, ktore bardzo czesto
s3 nacechowane ideologicznie. Wystarczy pordwnac wydania wiadomosci z TVN-u i Tele-
wizji Trwam, aby dostrzec znaczng réznice wyrazanych wartosci. Jednak zwykle nie sg one
tak fatwo zauwazalne.

Wszyscy do pewnego stopnia zyjemy w ,bance informacyjnej’, ograniczajacej réznorod-
nos¢ materiatow, ktore do nas docieraja. Wptywaja na to uzywane w mediach technologie
(jak Page Pank w Google czy Egde Rank na Facebooku), a takze dostosowywanie publiko-
wanych tresci do gustow przecietnego odbiorcy. Rowniez my sami zwykle decydujemy sie
na odbidr tekstow potwierdzajacych nasze poglady czy wstepne intuicje. Czasem jednak
warto skonfrontowac sie z innym punktem widzenia i sprobowac go zrozumiec. Krytycz-
ne spojrzenie na nasze poglady pozwala je korygowac. Moze tez wptynac na zwiekszenie
akceptacji dla innych punktow widzenia. Namyst nad wyznawanymi wartosciami nie musi
prowadzi¢ do ich porzucenia — moze upewnic w pierwotnym stanowisku poprzez dogteb-
ne zrozumienie stojacych za nim argumentow.

Podczas konfrontacji odmiennych pogladéw zwykle dyskutanci reprezentujg okreslo-
ne postawy, zalezne zarowno od $wiatopogladu, jak i od stosunku do rozméwcow. Cza-
sem zmieniajg oni swoje zachowanie, aby osiggnac pewien efekt retoryczny lub skuteczniej
przekonywac. Wyrozni¢ mozna kilka podstawowych postaw dyskutantow: dogmatyk, scep-
tyk, relatywista, eskapista, nihilista oraz szyderca. Mozemy je dostrzec w wypowiedziach
w mediach spotecznosciowych czy dyskusjach telewizycjnych, ale tez w dzietach filozofow.

Zarowno aktywne uczestnictwo w mediach (wtaczanie sie w dyskusje, komentowa-
nie, publikowanie artykutow), jak i krytyczne odbieranie przekazow wymaga uswiadomie-
nia sobie naszych wartosci i priorytetow. Wiedza o nich utatwia wybor wiasciwego zrodta
informacii, a takze postawy w dyskus;ji.

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Zaznacz wiasciwe odpowiedzi (moze byc wiecej niz jedna)
1. Warto dyskutowac o waznych tematach, aby:

[0 poznawac argumenty i poglady innych osob, takze te odmienne od wiasnych;

O utrwalac swoje poglady, jesli inne nas nie przekonaja;

[0 zmieniac poglady, jesliinne argumenty nas przekonaja;

O weryfikowaé, czy whasne poglady sa stuszne i na tej podstawie dalej je ksztat-
towac.

2. Podczas dyskusji najwazniejsza cecha argumentow powinna byé:

O atrakcyjnos¢ przekazu;
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O wiarygodnosc poparta zrodtami;
0 emocjonalnoscé.

3. Oceniajac osobe przedstawiajacg swoje zdanie, trzeba zwroci¢ uwage przede wszyst-
kim na:

[0 poprawnosc jezykowa jej wypowiedzi;

O przekaz merytoryczny;

O ubior i gestykulacje;

0O motywacje do przedstawiania okreslonego stanowiska (wiara w idee, zarobek,
zdobycie popularnosci itp.).

StOWNICZEK

« Edge Rank: algorytm stosowany przez portal Facebook, decydujacy o wyswietlaniu i
pozycji wpisow publikowanych na tablicach uzytkownikow. Podstawa jego dziatania
s wspotczynniki: intensywnosci interakgji miedzy uzytkownikami, rodzaju aktyw-
nosci oraz jej aktualnosci.

« PageRank: algorytm bedacy podstawa ideksowania stron internetowych przez Go-
ogle. Podstawa jego dziatania jest zatozenie, ze tekst jest tym bardziej wartosciowy,
im czesciej powotuja sie na niego inni uzytkownicy. W praktyce oznacza to, ze pierw-
sze migjsca w wynikach wyszukiwania zajmuja te stony, do ktorych linkuje najwiece;
internautow.

+ dogmatyk: konsekwentne trwa na okreslonym stanowisku i jest niechetny do naj-
mniejszej chocby jego zmiany, nawet pomimo przekonujacych kontrargumentow.
Czasem nie chce wystuchac osob majacych inne zdanie lub forsuje jezyk dyskusii
charakterystyczny dla wtasnych pogladow.

- sceptyk: dazy do podwazania kazdego pewnego stanowiska. Czesto robi to poprzez
ujawnienie zatozen, ktorych przyjmowanie nie jest wcale oczywiste.

- relatywista: pokazuje zaleznos¢ pomiedzy stusznoscig danego stanowiska a odnie-
sieniem do konkretnej kultury lub spotecznosci. Relatywisci walcza z dogmatyzmem,
w przeciwienstwie jednak do sceptykow popierajg czesto rozwigzania wedtug nich
najlepsze w danej sytuacji.

- eskapista: niechenie podejmuje dyskusje, ucieka od koniecznosci przyjecia jakiegos
stanowiska oraz konfrontacji z innymi pogladami.

« nihilista: uwaza, ze prowadzenie rozmowy jest bezsensowne, skoro nie ma ona wpty-
wu na rzeczywistosc. Nihilisci czesto uznajg niemozliwosc przyjecia jakichkolwiek pod-
staw moralnych, na ktérych mozna bytoby sie oprzec. Postawa ta taczy sie wiec cze-
sto ze sceptycyzmem.

« konformista: przejmuje poglady i normy postepowania uznawane za atrakcyjne, mod-
ne lub obowigzujace w danej grupie. Nawet jesli konformista w gtebi serca wyznaje
jakies wartosci, wazniejsze sa dla niego powodzenie i popularnosc.

« szyderca: zabiera gtos tylko po to, aby wysmiac dane stanowisko lub jego przedsta-
wiciela.

+ banka informacyjna: zjawisko we wspotczesnej kulturze medialnej. Zachodzi, gdy
odbiorca ma caty czas do czynienia z przekazami wyrazajacymi podobne poglady
czy wartosci. Zamyka go to na konfrontacje z innymi punktami widzenia. ,,Banka in-
formacyjna” tworzy sie w wyniku naszych przyzwyczajen (np. zagladania do jedne-
go portalu informacyjnego czy czasopisma), dziatania mechanizmow wyszukiwarek,
dominujacych linii redakeyjnych i wielu innych czynnikow.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, IV poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

|. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.
II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

|. Wykorzystanie i tworzenie informacji.

Tresci nauczania

Opinia publiczna.

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, liccum i technikum

Tresci nauczania

przedstawia wspotczesne media w Rzeczypospolitej Polskiej - wymienia gtowne dzienniki, tygodniki spoteczno-
polityczne, stacje telewizyjne i radiowe, portale internetowe; charakteryzuje wybrany tytut/ stacje/ portal ze
wzgledu na specyfike, formy i tresci przekazu.

krytycznie analizuje przekazy medialne i poréwnuje przekazy réznych mediow dotyczace tych samych wydarzen
czy procesow; formutuje wiasng opinie w oparciu o poznane fakty; rozpoznaje przejawy nieetycznych zachowan
dziennikarzy.

Jezyk polski, liceum i technikum

Tresci nauczania

charakteryzuje zmiany w komunikacji jezykowej zwigzane z rozwojem jej form (np. komunikacji internetowej).
rozpoznaje specyfike tekstow publicystycznych (artykut, felieton, reportaz), retorycznych (przeméwienie, lauda-
cja, homilial, popularnonaukowych i naukowych (rozprawal; wsrod tekstow prasowych rozroznia wiadomosé i ko-
mentarz; rozpoznaje Srodki jezykowe i ich funkcje zastosowane w tekstach; odczytuje informacje i przekazy jawne
i ukryte; rozroznia odpowiedzi whasciwe i unikowe.
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