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Wartosci w mediach

WIEDZA W PIGULCE

W przestrzeni medialnej natrafiamy na nietatwe do rozwigzania dylematy etyczne. W ra-
dzeniu sobie z nimi nie zawsze pomocne sa przepisy prawa. Wskazujg wprawdzie, co jest
przestepstwem, a co wykroczeniem. Nie podpowiadajg juz jednak, co jest naganne, co moze
zranit innych, co jest stuszne. Poza tym czesto przepisy nie nadazaja za ciagle zmieniajacym
sie Swiatem nowych mediow. Niektore problemy musimy zatem rozwigzywac, opierajac sie
na wtasnym namysle.

Kazdy przekaz medialny opiera sie na przyjeciu okreslonych wartosci. Czesto sg one
ukryteidopiero krytyczna analiza pozwala naich wskazanie. Zwykle wartosci zawarte w prze-
kazach stuza osigganiu pewnych celow, takich jak np. pozyskanie klientow czy przyciagnie-
cie widzow. Popularne seriale opowiadajg romantyczne historie i tym samym wskazuja na
udane zycie uczuciowe jako na kluczowa wartosé. Odbiorcy marza o nim, dlatego lubia ogla-
dac takie seriale.

Dziatajac w internecie, ty rowniez odwotujesz sie do popularnych wartosci. Np. publi-
kacja zdjec z hucznego spotkania towarzyskiego pokazuje, ze wazna jest dla ciebie dobra
zabawa. Mamy takze mozliwos¢ wyrazania wprost naszych przekonan na forum i chetnie
z niej korzystamy. Jako odbiorcy jednak nieraz miewamy poczucie, ze ktos odnosi sie z po-
garda do wyznawanych przez nas wartosci. Media spotecznosciowe to migjsca zderzania sie
odmiennych wartosci. Uczestniczac we wspolnej przestrzeni internetu, badzmy szczegolnie
wrazliwi na emocje innych osob.

Zwhaszcza uzywanie jezyka wrogosci i mowy nienawisci moze skrzywdzi¢ innych. Po-
wszechne ich stosowanie stanowi niepokojace zjawisko, ktoremu wiele osob probuje sie
przeciwstawiac. Napotykaja oni jednak na opdr ze strony tych, ktorzy obawiajg sie ograni-
czenia wolnosci stowa i anonimowosci w sieci. Zwracajg uwage, ze przeciwdziatanie mowie
nienawisci moze by¢ polem do naduzyé. Moze okazac sie, ze dazenie do ograniczania mowy
nienawisci doprowadzi do uniemozliwienia jakiejkolwiek krytyki.

Nasza prywatnosc takze jest wartoscia. Kazdy inaczej wyznacza jej granice, takze w sieci.
Niektorzy nie maja oporow przed zamieszczaniem na portalach spotecznosciowych zdjec
ukazujacych chwile z zycia osobistego. Inni nie chcg nawet podawaé swojej daty urodzin.

Dziatajac w mediach, pamietaj, ze po drugiej stronie ekranu siedzi cztowiek. Mozesz ura-
zi¢ jego godnosé, prywatnos¢, uczucia, wyznawane wartosci.

ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.
Uzupetnij luki w poszczegdinych zdaniach, wstawiajac odpowiednie wyrazy:
* zZwyczaje
« obrazliwy
« przekraczamy
* przewidziec
+ granice

+ nasladowane
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wygtaszania

ograniczenia
+ dobre
szokujacych

» dostep

* normy

+ wiarygodne

* Przemoc

+ wolnosci

+ konsekwencje
« ocenic

« powiedzie¢

przemoc | nasladowane | obrazliwy | przewidziec | dostep | przekraczamy | wolnosci |
ocenic | zwyczaje | wiarygodne | normy | granice | ograniczenia | konsekwencje | zaufania |
dobre | wygtaszania | szokujacych

1. Reklamy pojawiajace sie w przestrzeni publicznej czesto ,krzycza” do nas za pomoca

zdjec przedstawiajacych osoby cierpigce lub skapo ubrane. Kazdy z nas powinien
samodzielnie , Czy zgadza sie na zamieszczanie podobnych reklam w réznych miej-
scach w miescie. Jesli nie, zawsze mozemy starac sie zorganizowac akcje majacg na celu
ich usuniecie.

2. Na przestrzeni czasu zmienity sie okreslajace nagost i przemoc. Reklamy
prezentujace skapo ubrane modelki czy filmy zawierajace sceny przemocy jeszcze nie tak
dawno temu byty emitowane w telewizji wytacznie w poznych godzinach wieczornych.

3. Kazdy z nas w inny sposdb okresla dobrego smaku jesli chodzi o prezento-
wanie scen przemocy i nagosci. Powinnismy o tym pamietac i nie narzucac wzorcow, ktore
media przedstawiaja jako powszechnie obowigzujace.

4, w relacjach z innymi osobami nie ogranicza sie wytacznie do czynnych ak-
tow napasci. W przypadku internetu, telewizji czy prasy mianem przemocy mozna okreslic
rowniez wulgarny i dla innych osob jezyk badz oszczerstwa publikowane jako ko-
mentarze w portalach spotecznosciowych.

5. Pluralizm oznacza, ze kazdy ma prawo do wiasnego zdania. Nie sprawia to
jednak, ze mozemy mowic lub pisa¢ cokolwiek nam sie spodoba. Obowigzujg nas pewne
wynikajace z zasady stowa. Nasze opinie nie moga obrazac¢ innych, ani
narazac ich na niebezpieczenstwo. Powinnismy starac sie przewidziec, jakie moga
mie¢ nasze wypowiedzi, nie tylko te prezentowane w bezposrednich rozmowach, ale row-
niez zamieszczane na forach lub blogach.

B. Wspotczesne media sprawiaja, ze mozemy miec do wszelkich informa-
¢ji, ktore s3 nam aktualnie potrzebne. Czy mozemy jednak ufa¢ wszystkiemu, co czytamy
lub ogladamy? Warto pamietac: nie wszystkie materiaty publikowane w sieci moga zostac
uznane za i godne polecenia. Zanim podejmiemy na ich podstawie jakas decyzje,
lepiej sprawdzic, czy nie narazamy samych siebie lub innych na problemy.

7. Nie wszystkie dziatania, ktore nie zostaty zabronione przez prawo sa i moga
byc . W praktyce my sami musimy ocenic, w jaki sposob powinnismy sie zacho-
wywacé, a czego nie mozemy robic ze wzgledu na otoczenie i panujgce w nim .To
wilasnie wzorce i zasady postepowania, ktore poznajemy od rodzicow lub w szkole, w jesz-
cze wiekszym stopniu niz przepisy prawa, decyduja o tym, co dozwolone.

8. Wspotczesnie coraz trudniej jest catkowicie ochronic swojg prywatnosc. Przebywajac
w grupie znajomych lub dotaczajac do profilu spotecznosciowego, zawsze musimy
cos o sobie. Wybierajac informacje, ktorymi chcemy sie podzieli¢, tym bardziej warto jednak
strac sie , jaki uzytek moga zrobic z nich inni oraz zastanowic sie nad tym, czy nie
granic dobrego smaku.
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SLOWNICZEK

« analiza: badanie poszczegdlnych elementéw danego zjawiska, problemu, tekstu kul-
tury.

- etyka: namyst nad wartosciami i moralnoscia (m. in. jej Zrodtami, racjonalnymi pod-
stawami itp). Jest czym innym niz sama moralnosé, ktora mozna sprowadzic do wska-
zan takich jak "nie ktam’, "nie rob drugiemu, co tobie niemite”. Etyka poddaje te proste
zasady w watpliwosé, sprawdza, czy sg stuszne i uniwersalne.

« jezyk wrogosci: wyrazanie negatywnych uczué (np. pogardy, niecheci) w stosunku
do jakiejs osoby lub grupy.

- mowa nienawisci: wypowiadanie sie w celu zniewazenia jakiej$ osoby czy grupy lub
wzbudzenia niecheci wobec niej. Nawotywanie do przemocy jest typowe dla mo-
wy nienawisci. Czesto przyczynia sie do rozpowszechniania rozmaitych uprzedzen i
ktamliwych stereotypow.

+ nowe media: nowe srodki przekazu, ktore istotnie roznig sie od swoich poprzedni-
kow. W odréznieniu od tzw. mediow tradycyjnych (prasa drukowana, radio, telewi-
zja), nowe media s3 interaktywne. Znosza podziat na odbiorce i nadawce tresci: tresci
za ich pomoca moze tworzy¢ kazdy uzytkownik. Dziatanie nowych mediow umozli-
wia internet.

Tekst: Urszula Dobrowolska, scenariusz: Michat Wysocki, konsultacja merytoryczna: Marcin Wilkowski. Materiat
pochodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Polska.

Udostepniono na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa - Na tych samych warunkach 3.0.
Zrodfo: http:/edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/wartosci-w-mediach/.

Publikacja zrealizowana w ramach projektu Cyfrowa Przysztosc, dofinansowanego ze srodkéw Ministerstwa Kul-
tury i Dziedzictwa Narodowego.

Podstawa programowa:

Jezyk polski, lll poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

I. Odbiér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacgji.
II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.

Wiedza o spoteczenstwie, lll poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

. Wykorzystanie i tworzenie informacji.

IV. Znajomos¢ zasad i procedur demokracji.
Tresci nauczania

Podstawowe umiejetnosci zycia w grupie.

Etyka, lll poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

|. Ksztattowanie refleksyjnej postawy wobec cztowieka, jego natury, powinnosci moralnych oraz wobec réznych
sytuacji zyciowych.

IV. Podjecie odpowiedzialnosci za siebie i innych oraz za dokonywane wybory moralne; rozstrzyganie watpliwosci
i probleméw moralnych zgodnie z przyjeta hierarchia wartosci i dobrem wspélnym.

Tresci nauczania

Cztowiek jako osoba; natura i godnosé cztowieka.

Cztowiek wobec wartosci; cztowiek wobec cierpienia i smierci.

Normy i wartosci demokratyczne lezace u podstaw aktywnosci spotecznej na poziomie matej grupy, szkoty, spo-
tecznosci lokalnej.
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