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Zarabianie w mediach

WIEDZA W PIGULCE

Uwaga, jakg poswiecamy informacjom, jest traktowana w mediach zaréwno jako waluta,
jak i obiekt wymiany. Czas i energia, ktore przeznaczamy na zapoznanie sie z dana trescia,
53 czyms, o co zabiegajg nadawcy komunikatow. Dzieki temu moga zarobit pienigdze, po-
Sredniczac w sprzedazy naszej uwagi reklamodawcom.

Media tradycyjne zarabiajg gtownie poprzez udostepnianie swojej przestrzeni reklamo-
dawcom. Nowe media dajg nowe mozliwosci. W zwigzku z tym istniejg rozne niestandar-
dowe rodzaje finansowania przedsiewzie¢ zarowno w internecie, jak i dzieki niemu.

Reklama w sieci moze przybierac rozne formy:

« reklama behawioralna — dopasowywanie komunikatéw na podstawie cyfrowych sla-
dow;

« power content — wigzanie tresci reklam z trescig informacgji, z ktora zapoznaje sie
uzytkownik, np. AdWords. Czesto przybiera forme artykutu i nie jest wyraznie ozna-
czona jako reklama. Sg to takze sondy czy tzw. feedy z mediow spotecznosciowych:;

+ banery.

Blogi nazywane sa nowa falg medialna. Blogerzy moga wchodzi¢ z firmami we wspdt-
prace reklamowa, z ktorej obie strony czerpig korzysci. Poczatkowo blogi stanowity osobiste
pamietniki w sieci, otwarte dla wszystkich. Obecnie zamieniaja sie w profesjonalne platfor-
my informacyjne. Dla przedsiebiorstwa zaistnienie na popularnym blogu jest czescig bu-
dowania wizerunku. W ramach wspotpracy blogerzy pisza relacje z wydarzen firmowych,
przeprowadzaja wywiady z wybranymi osobami oraz testujg produkty. Wyniki tej pracy za-
mieszczajg na blogu. Nieformalny kodeks etyczny blogerow zaktada, ze nalezy wyraznie
zaznaczy¢ wspotprace z firma.

Finansowanie spotecznosciowe (ang. crowdfunding) polega na zbieraniu srodkow na
projekt w internecie. Kazdy moze bezinteresownie wesprzec lub zainwestowac w wybra-
ny projekt prezentowany przez pomystodawcow na specjalnych platformach (np. polskie
beesfund.pl lub polakpotrafipl, anglojezyczne kickstarter.com, indiegogo.com). Najczesciej
s to projekty wydawnicze, muzyczne i artystyczne. Formy finansowania sg rozne, np. wza-
jemne darowizny lub umowy kupna-sprzedazy. Zaleta tego modelu zarabiania jest fatwosc
w wejsciu na rynek. Konsekwencjg jest jednak ogromna konkurengja.

ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.
Zaznacz zdania, ktére moga opisywac serwis finansowania spotecznosciowego.
0O Umozliwia pozyskiwanie funduszy.
0O Jest platforma komunikacyjna.
O Stuzy do wspotdzielenia plikow.
0O Za wsparcie finansowe mozna cos uzyskac.

0O Umozliwia wspieranie finansowe ciekawych projektow.


http://edukacjamedialna.edu.pl
http://www.beesfund.com/
https://polakpotrafi.pl
http://www.kickstarter.com/
http://www.indiegogo.com/

0O Jest na nim mata konkurengja.

O katwo zaprezentowac swoj projekt.

O Jest nim serwis spotecznosciowy.

0O Dziataja w Polsce.

O Dziataja tylko w Stanach Zjednoczonych.

StOWNICZEK

« AdWords: system reklamowy stworzony przez Google. Pozwala m.in. na wyswietle-
nie linkéw sponsorowanych i boksow reklamowych w wynikach wyszukiwania wy-
szukiwarki Google. Dzieki temu inne firmy moga tworzy¢ kampanie linkow sponso-
rowanych na podstawie stow kluczowych wpisywanych przez uzytkownikow i tema-
tyki odwiedzanych przez nich stron Internetowych.

- reklama wigzana: (ang. power content), wigzanie tresci reklam z trescig informacji,
z ktora zapoznaje sie uzytkownik, np. AdwWords. Czesto przybiera forme artykutu i nie
jest wyraznie oznaczona jako reklama. Sa to takze sondy czy tzw. feedy z mediow
spotecznosciowych.

+ modele komunikacji: rozne sposoby przesytania komunikatéw i informacji w za-
leznosci od $rodowiska oraz liczby nadawcow i odbiorcow uczestniczacych w tym
procesie, np. jeden-do-wielu (model opisujacy dziatanie radia lub telewizji), wielu-
do-wielu (model dziatania spotecznosci sieciowych).

« crowdfunding: (inaczej: finansowanie spotecznosciowe), internetowe pozyskiwanie
srodkow na realizacje jakiegos projektu od duzej liczby osob wptacajacych niewielkie
kwoty. Crowdfunding staje sie coraz bardziej popularny, poniewaz umozliwia zdoby-
cie finansowania niezalezne od wielkich wydawcow, wytwérni i sponsorow, czesto
narzucajacych warunki wspotpracy.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, liccum i technikum

Tresci nauczania

przedstawia wspotczesne media w Rzeczypospolitej Polskiej - wymienia gtowne dzienniki, tygodniki spoteczno-
polityczne, stacje telewizyjne i radiowe, portale internetowe; charakteryzuje wybrany tytut/ stacje/ portal ze
wzgledu na specyfike, formy i tresci przekazu.

krytycznie analizuje przekazy medialne i pordwnuje przekazy roznych mediow dotyczace tych samych wydarzen
czy procesow; formutuje whasng opinie w oparciu o poznane fakty; rozpoznaje przejawy nieetycznych zachowan
dziennikarzy.

charakteryzuje role wspétczesnych mediow w debacie publicznej; analizuje przebieg debaty publicznej na wybra-
ny temat. (zakres rozszerzony)

charakteryzuje specyfike jednego z tygodnikow spoteczno-politycznych w Rzeczypospolitej Polskiej ze wzgledu
na odbiorcow, forme przekazu, orientacje ideologiczna, typ whasnosci. (zakres rozszerzony)

krytycznie analizuje przekazy medialne; wyjasnia podstawowe mechanizmy manipulacji wykorzystywane w me-
diach; wskazuje role Rady Etyki Mediow w Rzeczypospolitej Polskiej. (zakres rozszerzony)
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