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Grupa docelowa: Uczniowie szko6t ponadgimnazjalnych

Autor: Dr Grzegorz D. Stunza

Cele: Celem warsztatu jest rozwiniecie umiejetnosci wyszukiwania wiarygodnych informacji, oceny Zrédet

informacji, poréwnywania ze soba tresci z r6znych Zrédel, rozpoznawania tre$ci reklamowych w r6znych

Zrédtach, a takze krytycznej oceny znajdowanych informacji oraz wiedzy, Zze mozna korzysta¢ z r6znych

zrédet informacji w celu oméwienia okreslonego zjawiska (niekoniecznie zgadzajqc sie z zawartymi w

znalezionych materiatach tezami), a takze okresla¢, czy znajdowane treSci mozna i na jakich zasadach

ponownie wykorzystac lub przetwarza¢ na wiasne potrzeby.

Przebieg zajec:

Kolejne kroki forma/metody pracy czas potrzebne/sugerowane
materialy
1. Wprowadzenie w tematyke | Powitanie z uczniami. Rozdanie karteczek z miejscem na 5min. |Kartki samoprzylepne lub

i integracja grupy

wpisanie imienia. Przyczepienie kartek do ubran, tak zeby
prowadzacy widziat imiona lub postawienie ich na stoliku po
dostosowaniu przestrzeni klasy. Informacja o tematyce zaje¢ (w
przypadku zaje¢ w pracowni komputerowej) lub o koniecznosci
podzielenia sie na grupy w salach z dostepnymi kilkoma
komputerami lub bez nich i rozstawienia stolow tak, by powstaty

karteczki do postawienia na
fawce. Dlugopisy.




stanowiska pracy dla czteroosobowych druzyn.

2. Informacje o dostepnym
sprzecie, podzial na grupy.

Po zajeciu miejsc (pracownia komputerowa) lub ustawieniu
stanowisk dla grup, uczniowie dzielg sie na czteroosobowe
druzyny. Kazda grupa siada przy swoim stanowisku. Jesli mamy
do dyspozycji laptopy z dostepem do internetu, kazda grupa
powinna mie¢ przynajmniej jeden do dyspozycji. Jesli nie,
dokonujemy rozpoznania, ile oséb posiada smartfony z dostepem
do internetu. W kazdej druzynie powinna by¢ przynajmniej jedna
osoba, ktora ma dostep do internetu.

Grupy ustalaja wspdlna nazwe dla swojej druzyny.

Ustalamy wspolnie z uczestnikami liste zasad dobrej wspotpracy
podczas warsztatu. Prowadzacy wypisuje te zasady na karcie
flipchartu, zostawiajac miejsce na podpisy wszystkich
uczestnikow. Przed podjeciem dalszych dziatan kazdy podpisuje
sie pod lista, zobowiazujac sie do przestrzegania ustalen.

15 min.

Komputery stacjonarne lub
kilka laptopow/tabletow.
Ewentualnie sprzet uczniow.

Flipchart, kolorowe flamastry.

3. Zroédla informaciji.

Zadanie na rozgrzewke. Zadajemy uczniom pytanie: jakie znacie
zrddia informacji? Uczniowie zapisuja swoje odpowiedzi na
kartkach lub, jesli majq dostep do komputera/tabletu - w
dokumencie przygotowanym wczesniej dla grupy, pozwalajacym
na jednoczesng prace kilku osob.

Nastepnie omawiamy przygotowane odpowiedzi. Staramy sie je
zapisywac¢ w dokumencie wyswietlanym na ekranie (edytor tekstu
lub narzedzie do tworzenia map mysli) i zbiera¢ w kategorie, np.
media, Zrodta dostepne w okreslonych mediach). Zwroci¢ uwage
na zjawisko konwergencji mediéw i dostepno$¢ mediow dawniej
funkcjonujacych oddzielnie, w internecie, czesto obok siebie i

10 min.

Kartki i dlugopisy.
Ewentualnie przygotowane
wczesniej przez prowadzacego
dokumenty np. w serwisie
Titanpad, Google Dokumenty
itp. Istotne jest, by do
dokumentéw mozliwy byt
dostep bez koniecznosci
logowania.

Komputer prowadzacego




tworzacych wieksze catosci jak np. serwisy informacyjne itp.

podiaczony do rzutnika, z
dostepem do internetu.

4. Wyszukiwanie informacji | Wyszukiwanie informacji na okreslony temat - podajemy hasta 20 min. |Zestawy hasel dla grup warto
kazdej druzynie - zestawy, np.: przygotowac przed warsztatem
1. prezydent Polski, Antarktyda, zuk gnojarz, i czesc¢ hasetl dostosowac do
2. premier Polski, powstanie warszawskie, surykatki. Uczniowie aktualnie istotnych wydarzen,
wyszukuja, wypisuja Zrodla - adresy stron internetowych (dajemy 0sob itp.
obostrzenia, ze np. bez Wikipedii, albo z okres$lonego przedziatu
czasu w ustawieniach Google). Niezbedne bedq karteczki z
Uczniowie znajduja nie tylko Zrodta informacji (np. prezydent - zestawem haset dla kazdej
strona WWW prezydenta i jej adres), ale takze podajq grupy lub podanie hasel w
podstawowe informacje o danym hasle. dokumencie internetowym
Nastepnie porownujemy, co udalo sie znalez¢. Grupy prezentuja kazdej grupy.
odpowiedzi, czym sie informacje r6znity oraz ktore zZrodto
wydaje im sie najbardziej wiarygodne i dlaczego? Artykut http://www.e-

mentor.edu.pl/artykul/index/nu
Dyskusja o zrodtach oraz o Wikipedii jako punkcie startu, ale mer/27/id/589
takze o tym, ile os6b w klasie wspottworzy Wikipedie. Czy znaja
kogos, kto ja tworzy, kto to jest, dlaczego mu ufaja? Zapytac,
dlaczego na co dzien tak czesto korzystaja z Wikipedii?
Omowic¢ przyklad falszywki wikipedyjnej i porozmawiac o tym,
jak mozna wprowadzi¢ w biad uzytkownikow internetu. Jakie
mozliwo$ci w tym zakresie maja nastolatki?
5. Porownywanie Zrodel Poréwnanie informacji o nadawcach. Kazda grupe prosimy o 30 min. |Zestaw serwisow dla kazdej

informacji.

zapoznanie sie z kilkoma Zrédtami informacji (np. TVN24, rp.pl,

polityka.pl, prawy.pl). Prosimy, aby sprobowali w trakcie

przegladania Zrédet znalez¢ lub samodzielnie okresli¢

nastepujace:

1. kto jest wlascicielem strony internetowej (niekoniecznie
chodzi o nazwisko lub nazwe firmy; czy to np. koncern

grupy. Wszystkie grupy
otrzymuja identyczne zestawy
i muszq je ze sobg poréwnac
lub kazdej grupie dajemy do
opracowania inny serwis.
Niezbedne jest, by serwisy



http://www.e-mentor.edu.pl/artykul/index/numer/27/id/589
http://www.e-mentor.edu.pl/artykul/index/numer/27/id/589
http://www.e-mentor.edu.pl/artykul/index/numer/27/id/589

medialny, jednoosobowy nadawca, grupa aktywistow itp.),

2. Do kogo kierowany jest przekaz (do jakiej grupy
odbiorcow)? Jakie informacje sq najwazniejsze?
3. W jaki sposéb prezentowane sg tresci - czy informacje sq

prezentowane w sposob neutralny lub wydaje sie, Ze tak jest,
czy jasno okreslony jest Swiatopoglad i ocenia sie opisywane
osoby lub wydarzenia z perspektywy np. politycznej, religijnej.

byty ré6znorodne, mozna
uwzglednic internetowe edycje
prasy, serwisy informacyjne,
lokalne serwisy, blogi, serwisy
radykalnych stronnictw
politycznych itp. Informacje
dla grup mozna wyswietli¢ na
ekranie lub poda¢ grupom na
karteczkach.

6. Znajdz i ocen, czy mozesz | Prowadzacy przedstawia podstawowe informacje o tzw. 30 min. |Zaawansowane wyszukiwanie
uzyc¢ otwartych licencjach publikacji tresci na przyktadzie licencji Google oraz zaawansowane
Creative Commons. Omawia sze$¢ dostepnych licencji i warunki, wyszukiwanie grafiki Google.
ktorych kombma.qe da']q okreslone l}cenc?'e. Wy]asm.a, na czym' Wyszukiwarka zdje¢ na
polega stosowanie dwoch wolnych licencji. Nastepnie prezentuje licencjach CC w serwisie
mozliwosci znalezienia tresci na licencjach Creative Commons - Flickr
zaawansowane wyszukiwanie Google (standardowo i w https://www.flickr.com/creativ
wyszukiwarce grafiki), wyszukiwarki zdje¢ na licencjach ecommons/
Creative Commons w serwisie Flickr.
Uczniowie maja za zadanie wyszuka¢ zdjecia o okreslonej Linki do wynikow poszukiwan
tematyce do wykorzystania: na szkolnej stronie oraz na blogu zapisane na Kartkach lub
; ] o ) wspotdzielonych dokumentach
modowym, ktérego autorka zarabia dzieki publikowanym w internecie.
wpisom. Opisuja zrédto zdjecia, licencje, na ktorej jest
opublikowane i w jaki sposdb, na jakich warunkach mozna
wykorzysta¢ znalezione zdjecia.
Dyskusja o mozliwosciach korzystania z tre$ci (pomocnicze
pytania do uczniow - co to jest cytat, jakie pliki mozna kopiowac,
czy mozna korzysta¢ z fragmentéw Wikipedii w swojej pracy).
7. Reklama Zadajemy uczniom pytanie: co to jest reklama? Prosimy o 20 min. | Potrzebne sg przygotowane



https://www.flickr.com/creativecommons/
https://www.flickr.com/creativecommons/

znalezienie przyktadow reklam w internecie (w razie braku
dostepu lub trudnosci z polaczeniem - omawiamy znane uczniom
przyklady).

Jesli uczniowie nie oméwili reklamy kontekstowej (w artykutach
internetowych np. w formie podlinkowanych wyrazéw), reklamy
w serwisach spoteczno$ciowych lub reklamy w prasie kolorowej
(np. artykut o leku lub kosmetyku o okreslonym dziataniu, a kilka
stron dalej strona z reklamg okreSlonego preparatu), wowczas
prezentujemy przyktady, omawiajac je i dyskutujac z uczniami, o
tym, czy i jak sprawdzaja informacje przedstawione w reklamach.
Wskazujemy takze przyklady reklam, ktére nie sq oznaczone (np.
ewidentnie sponsorowane artykuty na blogach, pozycjonowanie
produktu lub pozytywne odcinki vlogéw -najlepiej przykiady,
ktére mogg do nich trafi¢ np. przez to, ze kojarzg tworcow).

przed warsztatem przyklady:
reklamy kontekstowej,
reklamy w serwisach
spotecznoSciowych (reklama
przerywajaca film w YouTube,
reklama w formie postow np.
na Facebooku, reklama w
postaci lokowania produktu na
vlogach), reklamy w prasie lub
serwisach internetowych i
reklam nieoznaczonych (blogi,
vlogi i inne).

8. Poradnik krytycznego
czytelnika/czytelniczki

Przygotowujemy ,,Zestaw porad krytycznego
czytelnika/czytelniczki”. Porady na temat poszukiwania
warto$ciowych zZrddet informacji, oceny wiarygodnosci
informacji, umiejetnosci okreslenia, kto stoi za informacja itp.,
reklamy podawanej celowo odpowiednim grupom(np. w
serwisach spotecznosciowych). Praca w grupach - kazda grupa
przygotowuje swoj zestaw sktadajacy sie z minimum siedmiu
krokow. Kazdy krok ma by¢ nazwany i opisany. Nastepnie
omawiamy propozycje grupowe i prowadzacy spisuje te, ktore
uznano wspolnie za najwazniejsze. W ten sposob powstaje lista
porad przygotowana przez calg klase.

40 mi

Kartki do flipchartu i flipchart
- uczniowie wypisujg swoje
zestawy porad na kartach i
prezentujq na flipcharcie.

Komputer z rzutnikiem -
prowadzacy spisuje wspolny
zestaw w trakcie dyskus;ji.
Wykorzystuje edytor tekstu lub
narzedzie do mapy mysli.




9. Podsumowanie i ewaluacja

Prowadzacy omawia, jakie dziatania podjeto podczas warsztatu. | 10 min.
Pyta uczestnikdw, czego sie nauczyli, co byto dla nich najbardziej
istotne, co ich zaskoczylo, czego jeszcze chcieliby sie dowiedzie¢
na temat oceny informacji, doboru Zrédet i budowania wtasnych
refleksji na bazie gromadzonych materiatéw. Dziekuje wszystkim
za aktywne uczestnictwo.

Uwagi/alternatywy:

Jesli mamy do dyspozycji sale ze sprzetem komputerowym (nawet kilka komputeréw, np. laptopow), to
staramy sie je wykorzystac, zeby kazda grupa posiadata przynajmniej jeden komputer. Jesli nie, korzystamy
ze sprzetdw przenosnych uczniow - smartfonow lub tabletow. Wazne, by w kazdej grupie byla przynajmniej
jedna osoba ze sprzetem z dostepem do internetu, jesli w szkole nie jest dostepne dla uczniow wi-fi.
Priorytetowe traktowanie komputeréw stacjonarnych lub laptopéw wynika z faktu, ze niektére czynnosci
latwiej jest wykonac¢ z uzyciem wiekszego ekranu i klawiatury fizycznej.
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