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1. ZALOZENIA METODOLOGICZNE
2. STRUKTURA KATALOGU
3. JAK KORZYSTAC Z KATALOGU 2.0

Gdy ponad dwa lata temu fundacja Nowoczesna
Polska wydata Katalog kompetencji medialnych i in-
formacyjnych, byliSmy jedna z pierwszych w Polsce
organizacji zajmujacych sie edukacja medialna.
Spory o edukacje medialng ogniskowaty sie czesto
wokdt definicji — o czym pisaliSmy we wstepie do
pierwszego wydania katalogu oraz w wydanym
wczesniej Raporcie Otwarcia (FNP 2011). Podkresla-
lisSmy rowniez brak spéjnej politykiinstytucjonalnej
oraz catosciowego programu edukacji medialne;.
Przez te dwa lata wiele z tych dylematéw zostato
rozwigzanych. Dyskusje o terminologii przeniosty
sie na uczelnie. Powstata strona edukacjamedial-
na.edu.pl, na ktérej opublikowali§my dotychczas
prawie 200 scenariuszy lekcji z zakresu edukacji
medialnej dla: przedszkola, klas 1-3 i 4-6 szkoty
podstawowej, gimnazjum oraz szk6+ ponadgim-
nazjalnych. Jesienia 2013 r. odbyt# sie pilotaz zajec
z edukacji medialnej — materiaty przetestowano
w 5 gimnazjach i 5 szkotach ponadgimnazjalnych
w Warszawie. Zorganizowali§my réwniez pierwsza
edycje Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej dla
ucznidéw szkét ponadgimnazjalnych. Przez ten czas
zyt réwniez Katalog — jedna z najradosniejszych
wiadomosci byta niewatpliwie ta o przedstawieniu
naszego katalogu jako polskiego wktadu w prace
nad Information for All Programme oraz wtaczenie
go do publikacji Media and Information Literacy for
Knowledge Societies (IFAP 2013). Otrzymalismy réw-
niez wiele uwag i recenzji, zaréwno od czytelnikow
katalogu: nauczycieli czy bibliotekarzy, jak i bada-

czy, ktorzy przygotowali nieraz surowe, ale zawsze
bardzo cenne recenzje. Z drugiej strony pojawity
sie nowe dla nas wyzwania, jak np. likwidacja eu-
ropejskiego programu Media czy tez popularnos¢
programéw rozwoju kompetencji cyfrowych.

Juz wydajac pierwszy katalog, zapowiadalismy
jego kontynuacje oraz ciggte udoskonalenie. Efek-
tem tych zmian jest Katalog 2.0 — Katalog kompeten-
cji medialnych, informacyjnych i cyfrowych. Jego roz-
budowany tytut wynika z odwotania sie do teorii
konwergencji mediéw i konwergencji kompetencji.
Konwergencja medidw to nic innego jak taczenie
sie medidw, telekomunikacji i informatyki. Skoro
obszary te zazebiaja sie, zachodzi réwniez proces
konwergencji kompetencji, czyli taczenia sie kom-
petencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych.
Te ostatnie umiejetnosci to element nowy — nad
ktéorym rozpoczeliSmy prace — ale w przysztosci
i w kolejnych wydaniach katalogu bedzie on sys-
tematycznie poszerzany i uzupetniany.

Pracujac nad Katalogiem 2.0, kierowalismy sie
jedna zasada - chcieliSmy uczyni¢ go jeszcze bar-
dziej uzytecznym i czytelnym dla odbiorcéw. Na
razie zaliczy¢ do nich mozna nauczycieli, nauczycieli
bibliotekarzy, edukatoréw medialnych czy tez ani-
matordw kultury, ale liczymy, ze wkrétce dotacza
do nich rodzice oraz wszyscy przekonani o wadze
edukacji medialnejizainteresowani poszerzaniem
swoich umiejetnosci w tym zakresie.

Nasz katalog udostepniamy na wolnej licencji
Creative Commons Uznanie Autorstwa — na tych sa-
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mych warunkach 3.0 Polska (CC BY-SA), co pozwoli
udoskonalaé go i rozwija¢ innym instytucjom i oso-
bom, ktérym bliska jest edukacja medialna.
Chcieliby$my podziekowa¢ wszystkim zaanga-
zowanym w przygotowanie tej edycji. Wierzymy
w skutecznos¢é wspotpracy, dlatego katalog to
efekt pracy zbiorowej. Specjalne podziekowania
sktadamy na rece autoréw i autorek — zaréwno
pracujacych przy pierwszym wydaniu, jak i tych,
ktérzy dotaczyli do nas na nieco pdzniejszym
etapie i wniesli swoj wktad w ostateczny ksztatt
tej publikacji. Podziekowania kierujemy réwniez
do recenzentek i recenzentéw oraz wszystkich
uczestnikdw naszych otwartych konsultacji — byli
to specjalisci oraz osoby anonimowe, jednak nie
mniej zaangazowane w idee szerzenia edukacji
medialnej. Dzigkiich uwagom katalog wiele zyskat.
Osobne stowa uznania naleza sie redaktorkom
metodycznym, ktére czuwaty nad przygotowaniem
wykazu kompetencji dla przedszkola i pierwszych
klas szkoty podstawowe;j. Jak zawsze jestesSmy tez
wdzieczni za wszelkie wyrazy wsparcia od przyja-
ci6t fundacji oraz wszystkich kibicujacych naszej
pracy — przygotowanie publikacji, ktéra wzbudza
dyskusje, to dla nas ogromna satysfakcja.

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

1. ZALOZENIA METODOLOGICZNE

Podobnie jak przy pierwszym wydaniu katalogu
rowniez pracujac nad tym, odwotywalismy sie do
dwéch modeli naukowych: modelu dostepu do
nowych mediéw J. van Dijka oraz modelu infor-
macja-madros¢ N. Postmana.

Van Dijk (van Dijk 1999) uzaleznia korzystanie
z technologii informacyjno-komunikacyjnych od
osiagniecia okreslonego poziomu dostepu. Zatem
motywacja (dostep motywacyjny) warunkuje decy-
zje o zakupie sprzetu — komputera i podtaczeniu
go do Internetu (dostep materialny). Jednakze fak-
tyczne wykorzystanie nowych technologii zalezy
od osiagniecia poziomu kompetencyjnego, czyli
nabycia odpowiednich umiejetnosci miekkich np.
zdolnosci weryfikowania zdobytych informaciji.
Dopiero opanowanie tych kompetencji zapewnia
dostep uzytkowy, czyli wykorzystanie mediow
w spos6b zmieniajacy motywacje i szanse zycio-
we uzytkownikéw. Dla Katalogu 2.0 kluczowy jest
wtasnie dostep kompetencyjny, bo dzieki naszej
publikacji mozliwe jest jego osiagniecie.

Z kolei nawiazanie do teorii Postmana przejawia
sie w organizacji kompetencji w poszczegdlnych
polach tematycznych. Amerykanski badacz zale-
cat rozdzielenie informacji, wiedzy i madrosci ze
wzgledu naistotne réznice miedzy tymi pojeciami.
Informacja to stwierdzenie pewnego zdarzenia,
wiedza — zespé+t takich informacji, a madros¢ —
umiejetnos¢ dostrzezenia powigzan miedzy nimi

WSTEP

oraz wyboru tych waznych i wartosciowych. Do
tego podziatu dopasowano kompetencje: ,wie”
- to nic innego jak posiadanie informacji, ,,umie”
odpowiada wiedzy, a ,rozumie” — madrosci.

Inspiracje czerpaliémy réwniez z Australian
and New Zealand Information Literacy Framework:
principles, standards and practice (ANZIIL 2004).
Wzorujac sie m.in. na tym katalogu, uspéjnilismy
poszczegblne obszary tematyczne, staraliSmy sie
rowniez dodal przyktady do kazdej z kompeten-
cji. Mamy réwniez nadzieje, ze Katalog 2.0 be-
dzie przyjazniejszy czytelnikom i czytelniczkom
ze wzgledu na jezyk — zdajemy sobie sprawe, ze
dyskurs akademickiicharakterystyczna dla niego
terminologia stanowia czesto niepotrzebnga barie-
re w popularyzowaniu idei, dlatego nasz przekaz
uproscilismy tak, aby byt on bardziej zrozumiaty,
a przy tym nadal mozliwie precyzyjny.

Ze wzgledu narosnaca popularnosé programéw
ksztatcenia kompetencji cyfrowych uwaznie sledzi-
liSmy publikacje na ten temat. Niewatpliwie pozy-
cja godna polecenia oraz zgodna z nasza filozofig
wtaczania tych umiejetnosci do edukacji medialnej
jest Strategia nauczania — uczenia sie infotechniki
przygotowana przez Fundacje Wolnego i Otwartego
Oprogramowania (FWiOO 2014).

Dla nauczycieli opracowujacych program na-
uczania punktem wyjscia jest podstawa programo-
wa — dlatego tez w katalogu znalazty sie odwotania
réowniez do niej. Naszym celem byto zaznaczenie
punktow zbieznych, gdyz w wielu miejscach propo-
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nowane przez nas kompetencje nie figuruja jeszcze
w wytycznych Ministerstwa Edukacji Narodowej
do prowadzenia zajec z jezyka polskiego, wiedzy
o spoteczenstwie czy informatyki. Zaznaczamy
jednak, ze oznaczyliSmy obszary wspdlne w zak-
tualizowanej przegladarce kompetencji na naszej
stronie: http://katalog.edukacjamedialna.edu.pl.
PomineliSmy przy tym drukowane wydanie kata-
logu, nie chcac zaburzad jego czytelnej struktury
tabelarycznej poprzez dodatkowe odwotania.

Wszelkie zmiany, jakim podlegat katalog, szcze-
gbétowo opisujemy w czesci dotyczacej jego struk-
tury. PrzygotowaliSmy rowniez krétki poradnik,
jak korzystaé z katalogu, oraz stowniczek pojec
i liste skrotéow zastosowanych w Katalogu. Petna
lista bibliograficzna znajduje sie tuz przed czescia
tabelaryczna.

2.STRUKTURA KATALOGU

Podobnie jak pierwsze wydanie katalog zacho-
wat podziat na pola tematyczne — w nowej wersji
nie ulegty one zmianie z trzema wyjatkami.

Pierwszy z nich dotyczy zmiany nazwy — nasi
czytelnicy nie znajda juz w katalogu czesci Relacje
w Srodowisku medialnym. Zostata ona zastapio-
na przez czes¢ Jednostka w Srodowisku medialnym,
ktéra, mamy nadzieje, lepiej oddaje tresci zawarte
w tym polu tematycznym. Zostato ono podzielone
na trzy sekcje: Ja — w ktérej oméwiono wizerunek
i tozsamos(, a takze podkreslono umiejetnosci

8

zadbania o siebie, o potrzeby innych oraz analizy
wtasnych zachowan. W sekgji Ja i inni skupiono sie
na komunikacji jednostki z innymi ludzmi. Poru-
szono tu takie kwestie, jak: komunikacja skutecz-
na, adekwatna i etyczna oraz Swiadomos¢ kon-
sekwencji komunikacji. Pole podsumowuje sekcja
Ja i otoczenie, ktora dotyczy interakcji cztowieka
z technologia oraz réznic miedzy kanatami komu-
nikacyjnymiw Srodowisku analogowym i cyfrowym.

Druga zmiana dotyczy wprowadzenia nowego
pola tematycznego: Kompetencje cyfrowe. Umie-
jetnosci kodowania i programowania sg coraz
bardziej cenione na rynku pracy, z drugiej strony,
mimo rosnacego dostepu do nowych technologii,
statystyczny Jan Kowalski nadal postuguje sie nimi
na stosunkowo niskim i niezmiennym poziomie
(Diagnoza spoteczna 2013, s. 336). Te doniesienia
potwierdzaja tylko, Ze nie mozna méwic o techno-
logiach informacyjno-komunikacyjnych oraz po-
stepie w zakresie innowacyjnosci bez opanowania
kompetencji miekkich (FWiOO 2014; MEN 2014).
Dlatego przyjmujemy, ze kompetencje cyfrowe
sa integralna czescia edukacji medialnej i pod-
kreslamy koniecznos¢ ich nauczania wraz z umie-
jetnosciami cho¢by wyszukiwania i weryfikowania
informacji czy dbania o swoja prywatnos¢.

W Katalogu 2.0 pole tematyczne Kompetencje
cyfrowe koncentruje sie wokdt nastepujacych tema-
téw: budowa i dziatanie urzadzen komputerowych,
obstuga komputera, daneiich formaty, korzystanie
z oprogramowania, myslenie algorytmiczne czy

rozwigzywanie praktycznych problemdw.

Logicznym dopetnieniem kompetencji cyfro-
wych sa umiejetnosci zebrane w czesci Mobilne
bezpieczerstwo. Zgodnie z tegorocznymi wynika-
mi badan MEC Mobile Report 30% internautow
korzysta z tabletu jako gtéwnego urzadzenia do
komunikacji w sieci. Jednoczesnie spada odsetek
o0sdb korzystajacych z komputeréw stacjonarnych.
Dlatego zdecydowaliSmy sie przygotowac osobna
czes¢, ktora skupi sie jedynie na korzystaniu z mo-
bilnych urzadzen takich jak telefon komdrkowy czy
tablet. Omawiamy tam aplikacje mobilne orazich
wptyw na nasza anonimowos¢, prywatnosé czy
préby wprowadzenia nadzoru nad siecia, a takze
kwestie zwigzane z uzaleznieniem od sieci oraz
bezpieczenstwem komunikacji.

Dla wygody czytelnika wszystkie kompetencje
ujeto w tabelach, ktére odpowiadaja podziatowi
na wymienione pola tematyczne: Korzystanie z in-
formacji, Jednostka w srodowisku medialnym, Jezyk
mediow, Kreatywne korzystanie z mediéw, Etyka i war-
tosci w komunikacji i mediach, Prawo w komunikacji
i mediach, Ekonomiczne aspekty dziatania mediow
oraz Kompetencje cyfrowe i Mobilne bezpieczenstwo.
Zastosowali$my réwniez podziat na edukacje for-
malnga, ktéra odpowiada poszczegdlnym etapom
edukacyjnym (od przedszkola az po szkote ponad-
gimnazjalna), a takze odpowiednim grupom wieko-
wym, co, mamy nadzieje, zacheci do siegniecia po
Katalog 2.0 rowniez rodzicow. PrzyjeliSmy zasade
ciagtosci edukacji, co oznacza, ze uczen, wcho-
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dzac w kolejny etap edukacji, ma juz wiedze z po-
przedniego. W edukacji formalnej uwzgledniliSmy
takze studia wyzsze — tu zawarliSmy kompetencje
przydatne na etapie studiowania np. przy korzy-
staniu z informacji jest to umiejetno$¢ uzywania
baz danych. Nasz katalog to program edukac;ji
medialnej, z ktérego mozna korzystac réwniez
samemu. W tym celu stworzyliémy tzw. Standard
edukacji medialnej, informacyjnej i cyfrowej, ktory
tworzy zespdt umiejetnosci aktywnego i obezna-
nego w Swiecie cyfrowym obywatela. ZatozyliSmy
przy tym, ze osoba taka posiada juz pewne podsta-
wowe umiejetnosci np. potrafi wtaczyé komputer
i korzystaé z przegladarki.

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

3.JAK KORZYSTAC Z KATALOGU 2.0

W Katalogu mozna znalez¢ liste kompetengji
medialnych, informacyjnych i cyfrowych w podziale
na10 obszaréw tematycznych i 6 grup wiekowych/
poziomdw zaawansowania. S to:

a) obszarytematyczne

I Korzystanie z informacji — o skutecznym wy-
szukiwaniu i organizacji informacji, a takze
ocenie wiarygodnosci zrodet.

Il Jednostka w Srodowisku medialnym — o ko-
munikowaniu sie za pomoca mediéw, budowa-
niu wizerunku i dziataniu w spotecznosciach
internetowych.

Il Jezyk mediéw — o znaczeniu stéw, obrazu
i dzwieku, a takze funkcjach komunikatéw
medialnych i kulturze komunikacji.

IV Kreatywne korzystanie z mediéw - o two-
rzeniu i prezentowaniu wtasnej twérczosci
w mediach.

V  Etyka - o poszukiwaniu odpowiedzi na pytania
o dobro, zto i granice wolnosci w mediach.

VI Bezpieczeristwo — 0 anonimowosci, prywat-
noscii podstawowych zasadach bezpiecznego
korzystania z medidow.

VIl Prawo - o prawach uzytkownikéw medidéw
i instytucjach powotanych do ich obrony.

VIII Ekonomiczne aspekty dziatania mediow —
o reklamie, wartosci informacji, finansowaniu
i rynku mediow.

WSTEP

IX Kompetencje cyfrowe — o podstawach ob-
stugi komputera, a takze m.in. o mysleniu
informatycznym.

X  Mobilne bezpieczenistwo — bezpieczne ko-
rzystanie z urzadzen mobilnych.

b) grupy wiekowe/poziomy zaawansowania

Edukacja formalna: wychowanie przedszkolne
(4-61.), szkota podstawowa kl. 1-3 (7-10 .), szkota
podstawowakl. 4-6 (10-121.), gimnazjum (13-15.),
szkota ponadgimnazjalna (16-18 1.), szkolnictwo
wyzsze.

Wyodrebnili§my réwniez ,Standard edukacji
medialnej, informacyjnej i cyfrowe;j”.
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GDZIE ZNAJDE KATALOG 2.07

Katalog znajduje sie na stronie: http://edukacja-
medialna.edu.pl/kompetencje — mozna pobrac go
w formacie PDF lub skorzysta¢ z wygodnej prze-
gladarki kompetencji on-line. PrzygotowaliSmy
réowniez wydanie drukowane.

DLA KOGO JEST PRZEZNACZONY KATALOG 2.07
Katalog 2.0 powstat z mysla o:

+ nauczycielach, w tym nauczycielach przedmio-
towych, nauczycielach-bibliotekarzach oraz
dyrektorach szké#4,

« bibliotekarzach,

+ autorach podrecznikéw, programéw nauczania
i oprogramowania edukacyjnego,

« wyktadowcach, a zwtaszcza dydaktykach na
uczelniach pedagogicznych,

+ animatorach lokalnych spotecznosci oraz oso-
bach prowadzacych edukacje kulturalng winsty-
tucjach kultury, organizacjach pozarzadowych
itd.,

+ aktywistach, spotecznikach, dziataczach samo-
rzadowych i urzednikach,

- rodzicach.
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KATALOG MOZE BYC NARZEDZIEM DO:

oceny potrzeb edukacyjnych w zakresie edukacji
medialnej, informacyjnej i cyfrowej — Katalog
moze pomoc zdefiniowad obszary, ktérymiwar-
to zajac sie w pierwszej kolejnosci lub poswieci¢
im wiecej uwagi;

tworzenia wtasnych programéw i materiatéw
edukacyjnych — wystarczy wybra¢ zagadnienia
z Katalogu o odpowiednim stopniu trudnosci,
dostosowujac je do czasu i mozliwosci organi-
zacyjnych danej instytucji/organizacji;
planowania wtasnych projektéw w obszarze
edukacji medialnej i informacyjnej — tresci
Katalogu moga wytyczac ramy dziatan w bardzo
réznych formach: medialabdw, gier miejskich,
hackatondw, booksprintéw itd.;

dalszych poszukiwan i rozwoju wiedzy w zakresie
edukacji medialnej, informacyjnej i cyfrowej;
tworzenia programéw rozwoju kompetencji
medialnych, informacyjnychi cyfrowych na po-
ziomie lokalnym i ponadlokalnym;

szkolenia obecnych i przysztych nauczycieli w za-
kresie prowadzenia edukacji medialnej, infor-
macyjnej i cyfrowej.

DLACZEGO WARTO SKORZYSTAC Z KATALOGU KOMPETENCJI?

+ Katalog prezentuje spdjna i catosciowa wizje

rozwoju kompetencji medialnych, informacyj-
nych i cyfrowych, ktéra umozliwia prowadzenie
dziatan dtugofalowych i zakrojonych na szeroka
skale oraz mniejszych lokalnych projektow.
Katalog stanowi uzupetnienie obowiazuja-
cej podstawy programowej, ktéra, zwtaszcza
na nizszych etapach nauczania, pomija wiele
aspektow edukacji medialnejiinformacyjnej np.
w obszarze bezpieczenstwa. Ponadto Katalog
porzadkuje tresci, ktdre pozostaja rozproszone
w opracowaniach okreslajacych cele ksztatcenia
i tresci nauczania réznych przedmiotéw.
Katalog jest dostepny na wolnej licencji Creative
Commons Uznanie autorstwa — Na tych samych
warunkach (CC BY-SA). Oznacza to, ze mozna go
swobodnie kopiowaé, dostosowywac, udosko-
nalac i dzieli¢ si¢ nim z innymi.
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GUI

GUS

IMGW

KRRIT

021

PGP

TIK

TOR

UKE

UOKIK

WCAG

WYKAZ SKROTOW

Gtéwny Inspektor Ochrony Danych Osobowych (patrz: stowniczek)

Graphical User Interface (patrz: stowniczek)

Gtowny Urzad Statystyczny

Instytut Meteorologii i Gospodarki Wodne;j

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (patrz: stowniczek)

Organizacja Zbiorowego Zarzadzania (patrz: stowniczek)

Pretty Good Privacy (patrz: stowniczek)

technologie informacyjno-komunikacyjne

The Onion Router (patrz: stowniczek)

Urzad Komunikacji Elektronicznej (patrz: stowniczek)

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (patrz: stowniczek)

Web Content Accessibility Guidelines (pl. Wytyczne dotyczace dostepnosci tresci internetowych; patrz: stowniczek)
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Przy tworzeniu stowniczka wykorzystano materiaty z nastepujacych zrédet: Wikipedia, CC BY-SA, Przewodnik po otwartosci dla organizacji pozarzado-
wych, Creative Commons Polska, http://ngoteka.pl/handle/item/125, CC BY 3.0 PL, Pierwsza pomoc w prawie autorskim, Fundacja Nowoczesna Polska,
http://prawokultury.pl/publikacje/pierwsza-pomoc/, CC BY-SA 3.0 PL, Stowniczek pojeé zwiazanych z internetem, Grzegorz Prujszczyk, Kamil Sliwowski,

http://www.ceo.org.pl/pl/szkolazklasa2zero/news/bezpieczenstwo-w-sieci, CC BY-SA 3.0 PL.

abonament
radiowo-telewizyjny
AdBlock

administrator
danych osobowych

advertorial
anonimowos¢
asymetria informac;ji
audiodeskrypcja

blog

booksprint
cenzura
certyfikat strony

chmura obliczeniowa

ciasteczko
(HTTP cookie, cookie):
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optata majaca na celu umozliwienie realizacji misji publicznej telewizji i radia.

jedno z najpopularniejszych rozszerzen do przegladarek internetowych, automatycznie blokuje i usuwa reklamy ze stron internetowych; zwiek-
sza wygode i bezpieczenstwo korzystania z sieci; ogranicza przeptyw informacji o historii przegladania.

jednostka (osoba, podmiot gospodarczy, instytucja, itp.) decydujaca i podejmujaca dziatania zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych;
natozony jest na nig obowiazek informacyjny (koniecznos¢ podania danych teleadresowych); zobowigzana jest do starannosci w przetwarzaniu
danych w celu ochrony intereséw oséb, ktorych dane posiada, oraz do aktualizowania danych i zaprzestania przetwarzania danych na zadanie.
(inaczej: artykut sponsorowany) ptatna reklama w gazecie przypominajaca wygladem artykut prasowy.

brak mozliwosci zidentyfikowania osoby.

zachodzi w procesie wymiany informacji; sytuacja, w ktorej jedna strona wie wiecej, posiada wiecej informacji niz druga.

technika, ktéra umozliwia osobom niewidomym odbiér m.in. programéw telewizyjnych dzieki dodaniu do nich stownych opiséw tego, co dzieje
sie na ekranie.

rodzaj strony internetowej zawierajacej odrebne, uporzadkowane chronologicznie wpisy. Blogi umozliwiaja zazwyczaj kategoryzacje wpisoéw
oraz ich komentowanie przez czytelnikow.

grupowa forma redagowania ksiazki; dzieki odpowiednio zorganizowanej pracy grupowej ksiazka powstaje w ciagu kilku dni.

kontrola informacji; cenzura prewencyjna to kontrola podejmowana przed publikacja tekstu lub innego utworu.

elektroniczny podpis strony internetowej, niezbedny do nawiazania potaczenia https://.

(ang. cloud computing); model, w ktérym uzytkownik moze korzystac z danej ustugi (np. gry, bazy danych, przechowywania plikow) bez koniecz-
nosci kupowania sprzetu ani oprogramowania: dane przechowywane sa na serwerze dostawcy ustugi.

mate pliki tekstowe zapisywane na dysku uzytkownika podczas korzystania ze stron WWW, zapamietujace okreslone informacje o ustawie-
niach przegladarki (np. wybrany jezyk strony WWW, dane logowania) lub przesy+ajace pewne informacje z powrotem na serwery danej strony
(np. ustawienia zabezpieczen lub produkty w koszyku w sklepie internetowym); ciasteczko moze by¢ uzywane do utrzymywania sesji (tj. stanu
zalogowania) lub szerzej: do zapamietania dowolnych danych o postaci ciagu znakdw; pozwala m.in. spersonalizowac kolejne wejscia uzytkow-
nika na te sama strone oraz unikna¢ ponownego podawania tych samych danych; ciasteczka moga narazac uzytkownika na wiele zagrozen, gdyz
dziataja w sposdb niewidoczny i moga zapamietywac wiele wrazliwych informacji; nowelizacja prawa telekomunikacyjnego natozyta na wtasci-
cieli stron WWW obowiazek zamieszczenia w widocznym miejscu informacji o tym, ze witryna korzysta z ciasteczek, oraz wskazéwek na temat
tego, jak mozna wytaczyc ich obstuge.
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copyleft

crowdfunding

cyberprzemoc
(ang. cyberbullying)

dane osobowe

dane osobowe
wrazliwe

digitalizacja
domena publiczna
dozwolony uzytek

edutainment

emotikony
Eurydice

freemium

Gtowny Inspektor
Ochrony Danych
Osobowych (GIODO)
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narzedzie pozwalajace na reprodukowanie wolnej licencji w kolejnych utworach zaleznych; mechanizm copyleftu naktada na twérce dzieta
zaleznego obowiazek udostepnienia go na tej samej licencji, na jakiej udostepniono oryginalny utwoér; przyktadem stosowania zasady copyleft
jest licencja CC BY-SA.

(inaczej: finansowanie spotecznosciowe), internetowe pozyskiwanie Srodkow na realizacje jakiegos projektu od duzej liczby os6b wptacajacych
niewielkie kwoty. Crowdfunding staje sie coraz bardziej popularny, poniewaz umozliwia zdobycie finansowania niezalezne od wielkich wydaw-
cow, wytworni i sponsordw, czesto narzucajacych warunki wspdtpracy.

(inaczej: agresja elektroniczna), stosowanie przemocy poprzez: przesladowanie, zastraszanie, nekanie, wysmiewanie innych oséb przy pomocy
narzedzi typu elektronicznego, takich jak np. SMS, e-mail, witryny internetowe, fora dyskusyjne; osobe dopuszczajaca sie takich czynéw okresla
sie mianem stalkera.

wszelkie informacje dotyczace okreslonej osoby fizycznej (czyli zidentyfikowanej lub mozliwej do zidentyfikowania); nie mamy do czynienia

z danymi osobowymi wéwczas, gdy informacja dotyczy instytucji (np. firmy), grupy oséb, osoby fikcyjnej (np. postaci literackiej) czy takiej, ktorej
nie jesteSmy w stanie rozpoznaé; dane osobowe podlegaja ochronie i nie moga by¢ zbierane bez odpowiedniej podstawy prawnej (np. zgody
osoby, ktdrej dotycza).

dane osobowe, ktore podlegaja szczegélnej ochronie; naleza do nich informacje o rasie, pochodzeniu etnicznym, pogladach politycznych, prze-
konaniach religijnych, stanie zdrowia, przynaleznosci partyjnej, zwiazkowej lub wyznaniowej, kodzie genetycznym, natogach, zyciu seksualnym,
skazaniach i orzeczeniach dotyczacych mandatéw i kar.

dziatanie polegajace na przeniesieniu materiatéw zapisanych w postaci analogowej do formatu cyfrowego.

zbidr utworéw bedacych dobrem wspdlnym, do ktérych prawa autorskie wygasty (np. utwory Chopina), oraz utwory, ktére nigdy nie byty chro-
nione, poniewaz zostaty stworzone przed powstaniem prawa autorskiego.

mozliwos¢ nieodptatnego korzystania z dzieta bez zgody posiadacza praw majatkowych; dozwolony uzytek osobisty oznacza mozliwos¢ korzy-
stania z dzieta, jak rowniez kopiowanie go na uzytek wtasny lub oséb bliskich; istnieje takze dozwolony uzytek publiczny, z ktérego korzystaja
biblioteki, muzea, archiwa i szkoty.

(z ang. education: edukacja + entertainment: rozrywka); ogdlnie: wszelkie dziatania taczace edukacje z rozrywka; przekazywanie tresci edu-
kacyjnych potaczonych z rozrywka lub catkowicie ukrytych w réznych formach rozrywki i zabawy, takich jak np. quizy lub seriale; stosowane
czesto w mediach do masowego przekazywania wiedzy lub ksztattowania postaw spotecznych; patrz takze -> infotainment.

znaki emocji tworzone gtdwnie za pomoca znakéw interpunkcyjnych i liter alfabetu tacinskiego, np.: :-), *-7, ;P.

Sie¢ Informacji o Edukacji w Europie, istnieje od 1980 roku. Sie¢ sktada sie z biur krajowych (obecnie 40 biur w 36 krajach), utworzonych przez
ministerstwa edukacji poszczegélnych krajow, i z biura europejskiego (EACEA A7), utworzonego przez Komisje Europejska (Dyrekcja Generalna
ds. Edukacjii Kultury).

model biznesowy, w ktérym podstawowa ustuga lub produkt dostepne sa za darmo, a za wersje wyposazong w funkcjonalnos¢ dodatkowa (lub
przeznaczong do uzytku komercyjnego) ptaci sie dodatkowa optate; np. aplikacja sportowa Endomondo i Endomondo Pro, czy program Adobe
Reader i Adobe Reader Pro.

organ kontrolujacy zgodnos$¢ przetwarzania danych z przepisami o ochronie danych osobowych.
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GPG
GUI

hipertekst
infografika
infotainment

integralnos¢
kontekstualna

interfejs

konwencja
konwergencja
kompetencji
konwergencja mediow

oprogramowanie implementujace PGP.

graficzny interfejs uzytkownika, Srodowisko graficzne (ang. Graphical User Interface); ogdlne okreslenie dotyczace wizualnego sposobu komu-
nikowania sie komputer-uzytkownik.

1) sposob organizacji tresci, polegajacy na zastosowaniu odsytaczy; kieruja one uzytkownika do innych materiatéw, ktére nawiazuja do infor-
macji prezentowanych wczesniej; umozliwia to odbiorcy swobodne poruszanie sie pomiedzy tresciami; przyktadem hipertekstu jest artykut na
stronie WWW potaczony z innymi za pomoca linkow; 2) tekst uporzadkowany w opisany powyzej sposob.

przystepnai przejrzysta prezentacja danych, wiedzy lub informacji w formie grafiki.

(z ang. information: informacja + entertainment: rozrywka), zjawisko zacierania réznic pomiedzy przekazami informacyjnymi i rozrywkowymi;
obserwujemy je we wspdtczesnych mediach; patrz takze -> edutainment.

pojecie majace byc alternatywa wobec pojecia prywatnosci, wprowadzone przez amerykanska badaczke Helen Nissenbaum; poniewaz okre-
Slanie statych norm i granic prywatnosci jest bardzo trudne (szczegdlnie w kulturze cyfrowej), Nissenbaum proponuje, aby konieczny zakres
ochrony prywatnosci byt rozpoznawany zawsze w okreslonym kontekscie i odpowiednio do sytuagji.

czes¢ systemu operacyjnego odpowiedzialna za komunikowanie sie z uzytkownikiem; interakcja ta moze odbywac sie za pomoca tekstu i kla-
wiatury, grafikii kursora lub ruchdw palca na ekranie: przetwarzane sa sygnaty uzytkownika i maszyny.

umowa miedzynarodowa majaca skutki prawne.

taczenie sie i przenikanie kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych.

(tac. convergere: zbierad sig, upodabnia¢ sie), kulturowe i technologiczne przenikanie sie i taczenie réznych srodkéw przekazu, urzadzen infor-
matycznych i telekomunikacyjnych.

Krajowa Rada Radiofo- jeden z regulatoréw rynku medidw, chroni wolno$¢ stowa w radiu i telewizji oraz interesy odbiorcéw, zapewniajac otwarty i réznorodny cha-

nii i Telewizji (KRRIT)
lokowanie produktu

mapa mysli

media
spotecznosciowe
mem

multimedia
narracja cyfrowa

netykieta
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rakter mediéw; do zadan KRRiT naleza m.in. przyznawanie koncesji, kontrolowanie nadawcéw, badanie tresci i odbioru programéw radiowych

i telewizyjnych.

przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu lub nawigzywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposdb, ze stanowia one
element samej audycji.

szczegoblny rodzaj notowania, wedtug jego tworcow zwiekszajacy efektywnos¢ pracy i zapamietywania; metoda zostata opracowana przez
dwach brytyjskich naukowcdow: Tony'ego i Barry'ego Buzana; przy tworzeniu mapy mysli zaleca sie uzywania wielu koloréw i tworzenie struktu-
ry promienistej: posrodku kartki znajduje sie rysunek lub stowo odzwierciedlajace najwazniejsza idee, od niej rozchodza sie promieniscie inne
skojarzenia.

réznorodne narzedzia umozliwiajace uzytkownikom internetu rozbudowana interakcje; w zaleznosci od charakteru tej interakcji wyrdzniamy
wsrdd nich fora, czaty, blogi, portale spotecznosciowe, spotecznosci gier sieciowych, serwisy crowdfundingowe i wiele innych.

najczesciej zdjecie lub inna forma grafiki wraz z podpisem; memy rozpowszechniane sg gtéwnie w mediach spotecznosciowych.

media +aczace kilka réznych form przekazu (np. tekst, obraz statyczny, dzwiek, film); czesto pojecie to taczy sie z interaktywnoscia.

opowies¢ w formie multimedialnej; jej autor przekazuje tres¢ za pomoca potaczenia réznych form przekazu, np. tekstu, animacji, dzwieku,
obrazu, wideo; moze przybiera¢ forme hipertekstu, prezentagji, filmu.

zwyczajowy zbidr zasad kulturalnego zachowania w Internecie.
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savoire-vivre
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zwyczajowe reguty, ktdre maja na celu zapewnienie nam swobody komunikowania sie, ale tez okreslaja pewne obowiazki wobec 0séb, z ktérymi
sie komunikujemy.

elementy umozliwiajace dziatania na zbiorach, przydatne przy formutowaniu zapytan wyszukiwawczych; np. przy pomocy operatora AND
dokonuje sie potaczenia dwdch elementéw w jeden zbidr; korzystanie z operatorow logicznych znacznie zwieksza skutecznos¢ wyszukiwania;
najpopularniejszymi operatoramisa: AND, OR, NOT.

optata na rzecz medidw publicznych, uiszczana przez wszystkie gospodarstwa domowe lub osoby, niezaleznie od tego, czy posiadaja one
urzadzenia umozliwiajace odbior programéw radiowych lub telewizyjnych; obecnie optata audiowizualna obowiazuje np. we Francji, Holandii,
Niemczech czy Wielkiej Brytanii; w Polsce wprowadzenie optaty audiowizualnej zapowiedziat w styczniu 2014 r. 6wczesny Minister Kultury

i Dziedzictwa Narodowego Bogdan Zdrojewski. Obecnie opracowywane s3 zatozenia ustawy zastepujacej abonament radiowo-telewizyjny
optata audiowizualna.

organizacja zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi; OZZ-y zarzadzaja majatkowymi prawami autorskimi, gtéwnie
poprzez wydawanie licencji na korzystanie z utwordw.

zasoby edukacyjne na wolnych licencjach (lub przeniesione do domeny publicznej), udostepniane za posrednictwem dowolnych technologii
informacyjno-telekomunikacyjnych.
(skrét od ang. Pretty Good Privacy) standard szyfrowania m.in. poczty elektroniczne;j.
wytudzanie informacji osobistych (np. haset lub szczegdtow karty kredytowej) przez podszywanie sie przez godna zaufania osobe lub instytu-
cje, ktorej te dane sa potrzebne.
skopiowanie utworu (lub jego czesci) innego autora i przedstawienie pod wtasnym nazwiskiem.
(pluralizm zrédta, tresci i dostawcow; pluralizm zewnetrzny) wielos¢ medidw i réznorodnos¢ ich rodzajow; istnieje tez pluralizm wewnetrzny,
czyli réznorodnos¢ tresci dostarczanych odbiorcom.
internetowe nagrania audio (czasem tez wideo -> vodcast), najczesciej tworzace serie.
strategia okreslajaca ramy prawne i regulacyjne dziatalnosci mediéw; dotyczy tresci przekazéw medialnych, organizacji i funkcjonowania me-
diéw oraz ich technicznej infrastruktury.
tradycyjny zapis informacji, np. na tasmie filmowej, papierze, ptycie winylowej; w przeciwienstwie do postaci analogowej postac cyfrowa umoz-
liwia zapis za posrednictwem kodu binarnego: zer i jedynek.
hipotetyczny stan jednostki spowodowany Swiadomoscia dyskomfortu poznawczego, lukami w stanie wiedzy [Case, D. (2008) Looking for infor-
mation: a survey of research on infarmation seeking, needs and behavior. Amsterdam, Academic Press].
sfera zycia cztowieka, w ktora nie nalezy wkraczac bez pozwolenia. Ma ona swdj aspekt cielesny, terytorialny, informacyjny i komunikacyjny.
Prywatnos¢ jest chroniona przez prawo (m.in. przez Konstytucje RP i akty prawa miedzynarodowego). Ograniczenie prawa do prywatnosci
mozliwe jest tylko w okreslonych sytuacjach (na przyktad ze wzgledu na bezpieczenstwo publiczne czy ochrone zdrowia).
nadzor i kontrola dziatalnosci przedsiebiorstw medialnych; np. na rynku mediéw w Polsce regulacja tresci w radiofonii i telewizji zajmuje sie
KRRIT, kwestiami gospodarki i czestotliwosciami UKE, a kwestiami konkurencji UOKiK.
(z fr. ,wiedzie¢, jak zy¢”) zasady wtasciwego zachowania sie w towarzystwie; niegdys (do pierwszej potowy XX wieku) byty one duzo bardziej
restrykcyjne, a ich przestrzeganie byto konieczne w wyzszych sferach spotecznych (choé istniat réwniez analogiczny zbidr niepisanych zasad
godnego i grzecznego zachowania obowiazujacego wsrod chtopstwa czy mieszczanstwa); dzi$ sa dobrymi wskazéwkami dotyczacymi eleganc-
kiego i kulturalnego sposobu bycia.
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sieciowy edytor tekstu
SPAM

sprzedaz w pakiecie

strona wiki
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(in. whistleblower)
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TOR
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Urzad Komunikacji
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mentow (UOKIK)
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wolne licencje
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i prawa konstytucyjne
zniewazenie
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edytor tekstu dziatajacy w Internecie; pliki przechowywane sa na serwerach dostawcy danej ustugi; obecnie najpopularniejszym sieciowym
edytorem tekstu jest Google Docs, jego otwarta alternatywa jest np. Pad.

niechciane, niepotrzebne, niezamdéwione wiadomosci elektroniczne; zwykle wysytane za posrednictwem e-maila i duzych serwiséw spoteczno-
Sciowych; spam ma najczesciej (ale nie zawsze) charakter reklamowy.

dostepna okresowo (np. tylko przez tydzien) sprzedaz pakietow gier, e-bookdw, albuméw muzycznych itp.; nabywca sam decyduje, ile zaptaci
za dany pakiet, za$ sprzedawca moze podawac progi cenowe lub premiowa¢ zakup za cene wyzsza niz Srednia dodatkowym produktem; w taki
sposob dziata np. Humble Bundle lub BookRage.

typ serwisu internetowego, w ktorym tres¢ mozna tworzy¢ i zmienia¢ za pomoca przegladarki internetowej; strony wiki s przede wszystkim
wykorzystywane do pracy nad projektami grupowymi.

ten, ktory bije na alarm. Osoba informujaca opinie publiczna o nieprawidtowosciach (etycznych, finansowych) w swoim miejscu pracy (moze to
by¢ jednostka budzetowa, prywatna firma itp.). Sygnalista jest np. Edward Snowden — byty pracownik firm Swiadczacych ustugi kontraktowe
dla amer. Agencji Bezpieczenstwa Narodowego (ang. National Security Agency, NSA) - ktory w 2013 r. ujawnit tajne dokumenty tej instytucji.
W wyniku tego wycieku w prasie opublikowano m.in. informacje o PRISM - programie inwigilacji prowadzonym przez NSA i polegajacym na
monitorowaniu na duzg skale kont poczty elektronicznej, potaczen telefonicznych, informacji z serwiséw spotecznosciowych itd.

ztosliwe i powtarzajace sie nagabywanie, naprzykrzanie sie czy przesladowanie, zagrazajace czyjemus bezpieczenstwu.

metody szyfrowania tresci komunikacji e-mail tak, by odczytac ja mogli tylko nadawca i adresaci.

(ang. The Onion Router), specjalne oprogramowanie, ktére pomaga ukry¢ lokalizacje (adres IP) oraz zapewni¢ poufnos$é komunikacji w sieci.
transmisja tresci audio lub wideo przez Internet w sposéb ciagty; uzytkownik albo odbiera strumien réwnoczesnie z innymi uzytkownikami
(internetowy odpowiednik radia lub telewizji), albo wybiera audycje lub pokaz wideo, a takze czas odbioru (odpowiednik Video-on-demand).
porozumienie dwdch lub wiecej stron majace na celu ustalenie wzajemnych obowiazkow i praw.

jeden z regulatoréw rynku mediéw, do jego zadan nalezy m.in. zarzadzanie czestotliwosciami, na ktorych sa nadawane programy radiowe i te-
lewizyjne.

urzad administracji publicznej; odpowiada za ksztattowanie polityki antymonopolowej oraz ochrone praw konsumentdw.

(ang. Video-On-Demand broadCAST) internetowe nagrania wideo, najczesciej tworzace serie; vodcast uznaje sie czasem za typ -> podcastu.
wytyczne dotyczace dostepnosci tresci internetowych; zbior wskazéwek, ktére pomagaja uniknaé btedow w tworzeniu tresci na stronach
WWW, tak aby byty one dostepne dla wszystkich uzytkownikéw (w tym oséb niepetnosprawnych np. niewidomych czy niedowidzacych); na
mocy rozporzadzenia Rady Ministrow podmioty realizujace zadania publiczne zobowiazane sa do dostosowania swoich serwiséw interneto-
wych do standardu WCAG (serwisy istniejace przed rozporzadzeniem musza to zrobic do 2015 r.).

licencje, ktére odpowiadaja definicji Wolnych Débr Kultury i respektujg prawa uzytkownikdw, czyli zezwalaja na korzystanie, rozpowszechnia-
nie, modyfikowanie oraz rozpowszechnianie modyfikacji utworu.

uprawnienia przystugujace obywatelom danego panstwa; wyrézniamy wolnosci i prawa osobiste, wolnosci i prawa polityczne oraz wolnosci

i prawa ekonomiczne, socjalne oraz kulturalne.

ublizanie komus, czesto przy uzyciu obelzywego, wulgarnego stownictwa, obrazliwych epitetéw czy inne zachowanie (gest, rysunek itp.) wobec
drugiej osoby wyrazajace pogarde dla godnosci drugiego cztowieka (art. 216 Kodeksu karnego).
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KORZYSTANIE Z INFORMACJI

ZAGADNIENIA

4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

ZRODLA INFORMAC)I

« Wie, ze informacja wystepuje w réznych formach;
np.rozumie, jakie s3 podstawowe réznice pomie-
dzy obrazem, tekstem czy filmem.

- Wie, ze istnieja rézne Zrédta informagji, tzn. ze
informacje mozna czerpaéz TV, internetu, radia,
ksiazek, gazet, od innych ludzi.

+ Wie, z jakich Zrédet skorzystaé, by uzyskaé po-
trzebne informacje, np. ze stownika obrazkowego,
pomocy rodzica/nauczyciela.

+ Wie, jakie sa najwazniejsze Zrédta informacji
dostosowane do jego wieku i poziomu edukacji
i umie z nich skorzysta¢; np. korzysta z drukowa-
nychielektronicznych encyklopediii stownikéw
dla dzieci.

Umie skorzystaé z biblioteki szkolnej, kierujac
sie wskazéwkami nauczyciela-bibliotekarza;
np.wybieralektury, korzystajacz rad nauczycie-
la-bibliotekarza.

Wie, ze forma informacji rézni sie w zaleznosci
od zrédta, np. opowiesé babci i tekst w ksiazce
przekazuja te sama tres¢ w rézny sposéb.

+ Wie, ze istnieja Zrédta informacji zréznicowane
pod wzgledem jakosci, co ma zasadnicze znaczenie
dlawynikéw pracy, np. dostrzega réznice miedzy
korzystaniem z popularnych portali interneto-
wych oraz ze zrédet encyklopedycznych.

Umie dokonaé wyboru Zrédetinformacji, kierujac
sie przede wszystkim kryterium jakosci; np. umie
skorzystaz wiarygodnych zrédet takich jak ency-
klopedie, stowniki drukowane lub elektroniczne.

Umie skorzystaé z zasobdéw biblioteki szkolnej
lub publicznej, samodzielnie wybierajac lektury
oraz dobierajac odpowiednie Zrédta informacji
do konkretnych zadan.

WYSZUKIWANIE
INFORMAC)I
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» Umie wyszukiwaé potrzebne informacje w Zré-
dtachinformacji dostosowanych do jej/jego wie-
ku, np. wyszukuje informacje na temat ulubionego
zwierzecia w stowniku obrazkowym lub rozma-
wiajac z rodzicem/nauczycielem.

- Wie, w jaki sposéb sformutowaé pytanie i popro-
si¢ dorostego o pomoc w dotarciu do informacji,
np. prosi rodzica o znalezienie zdje¢ ulubionego
zZwierzecia.

Umie wyszukaé potrzebne informacje w stowni-
kach i encyklopediach drukowanych, uzywajac
haset osobowych i przedmiotowych, np. znalez¢
w encyklopedii dla dzieci informacje na temat
stonecznikéw.

Wie, ze ,,jezyk komputera” rézni sie od jezyka
naturalnego, np. inaczej nalezy zapytaé o co$
babcie, a inaczej wpisaé hasto w wyszukiwarke.

Wie, jakich terminéw uzy¢ podczas wyszuki-
wania w elektronicznych Zrédtach informacji,
np. ze nalezy wpisaé,,stoneczniki uprawa”, a nie:
,jak uprawiaé stoneczniki?”.

Wie, Ze dziatania na zbiorach moga by¢ przydat-
ne przy wyszukiwaniu informacji, np. poznaje
mozliwosci prostych zastosowar operatoréw
logicznych (kot AND pies itp.).

Wie, ze komputer zawsze ,,robi” doktadnie to,
comusie,,kaze”, dlatego trzeba sie nauczy¢, jak
precyzyjnie wydawaé polecenia.

Wie, ze wynik wyszukiwania zalezy od tego, jak
bedzie sformutowane zapytanie informacyjno-
-wyszukiwawcze.

Wie, ze sa rézne strategie wyszukiwania informa-
cji, np. podczas korzystania z biblioteki szkolnej
badz z wyszukiwarki internetowe;j.

Umie skorzystac z fraz i operatoréw logicznych,
wyszukujac w elektronicznych zrédtach infor-
magji.
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ZAGADNIENIA

4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

KORZYSTANIE Z INFORMACJI

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

PODEJSCIE KRYTYCZNE
DO INFORMAC!I

 Rozumie, ze nie kazda informacja jest prawdziwa,
np. zdaje sobie sprawe, ze istniejg informacje
biedne i fatszywe.

+ Umie zadaé pytanie dotyczace wiarygodnosci
informacji; np. zadaje pytania ,mamo, czy to
prawda, ze...”.

+ Wie, ze informacje moga by¢ nieprawdziwe, nie-
peine, niedoktadne.

+ Umie ocenié prawdziwos$¢ informacji, korzystajac
ze swojej wiedzy i doswiadczenia, np. zdaje sobie
sprawe, ze zabawki nie beda lataéiruszaésie tak,
jak przedstawia sie to w reklamach.

+ Wie, ze nadawcy informacji moga chcie¢ wywieraé
na nia/niego wptyw i sktaniaé do okreslonych
zachowan, np. wie, ze zabawki w reklamach wy-
gladaja lepiej niz w rzeczywistosci, co manacelu
zachecié do ich zakupu.

+ Wie, ze przekazywane informacje r6znia sie w za-
lezno$ci od intencji nadawcy; np. poréwnuje, jak
przekazywana jest ta samainformacjaw réznych
mediach.

Wie, jakie sa podstawowe kryteria oceny Zré-
detinformacji; np. wie, czym jest wiarygodnos¢,
tatwosciefektywno$é korzystania oraz szybko$é
dostepu w odniesieniu do zZrédet informacji.

Wie, ze informacje niskiej jako$ci moga prowadzié
do btednych wnioskéw, np. streszczenie z interne-
tu nie jest réwnoznaczne z oryginalnym tekstem
lektury.

Wie, ze nalezy weryfikowa¢ informacje poprzez
poréwnywanie ichw réznych zrédtach, np. w en-
cyklopediach drukowanych i w Zrédtach inter-
netowych.

WYKORZYSTANIE
INFORMAC)I
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» Umie przekazaé pozyskane informacje wtasnymi
stowami, np. opowiedzie¢, jak wyglada ulubione
zwierze.

+ Wie, ze nalezy rozmawia¢ na temat sposobow
korzystania z informacji, np. ré6znych sposobéw
porzadkowania i zapisywania znalezionych in-
formagji.

+ Wie, ze zasoby informacyjne trzeba porzadkowaé
w celu tatwego ich wykorzystania i odnalezienia.

+ Umie spisywaé wyniki swojej pracy; np. tworzy
dokumenty w edytorze tekstéw.

+ Umie zastosowaé proste schematy organizacji
informacji, np. tworzy katalogii foldery, opisuje
je w zrozumiaty dla siebie sposéb.

« Rozumie, ze umiejetnos¢ wyszukiwania informacji
jest wazna w zyciu, poniewaz na ich podstawie
bedzie podejmowata/podejmowat rézne decyzje.

Wie, ze prezentujac wyniki swojej pracy, powi-
nien bra¢ pod uwage potrzeby odbiorcéw, np.
inaczej przedstawiaé wiadomos$ci mtodszemu
rodzefistwu, a inaczej nauczycielowi.

Umie wykorzystywaé TIK podczas tworzenia,
ulepszaniaizapisywania wynikéw pracy; np. umie
skorzystaé z poczty e-mail, by przestaé wyniki
pracy kolegom.

Umie wykorzystywaé TIK do przedstawienia wy-
nikéw pracy, np. tworzy rézne formy prezentacji
informacji (tekst, tabele, ilustracje).
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KORZYSTANIE Z INFORMACJI

ZAGADNIENIA

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

ZRODLA INFORMAC)I

+ Rozumie specyfike poszczegélnych zrédet infor-
macji przeznaczonych do uzytku edukacyjnego lub
rozrywkowego, np. wie, ze piszac referat o historii
pitki noznej, powinien korzystaé z encyklopedii
sportu, a nie serwisu www.sport.pl.

Wie, ze zrédta informacji nalezy wybiera¢ $wia-
domie, majac na uwadze potrzeby informacyjne
oraz cel wykorzystania informacji.

Umie wybieraé Zrédta informacji przydatne
w procesie ksztatcenia, np. korzysta z serwisu
wolnelektury.pl.

+ Wie, jakie sa najwazniejsze Zzréd+ta informacji na-
ukoweji umie z nich skorzystaé w podstawowym
zakresie; np. korzysta z katalogéw elektronicz-
nych bibliotek akademickich.

+ Umie dokonaé wyboru zZrédet informacji, biorac
pod uwage dodatkowe kryteria takie jak relewan-
cja, dostepnosé i tatwosé korzystania.

+ Rozumie ograniczenia systemow organizacji in-
formacji, w tym, ze jezyki informacyjno-wyszu-
kiwawcze s3 jezykami sztucznymi, np.: rozumie
réznice pomiedzy wyszukiwaniem petnoteksto-
wym w jezyku naturalnym a wyszukiwaniem za
pomoca haset przedmiotowych; potrafi dobraé
odpowiednie operatory logiczne.

+ Wie, jaka jest réznica pomiedzy Zrédtami infor-
macji wykorzystywanymiw pracy naukoweji zyciu
codziennym, np. piszac prace o obcej kulturze
nie nalezy korzystaé z informacji na portalach
turystycznych.

Wie, jakie sa specjalistyczne zrédta informacji
odpowiednie dla réznych dyscyplin naukowych
iumie dokonadich optymalnego wyboru, np. baza
Medline w zakresie informacji zdrowotnej.

WYSZUKIWANIE
INFORMAC)I
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Umie dostosowywa¢ zapytanie do mozliwosci réz-
nych systeméw informacyjno-wyszukiwawczych,
np. stosowaé hasta osobowe w katalogach, a sto-
wa kluczowe w wyszukiwarkach internetowych.

Umie modyfikowac strategie wyszukiwania, by
uzyskacinny poziom ogélnosci wynikéw, np. doda-
wac kolejne terminy wyszukiwawcze, by zawezié
otrzymane wyniki.

Umie wykorzystywaé potencjat mediéw spo-
tecznosciowych, by dotrzeé do informacji, np.
od grupy znajomych na Facebooku dowiaduje sie,
co warto zwiedzié w czasie wakagji.

Umie biegle korzystaé z najwazniejszych zré-
detinformacji naukowej; np. sprawnie korzysta,
stosujac opcje wyszukiwania zaawansowanego,
zkatalogdéw bibliotecznych oraz z dziedzinowych
baz danych literatury naukowe;j.

Wie, jakie sa réznice pomiedzy hastami przedmio-
towymi, deskryptorami a stowami kluczowymi
i umie to wykorzystaé, wyszukujac informacje.

Umie wyszukiwaé z wykorzystaniem zaawan-
sowanych mozliwosci systeméw informacyjno-
-wyszukiwawczych, np. korzystajac podczas
wyszukiwania z opcji $ledzenia cytowan.
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ZAGADNIENIA

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

KORZYSTANIE Z INFORMACJI

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

PODEJSCIE KRYTYCZNE
DO INFORMAC!I

+ Wie, ze nalezy ocenia¢ wiarygodnos¢ informacji,
biorac pod uwage rézne kryteria, w tym wiary-
godno$c¢ zrédta, np. ze informacje zamieszczone
w,,Gazecie Wyborczej”,,,Fakcie” i,,Pudelku” maja
inny poziom wiarygodnosci.

Wie, ze informacja mozna manipulowaé w zalez-
nosci od pozadanego efektu przekazu.

Wie, z jakich zrédet skorzystaé, by zweryfikowaé
informacje; np. korzysta z encyklopedii PWN,
by potwierdzié informacje znalezione na blogu.

Umie selekcjonowacé informacje w kontekscie
potrzeb informacyjnych i wykonywanego zadania.

Umie dostrzeci okre$li¢ réznice pomiedzy przeka-
zem faktograficznym ainnym przekazem, w tym
opinia, ocena, krytyka.

+ Wie, ze rézne typy Zrédet informacji maja swoje
wady, zalety i ograniczenia, np. Wikipedia jest
aktualizowana na biezaco, ale jej wiarygodnos$é
i obiektywno$¢é moze by¢ nizsza niz encyklopedii
drukowanej.

+ Rozumie zagrozenia wynikajace z tendencyjnego
przedstawiania informacji, np. wie, ze wybiérczy
lub stronniczy opis sytuacji, sformutowany zgod-
nie z liniag programowa stacji, moze zafatszowa¢
obraz rzeczywistosci.

+ Umie poréwnaéinformacje zamieszczone w réz-
nych zrédtach naukowychina tej podstawie wy-
ciagnaé whasne wnioski.

» Umie przeprowadzi¢ krytyczna analize wykorzy-
stywanych zrédet naukowych.

+ Umie odréznié surowe dane bedace wynikiem
badan naukowych od ich interpretacji.

WYKORZYSTANIE
INFORMACI
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Wie, jak odpowiednio prezentowaé wyniki swojej
pracy; np. wie, Ze prezentacja musi byé przejrzy-
sta, zawiera¢ mato tekstu i materiatilustracyjny.

Umie taczyéiulepszaéinformacje w réznych for-
mach, zaczerpniete z réznych Zrédet, np. wyko-
rzystywaé w prezentacji klip.

Umie przygotowad prezentacje multimedialne
i wystepowac publicznie.

Umie dobraé narzedzia TIK pod katem efektyw-
nego wykorzystaniaizaprezentowania wynikéw
swojej pracy, np. potrafi ocenié, kiedy animacje
w prezentacji zwieksza jasnosé przekazu.

+ Umie wykorzystaé narzedzia TIK do pracy nad
projektami realizowanymi w grupie oraz na od-
legtosé, np. korzysta z dyskow sieciowych, by
dzieli¢ si¢ informacja z kolegami.

+ Umie uzywaé opcji przegladarek internetowych
w celu skorzystania z wynikéw wcze$niejszych
wyszukiwan, np. korzystaé z historii wyszukiwa-
nia, tworzy¢ zaktadki.

+ Umie przeprowadzi¢ dyskusje woké4 wybranego
zagadnienia w oparciu o istniejacy stan wiedzy

» Umie stosowac aparat pracy naukowej, umiesz-
czajac w swoich tekstach odpowiednie cytowania,
przypisy i bibliografie.
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KORZYSTANIE Z INFORMACJI

ZAGADNIENIA

STANDARD

ZRODLA INFORMAC)I

+ Wie, ze podstawa podejmowanych decyzji powinna by¢ zawsze informacja relewantna i wiarygodna.
« Wie, ze Zréd+ta informacji nalezy wybieraé $wiadomie, majac na uwadze potrzeby informacyjne oraz cel wykorzystania informacji.

+ Umie dokonaé wyboru zrédet informacji, kierujac sie przede wszystkim kryterium jakosci; np. korzysta z wiarygodnych zrédet takich jak encyklopedie, stowniki
drukowane lub elektroniczne.

+ Umie skorzystaé z zasobdéw biblioteki publicznej lub punktéw informacyjnych, jesli jest taka potrzeba; np. wie, ze jesli chce sie zdoby¢ informacje o mozliwosci
pozyskania dofinansowania z UE, nalezy uda¢ sie do Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich.

WYSZUKIWANIE
INFORMAC)I

+ Wie, ze urzadzenia i programy zawsze ,,robia” doktadnie to, co im sie ,,kaze”, dlatego trzeba si¢ nauczyd, jak precyzyjnie wydawac polecenia. Np. wynik wyszu-
kiwania zalezy od tego, jak bedzie sformutowane zapytanie informacyjno-wyszukiwawcze.

+ Umie skorzystad z fraz i operatoréw logicznych podczas wyszukiwania w elektronicznych zrédtach informacji.

+ Umie wykorzystywad potencjat medidéw spotecznosciowych i portali informacyjnych dostepnych w internecie, by dotrze¢ do potrzebnych informacji,
np. dowiaduje sie od grupy znajomych na Facebooku, co warto zwiedzi¢ w czasie wakacji.

» Umie wyszukaé potrzebne informacje w stownikach i encyklopediach drukowanych, uzywajac haset osobowych i przedmiotowych, np. znalezé w encyklopedii
informacje na temat Il wojny $wiatowe;j.

PODEJSCIE KRYTYCZNE
DO INFORMACII

- Wie, ze nadawcy informacji moga chcie¢ wywieraé na niego wptyw i sktaniaé do okreslonych zachowan, np. ze politycy odmiennych opcji méwia o danym wyda-
rzeniu w rézny sposéb, by uzyskaé poparcie polityczne.

+ Wie, ze nalezy weryfikowad informacje poprzez poré6wnywanie ich w réznych zrédtach, i wie, z jakich Zrédet skorzystacé, aby to zrobi¢; np. korzysta z encyklopedii
PWN, by potwierdzi¢ informacje znalezione na blogu.

- Wie, ze rézne typy zrédet informacji maja swoje wady, zalety i ograniczenia, np. Wikipedia jest aktualizowana na biezaco, ale jej wiarygodnos¢ i obiektywnosé
moze byé mniejsza niz encyklopedii drukowanej.

+ Umie selekcjonowaé informacje w kontekscie potrzeb informacyjnych i wykonywanego zadania.

» Umie oceni¢ prawdziwos¢ informacji, korzystajac ze swojej wiedzy i doswiadczenia, np. zdaje sobie sprawe, ze nie wszystkie przekazy marketingowe sa zgodne
z rzeczywistoscia.

WYKORZYSTANIE
INFORMAC)I
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+ Wie, ze zasoby informacyjne trzeba porzadkowa¢ w celu tatwego ich wykorzystania i odnalezienia.

+ Umie zastosowac¢ proste schematy organizacji informacji, np. tworzy katalogi i foldery, opisuje je w zrozumiaty dla siebie sposéb.

« Umie wykorzystywaé TIK podczas tworzenia, ulepszania i zapisywania wynikéw pracy; np. umie skorzystaé z poczty e-mail, by przestaé wyniki pracy.
+ Umie wykorzystywac TIK do przedstawienia wynikéw pracy, np. tworzy rézne formy prezentacji informacji (tekst, tabele, ilustracje).

- Umie uzywaé opcji przegladarek internetowych w celu skorzystania z wynikéw wcze$niejszych wyszukiwan, np. korzystaé z historii wyszukiwania, tworzy¢ zaktadki.
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ZAGADNIENIA

JEDNOSTKA W SRODOWISKU MEDIALNYM

4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

JA

» Wie, jakie sa jego/jej wtasne cechy oraz zna cechy najblizszego otoczenia; np.
rozpoznaje og6lne podobieristwa miejsci przedmiotéw, zauwaza w filmie taki
sam rower lub plac zabaw.

+ Umie odréznic siebie od innych; np. dostrzega na zdjeciach lub w filmach swoje
cechy w poréwnaniu z innymi (wzrost, kolor wtoséw).

- Wie, jak wyrazaé swoje potrzeby i emocje dotyczace mediéw; np. wskazuje na
to, co lubi; wybiera, ktéry film chce obejrzeé albo w ktéra gre zagrac.

« Umie dostrzec réznice miedzy swoim wizerunkiem, zdolnosciami i umie-
jetnosciami a cechami postaci w grze; np. grajac w gre komputerowa, ma
$wiadomos¢, ze po wyjsciu z niej nie bedzie miat/miata nadal trzech ,,zy¢”
jak jego/jej awatar.

Wie, ze korzystanie z mediow moze by¢ regulowane przez osoby doroste;
np. rodzice moga ograniczac czas spedzony przed telewizorem lub kompu-
terem lub dostep do pewnych tresci, gdyz niektére przekazy medialne sa
przeznaczone dla oséb starszych lub bardziej doswiadczonych.

JATINNI

+ Umie rozmawiad przez telefon lub przy uzyciu komunikatora; np. wie, ze gdy
rozmawia z kim$ przez telefon, to osoba ta istnieje naprawde.

+ Zna podstawowe zasady dobrego zachowania w czasie korzystania z mediéw;
np. wie, ze w kinie nie nalezy zachowywac sie gtosno, lub potrafi gra¢ w gre
komputerowa na zmiane z kims$ innym.

Wie, Ze istnieja rézne rodzaje komunikatéw (formalne i nieformalne);
np. dostrzega, ze innymi kanatamiiw inny sposéb komunikuje sie z kolegami
iz nauczycielem.

Umie obstugiwac¢ podstawowe narzedzia komunikacyjne; np. wybra¢ numer
w telefonie komérkowym lub rozpoczaé rozmowe/chat w komunikatorze
internetowym. Umie wystaé e-mail.

Wie, ze w komunikacji niebezposredniej (internet, telefon) uczestnicza inne
zywe osoby majace uczucia, np. wie, Ze napisanie ztosliwego komentarza na
czyj$ temat moze sprawic tej osobie przykros¢.

Umie poinformowac o sytuacji nietypowej lub niebezpiecznej; np. wie, jakie
sa numery alarmowe, potrafi je wybraé w telefonie, wie, jak skontaktowaé
sie zdalnie z rodzicem lub opiekunem.

JA10TOCZENIE
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+ Umie dostrzec w przekazie medialnym elementy znanego mu otoczenia;
np. poznaje znane mu/jej miejsca i potrafi je nazwaé.

+ Umie postugiwad sie na poziomie elementarnym rozmaitymi mediami;
np. samodzielnie wtacza telewizor i ustawia kanat z kreskéwkami lub uru-
chamia w telefonie aplikacje z ulubiona gra.

+ Wie, do czego stuza poszczegélne media (np. wie, ze telefon stuzy do rozmowy,
a telewizor do ogladania programéw, filméw i bajek).

Wie, ze $wiat przedstawiany w mediach moze sie r6znié od $wiata doswiadcza-
nego bezposrednio; np. wie, ze filmy moga by¢ oparte na wymyslonej fabule.

Wie, jakie sa zasady bezpieczeristwa i higieny korzystania z mediow;
np. ma swiadomosé, ze nie nalezy zbyt dtugo siedzied przed telewizorem lub
monitorem komputera.

Wie, ze dzieki mediom mozna poznawad $wiat; np. zdaje sobie sprawe, ze na
wybranym kanale telewizyjnym lub w internecie moze ogladac rzeczy odlegte
i nieznane mu z najblizszego otoczenia (dzieki filmom przyrodniczym itp.).
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JEDNOSTKA W SRODOWISKU MEDIALNYM

ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOtA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

JA

Wie, ze wizerunek mozna budowaé i prezentowaé na réine sposoby;
np. ma swiadomosé¢, ze osoba siedzaca po drugiej stronie monitora podczas
czatu moze by¢ zupetnie kims$ innym niz ta, za ktéra sie podaje.

Umie $§wiadomie kreowaé swéj wizerunek w podstawowym zakresie;
np. rejestrujac sie na nowym portalu, umie wybrad, kierujac sie wzgledami
bezpieczeristwa, ktére informacje o sobie podaje, a ktérych nie.

Wie, jakie dziatania w mediach moga mieé negatywne konsekwencje dla
niego/niej lub innych oséb; np. wie, ze Smieszny filmik z jego/jej udziatem,
wrzucony spontanicznie do internetu, moze kiedys zostaé wykorzystany
przeciwko niemu/niej.

Umie, w zaleznosci od potrzeb, tworzy¢ i modyfikowaé swéj wizerunek;
np. dotaczajac do jakiej$ grupy w sieci, podaje tylko wybrane informacje o sobie.
Rozumie szanse i zagrozenia wynikajace z budowania wtasnego wizerunku;
np.zwraca uwage nato, co i gdzie na jego/jej temat pojawia sie w internecie.
Ma swiadomos¢, ze nawet po skasowaniu jakiejs tresci w sieci i tak pozostaje
po niej slad.

Wie, Ze moze wyraza¢ siebie rozmaitymi srodkami w réznych mediach:
np. wie, jak pisa¢ blog; wie, gdzie moze zamieszczaé swoja twdrczo$¢ (zdjecia,
filmy, muzyka, itd) w internecie.

JATINNI

Umie stworzyé rézne komunikaty w zaleznosci od odbiorcy (formalne,
nieformalne); np. umie napisa¢ mail do nauczyciela.

Wie, jak znalez¢é w sieci osoby, ktére podzielaja jego/jej zainteresowania,
i umie sie z nimi komunikowaé; np. potrafi zatozyé nowy watek na forum lub
dotaczyé sie do istniejacej juz grupy dyskusyjne;j.

Wie, jak reagowa¢ na sytuacje niebezpieczne w internecie; np. wie, ze po-
winien zawiadomi¢ kogo$ dorostego, gdy ktos bedzie go atakowat, czy tez
proponowat mu rzeczy niewtasciwe lub niezgodne z prawem.

Rozumie zasady komunikacji niebezposredniej; np. potrafi wyjasnié réznice
i podobieristwa miedzy rozmowa na Zywo a rozmowa na czacie, a takze bierze
odpowiedzialno$¢ za komunikowane przez siebie tresci.

Umie wybraé narzedzia/technologie w zaleznosci od potrzeb komunikacyjnych;

np. $wiadomie wtacza lub wytacza kamere internetowa podczas rozmowy
przez komunikator.

Wie, jakie sa zasady komunikowania si¢ z innymi uzytkownikami mediéw;
np. wie, kiedy stosowac emotikony i potrafi zidentyfikowac ironig i sarkazm
w komunikacie w internecie.

Wie, jak uzywaé réznych rodzajéw komunikatéw do przekazywania okreslonych
tresci w zaleznosci od celu i potrzeb; np. inaczej pisze, gdy chce przekonaé
swoich znajomych, ainaczej, gdy jest to tre$¢ dla szerokiego grona odbiorcéw.
Wie, jak reagowac na przejawy agresji w internecie: np. wie, ze moze zgtosi¢
zachowanie agresywne do administratora strony WWW.

JA10TOCZENIE
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Umie aktywnie korzystaé z nowych mediéw; np. umie zainstalowaé aplikacje
w telefonie lub na komputerze, dotaczyé do portalu z grami itp.

Rozumie podstawowe zasady bezpieczeristwa w przestrzeni cyfrowej; np. nie
pobierazinternetu tresci nieznanych lub pochodzacych z niepewnych zrédet.

Wie, ze wszystkie tre$ci umieszczone w przestrzeni cyfrowej sa archiwizo-
wane; np. wie, ze usuniecie raz opublikowanego w internecie zdjecia czesto
jest niemozliwe.

Umie by¢ uczestnikiem wirtualnej grupy, np. umie dotaczy¢ do forum spe-
cjalistycznego i wie, Ze w internecie obowiazuja réwniez zasady wtasciwego
zachowania.

Wie, w jaki sposéb grupa i otoczenie wptywaja na jej/jego zycie, réwniez
w internecie; np. umie dostrzec wptyw komentarzy pod swoim wpisem na
portalu spoteczno$ciowym na wtasne wybory, decyzje i upodobania.

Umie aktywnie uczestniczy¢ w wybranych spotecznosciach on-line; np. wy-
mieniasie informacjami, wyraza opinie i prowadzi dyskusje w réznych sieciach
spotecznych w internecie.

Umie dziata¢ w grupie zdalnej; np. uczestniczy w dziataniach grupy ludzi,
ktérzy komunikuja sie tylko przez internet i nie spotykaja sie na zywo.
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ZAGADNIENIA

JEDNOSTKA W SRODOWISKU MEDIALNYM

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

JA

« Umie interpretowac poszczegélne elementy sktadowe cudzego wizerunku;
np.zdaje sobie sprawe, Ze wizerunek medialny 0séb publicznych wykorzystuje
jezyk i mowe ciata do realizacji zaktadanych celéw (np. pozyskania poparcia
wyborcéw).

Umie $wiadomie dba¢ o swdj wizerunek w zaleznosci od kontekstu; np. zda-
je sobie sprawe, Ze komentarze wpisane na portalu spoteczno$ciowym sa
elementem jej/jego tozsamosci w oczach innych, w tym réwniez przysztych
pracodawcéw.

Rozumie konsekwencje i potrzebe Swiadomego wptywu na wiasny wizerunek;
np. rozumie znaczenie ustawien prywatnosci w portalach spotecznosciowych.

+ Umie, w zalezno$ci od potrzeb, stworzyé wiarygodny wizerunek dostosowa-
ny do danej sytuacji lub odbiorcy (np. umie wykorzystaé jezyk i mowe ciata
w czasie zaje¢ akademickich lub w ramach przygotowywanych prac przy
uzyciu medidw).

Potrafi zareagowaé w sytuacji kryzysowej dotyczacej swojego wizerunku
(np. potrafi zazadad usuniecia nieprawdziwych tresci na swéj temat poprzez
wystanie odpowiednich sprostowar lub zaadresowanie odpowiednich wia-
domosci do administratoréw stron WWW).

JATINNI

Wie, jakie czynniki moga mieé¢ wptyw na przebieg komunikacji; np. zdaje
sobie sprawe, ze to, czy jej/jego wiadomos$¢ w rozmowie telefonicznej lub
kontakcie mailowym zostanie odebrana zgodnie z jej/jego intencja, zalezy
od sytuacji i mozliwosci odbiorcy.

.

Umie skutecznie i precyzyjnie porozumiewad sie z innymi, wykorzystujac do
tego réznego rodzaju kanaty komunikacji, réwniez formalne; np. umie ztozyé
przezinternet reklamacje zakupionego produktu.

Umie $wiadomie wybraé odpowiedni kanat komunikacyjny, w zaleznosci
od celu i mozliwosci nadawcy; np. wie, Ze zakoriczenie zwigzku intymnego
wymaga innej formyiinnego kanatu niz poinformowanie kogo$ o spéznieniu.

Umie zidentyfikowac sytuacje niebezpieczne w komunikacji z innymi uzyt-
kownikami (préby oszustwa, ataki agresji, naruszenie prywatnosci i praw)
i wie, jak im przeciwdziataé; np. wie, w jaki sposéb sprawdzi¢ wiarygodno$é
sprzedawcy na portalu aukcyjnym.

Umie przekonywaé innych do swoich racji za posrednictwem medidw,
dostosowujac swéj komunikat do odbiorcy i do celu swojej wypowiedzi
(np. umie prowadzié dyskusje pod opublikowanym na portalu artykutem, nie
obrazajac rozméwcy).

Umie wywieraé wptyw nainnych dzieki odpowiedniemu jezykowi i wtasciwie
dobranym kanatom komunikacji (np. umie naméwi¢ znajomych na portalu
spotecznosciowym do dziatania spotecznego na uczelni).

Wie, ze komunikacja za posrednictwem mediéw ma ograniczenia, i umie im
przeciwdziataé (np. telefonuje lub rozmawia bezposrednio, gdy zauwaza, ze
rozmowa pisemna jest nieskuteczna).

Ma swiadomosé, ze niektdrzy odbiorcy jego komunikatéw moga by¢ mniej
kompetentni i umie dostosowaé swoja komunikacje do ich mozliwosci; np.
wie, ze niektérzy nauczyciele akademiccy rzadko odbieraja maile i w razie
potrzeby potrafi znaleZ¢ inny skuteczny kanat komunikacji z nimi.

JA10TOCZENIE
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Wie, Ze rézne grupy istniejace w otoczeniu medialnym maja swéj specyficzny
charakter, zasady funkcjonowania oraz dynamike; np. wskazuje réznice po-
miedzy spotecznosciami on-line oséb, ktére sie nigdy nie spotkaty, a tymi,
ktére znaja sie np. ze szkoty.

Umie wykorzystywaé spotecznosciowy potencjat sieci dla realizacji wtasnych
celéw; np. potrafi w zaleznosci od potrzeby znaleZé pozadany produkt lub
ustuge i poznaé opinie innych uzytkownikéw na jej temat.

Wie, jak zainicjowaé powstanie grupy i inne grupowe dziatania w internecie;
np. umie zatozy¢ grupe dyskusyjna albo zaplanowaé wydarzenie na portalu
spotecznosciowym i zachecié¢ innych do uczestnictwa.

Wie, ze przestrzenr internetu i przestrzen realna przenikaja sie, a zasady
dotyczace relacji miedzyludzkich sa bardzo podobne w obu przypadkach, np.
wie, Ze praca wykonywana grupowo wymaga zaangazowania tak w sytuacji
realnej, jak i w ramach komunikacji wirtualne;j.

+ Wie, ze czes¢ zycia spotecznego odbywa si¢ za posrednictwem mediéw, np.

wie, ze impreza studencka moze odby¢ sie na zywo, ale takze w internecie.

+ Umie zaplanowadi zrealizowaé dziatanie grupy przy zastosowaniu rozmaitych
kanatéw komunikacyjnych, wirtualnych i realnych (np. umie skoordynowac
przygotowania do wyboréw samorzadu studenckiego).
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JEDNOSTKA W SRODOWISKU MEDIALNYM

ZAGADNIENIA STANDARD

]A « Umie, w zaleznosci od potrzeb, tworzyé i modyfikowaé swéj wizerunek; np. ujawnia tylko niektére swoje dane w serwisach randkowych.

» Rozumie szanse i zagrozenia wynikajace z budowania wtasnego wizerunku; np. zwraca uwage na to, co i gdzie na jego/jej temat pojawia si¢ w internecie i ma
$wiadomosé, ze inne osoby moga szukaé informacji na jego/jej temat.

» Rozumie konsekwencje i potrzebe Swiadomego wptywu na wtasny wizerunek; np. rozumie znaczenie ustawien prywatnosci w portalach spotecznosciowych.

JATINNI + Rozumie zasady komunikacji niebezposredniej; np. potrafi wyjasnié réznice i podobieristwa miedzy rozmowa na zywo a rozmowa na czacie, a takze bierze odpo-
wiedzialno$¢ za komunikowane przez siebie tresci.

+ Wie, jak reagowaé na przejawy agresji w internecie: np. wie, ze moze zgtosi¢ zachowanie agresywne do administratora strony WWW.

+ Umie $wiadomie wybraé odpowiedni kanat komunikacyjny, w zaleznosci od celu i mozliwosci nadawcy; np. wie, ze zakoriczenie zwiazku intymnego wymaga innej
formy i innego kanatu niz poinformowanie kogos o sp6znieniu.

]A | []T[][:ZENlE « Umie aktywnie uczestniczyé w wybranych spotecznosciach on-line; np. wymienia sie informacjami, wyraza opinie i prowadzi dyskusje w réznych sieciach spo-
tecznych winternecie.

+ Wie, jak zainicjowaé powstanie grupy i inne grupowe dziatania w internecie; np. umie zatozy¢ grupe dyskusyjna albo zaplanowaé wydarzenie na portalu spo-
tecznosciowym i zacheci¢ innych do uczestnictwa.

- Wie, ze wszystkie tresci umieszczone w przestrzeni cyfrowej sa archiwizowane; np. wie, Ze usuniecie raz opublikowanego w internecie zdjecia czesto jest niemozliwe.

» Maswiadomo$é, ze winternecie rézne miejsca stuza do réznego typu aktywnosci i potrafi z nich korzystaé; np. wie, gdzie zamie$cié swoje CV, gdzie daé ogtoszenie
o sprzedazy auta i gdzie znalezé partnera zyciowego.

26 KATALOG KOMPETENCJI MEDIALNYCH, INFORMACYJNYCH I CYFROWYCH _2014



ZAGADNIENIA

4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

JEZYK MEDIOW

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

JEZYKOWA NATURA
MEDIOW

+ Wie, Ze postacie obserwowane w mediach, np. ukazywane na ekranie tele-
wizyjnym moga by fikcyjne.

+ Rozréznia postacie fikcyjne od rzeczywistych, np. wie, ze postacie z bajek
telewizyjnych: Gumisie, Kaczor Donald i inne nie istnieja w rzeczywistosci,
a sa jedynie wymystem cztowieka.

+ Rozumieréznice pomiedzy bezposrednia rozmowa a komunikacja przez media;
np. wie, ze podczas rozmowy telefonicznej styszymy jedynie gtos rozméwcy,
ale moze on pozostawac daleko od nas.

Wie, ze sarézne sposoby zapisywaniai przekazywania stéw, obrazéwi dzwie-
kéw, ze mozna przekazywaé te sama tresé za pomoca réznych urzadzen;
np. wie, ze mozna nagraé i odtwarzaé odgtosy przyrody i wtasnej mowy,
rysowaé, a potem zeskanowacé rysunek i ogladaé go na ekranie telewizora,
komputera lub smartfonu.

Zna i rozréznia rozmaite urzadzenia stuzace do przekazywania informacji;
np.radio, telewizja, komputer przytaczony do internetu, telefon komérkowy.

+ Wie, ze same przekazy audiowizualne, nawet prezentujace realnie istniejace
postacie, réznia sie od spotkania w rzeczywistym $wiecie; np. postacie obser-
wowane w telewizji, na ekranie kinowym lub komputerowym moga wygladaé
odmiennie, kiedy spotka je osobiscie.

Umie wskaza¢é najprostsze przyktady réznic pomiedzy jezykiem styszanym
w mediach (np. w telewizji) a jezykiem potocznym (styszanym wsréd whasnych
réwiesnikéw itp.); np. umie wskazaé na przyktadach, czym sie réznisie jezyk
ogladanej bajki od jezyka codziennej rozmowy.

Znaroézne formy przekazéw audio i wideo.

Umie wskazaé na przyktadach réznice miedzy formami przekazéw; np. umie
wskazaé, czym sia réznia: bajka wydana na DVD, emitowana w telewizji,
nagrana w formie audiobooka, drukowana w formie ksiazki lub wydana
w formie e-booka.

FUNKCJE KOMUNIKATOW
MEDIALNYCH

Umie rozréznié przekazy medialne, ktére wywotuja rézne emocje, np. strach,
smutek, radosé.

Umie wyrazaé swoja opinie o danym przekazie i uzasadnié, dlaczego mu sie
podoba lub nie; np. ,podoba mi sie ta bajka, bo te postacie sa bardzo zabawne”.

Umie zidentyfikowa¢ przekazy reklamowe, ktére go otaczaja; np. potrafi
rozpoznawac reklamy na ulicy, w prasie, telewizji, internecie.

Wie, ktére przekazy stuza zabawie, a ktére dotycza powaznych spraw, infor-
muja o pewnych wydarzeniach; np. umie rozrézni¢ pomiedzy bajka a progra-
mem dla dzieci, w kté6rym podawane s3 wiadomosci dotyczace naszego zycia.

KULTURA KOMUNIKAC)I
MEDIALNE)
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Wie, ze zaréwno stowa, jak i obrazy maja swoje specyficzne znaczenie; np.
wie, ze mozna poinformowac kogos zaré6wno za pomoca stowa, jak i rysun-
ku. Zna niektére znaki umowne np. znaki drogowe, sygnaty ostrzegawcze,
symbole :-) lub :-(.

Znairozumie réznice pomiedzy komunikowaniem za pomoca stéw i gestéw;
np. wie, co oznacza gest OK (uniesionego kciuka) lub V, a takze ktére gesty sa
uznawane za obrazliwe w jego kregu kulturowym.

Umie oceni¢ dany przekaz medialny w kategoriach estetycznych, uzasadnia-
jac swoja opinie; np. umie powiedzieé, ze w danym filmie sa ciekawe efekty
specjalne, ale niezbyt ciekawa tres¢ (akcja), ze bohater grany przez aktora
jest osoba godna nasladowania z jakiego$ powodu.

Umie postugiwaé sie wybranymi emotikonami w komunikacji SMS-owej
i internetowej; np. zna znaczenia najczesciej uzywanych symboli i wie, ze
w oficjalnych sytuacjach komunikacyjnych nie nalezy ich stosowa¢.
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JEZYK MEDIOW

ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOtA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

JEZYKOWA NATURA
MEDIOW

Zna pojecie technologii analogowej i cyfrowej; np. wie, ze media cyfrowe
opieraja sie na kodowaniu przekazéw w formie zapisu binarnego (zero-je-
dynkowego, innego niz powszechnie stosowany dziesietny).

Zna podstawowe pojecia zwiazane z jezykiem filmu oraz fotografii, zaréwno
w odniesieniu do mediéw analogowych, jak i cyfrowych; np. wie, czym jest
kadr, ujecie, montaz, zna proces powstawania fotografiii filmu w technologii
analogowej i cyfrowej.

Umie wiasnymi stowami wskaza¢ najprostsze réznice miedzy zapisami ana-
logowymi i cyfrowymi oraz wskazaé przyktady urzadzen do zapisu i odtwa-
rzania w obu technologiach; np. wie, czym rézni sie zapis fotografii cyfrowej
od zapisu na kliszy.

Znaréznice pomiedzy przekazem wideo, dzwiekowym i tekstowym.

Umie wskazad ograniczenia w odbiorze tych przekazéw oraz wyciagaé proste
whnioski praktyczne; np. wie, ze czytanie ksiazki wymaga wiekszego skupienia
uwagi i wyobrazZni niz ogladanie telewizji; Ze stuchanie radia zwykle mniej
angazuje uwage.

Rozumie pojecie multimediéw jako technologii integrujacych rézne techniki
przekazu; np. wie, ze tacza one dzwieki, teksty pisane, fotografie i filmy, ze
dzieki technologii cyfrowej mamy wieksza mozliwo$é nie tylko modyfikowania,
ale i taczenia zapisywanych dotad w odmienny sposéb przekazéw.

« Rozumie pojecie hipertekstu oraz umie wyjasnié réznice miedzy hipertek-

stem a tekstem linearnym; np. wie, Ze s to powiazane ze soba odsytaczami
teksty elektroniczne, ze utatwia to tworzenie skojarzer i zdobywanie wiedzy,
ze sposéb lektury hipertekstéw jest rézny od lektury drukowanych ksiazek.

+ Umierozréznia¢ podstawowe gatunki filmowe i telewizyjne; np. potrafi opisaé

wiasnymi stowami, czym charakteryzuja sie thriller, komedia romantyczna,
telenowela dokumentalna, talk show.

+ Rozumie zjawisko konwergencji medidw; np. zdaje sobie sprawe, jak tra-

dycyjne audycje i programy telewizyjne mozna odbieraé poprzez internet
w formie podcastéw i videocastéw, transmisji strumieniowych, jakie zmiany
to wywoduje w tresci przekazéw.

« Dostrzega, w jaki sposéb ten sam tekst kultury medialnej moze byé przedsta-

wiany za pomoca réznych nosnikow przekazu i reklamy; np. strony internetowe,
film kinowy i DVD, gadzety zwiazane z serig wydawnicza o Harrym Potterze.

FUNKCJE KOMUNIKATOW
MEDIALNYCH
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Wie, jakie podstawowe elementy powinna zawiera¢ kazda informacja, tak-
ze medialna; np. umie analizowaé dany przekaz wiadomosci telewizyjnych
(dlaczego, kto, co, kiedy, gdzie).

Rozumie réznice pomiedzy informacja a opinia.

Umie formutowa¢ komunikaty zréznicowane pod wzgledem funkcji w me-
diach (w tym takze spotecznosciowych); np. umie podaéinformacje o danym
przedsiewzieciu spotecznym czy kulturalnym oraz wyrazié swoja opinie; widzi
réznice pomiedzy tymi dwoma rodzajami wypowiedzi medialnych.

+ Umie dyskutowaé, formutujac wtasne opinie w mediach spotecznosciowych

i koncentrujac sie na merytorycznej stronie przekazu.

« Umie przekonywaé do swoich racji innych, uzasadniajac i obrazujac swoje

przekonania takze przy uzyciu sSrodkéw audiowizualnych; np. potrafi zaprezen-
towaé swoje stanowisko, przedstawié je w punktach, zilustrowaé przyktadami,
postuzyc sie obrazami, statystykami przedstawionymi w formie wizualnej.

» Umie zidentyfikowac komunikaty o charakterze perswazyjnym i reklamowym.

» Zna wybrane sposoby ukrywania reklamowego charakteru przekazu;

np. artykut sponsorowany, sponsorowane wpisy na forach dyskusyjnych,
lokowanie produktu lub znaku firmowego w filmie.
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ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

JEZYK MEDIOW

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

KULTURA KOMUNIKAC)I
MEDIALNE)

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Rozumie zjawisko wulgaryzacji kultury medialnej, umie oceniaé i wybieraé
przekazy, ktére temu przeciwdziataja; np. potrafi skrytykowaé film lub gre
komputerowa, wskazujac jej niski poziom, brak przestania, ubéstwo $rodkéw
obrazowania czy warstwy dzwiekowej, agresywny jezyk przekazu.

+ Zna wybrane normy grzecznosciowe adekwatne do réznych sytuacji komu-
nikacyjnych.

+ Umie uzy¢ prostych form grzeczno$ciowych wtasciwych dla konkretnej sy-
tuacji komunikacyjnej, w ktérej uczestniczy, lub we wtasnych komunikatach;
np. ,,dziekuje za uwage” podczas nagrywania audycji szkolnego radia lub
przygotowywania filmiku dla celéw projektu.

» Umie przettumaczyé emocje wyrazane emotikonami na zdania opisujace
i uzasadniajace te emocje w komunikacji internetowej; np. uzywa stwierdzen
takich jak: ,,Jestem smutny, rozczarowany” zamiast skrétu :-(.

+ Wie, ze jezyk przekazu powinien by¢ dostosowany do konkretnej sytuacji
komunikacyjnej.

+ Umie dostosowac wybrane elementy i formy jezyka do konkretnych sytuacji
komunikacyjnych; np. decyduje o zastosowaniu badz zaniechaniu uzywania
emotikon w nieformalnych SMS-ach, czatach z réwiesnikami, korespondencji
z nauczycielem.

» Zna podstawowe pojecia z zakresu estetyki, krytyki kulturalnej; np. potrafi
tworzyé recenzje przekazéw medialnych, operujac przyktadami i poréwna-
niami dziet audiowizualnych.

+ Wie, jakie znaczenie w komunikacji maja poszczegdlne gesty, mimika, postawa
ciata czy odlegtos¢ pomiedzy osobami, umie wskazywac odpowiednie przykta-
dy w przekazach audiowizualnych; np. potrafi okreslié¢ na podstawie zachowar
politykéw w studiu telewizyjnym ich stosunek do omawianych kwestii.
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JEZYK MEDIOW

ZAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

JEZYKOWA NATURA
MEDIOW

« Zna cechy réznicujace przekazu tekstowego dostosowanego do réznych mediéw
i potrafi dostosowywaé forme przekazu do medium; np. wie, czym rézni sie
dany tekst zapisany w formie linearnej, strony internetowej, e-maila, czatu,
SMS-a, postu w serwisie spotecznosciowym, wspdlnie pisanego dokumentu
w sieci (booksprint).

» Rozumie pojecie interfejsu w relacjach uzytkownik-medium; np. potrafischa-
rakteryzowaé réznice w sposobie korzystaniaz tabletuiz gazety, zinterfejsu
graficznego (GUI) i z interfejsu tekstowego aplikacji komputerowych.

Rozumie pojecie ekranu, umie opisaé jego role i przemiany w kulturze au-
diowizualnej; np. umie wskazaé réznice miedzy odbiorem filmu w kinie, na
ekranie telewizora, komputera i tabletu lub smartfonu.

- Rozumie pojecie medialnej reprezentacji rzeczywistosci i rozumie jej role
i ograniczenia w ksztattowaniu wiedzy o $wiecie; np. wie, jak przekazy
audiowizualne rézniasie od rzeczywistos$ci poznawanej bezposrednio, dlaczego
sa nazywane ,,obrazami” rzeczywistosci.

Rozumie pojecie tekstu w szerokim kulturowym znaczeniu; np. wie, w jaki
spos6b mozna postrzegaé film, rzezbe, architekture jako teksty kultury
ztozone z okre$lonych znakéw i kodéw jezykowych.

Umie dostosowad wtasny przekaz medialny do specyfiki ekranu projektora,
komputeraitabletu lub smartfonu; np. umie skomponowa¢ uktad prezentacji
multimedialnej (a takze strony WWW, e-portfolia, infografiki) z uwzgled-
nieniem podstawowych wymagar medium, na ktérym bedzie wyswietlana.

FUNKCJE KOMUNIKATOW
MEDIALNYCH

Umie tworzy¢ przekazy informacyjne i reklamowe np. dotyczace inicjatyw
spotecznych czy kulturalnych, w ktérych bierze udziat.

Wie, ze pewne przekazy informacyjne moga zawieraé elementy rozrywki, po-
trafi wskazaé przyktady takiego potaczenia w réznych gatunkach medialnych;
np. umie wskazaé, co w danym przekazie audiowizualnym jest elementem
telewizyjnego show, a co ma wartos¢ poznawcza.

Zna pojecia edutainment oraz infotainment.

Umie wskazaé przyktady komunikatéw medialnych oraz przedsiewzieé edu-
kacyjnych nalezacych do tych kategorii.

Umie tworzy¢ przekazy audiowizualne zawierajace zaréwno tresci informacyj-
ne, jakielementy rozrywkowe, wptywajace na emocje lub motywacje odbiorcy.

Zna podstawy wspétczesnych metod wywierania wptywu na ludzi, obejmu-
jacych reklame i elementy marketingu; np. umie wskaza¢ przyktady technik
stosowanych przez politykéw, sprzedawcéw itd. w przekazach audiowizualnych
dobieranych w celu przekonania nas do swojej racji lub produktu.

Umie taczyé elementy przekazu werbalnego z reprezentacjami wizualnymi
i dZzwiekowymi; np. umie tworzy¢ notatki oraz prezentacje, ktére zawieraja nie
tylko informacje, ale réwniez przekazy wizualne wyrazajace okreslone emocje.

KULTURA KOMUNIKACII
MEDIALNE)
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Rozumie i potrafi opisa¢ zasady zwiazane z savoir-vivre w zakresie komuni-
kowania sie z innymi osobami za posrednictwem medidw; np. wie, o jakiej
porze mozna zadzwonié do danej osoby ze wzgledu na petniona funkcje, w jaki
spos6b powinno sie odnosié do gosci w studio telewizyjnym itp.

Umie stosowal odpowiednia dykcje, intonacje gtosu i mowe ciata podczas
komunikacji bezposredniej oraz postugiwac sie symbolami w komunikacji
wizualnej; np. umie dobradilustracje do prezentacji tak, aby wyrazataréine
emocje lub przekonania.

Umie wykorzystaé podstawowe pojecia z zakresu retoryki.

Umie przygotowaé i wygtosié publiczne przeméwienie na zajeciach akade-
mickich; np. potrafi wystapi¢ publicznie, réwniez w studio radiowym i tele-
wizyjnym.

+ Umie stosowaé odpowiednia dykcje, intonacje gtosu i mowe ciata podczas
wystapien publicznych.
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ZAGADNIENIA

JEZYK MEDIOW

STANDARD

JEZYKOWA NATURA
MEDIOW

- rozumie pojecie hipertekstu; np. wie, Ze s3 to powiazane ze soba odsytaczami teksty elektroniczne, ze utatwia to tworzenie skojarzer i zdobywanie wiedzy,

7e spos6b lektury hipertekstéw jest rézny od lektury drukowanych ksiazek.
+ Umie rozréznia¢ podstawowe gatunki filmowe i telewizyjne, takie jak np. thriller, komedia romantyczna, telenowela dokumentalna, talk show.
» Rozumie pojecie interfejsu w relacjach uzytkownik-medium; np. zna podstawowe réznice w sposobie korzystania z tabletu i z gazety.

+ Rozumie najprostsze réznice miedzy zapisami analogowymi i cyfrowymi.

+ Umie wskaza¢ przyktady urzadzen pracujacych w technologiach analogowych i cyfrowych; np. wie, Ze wspétczesne urzadzenia rejestrujace dzwiek i obraz za-

pisuja go w formie plikéw lub strumieni o binarnej zawartosci.

» Zna zjawisko konwergencji mediéw; np. wie, ze tradycyjne audycje i programy telewizyjne mozna odbieraé poprzez internet w formie podcastéw, videocastéw

i transmisji strumieniowych, zna podstawowe implikacje tego zjawiska, takie jak mozliwo$¢ uniezaleznienia odbioru niektérych audycji od czasu i miejsca.

+ Zna podstawowe réznice pomiedzy przekazem wideo, dZzwiekowym i tekstowym.

+ Zna podstawowe ograniczenia w odbiorze tych przekazéw; np. wie, ze czytanie ksiazki wymaga wiekszego skupienia uwagi i wyobrazni niz ogladanie telewizji;

ze stuchanie radia zwykle mniej angazuje uwage.

+ Rozumie pojecie multimediéw jako technologii integrujacych rézne techniki przekazu; np. wie, ze tacza one dzwieki, teksty pisane, fotografie i filmy, ze techno-

logia cyfrowa oferuje wieksze mozliwosci modyfikowania i integrowania zapisywanych dotad w odmienny sposéb przekazéw.

FUNKCJE KOMUNIKATOW
MEDIALNYCH

+ Umie dyskutowaé, formutujac wiasne opinie w mediach spotecznosciowych i koncentrujac sie na merytorycznej stronie przekazu.
+ Umie tworzy¢ proste przekazy informacyjne i reklamowe; np. dotyczace inicjatyw spotecznych czy kulturalnych, w ktérych bierze udziat.

 Rozumie réznice pomiedzy informacja a opinia.

+ Umie formutowaé komunikaty zréznicowane pod wzgledem funkcji w mediach (w tym takze spoteczno$ciowych); np. umie podaé informacje o danym przedsie-

wzieciu biznesowym, spotecznym lub kulturalnym oraz wyrazi¢ swoja opinie; widzi réznice pomiedzy tymi dwoma rodzajami wypowiedzi medialnych.

+ Umie zidentyfikowa¢ komunikaty o charakterze perswazyjnym i reklamowym.

KULTURA KOMUNIKAC)I
MEDIALNE]

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

» Zna wybrane sposoby ukrywania reklamowego charakteru przekazu; np. artykut sponsorowany, sponsorowane wpisy na forach dyskusyjnych, lokowanie pro-

duktu lub znaku firmowego w filmie.

+ Umie postugiwacd sie wybranymi emotikonami w komunikacji SMS-owej i internetowej; np. zna znaczenia najczesciej uzywanych symbolii wie, ze sa akceptowane

w nieoficjalnych sytuacjach komunikacyjnych.

+ Wie, jakie znaczenie w komunikacji maja poszczegélne gesty, mimika, postawa ciata czy odlegtosé pomiedzy osobami; np. potrafi okreslié¢ na podstawie zachowar

politykéw w studiu telewizyjnym ich stosunek do omawianych kwestii.

+ Umie stosowac odpowiednia dykcje, intonacje gtosu i mowe ciata podczas komunikacji bezposrednie;j.
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KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

ZAGADNIENIA

4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

TWORZENIE

+ Wie, ze za pomoca narzedzi medialnych mozna przygotowac zdjecie, nagranie
dzwiekowe, krétki film wideo, rysunek.

+ Zna niektére narzedzia, ktérych mozna uzywaé do tworzenia tresci,
np. tablet, smartfon, laptop, komputer stacjonarny, aparat fotograficzny,
kamera wideo, dyktafon.

- Wie, Ze nowoczesne narzedzia moga petni¢ wiele funkcji jednoczesnie, np.
tablet mozna wykorzystaé do rysowania, jako aparat fotograficzny, kamere
wideo, edytor tekstu, komunikator wideo, platforme do gier itp., a aparat
fotograficzny najczesciej pozwala na nagrywanie wideo.

+ Umie samodzielnie korzysta¢ z medialnych narzedzi; np. dzieki aplikacjom
zainstalowanym natablecie lub na komputerze (foto, wideo, rysunek, dZwigk).

» Umie przygotowac z zastosowaniem prostego sprzetu zdjecie, nagranie
wlasnego gtosu lub dZwiekéw otoczenia, nagranie krétkiego filmu wideo,
narysowaé prosty obraz przy uzyciu odpowiedniego oprogramowania, wpro-
wadzaé tekst w edytorze tekstu.

Wie, ze tworzenie réznych komunikatéw mozliwe jest dzieki odpowiedniemu
oprogramowaniu (funkcja aparatu czy kamery w tablecie mozliwa jest dzieki
zainstalowanej aplikacji).

Wie, ze przy uzyciu réznorodnych narzedzi mozna tworzy¢ opowiesci
np. zdjeciowe, w formie filmowej lub dZwiekowej.

Prébuje tworzyé opowiesci, np. dopowiadajac do przedstawionego zdjecia czy
rysunku lub opowiadajac historie przedstawiona na wykonanym samodzielnie
rysunku lub zdjeciu.

Umie tworzy¢ opowiesci w grupie, np. dopowiadac historie do zdjecia albo
spontanicznie tworzy¢ w grupie opowies¢ (nauczyciel/animator przygotowuje
pierwsze zdanie, a dzieci kolejno dopowiadaja wtasne, budujac narracje;
éwiczenie moze tez rozpoczynaé sie od rysunku/zdjecia, a uczestnicy grupy
dorysowuja lub wyszukuja kolejne, by podtrzymaé narracje).

PRZETWARZANIE

- Wie, ze proste tresci medialne mozna przetwarzaé.

« Prébuje przy uzyciu prostego oprogramowania modyfikowaé zdjecie lub grafi-
ke, np. bawi sie programami do modyfikacji zdjeé lub narzedziem do rysowania.

Umie przetwarzaé w podstawowym zakresie dostepne tresci medialne (tekst,
zdjecia, grafike, filmy wideo, dZwiek) przy uzyciu prostego oprogramowania
do obrébki treéci lub aplikacji pozwalajacych na modyfikacje tresci jeszcze
przed publikacja (np. korekta i efekty zdje¢ w aplikacji do fotografowania,
tworzenia filméw itp.).

Wie, ze tresci analogowe mozna przeksztatci¢ na forme cyfrowa, odtwarzana
za pomoca cyfrowych urzadzen.

PREZENTOWANIE
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- Pokazuje osobie dorostejlub grupie réwiesnikéw (przy pomocy nauczyciela,
animatora, rodzica) efekty préb samodzielnego tworzenia i przetwarzania
komunikatéw, np. zdjecie z dorysowanymi lub doklejonymi elementami, obraz
cyfrowy z dorysowanymi w okreslonej aplikacji elementami itp.

Wykorzystujac komputer z rzutnikiem multimedialnym, samodzielny rzutnik
lub tablice interaktywna, potrafi przy wsparciu nauczyciela lub animatora
zaprezentowac przygotowane indywidualnie lub w grupie tresci medialne.

Potrafi wydrukowa¢ przygotowany lub znaleziony w internecie rysunek,
zdjecie, grafike lub tekst.
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ZAGADNIENIA

KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

TWORZENIE
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+ Umie przygotowac zestaw fotografii lub filmow, potrafi samodzielnie nagry-
waé réznorodne dzwieki, przygotowaé rysunek lub prosta forme graficzna
przy uzyciu oprogramowania, przygotowacé krétki tekst w edytorze tekstu.

« Zna nazwy niektérych aplikacji, ktére pozwalaja na twércze dziatania i ko-
munikacje z innymi ludZmi; wie, Ze do niektérych zastosowan istnieje wiele
aplikacji, rézniacych sie funkcjonalnoscia, wygladem interfejsu i sposobem
dziatania.

« Umie samodzielnie przygotowa¢ prosta opowie$¢é z wykorzystaniem komu-
nikatéw medialnych jednego typu (np. serii zdje¢ wykonanych przez réznych
ucznidéw, serii rysunkéw lub serii uje¢ filmowych), bazujac na przygotowanym
wczesniej prostym scenariuszu.

+ Umie tworzy¢ w grupie proste narracje medialne z wykorzystaniem mediéw
jednego typu, opartych na przygotowanym najpierw prostym scenariuszu.

« Umie samodzielnie i w grupie gromadzi¢ materiaty na dowolny temat przy
uzyciu jednego medium, np. fotografii, scen filmowych, rysunkéw, nagran,
elementéw graficznych.

Wie, czym jest podcast.

Potrafi pod kierunkiem nauczyciela lub animatora przygotowa¢ krétka au-
dycje radiowa.

Znaiprébuje tworzy¢ ztozone komunikaty wizualne: memy, komiksy, plakaty
i infografiki.

Zna najpopularniejsze aplikacje pozwalajace na twércze wykorzystywanie
mediéw (np. do tworzenia zdjeé, filméw, rysunkéw).

Umie samodzielnie przygotowa¢ prosta opowies¢ medialna z wykorzysta-
niem medidw jednego typu (zdje¢, grafik lub filméw), z dodaniem krétkich
elementow tekstowych opisujacych scene, zwiastujacych kolejne wydarzenia,
bazujac na przygotowanym wczesniej scenariuszu (np. w prostym edytorze
do tworzenia filméw, jak Windows Movie Maker, YouTube editor).

Umie przygotowac w grupie narracje ztozona z réznorodnych mediéw na
wybrany temat, przygotowujac wczesniej scenariusz wypowiedzi.

Umie planowaé zespotowo dziatania grupy w sieciowym edytorze teksto-
wym (np. pad, Google Docs, Pages iCloud) lub wymieniajac sie informacjami
na temat przygotowar i planowania projektu na blogu, w grupie w serwisie
spotecznosciowym lub za pomoca komunikatoréw sieciowych.

Umie wspéttworzyé w grupie proste teksty i prezentacje multimedialne przy
uzyciu narzedzi umozliwiajacych sieciowa wspétprace.

Prébuje korzystaé z narzedzi medialnych do tworzenia notatek. Wykorzystuje
w tym celu narzedzia pozwalajace na prace w chmurze, np. blog, sieciowy edy-
tor tekstu lub dedykowane do gromadzenia notatek narzedzie (np. Evernote)
lub aplikacje pozwalajace na stacjonarne gromadzenie tresci: edytor tekstu
czy program do tworzenia zrzutéw ekranu.

+ Prébuje tworzy¢ mapy mysli, korzystajac z kartki i kolorowych dtugopiséw,
kredek, flamastréw lub z aplikacji do rysowania (na komputerze, w tablecie).

- Wie, ze istnieja aplikacje do tworzenia map mysli i prébuje z nich korzystaé.
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KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOtA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

PRZETWARZANIE
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- Umie przetwarzad znalezione, dostepne lub samodzielnie przygotowane
tresci medialne (zdjecia, grafike, filmy wideo, dZwiek).

+ Wie, ze dziatania zwiazane z przetwarzaniem mediéw moga by¢ planowane
lub spontaniczne (np. remiksowanie na zywo muzyki, obrazu itp.).

+ Umie tworzy¢ cyfrowe narracje na bazie zmodyfikowanych, wczes$niej znale-
zionych lub przygotowanych tre$ci medialnych.

» Potrafi skanowa¢ dokumenty, zdjeciai przeprowadzadich podstawowa edycje
za pomoca programéw do skanowania.

- Wie, ze nie tylko tekst i obraz, ale takze muzyke i film mozna przenosié z for-

matu analogowego na cyfrowy, zgraé piosenke z ptyty winylowej lub kasety
magnetofonowe;j lub film z kasety VHS do komputera.

- Umie przetwarzaé znalezione, dostepne lub przygotowane wczeéniej rozbu-
dowane kolekcje tresci medialnych ztoZone ze zdjeé, grafiki, filméw wideo,
dzwieku (np. reorganizowaé archiwum: tworzyé nowy podziat na kategorie,
foldery itp., modyfikowa¢ czes¢ zasobdow i zastepowad zmienionymi mate-
riatami lub nowymi tresciami).

Potrafi planowa¢ dziatania zwiazane z przetwarzaniem (kolejno$é podej-
mowanych dziatan, np. przetwarzanie zdjecia, ktére bedzie wykorzystane
w filmie itp.).

Prébuje samodzielnie lub w grupie tworzy¢ rozbudowane cyfrowe narracje,
filmy, hipermedialne projekty (np. strony WWW, interaktywne opowiesci
np. MyHistro lub interaktywne plakaty, np. Glogster) oparte na zmodyfiko-
wanych samodzielnie lub przez cztonkéw grupy tresciach lub znalezionych
i przetworzonych materiatach.

Umie samodzielnie digitalizowa¢ tresci analogowe, np. skanowa¢ ksiazki,
gazety, dokumenty, zdjecia.

.

Znaanalogowe urzadzenia medialne: adapteri ptyty winylowe, magnetofon
kasetowy, odtwarzacz VHS itp. Wie, ze mozna tresci zapisane na analogowych
nosnikach przeksztatci¢ na format cyfrowy, np. podtaczajac do komputera
i korzystajac z aplikacji do obrébki muzyki lub wideo.

Probuje przetwarzad znalezione zdjecia i materiaty wideo w celu tworzenia
parodii, zmiany kontekstu komunikatéw i prezentacji nowych tresci (np. memy
z wykorzystaniem fragmentéw innych zdjec, zrzutéw ekranu, klatek filmo-
wych; komiksy; infografiki z wykorzystaniem znalezionych lub stworzonych
tresci wizualnych lub tekstowych; plakaty).
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KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

ZAGADNIENIA 10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

PREZENTUWAN'E + Umie obstugiwa¢ rzutnik multimedialny lub inne narzedzie o podobnym
zastosowaniu, np. wyswietla pojedyncze komunikaty: zdjecia, teksty, slajdy
prezentacji multimedialnej, filmy, strony internetowe.

+ Wie oistnieniu serwiséw internetowych, blogéw, narzedzi do kolektywnego
tworzenia tresci w internecie.

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

Umie obstugiwaé narzedzia do prezentowania tresci dostepnych odbiorcom
na zadanie w dowolnym czasie (prezentacje multimedialne dostepne asyn-
chronicznie: publikowanie w sieci plikdw do $ciagniecia lub obejrzenia przez
odbiorcéw), poprzez np. Slideshare, serwer plikéw lub ustuge przechowujaca
pliki w chmurze.

Umie prezentowaé tresci na blogu, publikowaé za pomoca narzedzi do kolek-
tywnego tworzenia tresci (np. sieciowy edytor tekstu).

Umie w grupie przygotowad prezentacje tresci za pomoca systemu typu wiki
oraz zaktadaé i moderowa¢ dyskusje sieciowe za pomoca listy dyskusyjnej,
forum oraz serwisow spotecznosciowych.

Zna podstawy obstugi narzedzi do prowadzenia zbiorowej komunikacji z wy-
korzystaniem dZwieku i wideo (np. Skype, Hangouts itp.).

Zna rézne formy dziennikarskie; wie, jak mozna prezentowa¢ rozmaite for-
my wypowiedzi w réznorodnych serwisach internetowych (np. publikowa¢
i opisywa¢ film w YouTube, wideo czy podcast w Archiwum Internetowym
internetarchive.org).

Wie, jakie sa podstawy pracy dziennikarskiej w internecie i potrafi po wcze-
$niejszym przygotowaniu publikowa¢ tresci na temat zycia w spotecznosci
lokalnej; np. wie, czym jest ,dziennikarstwo obywatelskie” i prébuje dziata¢
jako dziennikarz obywatelski.

Umie tworzy¢ proste archiwa cyfrowe ztozone ze zdigitalizowanych mate-
riatéw (np. na blogu, wiki, koncie w ustudze przechowujacej pliki w chmurze,
serwerze plikéw lub koncie w serwisie do publikacji i przechowywania tresci
jak np. Internet Archive).

35



KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

ZAGADNIENIA 16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

Twu RZEN'E - Umie samodzielnie i w grupie przygotowaé obszerny zestaw réznorodnych tresci medialnych na wybrany temat.
 Wie, czym jest videocast.
+ Potrafi przygotowaé samodzielnie lub w grupie cykl podcastéw lub videocastéw na dowolny temat.

- Potrafi tworzyé memy, komiksy, plakaty i infografiki na wybrany temat, na bazie przygotowanego samodzielnie lub w grupie scenariusza, zna aplikacje/ustugi
pozwalajace na szybkie przygotowanie (np. dzieki szablonom czy generatorom) wspomnianych form.

+ Ma swoje ulubione aplikacje pozwalajace na twércze wykorzystywanie mediéw (np. edytor tekstu, grafiki, dZwieku, program do obrébki zdje¢ w telefonie,
tablecie czy komputerze).

+ Umie swobodnie taczyéze soba réznorodne zgromadzone trescii tworzyé naich bazie rozbudowane narracje cyfrowe; np. blogi, wiki, opowiadanie hipertekstowe,
serwis internetowy, gazete on-line lub inne formy oparte na hipertekstowej architekturze.

« Potrafi tworzy¢ ztozone wypowiedzi medialne o charakterze linearnym, np. gazete w formacie PDF, EPUB, MOBI lub film (przygotowany na bazie zdje¢, scen
wideo, elementéw tekstowych i dZzwiekowych).

« Umie zrealizowaé w grupie projekt medialny z podziatem zadan dotyczacych przygotowywania sktadowych cze$ci medialnych oraz montowania w cato$é zgro-
madzonych elementéw lub ich kolekgji, np. umie organizowaé prace zwiazana z przygotowaniem dziatan grupy, korzystaé z sieciowego, grupowego kalendarza,
tworzy¢ listy zadan do zrealizowania (przy pomocy odpowiednich aplikacji lub ustugi do zarzadzania projektami), wiaczaé sie za pomoca narzedzi medialnych
do grupowej pracy, nadzorowa¢ przebieg prac grupy, realizacje kolejnych krokéw i tworzenie efektow projektu przy uzyciu sieciowych technologii wspétpracy,
takich jak portal edukacyjny, wiki, blog, edytory tekstu lub prezentacje multimedialne wspéttworzone przez internet, np. serwisy spotecznosciowe.

» Umie wspéttworzyé w grupie ztozone teksty i prezentacje multimedialne przy uzyciu sieciowych narzedzi wspétpracy (np. Google Docs, Prezi).

+ Umie dokumentowad i komentowaé otoczenie i zachodzace w nim procesy (samodzielnie lub w grupie), np. tworzy reportaz tekstowy, zdjeciowy, wideo, reportaz
radiowy i inne formy radiowe publikowane w formie podcastu, wywiady, nagrania wystepow (sportowych, muzycznych, przygotowanych przez inne kolezanki
i kolegow lub wtasnych).

+ Znanarzedzia pozwalajace na tworzenie notatek podczas pracy w sieci (narzedzia gromadzace dane w chmurze, np. blog, sieciowy edytor tekstu lub dedykowane
do tworzenia notatek). Korzysta z nich samodzielnie lub w grupie. Potrafi synchronizowaé notatki miedzy réznymi urzadzeniami (np. smartfon, tablet, komputer
przenosny i stacjonarny).

» Tworzy zaawansowane mapy mysli zaréwno z uzyciem tradycyjnych narzedzi, jak i dedykowanych aplikacji..
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ZAGADNIENIA

KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

PRZETWARZANIE

- Umie na zaawansowanym poziomie, samodzielnie i w grupie, modyfikowaé znalezione, dostepne lub przygotowane wczeéniej rozbudowane zasoby tresci mul-
timedialnych i hipermedialnych.

« Potrafi planowa¢ (samodzielnie i w grupie) dziatania zwiazane z przetwarzaniem oraz podejmowac spontaniczna aktywnos¢ zwiazana z remiksowaniem tresci.

+ Umie samodzielnie lub w grupie tworzy¢ zaawansowane cyfrowe narracje, filmy, hipermedialne projekty oparte na zmodyfikowanych (samodzielnie lub przez
uczestnikéw grupy) tresciach lub znalezionych, ztozonych komunikatach medialnych.

« Potrafi projektowa¢ aplikacje przy uzyciu dostepnych w sieci wizualnych edytoréw.

+ Umie, dziatajac w grupie, digitalizowac¢ analogowe tresci, np. wspélnie z innymi realizuje projekt digitalizacyjny oparty na wczesniej przygotowanym harmono-
gramie prac i podziale zadan.

« Przetwarza samodzielnie lub w grupie znalezione zdjecia i materiaty wideo w celu tworzenia parodii, zmiany kontekstu komunikatéw i prezentacji nowych tresci
(np. memy z wykorzystaniem fragmentéw innych zdjeé, zrzutéw ekranu, klatek filmowych; komiksy; infografiki z wykorzystaniem znalezionych lub stworzonych
tresci wizualnych lub tekstowych; plakaty).

PREZENTOWANIE

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Umie obstugiwaé narzedzia do prezentacji tresci w sieci w czasie rzeczywistym (synchronicznie, np. przy uzyciu sieciowego edytora prezentacji multimedialnych
lub komunikatora internetowego, np. Hangouts).

» Umie obstugiwaé systemy zarzadzania trescia, zarzadzaé lista autoréw i publikowanymi tre$ciami, dodawaé, edytowad i usuwadé tresci przy uzyciu narzedzi
typu blog czy sieciowy pakiet biurowy.

« Umie rozpowszechnia¢ informacje na temat wtasnej lub grupowej twérczosci; np. wykorzystuje serwisy spotecznosciowe do tworzenia przestrzeni publikacji
na okreslony temat.

-+ Umie tworzyé wydarzenia w serwisach spotecznosciowych, przygotowywad ich opisy i zapraszaé do uczestnictwa.

« Potrafi zarzadza¢ grupowa komunikacja wideo i audio za pomoca sieciowych komunikatoréw oraz korzystaé z zaawansowanych opgji, takich jak udostepnianie
ekranu.

+ Wie, jak funkcjonuje redakcja internetowa, potrafi wykorzystywaé umiejetnosci dziennikarskie do publikowania (przygotowanych wczesniej samodzielnie lub
w grupie) biezacych informacji na temat zycia spotecznosci lokalnej, w formie tekstowej, audio lub wideo.

« Umie redagowacd i publikowaé w sieci prezentowane za pomoca réznych mediéw wypowiedzi dziennikarskie zaré6wno na tematy lokalne, jak tez zwiazane z wta-
snymi zainteresowaniami, przekonaniami politycznymi itp.

« Wykorzystuje znane platformy publikacji do tworzenia rozbudowanych archiwéw cyfrowych ztozonych ze zdigitalizowanych materiatéw.

» Wykorzystuje ustugi i aplikacje do przechowywania danych w chmurze, do archiwizowania najwazniejszych plikéw, budowania zasobéw do pracy grupowej,
dzieleniasie tresciami z innymi osobami (np. Dropbox, Google Drive, iCloud, SkyDrive, Ubuntu One) i synchronizowania zasobéw miedzy réznymi urzadzeniami.
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KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

ZAGADNIENIA STUDENCI

Twu RZEN'E - Umie samodzielnie i w grupie przygotowaé obszerny zestaw réznorodnych tresci medialnych na zadany temat.
« Potrafi przygotowaé samodzielnie lub w grupie cykl podcastéw lub videocastéw na zadany temat.

« Potrafi tworzy¢ plakaty i infografiki (np. ilustrujace jakie$ zagadnienie lub uzupetniajace inne tresci) na zadany temat, wykorzystujac przygotowany wczesniej
scenariusz z uwzglednieniem wymogow prowadzacego zajecia.

« Zna aplikacje pozwalajace na zaawansowane, twércze wykorzystywanie medidw.

« Potrafi postugiwac sie na poziomie zaawansowanym wybranymi aplikacjami pozwalajacymi na twércze wykorzystywanie mediéw (np. edytor tekstu, grafiki,
dzwieku) i popularnymi, podstawowymi aplikacjami umozliwiajacymi twércza prace.

« Potrafi tworzyé rozbudowane narracje na dowolny temat, wykorzystujac narzedzia takie jak: blog, wiki, serwisy prezentujace linie czasu (np. MyHistro).

« Potrafi tworzy¢ ztozone wypowiedzi medialne o charakterze linearnym na dowolny temat.

» Potrafi wykorzystac te narzedzia do prezentacji okreslonego zagadnienia z programu studiéw lub aktualnej, lokalnej tematyki.

 Umie zrealizowaé w grupie projekt edukacyjny z wykorzystaniem narzedzi medialnych.

« Potrafi dzieli¢ si¢ zadaniami sktadowymi projektu.

» Umie montowa¢ w sp6jna wypowiedz réznorodne, przygotowane wczesniej przez grupe elementy sktadowe.

- Wie, jakie narzedzia wykorzystaé do wymiany informacji i wspélnej pracy w sieci (aplikacje i ustugi do zarzadzania projektami, serwisy spotecznosciowe,
agregatory tresci, komunikatory tekstowe i wideo, edytory tekstu i prezentacji online, wspétdzielone kalendarze, notatki itp.).

« Potrafi wybraé najbardziej odpowiednie narzedzia medialne potrzebne do wspdlnej twérczej pracy.

« Umie nadzorowa¢ przebieg pracy grupowej i w razie potrzeby przydzielaé zadania.

+ Umie samodzielnie i w grupie tworzy¢ ztozone wypowiedzi mono- i multimedialne na okreslony temat (np. w edytorze tekstu, narzedziu do tworzenia prezentacji).

+ Wie, jakich kanatéw komunikowania uzy¢, by wspélna praca nad przygotowywanym materiatem byta mozliwie najbardziej efektywna.

« Umie krytycznie opisywaé otoczenie, komentujaci dokumentujac zachodzace w nim procesy (samodzielnie lub w grupie), np. tworzyé reportaz tekstowy, zdjeciowy,
wideo, reportaz radiowy i inne formy radiowe publikowane w formie podcastu, wywiady, nagrania wyktadéw, dyskusji i spotkan towarzyskich. Potrafi wyko-
rzysta¢ wspomniane formy, omawiajac krytycznie biezace wydarzenia lokalne, z zycia uczelni lub najnowsze doniesienia zwiazane ze studiowanym kierunkiem.

+ Umie korzysta¢ na zaawansowanym poziomie z aplikacji pozwalajacych na tworzenie notatek.
« Wie, jak dzieli¢ sie notatkami i potrafi to robié.
+ Umie wykorzystacinne narzedzia do tworzenia i gromadzenia notatek, zrzutéw ekranu, zdje¢, filméw (np. blog, ustuge przechowywania danych w chmurze, wiki).

- Potrafi tworzy¢ notatki, wykorzystujac rézne narzedzia (np. smartfon, tablet, komputer przenoény i stacjonarny) oraz przesytaé je miedzy urzadzeniami
lub do innych oséb.

+ Zna programy do tworzenia map mysli i umie je wykorzystaé samodzielnie i w grupie w ramach studiéw (przy przygotowywaniu tekstéw, prezentacji itp.)
oraz dla poszerzania swoich zainteresowan.

- Zna programy pozwalajace na zaawansowanga prace z tekstem i przygotowywanie rozbudowanych publikacji (np. esejéw, raportéw badawczych itp.),
jak np. Scrivener.

« Znai potrafi wykorzystaé programy do zarzadzania cytowaniami, bibliografia i bazami tekstéw (np. Zotero, Mendeley, Papers itp.).
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ZAGADNIENIA

KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

STUDENCI

PRZETWARZANIE

- Potrafi modyfikowaé (rozbudowywaé, przebudowywacé) tematyczne kolekcje medialne (tekstéw, zdjeé, grafiki, dZzwiekédw, materiatéw multi- i hipermedialnych).

+ Umie planowaé (samodzielnie i w grupie) dziatania zwiazane z przetwarzaniem tematycznych kolekgji (np. uzupeniaé braki, dodawaé najnowsze informacje na

okreslony temat itp.).

+ Umie samodzielnie lub w grupie tworzy¢ rozbudowane narracje cyfrowe (z wykorzystaniem zmodyfikowanych tresci, takich jak narracja filmowa z zastosowaniem
zdjeé, wideo, dZwieku tta, gtosu lektora, narracje oparte na aplikacjach z linia czasu, narracje bazujace na hipertekstowej architekturze, np. z wykorzystaniem

bloga lub wiki) do omawiania biezacej, studiowanej tematyki.

+ Wie, jakie istnieja aplikacje mobilne i potrafi je wykorzysta¢: moga by¢ przydatne podczas pracy projektowej lub gromadzenia informacji na okreslony temat

(takze podczas pracy grupowej).

- Potrafi digitalizowa¢ treéci na biezace potrzeby, wykorzystujac narzedzia mobilne: skanowa¢ teksty, zdjecia, grafiki z wykorzystaniem odpowiedniej aplikacji

mobilnej, nagrywaé wideo lub dZzwiek z wyktadéw i dyskus;ji.

+ Umie wykorzystac samodzielnie lub w grupie znalezione lub przetworzone tresci w celu opracowania krytycznego medialnego komentarza (dotyczacego

np. lokalnej sytuacji na uczelni, tematu zajec itp.).

PREZENTOWANIE

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Umie obstugiwac narzedzia do prezentacji w sieci w czasie rzeczywistym (synchronicznie, np. przy uzyciu sieciowego edytora prezentacji multimedialnych lub

komunikatora internetowego, np. Hangouts).

- Potrafi zarchiwizowaé transmisje wideo z wyktadu, spotkania itp. i opublikowaé ja w sieci (np. Hangouts i YouTube).

+ Umie zarzadzac aplikacjami pozwalajacymi na wspétprace i publikacje w sieci (np. operowanie lista autoréw, publikowanymi tresciami i komentarzami, doda-

wanie i usuwanie tresci w narzedziach typu blog lub sieciowy pakiet biurowy, publikowanie przygotowanych materiatéw).

- Potrafi tworzy¢ otwarte i zamknigte grupy tematyczne w serwisach spotecznosciowych (np. na potrzeby projektu zaliczeniowego, rozszerzenia tematyki zajeé

lub wiasnych zainteresowan).

+ Umie tworzy¢ wydarzenia w serwisach spotecznosciowych, wznawia¢ je z nowa data, przygotowywac ich opisy i zapraszac do uczestnictwa.

« Potrafi zarzadzaé grupowa komunikacja wideo i audio w ramach pracy projektowej, przygotowywania do zajeé lub studiowania okreslonej tematyki czy rozwi-

jania zainteresowan.

« Potrafi wykorzystywaé umiejetnosci i wiedze dziennikarska do publikowania w formie tekstowej, audio lub wideo biezacych informacji na temat uczelni czy

spotecznosci studenckiej oraz do popularyzacji nauki.

- Tworzy tematyczne kolekcje (archiwa) zwiazane z tematyka studiéw lub zainteresowan, ztozone ze zarchiwizowanych materiatéw tekstowych, hipertekstowych,

audio, wideo lub materiatéw zdigitalizowanych.

+ Wykorzystuje ustugiiaplikacje do przechowywania danych w chmurze i dzielenia sie tak zgromadzonymi tresciami (np. Dropbox, Google Drive, iCloud, SkyDrive,

Ubuntu One, YouTube, chomikuj.pl).

- Znai potrafi obstugiwaé narzedzia sprzetowe lub w formie aplikacji do czytania e-publikacji (w formatach PDF, EPUB, MOBI) oraz dodawaé komentarze, kopiowa¢

notatki z tego typu publikacji (réwniez przy uzyciu dedykowanych narzedzi jak iAnnotate lub podobne).
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KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

LAGADNIENIA

STANDARD

TWORZENIE

+ Umie tworzyé zestawy tematyczne réznorodnych tresci medialnych (np. z okreslonych wydarzen, uroczystosci, zwiazane z zainteresowaniami) na bazie samodzielnie
przygotowanych tresci (zdjecia, teksty, wideo, audio).

» Wie, czym jest blog, wiki, podcast, videocast.

» Wie, czym sa memy i infografiki.

* Zna najpopularniejsze aplikacje pozwalajace na twércze korzystanie z mediéw (np. do tworzenia i modyfikowania zdjeé w urzadzeniach mobilnych, przetwarzania
zdjeé na komputerze stacjonarnym, montowania filméw w aplikacji stacjonarnej i przegladarkowej), potrafi korzysta¢ z nich na podstawowym poziomie.

« Umie samodzielnie przygotowaé prosta opowies¢ medialng z wykorzystaniem mediéw jednego typu (zdjeé, grafik lub filméw).

- Zna programy i aplikacje do edycji tekstu (stacjonarne i sieciowe), potrafi z nich korzystaé w podstawowym zakresie.

+ Umie wspéttworzyé w grupie proste teksty i prezentacje multimedialne przy uzyciu narzedzi umozliwiajacych sieciowa wspétprace.

« Potrafi, korzystajacz podrecznych narzedzi,dokumentowadikomentowacé otoczenie oraz zachodzace w nim procesy; np. tworzy reportaz tekstowy, zdjeciowy, wideo.
- Znai prébuje korzystaé z aplikacji do tworzenia notatek, takich jak notatnik, narzedzie do zrzutéw ekranu, stacjonarny lub sieciowy edytor tekstu, dyktafon.

- Potrafi gromadzi¢ notatki, wykorzystuje w tym celu narzedzia pozwalajace na prace w chmurze, np. blog, sieciowy edytor tekstu lub dedykowane do gromadzenia
notatek narzedzie lub ustugi przechowywania danych (Dropbox, Google Drive i inne).

- Potrafi tworzy¢ kopie zapasowe tresci przechowywanych na dysku bez uzycia chmury (np. na dysku zewnetrznym, pendrajwie itp.).

« Potrafi tworzyé mapy mysli, korzystajac z przyboréw biurowych lub cyfrowych narzedzi do notowania i tworzenia map mysli.

PRZETWARZANIE

« Umie przetwarzad znalezione, dostepne lub samodzielnie przygotowane tresci medialne (zdjecia, grafike, filmy wideo, dzwiek).

 Wie, ze dziatania zwiazane z przetwarzaniem mediéw moga by¢ planowane lub spontaniczne (np. remiksowanie na zywo muzyki, obrazu itp.).

« Wie, ze tresci analogowe mozna przeksztatcié na forme cyfrowa, odtwarzana za pomoca cyfrowych urzadzen.

- Potrafi digitalizowac tresci na biezace potrzeby, wykorzystujac narzedzia mobilne: skanowac teksty, zdjecia, grafiki z wykorzystaniem odpowiedniej aplikacji
mobilnej, nagrywaé wideo lub dzwiek.

+ Umie wykorzystaé samodzielnie lub w grupie znalezione lub przetworzone tresci w celu opracowania krytycznego medialnego komentarza (dotyczacego np. lokalnej
sytuacji w miejscu zamieszkania, sytuacji politycznej lub spotecznej).

PREZENTOWANIE
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« Potrafi wysytaé odnosniki do interesujacych tekstéw, obrazéw, filméw (np. mailem, publikowaé na profilu, stronie lub w grupie w serwisie spotecznosciowym).

« Potrafi przygotowad tekst w stacjonarnym lub sieciowym edytorze tekstu i przestaé go do zainteresowanych oséb w celu wspélnej edycji lub opublikowaé
(np. na blogu lub jako niezalezna strone WWW).

« Potrafi tworzy¢ otwarte i zamknigte grupy tematyczne w serwisach spotecznosciowych (np. na potrzeby rozwijania wtasnych zainteresowarn).

+ Umie tworzyé wydarzenia w serwisach spoteczno$ciowych, wznawiad je z nowa data, przygotowywad ich opisy i zapraszaé do uczestnictwa.

+ Zna podstawy obstugi narzedzi do prowadzenia zbiorowej komunikacji z wykorzystaniem dzwieku i wideo (np. Skype, Hangouts itp.).

« Potrafi wykorzystywaé podstawowe umiejetnoscii wiedze dziennikarska do publikowania biezacych informacji na temat sytuacji lokalnej, politycznej, spotecznejitp.

» Umie tworzy¢ proste archiwa cyfrowe ztozone ze zdigitalizowanych materiatéw (np. na blogu, wiki, koncie w ustudze przechowujacej pliki w chmurze, serwerze
plikéw lub koncie w serwisie do publikacji i przechowywania tresci jak np. Internet Archive).
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ETYKA | WARTOSCI W KOMUNIKAC)I | MEDIACH

ZAGADNIENIA 4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE) 1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

K[]MUN'KA[:]A » Umie na podstawowym poziomie rozrézni¢ dobro i zto w mediach i komu- + Wie, ze problem dobra i zta, ktamstwa i prawdy dotyczy takze mediow i ko-

nikacji; np. potrafi wskazaé zte postepowanie bohatera ogladanego filmu. munikacji; np. wie, Ze w telewizji mozna ustyszeé kkamstwo.

PRZEDMIOT REFLEKS)I
ETYCZNE)

+ Wie, ze istnieja spotecznie ustalone, okreslone reguty komunikacji i korzy-
stania z mediéw oraz ze nalezy sie do nich stosowac.

WYZWANIA ETYCZNE
A TRESCI MEDIOW
| KOMUNIKAC)I

+ Rozumie, Ze nalezy stosowaé sie do ograniczer w dostepie do tresci mediéw
wprowadzonych dla jego dobra, takich jak zakaz ogladania niektérych pro-
graméw w telewizji.

WYZWANIA ETYCZNE
W RELACJACH PRZEZ
MEDIA

+ Wie, Zze ma prawo do zachowania anonimowosci i prywatnosci; np. wie,
ze nie musi sie zgadzaé na zrobienie sobie zdjecia przez kogos$ obcego.
Wie, Ze nie musi podawad swojego adresu domowego osobie spotkanejw in-
ternecie (i Ze nie Swiadczy to o jej/jego ztych manierach).

Rozumie, ze komunikacja w mediach to wciaz komunikacja miedzy ludimi;
np. rozumie, ze po drugiej stronie ekranu siedzi inny cztowiek, ktéremu
nalezy sie szacunek.

+ Rozumie, ze komunikacja przez media nie moze byé wystarczajaca alternatywa
komunikacji interpersonalnej; np. rozumie wady przyjazni tylko przezinternet.

WYZWANIA ETYCZNE
A NORMY PRAWA

W MEDIACH

| KOMUNIKAC)I

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

» Wie, Ze przepisy prawa obejmuja takze media i komunikacje.

+ Rozumie konieczno$¢ przestrzegania prawa takze w perspektywie mediéw
i komunikacji.
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ETYKA | WARTOSCI W KOMUNIKAC)I | MEDIACH

ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOtA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

KOMUNIKACJA

| MEDIA JAKO
PRZEDMIOT REFLEKS)I
ETYCZNE)

+ Rozumie, dlaczego normy moralne i wartosci odnosza sie takze do mediéw
i komunikacji przez media; np. rozumie, dlaczego obrazanie kogo$ w internecie
toréwnie naganne postepowanie jak obrazanie drugiej osoby twarza w twarz.

» Umie wskaza¢ zagrozenia etyczne zwiazane z korzystaniem z medidw;
np. umie opowiedzie¢ o problemie manipulacji w reklamie telewizyjne;j.

- Umie stawiaé pytania dotyczace etycznych konsekwencji komunikacjii korzy-
staniaz mediéw w perspektywie wtasnych zachowar i do$wiadczen; np. potrafi
zastanowi¢ sie nad konsekwencjamii moralna ocena propozycji radykalnych
sposob6éw odchudzania, ktére publikuje na swoim blogu.

Rozumie, ze wyzwania etyczne w mediach i komunikacji dotycza nie tylko
sfery jej/jego whasnych doswiadczenr i umie zadawaé pytania na ten temat;
np. potrafi opisaé, na czym polega moralny problem zwiazany z kontrolowaniem
przez pracodawce aktywnosci internetowej pracownika oraz zadaé pytania
dotyczace natury tego problemu: granic prywatnosci pracownika, wymogéw
uczciwej i skutecznej pracy itp.

WYZWANIA ETYCZNE
A TRESCI MEDIOW
| KOMUNIKAC)I
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 Rozumie, dlaczego korzystajac z materiatéw dostepnych w internecie, na-
lezy szanowaé prace innych; np. rozumie, dlaczego wklejajac do prezentacji
multimedialnej obrazek $ciagniety z internetu, nalezy podaé jego zrédto.

+ Umie wskazad podstawowe wartosci w przekazie medialnym; np. wskazaé,
do jakich warto$ci odwotuje sie postepowanie bohatera ogladanego filmu.

+ Rozumie, Ze warto$ci promowane w tre$ci mediéw i komunikacji sa zalezne
od wielu czynnikéw; np. rozumie, ze reklama nie jest bezinteresownym in-
formowaniem o produkcie, poniewaz jej gtéwna funkcja jest zachecanie do
kupna produktu, rozbudzanie potrzeb itp.

+ Rozumie pojecie wolnosci stowa w perspektywie mediéw i komunikacji.

+ Rozumie potrzebe krytycznej tolerancji i otwartosci (takze na inne kultury)
przy kontakcie z tresciami mediéw.

« Potrafi rozpoznaé problem stereotypizacji i uprzedmiotowiania oséb w ko-
munikacji medialnej, np. potrafi wskazaé reklamy wykorzystujace stereotypy
ptciowe lub etniczne.

Wie, jakie czynniki wptywaja na obecno$éiksztatt okreslonych wartosciw me-
diach i komunikacji; np. wie, ze frakcja polityczna kontrolujaca media publiczne
moze mie¢ wptyw nawartosci, jakie dominowaé beda w przekazach tych medidéw.

Umie krytycznie analizowaé wartosci w tresci mediéw i komunikacji; np. wie-
dzac o zasadach dziatania tabloidéw, o modelu biznesowym tego gatunku
medialnego, potrafikrytycznie opisaé warto$ci promowane na famach ,,Faktu”.

Rozumie prawo do sprzeciwu lub czynnego oporu wobec tresci medialnych czy
komunikacji; np. rozumie, dlaczego moze protestowac przeciwko instalacji ba-
neréw reklamowych w budynku szkoty. Rozumie, ze instalacja dodatku AdBlock
w przegladarce wynika z jego prawa do kontrolowania tresci, ktére odbiera.

Wie o prawie dostepu do informacji, do dazenia do jej uzyskania oraz ogranicze-
niach z tym zwiazanych; np. zna wartos¢ czyjejs prywatnoscii wie, ze ogranicza
ona jego/jej wtasne prawo do dostepu do informacji. Zna pojecie informacji
publiczneji wie o prawie dostepu do niej.

.

Rozumie problem komunikowania tresci takich jak przemoc, nagosé, prywat-
nos¢. Rozumie, ze problem ten dotyczyé moze takze treéci o charakterze histo-
rycznym; np. rozumie, ze nalezy zastanowic sie nad forma i stylem fotografii
dokumentujacej wizyte klasowa w Muzeum Auschwitz.

Rozumie pojecie etyki dziennikarskiej i umie wskazaé, jak odnosi sie ono do
réznych dostawcéw tresci.

Umie przedstawi¢ pozytywna interpretacje pojecia hakowania jako dziatania
zmierzajacego do dostosowania systemu (medium) do wtasnych celéw.

Rozumie problem uprzedmiotowiania oséb w komunikacji medialnej oraz
potrafi wskazaé przekonania (i zwiazane z nimi komunikaty medialne), ktére
budza jego/jej sprzeciw natury etycznej.
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ZAGADNIENIA

ETYKA | WARTOSCI W KOMUNIKAC)I | MEDIACH

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

WYZWANIA ETYCZNE
W RELACJACH PRZEZ
MEDIA

- Wie, ze prywatnosé whasnaiinnych jest wartoscia; np. wie, dlaczego nie nalezy
podawaé numeru telefonu znajomej osoby innym bez jej wyraZnej zgody.

+ Umie stosowa¢ w komunikacji w internecie zasady netykiety.

+ Rozumie postawe krytycznej otwartosci i tolerancji w relacjach w mediach;

np. rozumie, ze dyskutujac on-line, nie zawsze ma sie racje i czasem warto
zaakceptowaé argument drugiej strony.

+ Rozumie problem moralnej oceny zachowar komunikacyjnych w mediach; np.
rozumie, Ze oSmieszanie kogo$ w internecie ma taka sama wartos$¢é moralna
jak oSmieszanie innej osoby w komunikacji bezposredniej.

+ Rozumie pojecie mowy nienawisci w internecie i potrafi je odnie$¢ do wypo-
wiedzi obserwowanych on-line oraz do idei wolnosci stowa.

Rozumie wartos¢ wspétpracy miedzy uzytkownikamiinternetu (w perspek-
tywie zjawisk takich jak ruch open source, Wikipedia, crowdsourcing, peer-
-production itp.).

WYZWANIA ETYCZNE
A NORMY PRAWA

W MEDIACH

| KOMUNIKAC)I

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

» Wie, ze ma wynikajace z praw cztowieka i z konstytucji prawo dostepu do
informacji i korzystania z mediow.

» Wie, ze system prawny nie zawsze odpowiednio szybko reaguje na nowe
zjawiska w mediach; np. zna pojecie stalkingu i wie, Ze jeszcze niedawno nie
byto takiego przestepstwa w kodeksie karnym.

« Rozumie, ze nie wszystkie zasady komunikacji i funkcjonowania w mediach
musza byé regulowane przez przepisy prawa; np. umie wyjasni¢ zasady i zna-
czenie kultury dyskusji na forach internetowych oraz pokazaé, ktére z tych
zasad nie wynikaja wprost z przepiséw prawa, a mimo to obowiazuja.
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ETYKA | WARTOSCI W KOMUNIKAC)I | MEDIACH

ZAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZJALNA)

STUDENCI

KOMUNIKACJA

| MEDIA JAKO
PRZEDMIOT REFLEKSJI
ETYCZNE)

+ Umie zdefiniowaé i zanalizowaé wyzwania etyczne w perspektywie mediéw
i komunikacji niezaleznie od wtasnych doswiadczen oraz potrafi znalezé pomoc
w ich krytycznej analizie i rozwiazywaniu probleméw; np. potrafi krytycznie
zanalizowac etyczny problem zdrady on-line dzieki znalezionym w Internecie
wypowiedziom psychologéw, badaniom itp.

Umie podjaérefleksje etyczna nad komunikacja i mediami z réznych perspek-
tyw, np. dziatalnosci biznesowej, reklamy, polityki, edukacji, nauki, z punktu
widzenia réznych sy steméw moralnych.

Rozumie problem jezyka stosowanego w dyskusjach nad etyka mediow i komu-
nikacji; np. rozumie problem zdefiniowania pojecia piractwa komputerowego.

Rozumie potrzebe ksztattowania swoich postaw w komunikacjii korzystaniu
zmedidéw w kierunku wyksztatcenia wtasnych zasad postepowania opartych
o sumienie.

Umie wypracowac subiektywne zasady etyczne dotyczace komunikacji i ko-
rzystania z mediéw oraz stosowaé je na co dzien.

+ Rozumie pojecie plagiatu w kontekscie etyki pracy naukowej, rozumie pojecie
uczciwosci naukowe;j.

WYZWANIA ETYCZNE
A TRESCI MEDIOW
| KOMUNIKAC)I
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Umie praktycznie rozpoznaé wyzwania wobec etyki dziennikarskiej, obej-
mujacej rowniez innych nadawcéw tresci, z perspektywy réznych systemoéw
moralnych; np. potrafi skonfrontowaé zasady etyki dziennikarskiej dotyczace
prezentowania scen przemocy z przekazem ptynacym z obejrzanej relacji
korespondenta wojennego.

Umie odnie$¢ problem wolnosci stowa i pluralizmu mediéw do konkretnych
zjawisk medialnych; np. potrafi zanalizowaé funkcjonowanie Wikileaks w per-
spektywie wolnosci stowa i polityki bezpieczeristwa paristw.

Umie odnies¢ problem dobra wspélnego do systemu mediéw i komunikacji
zwykorzystaniem pojecia kultury (ekonomii) daru oraz pojeé zwiazanych zidea
otwartosci tresci w Internecie (Otwarta Nauka, Otwarte Zasoby Edukacyjne,
wolne licencje itp.); np. potrafi zanalizowaé model Wikipedii pod katem dobra
wspélnego, akcentujac znaczenie wolnych licencji wykorzystywanych przez
autordéw haset.

Umie krytycznie zanalizowaé problem dobra wspélnego w perspektywie tresci
medialnych, np. w perspektywie pojecia mediéw publicznych.

+ Rozumie pojecie prawa do bycia zapomnianym oraz umie okresli¢ problemy
zwiazane z jego stosowaniem w kontekscie wartosci takich jak wolno$¢ stowa
i prawo do informacji oraz ochrona débr osobistych.
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ZAGADNIENIA

ETYKA | WARTOSCI W KOMUNIKAC)I | MEDIACH

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZJALNA)

STUDENCI

WYZWANIA ETYCZNE
W RELACJACH PRZEZ
MEDIA

+ Umie okreslié¢ikrytycznie ocenié wartosci, ktérymi usprawiedliwia sie ogra-
niczanie prawa do prywatnosci w mediach (np. prawo do informacji, bezpie-
czeristwo narodowe).

Potrafi krytycznie podejs¢ do skodyfikowanych zasad netykiety.

Potrafi wypracowad wtasne zasady ksztattowania relacji w komunikacji przez
media w oparciu o osobiste doswiadczenia.

+ Zna pojecie integralnosci kontekstualnej (contextual integrity) w perspek-
tywie okreslania zakresu prywatnosci.

WYZWANIA ETYCZNE
A NORMY PRAWA

W MEDIACH

| KOMUNIKAC)I

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

Rozumie problem relacji miedzy prawem stanowionym a moralnoscia, szcze-
g6lnie w odniesieniu do prawa autorskiego, prawa wtasnoscii prawa do pry-
watnosci w mediach, oraz rozumie problem jezyka uzywanego w dyskusjach na
ten temat; np. rozumie ztozono$¢ moralnej oceny piractwa komputerowego,
potrafi rozwazaé, czy nielegalne korzystanie z programéw komputerowych
do celéw edukacyjnych jest etyczne czy nie. Potrafi krytycznie zanalizowaé
pojecie piractwa komputerowego.

Rozumie, ze normy funkcjonowania mediéw moga by¢ rézne w réznych sys-
temach prawnych i normatywnych.

Potrafi odnies¢ sig do problemu konieczno$ci przestrzegania prawa, podejmu-
jac prébe etycznej oceny zjawiska medialnego; np. rozumie, ze funkcjonowanie
portalu Redwatch w kulturze prawnej USA jest dozwolone jako wyraz wolnosci
stowa, a w Polsce traktowane jako przestepstwo. Rozumie, jakie problemy
rodzi zréznicowanie systemdéw prawnych i normatywnych, gdy podejmuje sie
probe moralnej oceny tego zjawiska.
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ETYKA | WARTOSCI W KOMUNIKAC)I | MEDIACH

ZAGADNIENIA

STANDARD

KOMUNIKACJA

| MEDIA JAKO
PRZEDMIOT REFLEKS)I
ETYCZNE)

+ Rozumie, dlaczego normy moralne i warto$ci odnosz3 sie takze do mediéw i komunikacji przez media; np. rozumie, dlaczego obrazanie kogo$ w internecie jest
réwnie niewtasciwym postepowaniem jak obrazanie drugiej osoby twarza w twarz.

» Rozumie, ze wyzwania etyczne w mediach i komunikacji dotycza nie tylko sfery jej/jego wtasnych doswiadczenr i umie zadawaé pytania na ten temat;
np. potrafi opisa¢, na czym polega moralny problem zwiazany z kontrolowaniem przez pracodawce aktywnosci internetowej pracownika oraz zada¢ pytania
dotyczace natury tego problemu: granic prywatnosci pracownika, wymogéw uczciwej i skutecznej pracy itp.

» Umie wypracowaé subiektywne zasady etyczne dotyczace komunikacji i korzystania z medidéw oraz stosowaé je na co dzien.

WYZWANIA ETYCZNE
A TRESCI MEDIOW
| KOMUNIKAC)I

- Wie, jakie czynniki wptywaja na obecno$é i ksztatt okreslonych wartosci w mediach i komunikacji; np. wie, Ze frakcja polityczna kontrolujaca media publiczne
moze mieé wptyw na wartosci, jakie dominowaé beda w przekazach tych mediéw.

+ Rozumie, dlaczego korzystajac z materiatéw dostepnych w internecie, nalezy szanowa¢ prace innych; np. rozumie, dlaczego wklejajac do prezentacji multime-
dialnej obrazek $ciagniety z internetu, nalezy podaé jego zrédto.

+ Rozumie prawo do sprzeciwu lub czynnego oporu wobec tresci medialnych czy komunikacji; np. rozumie, dlaczego moze protestowaé przeciwko instalacji
baneréw reklamowych w budynku szkoty. Rozumie, ze instalacja dodatku AdBlock w przegladarce wynika z jego prawa do kontrolowania tresci, ktére odbiera.

+ Rozumie problem komunikowania tresci takich jak przemoc, nagos¢, prywatnos¢. Rozumie, ze problem ten dotyczy¢ moze takze tresci o charakterze historycz-
nym; np. rozumie, ze nalezy zastanowi¢ sie nad forma i stylem fotografii dokumentujacej wizyte w Muzeum Auschwitz.

WYZWANIA ETYCZNE
W RELACJACH PRZEZ
MEDIA

WYZWANIA ETYCZNE
A NORMY PRAWA

W MEDIACH

| KOMUNIKAC)I
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- Wie, ze ma wynikajace z praw cztowieka i z konstytucji prawo dostepu do informacji i korzystania z mediéw.
+ Rozumie, ze normy funkcjonowania mediéw moga byé rézne w réznych systemach prawnych i normatywnych.

+ Rozumie konieczno$¢ przestrzegania prawa takze w perspektywie mediéw i komunikacji.
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BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA 4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE) 1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

ﬂcHR[]NA PRYWATNUSE' « Umie zakomunikowaé, e sie wstydzi i nie chce uczestniczyé w danej sytuacji « Wie, ze niektérych informacji nie wolno udostepniaé obcym i potrafi wymienié
komunikacyjnej; np. nie chce byé nagrywana/y lub fotografowana/y, nie chce typowe przyktady takich informacji i sytuacji (np. nie podaje obcym osobom
| W|ZERUNKU rozmawiaé przez telefon. adresu ani numeru telefonu).

 Wie, ze w razie watpliwosci trzeba zasiegnad rady rodzicéw lub opiekunéw.

- Wie, ze istnieje réznica pomiedzy zrobieniem zdjecia lub nakreceniem filmiku,
audostepnieniem ich publicznie, np. w internecie.

+ Umie wskazac proste przyktady upublicznienia (np. stronainternetowa, druk,
tablica ogltoszen, wystawa publiczna).

- Umie wymienié proste przyktady utworéw, ktérych moze by¢é autorem
(np. wiersz, opowiadanie, rysunek, fotografia).

+ Umie wymienié proste przyktady zapisow, ktére moga zawieraé jego wizerunek
(np. fotografia z rozpoznawalna twarza, wideo z jego udziatem).

- Wie, Ze ma prawo decydowa¢ o publikacji swojego wizerunku i swojego utworu.
» Wie, ze osobami odpowiedzialnymi za taka decyzje sa jego rodzice lub opie-
kunowie.

- Wie, do kogo moze sie zwréci¢ o pomoc w egzekwowaniu swoich praw i potrafi
wskazaé sytuacje, w ktérych powinien to uczynié.

ANUN'MUWUSE « Umie rozréznié proste sytuacje komunikacyjne anonimowe i nieanonimowe.

+ Wie, ze imienno$¢ moze byé pozorowana (np. rozméwca moze podaé fatszywe
nazwisko i funkcje).

» Umie wskazaé proste przyktady sytuacji, w ktérej moze lub powinien pozo-
sta¢ anonimowy (np. ze nie musi podawaé swoich danych wszystkim doro-
stym na zadanie), oraz sytuacji, w ktérej nie moze zachowaé anonimowosci
(np. na zadanie rozpoznanego nauczyciela wtasnej szkoty, policjanta).
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BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA

4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

BEZPIECZENSTWO
KOMUNIKACJI, PRACY
| TRANSAKC)I

« Umie zakomunikowaé, ze dana tre$é budzi w nim/niej strach lub poczucie

zagrozenia.

+ Wie, ze moze poprosi¢ dorostego o pomoc lub interwencje (np. wyjscie zkina,

wytaczenie filmu, przerwanie gry).

« Rozumie, co to jest sekret, tajemnica.
- Potrafi wskazaé proste przyktady informacji poufnych.

+ Umie wskazad przyktady osé6b (lub przedstawicieli zawodéw), ktérym mozna

powierzy¢informacje poufne np. rodzice, opiekunowie, wychowawca, lekarz,
psycholog.

« Umie w prosty sposéb dokonaé wyboru tresci, ktére odbiera, np. poprzez wyta-

czenie telewizora, zmiane kanatu, filmu, zamknigcie lub zmiane strony WWW.

NADZOR NAD SIECIA

+ Wie, ze powinien/powinna korzysta¢ z telewizora i internetu tylko pod nad-

zorem rodzicow i opiekundw.

+ Wie, ze powinien korzystaé z telewizji i internetu tylko pod nadzorem rodzicéw

i opiekunéw lub w wyznaczonych przez nich granicach (np. czas korzystania,
dozwolone kanaty, strony WWW).

UZALEZNIENIA | HIGIENA
KORZYSTANIA Z MEDIOW
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 Wie, ze rodzice lub opiekunowie decyduja o wyborze i czasie korzystania

z mediéw dla dobra dziecka.

+ Zna ograniczenia czasu korzystania z mediéw.

- Potrafi podaé proste przyktady przyczyn, dla ktérych ograniczenia czasu

korzystania z mediéw sa korzystne.

+ Zna oznakowanie stron WWW przeznaczonych dla dzieci; umie wymieniéich

przyktady.

- Wie, ze istnieja tresci szkodliwe i niedozwolone.
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ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

BEZPIECZENSTWO

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

OCHRONA PRYWATNOSCI
| WIZERUNKU

» Umie wskazaé réznice pomiedzy komunikacja prywatna a publiczna; np. wie,
7e podczas wypowiedzi na forum klasy lub szkoty nie podaje sie niektérych
faktow, ktére mozna podacz w rozmowie z przyjacielem lub cztonkiem naj-
blizszej rodziny, potrafi wskazaé przyktady rozméw lub innych aktéw komuni-
kacji, ktére mozna lub ktérych nie mozna uznaé za prywatne, oraz przyktady
rodzajéw informacji, ktore nie nadaja sie do publicznego komunikowania.

« Umie zdecydowaé, czy w danej sytuacji komunikacja powinna byé prywatna
czy publiczna.

Zna podstawowe sposoby zapewnienia prywatnosci komunikacji i wie, ze
moga réznic sie skutecznoscia np. wiadomos$¢ prywatna do konkretnej osoby
zamiast rozmowy na czacie, wiadomos$¢ e-mail zamiast rozmowy na forum
internetowym.

Wie, ze wiadomosci e-mail mozna szyfrowaé.

Wie, ze istnieja narzedzia zwiekszajace prywatnos¢ np. pluginy, dodatki sta-
nowiace rozszerzenia przegladarek WWW, ustawienia prywatnosci w prze-
gladarce.

ANONIMOWOSC
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- Wie, ze z sieci mozna korzystaé anonimowo (w tym takze, Ze anonimowo$é
moze by¢é ukryta za pomoca fatszywych danych).

+ Wie, ze jego wiasna anonimowo$¢é moze by¢ pozorna i tatwa do zdemasko-
wana lub pokonania.

+ Wie, ze w komunikacji przez media (np. internet) nie kazdy jest tym, za kogo
sie podaje.

+ Umie poda¢ przyktad sytuacji, w ktérej anonimowos¢ jest wskazana.

Wie, ze s3 specjalne narzedzia do zwiekszania anonimowosci w sieci, i umie
o nie spytac.

Wie, ze anonimowos¢ w sieci moze byé pozornaize mozliwe jest ustalenie au-
tora danejinformacji, nawet jezeli uzywat pseudonimu lub fatszywych danych;
np. ze w pewnych sytuacjach nawet zwykty internauta moze zidentyfikowa¢
osobe ukryta pod pseudonimem na podstawie innych udostepnionych przez
nig informacji oraz ze w razie potrzeby osoby lub instytucje dysponujace spe-
cjalistycznym oprogramowaniem moga identyfikowa¢ autora na podstawie
m.in. miejsca, urzadzen i faczy, z ktérych korzystat.

Wie, ze nawet korzystajac z odpowiednich narzedzi, moze utraci¢ anoni-
mowo$¢ przez nieostrozne udostepnienie informacji w tresci komunikacji
(np. ujawniajac swéj adres, imie lub informacje identyfikujace posrednio, jak
klasa, numer w dzienniku itp.).
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BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOtA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

BEZPIECZENSTWO
KOMUNIKACJI, PRACY
| TRANSAKC)I
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Wie, ze niektére dane powinny byé poufne.

Umie wskazaé przyktady takich danych (np. hasto do poczty elektronicznej
i innych kont).

Umie wskazaé proste przyktady sytuacji sprzyjajacych i niesprzyjajacych
zachowaniu takiej poufnosci (np. trudne hasto, dobre i zte sposoby prze-
chowywania haset, umieszczanie danych osobowychi teleadresowych w pu-
blicznych miejscach).

Wie, ze istnieja sposoby zapewnienia poufnosci danych.
Wie, do kogo moze sie zwréci¢ o pomoc w sprawach zwiazanych z poufnoscia
danych np. pedagog szkolny, nauczyciel informatyki.

Wie, jakie sa konsekwencje dokonywania zakupéw zdalnie (np. w sklepie
internetowym, na portalu aukcyjnym), a nie osobiscie; np. wie, ze zakupy
dokonywane zdalnie maja nieco inne konsekwencje niz zakupy dokonywane
osobiscie, ale ze s3 to rzeczywiste zakupy o realnych konsekwencjach praw-
nychi finansowych.

Wie, ze osoba w jego/jej wieku powinna takie operacje wykonywac wytacznie
w Scistej wspotpracy z rodzicami lub opiekunami prawnymi, za ich posred-
nictwem.

Wie, ze nalezy sie wylogowaé po zakoriczeniu pracy np. z konta poczty elek-
tronicznej, portali spotecznosciowych.

Wie, co to jest spam.
Umie wskazaé przyktady spamu.

Wie, Ze nie musi zgadza¢ sie na komunikacje, zwtaszcza jesli komunikacja
w danej sytuacji lub z danymi osobami powoduje poczucie zagrozenia lub
innego rodzaju dyskomfortu.

Wie, Ze w takiej sytuacji moze zwrdci¢ sie do dorostych po pomoc.

Wie, Ze dane prywatne moga byé traktowane jak towar (np. adres e-mail, dane
teleadresowe, preferencjeizachowania w sieci oraz poza nia sa gromadzone
i sprzedawane).

Umie korzystac z podstawowych narzedzi zapewniajacych bezpieczeristwo
komunikacji; np. Swiadomie korzysta z szyfrowanej transmisji (protokét
HTTPS) w portalach spotecznosciowych, poczcie elektronicznej, sklepie
internetowym, portalu aukcyjnym (a w przypadku posiadania konta mto-
dziezowego w banku, takze na stronie banku).

Wie, ze dokonywanie zakupéw online obarczone jest ryzykiem.

Wie, ze nalezy by¢ ostroznym przy podawaniu wtasnych danych osobowych
idanych karty kredytowej lub debetowej przy dokonywaniu zakupéw online
(np. trzeba zwracaé uwage na tzw. renome sklepu).

Umie przewidzie¢ konsekwencje dziatan w sieci, ktére moga spowodowaé
grozne sytuacje takze poza nia; np. nie podaje publicznie informacji o pla-
nowanej dtuzszej nieobecnosci w domu na portalu spotecznosciowym,
na ktérym podany jest réwniez adres zamieszkania.

Zna podstawowe reguty postepowania ze spamem.
Wie, co to jest stalking.

Znareguly postepowaniaw przypadku, gdy do$wiadczy ataku lub powezmie
informacje o zagrozeniu.

Wie, do kogo sie zwréci¢ o pomoc w takim przypadku.

Wie, co to jest cyberprzemoc i zna reguty postepowania w przypadku, gdy
doswiadczy ataku lub jest jego $wiadkiem.

Zna pojecie cyfrowego wizerunku.

Wie, ze cyfrowy wizerunek mozna ksztattowaé (np. odpowiednio dobierajac
zdjecia umieszczane w portalach spotecznosciowych).
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ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

BEZPIECZENSTWO

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

NADZOR NAD SIECIA

+ Wie, co to znaczy cenzura (rozumiana jako celowe ograniczanie dostepu do
informacji).

+ Wie, co to znaczy podstuchiwaé, réwniez w kontekscie technologii i sieci;
np. wie, ze kiedy pisze do kogos$ w internecie, jest mozliwe, ze czyta to tez
kto$ inny niz tylko adresat.

- Wie, ze sie¢ moze by¢ nadzorowana.
+ Wie, ze nadzér ten moze mie¢ wiele form, w tym forme cenzury lub podstuchu.

+ Wie, ze nadz6r moze nie byé zauwazalny dla nadzorowanych; np. ze skutkiem
nadzoru moze by¢ zmiana wynikéw wyszukiwania.

« Zna pojecie ciasteczka (cookie).
» Rozumie podstawowe zastosowania ciasteczek.

» Wie, ze ciasteczka bywaja naduzywane do dziatan sprzecznych z jego inte-
resem i bezpieczeristwem.

UZALEZNIENIA | HIGIENA
KORZYSTANIA Z MEDIOW
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- Wie, co oznacza pojecie ,,higiena” w odniesieniu do korzystania z mediéw.

+ Umie wskazaé proste zasady higieny (fizyczneji psychicznej) korzystania z me-
diéw, np.zwiazane z pora (takze: czasem korzystania z mediéw w stosunku do
czasu innych aktywnosci), miejscem, usytuowaniem urzadzen, pozycja ciata.

- Umie dostrzec sytuacje, w ktérych przekroczone zostaja granice higieny
korzystania z mediéw, takze w odniesieniu do swoich bliskich np. mama za
duzo gra w gry, kolega za duzo rozmawia przez telefon.

+ Wie, ze relacje zaposredniczone (przez media) maja wptyw narelacje bezpo-
$rednie i potrafi wskazaé proste przyktady takich zaleznosci; np. zdaje sobie
sprawe, Ze to, co napisze w sieci spotecznosciowej o osobie bliskiej, koledze,
nauczycielu czy osobie obcej lub to, w jaki sposéb sie do niej odniesie na in-
ternetowym forum, moze mie¢ konkretne konsekwencje dla bezposrednich
relacji z tymi (lub tez innymi) osobami.

- Wie, ze niektére wzorce zachowar moga prowadzi¢ do uzaleznienia.

+ Umie wymieni¢ przyktady niebezpiecznych wzorcéw zachowan,
np.rezygnowanie z bezposrednich kontaktéw réwiesniczych narzecz kontak-
téw zaposredniczonych (np. czatu internetowego, portali spotecznosciowych)
tam, gdzie nie ma to uzasadnienia w konkretnej sytuacji.

+ Umie zidentyfikowaé niebezpieczne wzorce i umie ich unikaé.
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BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

OCHRONA PRYWATNOSCI
| WIZERUNKU

Umie zidentyfikowad, czy dane narzedzie (np. czat na portalach spoteczno-

$ciowych) oferuje komunikacje prywatna (czyli dostepna tylko dla osobiscie
wybranych rozméwcéw).

Umie zidentyfikowaé zakres widoczno$ci komunikacji za pomoca danego
narzedzia np. widoczno$¢ czatu tylko dla rozméwcy, dla grupy (otwartej,
zamknietej), innego zbioru adresatéw (tzw. znajomych, kregu), dla wszystkich
odwiedzajacych.

Wie, ze cata komunikacja (np. czat lub wiadomosci,,prywatne” na portalach
spotecznosciowych) dostepna jest réwniez dla administratoréw serwiséw.
Umie postuzyd sie narzedziami zwiekszajacymi prywatnosé, np. pluginy,
dodatki stanowiace rozszerzenia przegladarek WWW, ustawienia prywat-
nosci w przegladarce.

Zna przeznaczenie regulaminéw na stronach WWW (serwisach WWW),
zktérych korzysta i wie, ze powinno sie je poznad przed skorzystaniem z da-
nego serwisu.

Rozumie tresci typowych regulaminéw korzystania ze stron WWW (serwiséw
WWW).

+ Umie samodzielnie postugiwaé sie metodami i narzedziami ochrony pry-
watnosci (np. skorzystaé z TOR Browser Bundle, zarzadzaé ciasteczkami
w przegladarce).

+ Rozumie regulaminy stron WWW (serwiséw WWW), z ktérych korzysta,
i umie Swiadomie podjaé decyzje dotyczace przyjecia albo odrzucenia ich
postanowien.

ANONIMOWOSC
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Zna przyktady narzedzi zwiekszajacych anonimowos¢; np. TOR, anonimowe
proxy, dystrybucja Linuksa TAILS.

Umie sie postuzyé przyktadowymi narzedziami o takich zastosowaniach
np. w okreslonych sytuacjach wytacza ustugilokalizacyjne dostepne w prze-
gladarce.

« Umie podejmowac trafne decyzje dotyczace wtasnej anonimowosci w réznych
sytuacjach komunikacyjnych.
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ZAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZJALNA)

BEZPIECZENSTWO

STUDENCI

BEZPIECZENSTWO
KOMUNIKAC)I, PRACY
| TRANSAKCJI

Umie rozpoznaé spam i typowe préby phishingu; np. zwraca uwage na to, ze
nie zgadza si¢ adres strony bankowe;j.

Wie, ze istnieja metody maskowania adresu nadawcy wiadomosci.
Wie, co to sa certyfikaty uwierzytelniajace (certyfikaty strony).

Wie, jak postepowad, kiedy napotyka najprostsze komunikaty o certyfikatach
np. nie akceptuje automatycznie kazdego napotkanego btednego certyfikatu
zgloszonego przez przegladarke.

Wie, ze istnieja narzedzia zwiekszajace bezpieczeristwo komunikacji.

Umie znaleZ¢ przyktadowe narzedzia zwiekszajace bezpieczeristwo komu-
nikacji np. szyfrowanie end-to-end, poczty elektronicznej, PGP/GPG, TOR.

Wie, ze konsekwencje zachowar komunikacyjnych (réwniez online) moga
wptywacé na inne osoby (np. informacja o koledze lub kolezance moze nega-
tywnie wptynaé naich bezpieczeristwo lub prywatnos¢).

Umie rozpoznaé stalking i wie, jak sie przed nim bronié.

Wie, ze nalezy zareagowaé w przypadku powziecia wiadomosci o przypadkach
nekania oséb trzecich (np. znajomych, réwiesnikéw).

Umie zarzadzaé cyfrowym wizerunkiem; $wiadomie podejmuje decyzje, na
ile cyfrowy wizerunek odzwierciedla jego prawdziwa tozsamos$¢; np. o pu-
blikowaniu danych oraz o zakresie publikowanych danych umozliwiajacych
odkrycie jego/jej tozsamosci.

+ Umie sie broni¢ przed spamem i prébami phishingu.

+ Umie skutecznie zadbal o bezpieczeristwo komunikacji ze stronami
i ustugami wymagajacymi podwyzszonego standardu bezpieczenstwa
(np. sieci spotecznosciowe, banki, serwisy zwigzane z ptatnosciami).

« Umie uzy¢ narzedzi zwiekszajacych bezpieczeristwo komunikacji np. PGP/
GPG, OTR.

+ Umie podejmowac trafne decyzje dotyczace udostepniania informacji o innych
w komunikacji online i offline, z uwzglednieniem preferencji oséb, ktérych te
informacje dotycza np. nie udostepnia na portalu spotecznosciowym zdjeé
znajomych niezyczacych sobie tego.

NADZOR NAD SIECIA
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Zna podstawowe cele wprowadzania nadzoru; np. walka z cyberprzestep-
czoscia, uzyskiwanie przez osoby lub instytucje przychodéw ze sprzedazy
prywatnych danych uzytkownikéw.

Wie, ze nadzér moze by¢ legalny lub bezprawny; ze moze by¢ prowadzony
przez organy panstwowe (np. policje) i osoby prywatne czy korporacje.

Wie, ze istnieja metody obej$cia/utrudnienia nadzoru, nie tylko techniczne;
np. potrafi wymieni¢ takie metody jak Swiadome umieszczanie informa-
cji fatszywych lub stosowanie szyfrowania nie tylko do tresci wrazliwych,
ale réwniez banalnych, celem utrudnienia identyfikacji, kiedy komunikacja
dotyczy waznych/wrazliwych kwestii.

Umie wymieni¢ przyktady korzystnych i niekorzystnych lub niebezpiecznych
zastosowan ciasteczek.

+ Umie korzystaé z narzedzi obejscia/utrudnienia nadzoru (np. TOR Browser
Bundle, serwery proxy, zmiana serweréw DNS).

« Umie podja¢ decyzje o doborze narzedzi do konkretnych celéw, biorac pod
uwage mozliwos$é nadzoru oséb trzecich nad tymi narzedziami oraz specyfike
tresci (np. prowadzenie zdalnych wywiadéw z osobami badanymi w ramach
pracy naukowej dotyczacejwrazliwych tematéw przez narzedzia zapewniajace
prywatnos$é i anonimowos¢ respondentéw).
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BEZPIECZENSTWO

LAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZJALNA)

STUDENCI

UZALEZNIENIA 1 HIGIENA
KORZYSTANIA Z MEDIOW
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+ Umie $wiadomie ksztattowaé swoje nawyki zwigzane z korzystaniem z tech-
nologii (np. wylogowuje sie z sieci spoteczno$ciowej lub zamyka komunikator,
by nie rozpraszaty przy odrabianiu pracy domowej).

+ Umie zaobserwowacd oznaki zagrozenia uzaleznieniem u siebie i u innych
(np. zaniedbywanie biezacych obowiazkéw wskutek poswiecania zbyt duzej
ilosci czasu na media spotecznosciowe).

- Wie, ze istnieja powiazania pomiedzy wtasnymi dziataniami w mediach ain-
nymi sferami zycia (np. publikowanie nieprzemyslanych wypowiedzi moze
skutkowac zt3 opinia przysztego pracodawcy lub nawet zamknigciem pew-
nych drég kariery).

+ Umie zareagowaé na negatywne zachowania u innych, np. pomagajac uzyskaé
pomoc specjalisty.
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BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA STANDARD

UGHRUNA PRYWATNUSE' » Umie zdecydowaé, czy w danej sytuacji komunikacja powinna byé prywatna czy publiczna.
+ Zna podstawowe sposoby zapewnienia prywatnos$ci komunikacji i wie, ze moga réznié sie skutecznos$cia; np. wiadomos¢ prywatna do konkretnej osoby zamiast
I WIZERUNKU rozmowy na czacie, wiadomos¢ e-mail zamiast rozmowy na forum internetowym.

+ Wie, ze wiadomosci e-mail mozna szyfrowad.

+ Umie postuzy¢ sie najprostszymi narzedziami zwiekszajacymi prywatno$é np. pluginy, dodatki stanowiace rozszerzenia przegladarek WWW, ustawienia pry-
watnosci w przegladarce.

+ Znaprzeznaczenie regulaminéw na stronach WWW (serwisach WWW), z ktérych korzysta i wie, ze powinno si¢ je poznaé przed skorzystaniem z danego serwisu.

« Rozumie tresci typowych regulaminéw korzystania ze stron WWW (serwiséw WWW).

AN[]N'M [] WUSE « Umie sie postuzyé najprostszyminarzedziami zwiekszajacymi anonimowosé, np. w okreslonych sytuacjach wytacza ustugilokalizacyjne dostepne w przegladarce.
+ Wie, Ze anonimowo$¢ w sieci moze by¢ pozorna i ze mozliwe jest ustalenie autora danej informacji, nawet jezeli uzywat pseudonimu lub fatszywych danych;
np. ze w pewnych sytuacjach nawet zwykty internauta moze zidentyfikowa¢ osobe ukryta pod pseudonimem na podstawie innych udostepnionych przez nia
informacji oraz ze w razie potrzeby osoby lub instytucje dysponujace specjalistycznym oprogramowaniem moga identyfikowad autora na podstawie m.in. miej-
sca, urzadzen i taczy, z ktérych korzystat.

- Wie, Ze nawet korzystajac z odpowiednich narzedzi, moze utraci¢ anonimowos$¢ przez nieostrozne udostepnienie informacji w tresci komunikacji (np. ujawniajac
swéj adres, imie lub informacje identyfikujace posrednio: miejsce pracy i stanowisko itp.).
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BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA STANDARD

BEZP'ECZENSTWU « Umie rozpoznaé spam i typowe préby phishingu; np. zwraca uwage na to, ze nie zgadza sie adres strony bankowe;j.
+ Wie, ze istnieja metody maskowania adresu nadawcy wiadomosci.
KOMUNIKACI, PRACY W o et
, yfikaty uwierzytelniajace (certyfikaty strony).
| TRANSAKC” - Wie, Ze strony przetwarzajace dane prywatne lub wrazliwe (np. strony bankéw, sieci spotecznosciowe, poczta, sklepy internetowe) powinny byé zabezpieczone

protokotem HTTPS.

+ Wie, jak postepowad, kiedy napotyka najprostsze komunikaty o certyfikatach np. nie akceptuje automatycznie kazdego napotkanego btednego certyfikatu
zgtoszonego przez przegladarke.

- Wie, ze istnieja narzedzia zwiekszajace bezpieczeristwo komunikacji.
+ Wie, ze dokonywanie zakupéw online obarczone jest ryzykiem.

+ Wie, ze nalezy by¢ ostroznym przy podawaniu wtasnych danych osobowych i danych karty kredytowej lub debetowej przy dokonywaniu zakupéw online
(np. trzeba zwracaé uwage na renome sklepu).

« Wie, ze konsekwencje zachowar komunikacyjnych (réwniez online) moga wptywaé na inne osoby (np. informacja o bliskich lub wspé4pracownikach moze nega-
tywnie wptynaé na ich bezpieczeristwo lub poczucie prywatnosci).

» Wie, co to jest spam.

+ Zna podstawowe reguty postepowania ze spamem.

+ Umie rozpozna¢ stalking.

+ Wie, ze nalezy reagowac¢ na stalking, réwniez w odniesieniu do 0séb trzecich (np. bliskich, wspétpracownikéw).

+ Umie rozpoznaé cyberprzemoc.

+ Wie, ze nalezy reagowa¢ na cyberprzemoc, réwniez w odniesieniu do 0sé6b trzecich (np. bliskich, wspétpracownikéw).
 Zna pojecie cyfrowego wizerunku.

- Wie, ze cyfrowy wizerunek mozna ksztattowaé (np. odpowiednio dobierajac zdjecia umieszczane w portalach spotecznosciowych).
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ZAGADNIENIA

STANDARD

BEZPIECZENSTWO

NADZOR NAD SIECIA

- Zna podstawowe cele wprowadzania nadzoru; np. walka z cyberprzestepczoscia, uzyskiwanie przez osoby lub instytucje przychodéw ze sprzedazy prywatnych

danych uzytkownikéw.

+ Wie, ze nadzér moze by¢ legalny lub bezprawny; ze moze by¢ prowadzony nie tylko przez organy paristwowe (np. policje), ale takze przez osoby prywatne czy

korporacje; ze nawet pewne formy nadzoru przez organy parnistwa moga by¢ nielegalne.
+ Wie, ze istnieja metody obejscia/utrudnienia nadzoru.
* Zna pojecie ciasteczka (cookie).
» Rozumie podstawowe zastosowania ciasteczek.

- Wie, ze ciasteczka bywaja wykorzystywane do dziatan sprzecznych z jego/jej interesem i bezpieczeristwem.

UZALEZNIENIA | HIGIENA
KORZYSTANIA Z MEDIOW

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

» Umie $wiadomie ksztattowad swoje nawyki zwigzane z korzystaniem z technologii (np. wylogowuje sie¢ z sieci spotecznosciowej lub zamyka komunikator, by nie

rozpraszaty przy pracy).

+ Umie zareagowa¢ na negatywne zachowania u innych, np. pomagajac uzyskaé pomoc specjalisty.

+ Umie zaobserwowa¢ oznaki zagrozenia uzaleznieniem u siebie i uinnych (np. zaniedbywanie biezacych obowiazkéw wskutek po$wiecania zbyt duzej ilo$ci czasu

na aktywno$é w mediach spoteczno$ciowych).

+ Wie, Ze istnieja powiazania pomiedzy wtasnymi dziataniami w mediach a innymi sferami zycia (np. publikowanie nieprzemyslanych wypowiedzi moze skutkowaé

z+3 opinia pracodawcy lub nawet zamknieciem pewnych drég kariery).
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PRAWO W KOMUNIKACII | MEDIACH

ZAGADNIENIA

4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

RODZAJE, ZRODEA

| PRAKTYKA STOSOWANIA
PRAWA W KONTEKSCIE
MEDIOW

Wie, co znaczy zobowiazaé sie do czegos$, uméwié sie na co$; rozumie koniecz-
no$é przestrzegania ustalonych zasad postepowania i sumiennie wykonuje
powierzone obowiazki. Np. gdy obieca mamie, ze posprzata zabawki w pokoju,
powinien/powinna to zrobi¢ zgodnie z dana obietnica.

Wie, ze istnieja okreslone reguty dobrego zachowania w stosunku do innych
os6b, panuje nad agresywnymi zachowaniami w sytuacjach konfliktowych.
Wie, Ze np. nie nalezy obrazaé innych dzieci, stosowaé wobec nich przemocy
czy zabieraé cudzych przedmiotéw bez pozwolenia.

Wie, czym s3a normy w komunikacji i umie je zastosowaé w podstawowych
sytuacjach; np. wie, kiedy méwi sie dzieri dobry, dobry wieczér, dziekuje,
przepraszam.

Wie, ze istnieja regulacje prawne, ktére odnosza sie do pewnych aspektéw
naszej komunikacji z innymi osobami, a naruszenie tych regulacji moze by¢
karane. Wie np., Ze nie nalezy rozpowszechniaé nieprawdziwych i o$émiesza-
jacych informacji na temat innej osoby; jest to niegodne z prawem i moze
skutkowaé z pociagnieciem do odpowiedzialnosci.

MEDIA A PRAWA CZEOWIEKA,
O0BYWATELA 1 DZIECKA
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Wie, ze dzieki mediom moze komunikowa¢ sie z innymi ludZmi na odlegtos¢,
np. przestac zdjecie poczta elektroniczna, napisaé e-mail do kolegi mieszka-
jacego w innym miescie.

Wie, ze nalezy powiadomi¢ rodzicéw lub opiekunéw, jesli podczas korzystania
z mediéw spotka sie z nieprzyjemna sytuacja, np. gdy trafi w internecie na
zdjecia lub filmy pokazujace przemoc wobec innych ludzi czy zwierzat lub gdy
zauwazy, ze kto$ udostepnit jego/jej dane (imie, nazwisko, adres czy zdjecie)
bez jego/jej zgody.

Wie, Ze moze korzystaé z mediéw anonimowo, np. nie musi podawaé imienia
i nazwiska, aby potaczy¢ sie z internetem i przegladad strony internetowe,
moze tez brac udziat w dyskusji na forach internetowych, podajacjedynie tzw.
nick. Ma tez prawo do anonimowoscijako twérca, np. moze podpisaé rysunek
pseudonimem i nie musi ujawniaé prawdziwego imienia i nazwiska. Wie tez,
ze prawo do anonimowosci nie oznacza bezkarnosci, np. nie mozna swobodnie
obrazadinnych winternecie czy publikowaé wulgarnych tresci, tylko dlatego
e nie wystepuje sie pod wtasnym imieniem i nazwiskiem.

Umie sprzeciwi¢ sie naruszaniu norm w komunikacji, np. wie, ze nalezy zwrdci¢
uwage koledze lub kolezance, ktérzy uzywaja w stosunku do innych dzieci
obrazliwych okreslen.

Wie, ze kazdy ma prawo do dostepu do informacji - moze korzysta¢ z medidw,
aby zdobywa¢ wiedze na interesujace go tematy zwiazane z nauka w szkole
(np. aby rozwiaza¢ zadanie domowe) czy z uprawianym hobby (np. aby do-
wiedzieé sie wiecej o ulubionej druzynie pitkarskiej lub zespole muzycznym).
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PRAWO W KOMUNIKACII | MEDIACH

ZAGADNIENIA 4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE) 1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

PRAWA WY[ACZNE - Wie, ze kazde dzieto ma autora(éw); np. umie wskazaé, ze to rysunek Kasi, « Potrafizidentyfikowad nieprawidtowe wykorzystanie wtasnego lub cudzego
| MONOPOLE INTELEKTUALNE a ten wierszyk wymyslit Tomek; potrafi pokazaé, ktére elementy wspélnego utworu; np. reaguje, gdy ktos na swojej stronie internetowej umiesci pod
rysunku narysowata jaka osoba. wiasnym nazwiskiem cudzy rysunek.
+ Wie, ze nie powinno sie przypisywac sobie cudzych dziet; np. potrafi sie « Wspétpracuje z innymi przy tworzeniu utwordw ze swiadomoscia réwnych
przyznad, jezeli kto$ pomégt mu/jej cos narysowac. praw i mozliwosci wspétdecydowania o jego ostatecznym ksztatcie i sposo-
« Wie, ze o publikacji decyduje autor, np. sam/sama moze zadecydowad, kiedy bach wykorzystania.
rysunek jest gotowy i kiedy pokazaé go kolegom. + Wie, ze komunikacja elektroniczna wiaze sie zrozpowszechnianiem utworéw,

ktére podlega ograniczeniom (np. nie umieszcza na stronach internetowych
wszystkiego, co przygotuje na zajecia szkolne).

Wie, ze moze okresli¢ sposéb, w jaki inni beda korzystali z jego utworu;
np. pozwoli¢ innym na dorysowanie czego$ do rysunku albo oczekiwaé, ze

inni nie beda tego robié. - Wie, Ze moze wykorzystaé cudze dzieta we wtasnej pracy, pod warunkiem po-
« Odréznia tworzenie od korzystania z dzie} i wie, ze czynnoéci te moga sie szanowania praw autoréw (np. przygotowujac,,gazetke cienna”, nie skopiuje

przenikaé; np. odréznia samodzielny rysunek od wypetnienia gotowej koloro- tam cudzego utworu bez oznaczenia cytatu i wskazania zrod#a).
wanki; ogladanie przedstawienia od wymyslania bajki, kt6ra potem opowiada. + Wie, ze r6zne media sa zwiazane z r6znymi ograniczeniami (np. umowa dziadka
z dostawca telewizji kablowej zabrania mu przegrywania filmow HD z jego

nagrywarki na komputer wnuczka).
¢ - Wie, ze ,,za” r6znymi mediami stoja konkretne osoby (dziennikarz, autor,  Konsultuje z dorostymi problemy napotykane przy korzystaniu z mediéw
) ) Y ) ymip y napoty przy Y

OPERATORSKIE] W MEDIACH rezyser, wydawca, redaktor itp.) (np. poinformuje o nieprawidtowym zachowaniu na forum internetowym

i poprosi dorostego o kontakt z administratorem forum w tej sprawie).

Wie, Ze istnieja specjalne rodzaje mediéw przeznaczone dla dzieci (nhp. dzie-
ciecy program TV). + Umie rozpoznac rézne oznaczenia mediéw (programy TV dla réznych grup
wiekowych, oznaczenia na grach komputerowych).

(PRAWO TELEKOMUNIKA-

CYINE’ RADIOFONIA | TELE- Wie, Ze niektére programy sa dla dzieci starszych (np. rézne rodzaje kre-
W|Z|A, PRAWO PRASUWE, skéwek). - Wie, Ze materiaty reklamowe i sponsorowane musza by¢ odpowiednio ozna-

SWIADCZENIE USLUG DROGA + Umie rozpoznaé reklame. czone.
ELEKTRONICZNA)
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PRAWO W KOMUNIKACII | MEDIACH

ZAGADNIENIA

4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

PRAWA 0508 :
NIEPELNOSPRAWNYCH

Wie, ze wszyscy, takze osoby niepetnosprawne, maja réwne prawo do ko-
rzystania z mediéw.

Wie, ze osoby niepetnosprawne moga mie¢ trudnosci w korzystaniu z mediéw
oraz ze trudnosci te moga mied rézny charakter w zaleznosci od rodzaju
i stopnia niepetnosprawnosci. Potrafi wskazaé przyktady réznych rodzajow
niepetnosprawnosci i wynikajace z nich ograniczenia, wie np., ze niedosty-
szaca babcia musi nastawiaé gtosniej telewizor, a tata zaktada okulary do
czytania gazety.

Wie, ze aby niepetnosprawni mogli na réwnorzednych zasadach realizowaé
prawo do korzystania z mediéw, nalezy wprowadzié dla nich pewne utatwienia,
np. wolno$é stowa wymaga, aby kazdy miat réwny dostep do informacji, dla-
tego strony internetowe czy programy telewizyjne powinny by¢ dostosowane
do potrzeb 0s6b niedowidzacych.

Umie opisaé, co przyktadowo stanowi bariere w korzystaniu z mediéw przez
osoby niepetnosprawne, utrudniajaca im dostep do edukacji, informacji,
kultury. Np. wie, Ze program telewizyjny emitowany bez napiséw moze by¢
niezrozumiaty do oséb niestyszacych.

Umie opisaé przyktad utatwienia w korzystaniu z mediéw przez osoby nie-
petnosprawne, zwiekszajacego ich dostep do edukacji, informacji, kultury.
Np. wie, ze ttumaczenie migowe w programie telewizyjnym sprawi, ze bedzie
on dostepny dla oséb niewidomych.

OCHRONA DANYCH :
0S0BOWYCH
| DOBR 0SOBISTYCH
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Wie, ze nie nalezy méwiéi pisaé o sobie i o rodzinie bez potrzeby; np. nie méwi
obcym osobom, gdzie mieszka lub jaki samochéd maja rodzice.

Wie, ze komunikacja elektroniczna wiaze si¢ z gromadzeniem i przechowy-
waniem informacji o uzytkownikach (np. ze informacje wpisywane w serwi-
sie spoteczno$ciowym moga tam zostaé, pomimo ich skasowania z profilu
uzytkownika).

Rozumie idee ochrony prywatnosci, ochrony danych osobowych i swoje pra-
wa do takiej ochrony (np. reaguje, gdy koledzy zaczna ujawniaé informacje
prywatne na forum internetowym).

Wie, ze podawanie pewnych danych osobowych jest niedopuszczalne
(np. nie poda informacji o przebytych chorobach na forum internetowym).
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ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

PRAWO W KOMUNIKACII | MEDIACH

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

RODZAJE, ZRODEA

| PRAKTYKA STOSOWANIA
PRAWA W KONTEKSCIE
MEDIOW

+ Wie, ze podstawowym Zrédtem praw i wolnosci jest konstytucja.

+ Wie, ze normy w komunikacji obowiazuja réwniez w kontaktach z innymi za
posrednictwem mediéw, np. podczas pisania e-maila, rozmawiania przez
komunikator internetowy itp.

« Potrafi wyjasnié, czym jest umowa. Wie, Ze korzystanie z réznych narzedzi
stuzacych komunikacji wiaze sie z zawarciem umowy, ktérej postanowien
nalezy przestrzegaé. Np. zatozenie konta na portalu spoteczno$ciowym lub
instalacja komunikatora internetowego na komputerze wymaga zawarcia
umowy z podmiotem, ktéry udostepnia te ustugi. Wie tez, ze regulaminy
korzystania z r6znych ustug narzucaja czasami minimalna granice wieku dla
swoich uzytkownikéw albo wymagaja zgody rodzicéw na zawarcie umowy
w przypadku oséb ponizej 18 roku zycia.

- Wie, ze istnieja regulacje prawne dotyczace komunikowania sie za posrednic-
twem medidw; np. niektére przepisy kodeksu karnego, kodeksu cywilnego,
prawa autorskiego, prawa prasowego, prawa telekomunikacyjnego, regulacje
dotyczace ochrony danych osobowych.

+ Wie, ze jesli ktos kogos zniewazy albo rozpowszechni o kims nieprawdziwe
informacje, osoba poszkodowana ma prawo domagac sie przeprosin czy spro-
stowania. Wie tez, ze osoba ta moze dochodzié swoich praw nawet w sadzie.

+ Wie, Ze zwyczajowym zbiorem zasad kulturalnego zachowania w internecie
jest tzw. netykieta, ktéra zakazuje np. uzywania wulgaryzméw na forach
internetowych czy publikowania na portalach spotecznosciowych zdjeé
znajomych, gdy sobie tego nie zycza.

MEDIA A PRAWA CZEOWIEKA,
O0BYWATELA I DZIECKA

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

Znaswoje prawa zwiazane z korzystaniem z mediéw, takie jak wolno$¢ twér-
czosci artystycznej i korzystania z débr kultury czy wolno$¢ stowa; wie, ze
ma prawo np. malowa¢, robi¢ zdjecia i je publikowaé w internecie, czytaé
ksiazki, pisaé wiersze, prowadzié¢ bloga, kontaktowac sie i dyskutowaé z in-
nymi osobami itd.

Znaswoje obowiazkizwiazane z korzystaniem z internetu, takie jak poszano-
wanie prawa do prywatnosci, tajemnica komunikowania sie. Wie, Ze np. nie
powinno sie rozpowszechniaé prywatnych informacji o innych w internecie
bez ich zgody czy udostepniaé tresci maila.

+ Wie, ze prawo chroni zaréwno tych, ktérzy przekazuja informacje, jak i tych,
ktérych teinformacje dotycza; np. bloger, publikujac swoje teksty w sieci, ko-
rzystaz wolnosci stowa. Jeslijednak wpisy najego/jej blogu kogos osmieszaja,
badz ujawniaja intymne informacje z czyjegos zycia, osoby te maja prawo
domagad sig ich usuniecia, powotujac sie na ochrone prawa do prywatnosci.

« Potrafiwskazac przyktady réznych naruszer wolnoscii praw konstytucyjnych
w mediach, takich jak wolnosé stowa (np. sadowy zakaz publikacji artykutu na
temat nieprawidtowosci, ktérych dopuscili sie politycy) czy prawo do prywat-
nosci (publikacja intymnych zdjeé danej osoby w internecie wbrew jej woli).

« Wie, Ze wolnosci i prawa konstytucyjne wymagaja ochrony i nalezy reagowaé na
ich naruszenia; np. poinformowac o nich rodzicéw, opiekunéw lub nauczycieli.
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PRAWO W KOMUNIKACII | MEDIACH

ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

PRAWA WYLACZNE
| MONOPOLE INTELEKTUALNE

Potrafi reagowaé w przypadku, gdy ktos przypisuje sobie autorstwo cudzego
utworu (np. zgtosié naduzycie administratorowi serwisu internetowego).

Ma bardziej rozwinieta $wiadomo$¢ autorstwa i wspétautorstwa, (np. kon-
sultuje z innymi osobami zakres prac nad utworem oraz zasady jego wyko-
rzystania).

Ma bardziej szczegétowa wiedze na temat sposobéw korzystania z débr
niematerialnych, ktére nie wymagaja niczyjej zgody (np. korzystanie
z biblioteki, prawo do czytania); odréznia wykorzystanie informacji z ksiazki
od skopiowania tekstu ksiazki (bez oznaczenia cytatu), nie kopiuje do wtasnych
prac cudzych tekstéw ponad zakres dozwolonego cytowania.

Wie, ze korzystanie z dzieta zaleznego wymaga zgody twércy oryginatu (np.
umieszcza na stronach internetowych tylko te remiksy, ktére mieszcza sie
w granicach dozwolonego cytowania).

Wie, ze r6zne prawa wytaczne odnosza sie nie tylko do kultury (prawo au-
torskie), ale tez do techniki (patenty) itp. Wie np., ze potrzebna jest zgoda
nie tylko na rozpowszechnienie cudzej ksiazki, ale tez na wyprodukowanie
cudzego opatentowanego wynalazku.

Rozumie i umie stosowad prawa osobiste autora: prawo do oznaczenia autor-
stwa i zachowania integralnosci dzieta (np. wrzucajac na YouTube nagranie
szkolnego przedstawienia, dopilnuje, aby na koricu umiescié plansze z nazwi-
skami/pseudonimami wspéttwércéw).

Wie, ze wspélna praca nad utworem oznacza prawo do wspétdecydowania
o nim (np. potrafi uzgodnié ze wspéttwércami zakres rozpowszechniania
nagrania szkolnego przedstawienia).

Ma bardziej szczegétowa wiedze na temat licencji, w szczegdlnosci wolnych
licencji (np. potrafi znalez¢é i wybraé darmowe oprogramowanie, z ktére-
go moze korzystac legalnie na wtasne potrzeby; potrafi dobraé muzyke na
wolnych licencjach do szkolnego przedstawienia, ktérego nagranie umiesci
nastepnie na YouTube).

Ma bardziej szczeg6towa wiedze na temat réznych praw wytacznych i umie
wskazad, jakiego rodzaju prawo dotyczy danej sytuacji (np. wie, ze pomimo
wygasniecia autorskich praw majatkowych nadal nie mozna sobie przypisy-
wad autorstwa dzieta).

Wie, ze prawa wytaczne sa ograniczone w czasie i ze istnieje domena publiczna
(np. potrafi odnalez¢ i stworzy¢ kolaz tylko z tych obrazéw, ktére naleza do
domeny publicznej).

REGULACJE DZIALALNOSCI
OPERATORSKIE) W MEDIACH
(PRAWO TELEKOMUNIKA-
CYINE, RADIOFONIA | TELE-
WIZIA, PRAWO PRASOWE,
SWIADCZENIE USLUG DROGA
ELEKTRONICZNA)
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Umie opisaé réznice miedzy rodzajami ustug medialnych (np. telefon, TV,
serwis internetowy, e-mail).

Umie podaé przyktady ptatnych ustug.

Wie, ze ustugodawcy maja obowiazkii potrafi wskazaé ich przyktady (np. zakaz
filtrowania zawartosci danych przesytanych przez internet).

Wie, ze nie moze samodzielnie zawiera¢ uméw; np. zaktadaé kont w serwisach
internetowych.

Wie o prawie do autoryzacji i sprostowania.

Wie, ze korzystanie zréznych ustug ogranicza umowa (np. regulamin serwisu
internetowego, umowa z dostawca ustug telekomunikacyjnych).

Umie podac przyktady wzajemnych zobowiazan wynikajacych zuméw zawar-
tych z dostawcami ustug; np. na jaki okres zawarta jest umowa, jak ja mozna
rozwiazad, jakie sa standardy ustugi.

Wie, ze ustugodawcy podlegaja regulacjiize w przypadku probleméw mozna
zwrécié sie o pomoc do whasciwego urzedu (KRRiT, UOKiK, UKE, GIODO).

Umie opisaé zadania mediéw publicznych, ich misje oraz sposéb finansowania;
np. abonament, reklamy, datki.

Umie opisaé¢ modele zarabiania pieniedzy przez media prywatne, np. reklamy,
abonament, dostep na zadanie, datki.

Umie rozpoznac ukryta reklame i przestanie marketingowe.

Umie rozréznié tresci informacyjne, publicystyczne i rozrywkowe.
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ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

PRAWO W KOMUNIKACII | MEDIACH

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

PRAWA 0508
NIEPELNOSPRAWNYCH

+ Umie rozpoznaé tamanie prawa oséb niepetnosprawnych do korzystania
z mediéw, np. umie rozpoznaé przekazy medialne niedostepne dla 0séb
niewidzacych czy niedostyszacych.

+ Umie wymienié typowe bariery dostepnosci tresci w mediach dla oséb nie-
petnosprawnych; np. zbyt mate czcionki, nieprawidtowy kontrast, chaotyczny
uktad informacji.

« Umie wymieni¢ typowe utatwienia dostepnosci tresci w mediach dla oséb
niepetnosprawnych; np. wie, ze mozna powiekszy¢ litery na ekranie kompu-
tera, aby mogty je przeczytad osoby stabowidzace, a do filméw mozna doda¢
napisy lub ttumaczy¢ programy telewizyjne na jezyk migowy, tak aby mogty
je ogladaé osoby niedostyszace.

+ Wie, ze istnieja miedzynarodowe instrumenty prawne dotyczace praw oséb
niepetnosprawnych, do ktérych nalezy stosowaé sie w Polsce (np. Konwencja
ONZ o prawach oséb niepetnosprawnych) i potrafije znalez¢é w internecie.

+ Wie, ze informacja przedstawiona w spos6b dostepny dla wszystkich dociera
do wiekszej liczby odbiorcéw, a niestosowanie utatwien dostepnosci dla
0séb niepetnosprawnych powoduje wykluczenie czesci obywateli (np. oséb
starszych, niedowidzacych czy niedostyszacych) z petnego uczestniczenia
W zyciu spotecznym.

+ Umie rozpozna¢ tamanie prawa oséb niepetnosprawnych do korzystania
zmedidw i wie, ze nalezy na nie reagowa¢, np. poinformowac o tym rodzicéw,
opiekunéw, nauczycieli.

OCHRONA DANYCH
0SOBOWYCH
| DGBR 0SOBISTYCH

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Potrafi samodzielnie decydowac o podaniu danych osobowych w najbardziej
typowych sytuacjach (np. samodzielnie wypetnia formularz rejestracji w ser-
wisie internetowym; wie jednoczesnie, ze samodzielnie nie moze wysyta¢
takich danych).

+ Umie rozpoznaé sytuacje wymuszania danych osobowych (np. nie odpisze na
e-mail z podejrzanie atrakcyjna oferta zarobku).

+ Konsultuje podawanie wtasnych i cudzych danych osobowych z osobami
dorostymi (opiekunami).

+ Umie podjaé podstawowe kroki chroniace prywatnos¢ (np. jezeli to mozliwe,
korzysta z pseudonimow).

+ Umie podaé przyktady gromadzenia i przechowywania informacji o uzyt-
kownikach; np. billingi, dane geolokalizacyjne, e-maile, wiadomosci, wpisy
na forach i w mediach spoteczno$ciowych.

+ Umie w praktyce chronié prywatno$é swoja i innych (np. w podstawowym
zakresie konfiguruje oprogramowanie typu firewall, zmienia ustawienia
prywatnosci w wykorzystywanych aplikacjach).

+ Wie o istnieniu obowiazkéw administratoréw danych np. wie, Zze moze uzy-
skaéinformacje na temat swoich danych przechowywanych przez wtasciciela
serwisu internetowego.

+ Umie opisaé problemy zwiazane z ochrona danych np. gromadzenie baz da-
nych, wycieki informacji, faczenie danych z réznych zasobéw, dane wrazliwe.
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ZAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

RODZAJE, ZRODEA

| PRAKTYKA STOSOWANIA
PRAWA W KONTEKSCIE
MEDIOW

+ Umie $wiadomie zawrzeé umowe na korzystanie z narzedzi komunikacyjnych
(np. zatozyé konto na profilu spotecznosciowym, konto e-mail) i umie wska-
zaé¢ wynikajace z tej umowy prawa i obowiazki; np. rozumie, ze cho¢ ustuga
jest darmowa, godzi sie na to, ze ustugodawca,,w zamian” bedzie gromadzit
jego/jej dane, udostepniat je innym podmiotom, wyswietlat reklamy etc.
Wie, ze zawsze przed skorzystaniem np. z nowej aplikacji, nalezy przeczytaé
regulamin takiej ustugi.

Wie, jak egzekwowaé swoje prawa zwiazane z korzystaniem z mediéw. Potrafi
zwrécié sie o pomoc do odpowiednich organéw w przypadku naruszer praw
zwiazanych z korzystaniem z mediéw, np. wie, ze gdyby kto$ bezpodstawnie
ujawnit jego/jej dane winternecie, moze zwrécié sie do Generalnego Inspek-
tora Ochrony Danych Osobowych (GIODO).

Rozumie przepisy zawarte w konstytucji i ustawach oraz postanowienia
konwencji miedzynarodowych chroniace jego/jej prawa. Potrafi wskazaé
przyktady sytuacji w zyciu (z wtasnego doswiadczenia badz wymyslone),
do ktérych regulacje te mogtyby znalezé zastosowanie.

« Umie zinterpretowaé regulacje prawne dotyczace komunikacji i zastosowaé
je w ciagle zmieniajacym sie srodowisku technologicznym. Wie np., ze roz-
powszechniajac o kim$ nieprawdziwe lub obrazliwe informacje w internecie
narazasie nasurowsza odpowiedzialno$é karna niz w przypadku zniestawienia
w kontaktach bezposrednich (art. 212 p. 2). Surowsza odpowiedzialno$é dotyczy
zniestawienia za pomoca ,,Srodkéw masowego komunikowania” i obejmuje
nie tylko media tradycyjne (radio, prasa), ale takze wszelkie wypowiedzi
w internecie, ktére sa dostepne dla nieograniczonej liczby odbiorcéw.

MEDIA A PRAWA CZEOWIEKA,
O0BYWATELA I DZIECKA
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Potrafi wymieni¢ instytucje petniace role regulatoréw rynku medidw (Kra-
jowa Rada Radiofonii i Telewizji, Urzad Komunikacji Elektronicznej), a takze
instytucje broniace praw obywateli (Rzecznik Praw Obywatelskich, Rzecznik
Praw Dziecka, Generalny Inspektor Ochrony Danych Osobowych) oraz zna
ich kompetencje. Wie, jakie zadania wypetniaja sady krajowe. Potrafi wska-
za¢ sady miedzynarodowe (Europejski Trybunat Praw Cztowieka i Trybunat
Sprawiedliwosci Unii Europejskiej) oraz okresli¢ ich role.

Wie, jak zwrécié¢ do ww. instytucji o wsparcie w celu ochrony swoich praw
lub praw innych oséb.

Rozumie potrzebe aktywnej ochrony wolnoscii praw konstytucyjnych w obsza-
rze medidw i komunikacji; np. potrafi wskazad przyktady dziatan organizacji
spotecznych na rzecz wolnosci stowa lub prawa do prywatnosci w mediach.

Umie korzystaé zmediéw w celu ochrony swoich praw oraz praw innych ludzi,
potrafi np. wykorzystywac portale spotecznosciowe do promocji okreslonej
idei lub stworzy¢ elektroniczna petycje w konkretnej sprawie i zbieraé pod
nia podpisy za posrednictwem internetu.

Potrafi korzystaé z dostepu do informacji publicznej, wykorzystujacinternet.
Wie m.in., do czego stuza Biuletyny Informacji Publicznej i jakie informacje
mozna tam znalezé. Wie tez, ze moze wysytaé wnioski o udostepnienie in-
formacji publicznej przez e-mail i ma prawo domagac sie odpowiedzi takze
w formie elektroniczne;j.
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ZAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

PRAWO W KOMUNIKACII | MEDIACH

STUDENCI

PRAWA WYLACZNE
| MONOPOLE INTELEKTUALNE

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

» Rozumie zasady wspéttworzenia zaréwno w modelach hierarchicznych
(np.rezyseruje lub graw szkolnym przedstawieniu wedtug ustalonego scena-
riusza), jak i w modelach otwartych (np. potrafi samodzielnie napisaé artykut
na Wikipedii, zgodnie z zasadami tego projektu).

Wie, ze korzystanie z utworéw w ramach dozwolonego uzytku nie oznacza
braku wynagrodzenia dla twércéw (np. ma swiadomo$¢, ze cze$é ceny karty
pamieci w jego smartfonie to optata za prywatne kopiowanie utworéw).

« Wie, Ze istnieja organizacje zbiorowego zarzadzania, i wie, czym sie zajmuja
(jest w stanie odnalezé 0ZZ, do ktérej moze zgtosic sie po wynagrodzenie za
swoje wtasne utwory).

Wie, czym jest copyleft.

Umie opisa¢, jak powstaja rézne prawa wytaczneijak dtugo trwaich ochrona;
np. wie, ze utwor uzyskuje ochrone w chwili ustalenia autorstwa, a patent
i znak towarowy trzeba rejestrowac.

Umie opisaé obszary stosowania monopolu autorskiego i patentowego;
np. wie, ze prawo autorskie nie dotyczy dokumentéw urzedowych, a ochrona
patentowa odkry¢ naukowych, matematyki i programéw komputerowych.

+ Wie, Ze monopol twérczy jest kompromisem pomiedzy prawami uzytkownika

a prawami autora (np. aktywnie uczestniczy w dyskusji na temat wptywu
internetu na sytuacje twércéw).

Umie opisac konflikt miedzy ochrona praw wytacznych a wolnoscia dostepu
do tresci (np. aktywnie uczestniczy w dyskusji na temat wptywu poszerzenia/
ograniczenia zakresu dozwolonego cytowania na swobode badan naukowych
oraz dziatalno$é prasy).

» Wykorzystuje we wtasnej pracy cudzy dorobek bez popetniania plagiatu,
zaréwno w rozumieniu prawa autorskiego, jak i w rozumieniu zasad naukowej
rzetelnosci (np. prawidtowo konstruuje przypisy bibliograficzne i bibliografie
w przygotowywanych przezsiebie referatach i prezentacjach; podaje réwniez
zrédto wykorzystanych w pracy cudzych idei i odkryc).

Prawidtowo oznacza wspétautorstwo prac przygotowywanych wspélnie
z innymi studentami (referaty, prezentacje); rozumie prawno-autorskie
konsekwencje zaangazowania w projekty badawcze (np. zbieranie danych dla
pracownikéw naukowych); reaguje w przypadku, gdy ktos odmawia uznania
jej/jego wktadu w wyniki badan.

Dostosowuje zakres korzystania z cudzych dziet do sytuacji, réznicujac go
w zalezno$ci od tego, czy odbywa sie to w kontekécie naukowo-dydaktycznym
czy poza nim (np. nie umiesci w internecie prezentacji zaliczeniowej z filmem,
ktérego uzycie wykracza poza dozwolony cytat).

Sprawnie dobiera materiaty na réznych licencjach do swoich prac (refera-
téw, prezentacji); rozumie konsekwencje udostepnienia wtasnych prac na
wolnych licencjach.

Potrafi stworzy¢ projekt wykorzystujacy materiaty na réznych licencjach
z zachowaniem obowiazkéw wynikajacych z klauzul copyleft.

Potrafi wstepnie ocenié, czy i jakie prawo ochronne moze byé uzyskane w od-
niesieniu do efektéw jego pracy (np. patent lub wzér uzytkowy w przypadku
kierunkéw technicznych, wzér przemystowy lub znak towarowy dla kierunkéw
plastycznych).

Rozumie istote sporu o patenty na programy, o obowiazki posrednikéw oraz
o prawa i wolnosci prywatnego uczestnika obiegu kultury.

Rozumie zasady ochrony patentowej i znakéw towarowych.

Wie, czym jest ochrona baz danych.

Rozumie konflikt miedzy monopolem rozpowszechniania a modelem komu-
nikowania sie w sieci.
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ZAGADNIENIA 16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

REGULACJE |]Z|A[A|_N[]S[:| + Umie ustalié, czy ustuga jest Swiadczona zgodnie zumowa, a w razie potrzeby
OPERATORSKIE] W MEDIACH aktywnie bronié swych praw; np. skierowaé reklamacje lub pismo do urzedu.
(PRAWU TELEKOMUNIKA- » Wie, czym jest licencja programowa i przydziat pasma.

CYJNE. RADIOFONIA | TELE » Umie skorzystac z prawa do sprostowania.

WIZIA, PRAWD PRASOWE,
SWIADCZENIE USLUG DROGA
ELEKTRONICZNA)

« Umie przygotowaé komunikat medialny i wie, ktére medium moze lub musi
go zamiescié.

+ Umie rozpoznaé naruszenie obowiazkéw ustugodawcy (np. rozpoznaje ukryte
lokowanie produktu, odréznia artykut niejawnie sponsorowany od rzetelnej
informacji, potrafi oceni¢ wiarygodnos¢ sklepu internetowego).

- Wie, kto i najakich zasadach $wiadczy mu ustuge (np. na kogo jest zarejestro-
wana domena internetowa, jakie sa postanowienia regulaminu, czy strona
postuguje sie szyfrowaniem komunikacji).

« Potrafi samodzielnie prowadzi¢ dziatalnosé medialna (np. zarzadzaé serwisem
internetowym).

| « Wie o ustawowych udogodnieniac a niepetnosprawnych, ktére musza
w ych udogod hdl petnosp ych, k
stosowaé nadawcy telewizyjni, np. obowiazek wprowadzenia audiodeskrypcji,
NIEPELNOSPRAWNYCH napiséw pod filmem czy jezyka migowego.
+ Wie o istnieniu standardéw dostepnosci tresci w mediach dla oséb niepet-
nosprawnych i obowiazku ich stosowania; np. znane mu/jej sa wytyczne
dotyczace dostepnosci tresci internetowych (WCAG).

» Umie reagowa¢ na przypadki tamania praw oséb niepetnosprawnych do

korzystania z mediéw, potrafi np. zawiadomi¢ administratora strony inter-
netowej o tym, ze nie spetnia ona wymogow dostepnosci.

+ Umie zweryfikowad, czy zostaty spetnione wymogi dostepnosci tresci dla oséb
niepetnosprawnych; np. potrafi korzystaé z narzedzi do automatycznej analizy
dostepnosci tresci na stronach internetowych (np. www.validator.utilitia.pl).

+ Wie, ze nalezy zwraca¢ uwage na wytyczne dotyczace dostepnosci tresci
internetowych zaréwno w trakcie korzystania ze stron internetowych, jak
podczas ich tworzenia.

OCHRONA DANYCH + Wie, czym jest polityka prywatnosci (np. wie, jakie jego dane i w jaki sposéb

0SOBOWYCH sa wykorzystywane przez serwisy internetowe; zarzadza ustawieniami pry-
i watnosci swojego profilu w serwisie).

| DOBR OSOBISTYCH » Wie, czego dotyczy ustawa o ochronie danych osobowych.

- Rozumie pojecia:,,przetwarzanie danych osobowych” i ,,administrator danych”.
« Wie, co to s3 dane wrazliwe.

» Wie, co to jest GIODO i jakie sa jego zadania.
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* Rozumie polityke prywatnosci firm, z ktérych ustug korzysta.
+ Umie stosowa¢ zasady ochrony we wtasnych publikacjach i ustugach.
+ Umie zwrdcié sie do GIODO z prosba o interwencje lub interpretacje przepiséw.

+ Umie sprawdzi¢ wtasne dane w zbiorach, w ktérych sa zawarte (np. potrafi
sporzadzi¢ wniosek o informacje o zakresie danych przetwarzanych przez
serwis internetowy).

+ Wie, jak zabezpieczy¢ dane osobowe, ktére przetwarza w charakterze
administratora (np. prowadzac bloga lub inny serwis internetowy, dopilnuje
ustawier bezpieczeristwa serwisu hostingowego).
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ZAGADNIENIA

PRAWO W KOMUNIKACII | MEDIACH

STANDARD

RODZAJE, ZRODLA

| PRAKTYKA STOSOWANIA
PRAWA W KONTEKSCIE
MEDIOW

- Zna podstawowe akty prawne, ktére dotycza funkcjonowania mediéw, takie jak prawo prasowe, ustawa o radiofonii i telewizji, ustawa o §wiadczeniu ustug droga
elektroniczna. Wie, ze internet nie jest strefa wytaczona spod prawa, oraz wie, ze tak jak w Zyciu realnym, w sieci takze nalezy przestrzegaé regulacji prawnych.
Wie np., ze niektére regulacje kodeksu cywilnego czy kodeksu karnego moga mieé zastosowanie do dziatan w internecie.

+ Wie, jakie sa podstawowe akty prawne, ktére chronia prawa i wolnosci obywatelskie, takie jak Konstytucja, Karta Praw Podstawowych czy Europejska Konwencja
Praw Cztowieka.

« Wie, ze korzystanie z réznych ustug dostepnych w internecie wiaze sie zawarciem umowy z podmiotem udostepniajacym te ustugi. Np. jesli chce sie $ciagnaé
program z internetu na dysk komputera, zainstalowa¢ komunikator lub zatozy¢ profil na portalu spotecznosciowym, do zawarcia umowy dochodzi najczesciej,
gdy uzytkownik akceptuje regulamin danej ustugi, zobowiazujac sie¢ tym samym do przestrzegania jego zasad.

- Wie, ze choé czesto nie ptaci bezposrednio za ustugi w internecie (np. za konto na portalu spoteczno$ciowym), w zamian - w ramach zawartej umowy - zgadza
sie na wy$wietlanie reklam lub przekazuje ustugodawcy swoje dane osobowe, ktére ten moze wykorzystaé np. do celé6w marketingowych.

MEDIA A PRAWA CZEOWIEKA,
O0BYWATELA 1 DZIECKA

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

- Wie, jakie prawa i wolnosci konstytucyjne wiaza sie z korzystaniem z mediéw, np. wolno$é stowa, prawo do prywatnosci, tajemnica komunikowania sie, swoboda
ekspresji twérczej. Potrafi takze wskazaé sytuacje, w ktérych rézne prawa i wolnosci moga ze soba kolidowaé, np. wolnosé stowa czesto stoi w opozycji do prawa
do prywatnosci, kiedy media ujawniaja rézne informacje o politykach, ktére moga by¢ szkodliwe dla ich reputacji.

+ Wie, jakie organy stoja na strazy praw i wolnosci konstytucyjnych, np. Rzecznik Praw Obywatelskich czy Generalny Inspektor Ochrony Danych Osobowych
(GIODO). Wie, w jaki sposéb moze ztozyé skarge do tych organéw. Wie takze, ze moze dochodzié swoich praw w sadzie, jesli kto$ je naruszyt za posrednictwem
mediéw, zwtaszcza gdy nie jest mozliwe ugodowe rozwiazanie takiego konfliktu.

+ Wie, ze moze ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za tresci, ktére umieszcza w sieci, jesli np. naruszaja dobra osobiste innych oséb. Wie, ze w niektérych sytuacjach moze
ponosi¢ odpowiedzialno$¢ jako administrator strony za tego rodzaju tresci dodane takze przez innych uzytkownikéw. Np. jesli wie o tym, ze kto$ zamiescit na
jej/jego blogu bezprawny komentarz, powinien/powinna niezwtocznie go zablokowa¢, jesli nie chce narazié sie na pociagniecie z tego tytutu do odpowiedzialnosci.

« Potrafi korzystaé z dostepu do informacji publicznej, wykorzystujac internet. Wie m.in., do czego stuza Biuletyny Informacji Publicznej i jakie informacje mozna
w nich znalezé. Wie tez, Ze moze wysytaé wnioski o udostepnienie informacji publicznej przez e-mail i ma prawo domagaé sie odpowiedzi takze w formie elek-
tronicznej.
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ZAGADNIENIA STANDARD

PRAWA WY[ACZNE -« Wykorzystuje we wtasnej pracy cudzy dorobek bez pope#niania plagiatu, zaréwno w rozumieniu prawa autorskiego, jak i w rozumieniu etycznym (np. prawidtowo
| MONOPOLE INTELEKTUALNE oznacza autorstwo utworéw wykorzystywanych we wtasnej pracy, jak réwniez nie przypisuje sobie cudzych pomystéw i odkry¢).

+ Prawidtowo oznacza wspétautorstwo prac przygotowywanych wspdlnie z innymi osobami; konsultuje z nimi wykorzystanie wspélnego dzieta; odréznia wktad
o charakterze twdérczym od nietwérczego, np. dopisanie fragmentu artykutu od dostarczenia informacji lub danych opisanych w artykule.

« Potrafi korzystaé z cudzych utworéw w ramach dozwolonego uzytku, wybierajac postaé¢ dozwolonego uzytku w zaleznosci od sytuacji (np. prowadzac gazete
internetowa, nie przedrukowuje swobodnie materiatéw innych portali, a tylko te, ktérych wykorzystanie miesci sie w zakresie dozwolonego przedruku).

« Potrafi stworzy¢ projekt wykorzystujacy materiaty na réznych licencjach z zachowaniem obowiazkéw wynikajacych z klauzul copyleft.

+ Umie ustali¢ status prawny dzieta lub rozwiazania technicznego (np. rozumie informacje zawarte w bazach danych urzedu patentowego; potrafi wstepnie ocenic,
czy dany produkt narusza cudzy patent).

+ Rozumie istote sporu o patenty na programy, o obowiazki posrednikéw oraz o prawa i wolnosci prywatnego uczestnika obiegu kultury.

+ Rozumie zasady ochrony patentowej (np. jest w stanie wyjasni¢, dlaczego w przypadku dokonania wynalazku ochrona prawa autorskiego nie musi wystarczac)
i znakéw towarowych (np. rozumie korzy$ci wynikajace z rejestracji oznaczenia wykorzystywanego w jego dziatalnosci).

» Wie, czym jest ochrona baz danych.

» Rozumie konflikt miedzy monopolem rozpowszechniania a modelem komunikowania sie w sieci.

REGULACJE []Z|M_A|_N[]S[:| + Umie przygotowac¢ komunikat medialny i wie, ktére medium moze lub musi go zamiesci¢.
OPERATORSKIE) W MEDIACH « Umie rozpoznaé narus%enie obowiaz’k’éw ustugodawcy (np. rozpoznaje ukryte lokowanie produktu, odrdznia artykut niejawnie sponsorowany od rzetelnej in-
(PRAWU TELEKOMUNIKA formacji, potrafi oceni¢ wiarygodnos¢ sklepu internetowego).

+ Wie, kto i najakich zasadach §wiadczy mu ustuge (np. nakogo jest zarejestrowana domena internetowa, jakie sa postanowienia regulaminu, czy strona postuguje
sie szyfrowaniem komunikacji).

CYINE, RADIOFONIA | TELE-
WIZJA, PRAWO PRASOWE,
SWIADCZENIE USLUG DROGA
ELEKTRONICZNA)

- Potrafi samodzielnie prowadzi¢ dziatalno$é medialna (np. zarzadzaé serwisem internetowym).
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ZAGADNIENIA

PRAWO W KOMUNIKACII | MEDIACH

STANDARD

PRAWA 0508
NIEPELNOSPRAWNYCH

- Wie, Ze osoby niepetnosprawne powinny mieé réwny dostep do mediéw. Wie, ze informacja przedstawiona w sposéb dostepny dla wszystkich dociera do wigkszej
liczby odbiorcéw, a niestosowanie utatwien dostepnosci dla 0s6b niepetnosprawnych powoduje wykluczenie cze$ci obywateli (np. 0séb starszych, niedowidzacych
czy niedostyszacych) z petnego uczestniczenia w zyciu spotecznym.

« Potrafi wskaza¢ gtéwne bariery utrudniajace osobom niepetnosprawnym dostep do medidw, a takze wie, jakie utatwienia pozwalaja na wyeliminowanie tych
barier. Np. dla 0séb z dysfunkcja wzroku w telewizji mozna stosowaé audiodeskrypcje, a w internecie wprowadzi¢ mozliwos¢ powiekszenia czcionek i kontrastu
nastronie internetowej.

+ Wie o istnieniu standardéw dostepnosci tresci w mediach dla oséb niepetnosprawnych i obowiazku ich stosowania. Np. znane jej/mu sa wytyczne dotyczace
dostepnosci tresci internetowych (WCAG).

OCHRONA DANYCH
0SOBOWYCH
| DGBR 0SOBISTYCH

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Rozumie polityke prywatnosci firm, z ktérych ustug korzysta.
« Umie stosowaé zasady ochrony we wtasnych publikacjach i ustugach.
+ Umie zwréci¢ sie do GIODO z prosba o interwencje lub interpretacje przepiséw.

« Umie sprawdzi¢ wtasne dane w zbiorach, w ktérych sa zawarte (np. potrafi sporzadzié¢ wniosek o informacje o zakresie danych przetwarzanych przez serwis
internetowy).

+ Wie, jak zabezpieczyé dane osobowe, ktére przetwarza w charakterze administratora (np. prowadzac bloga lub inny serwis internetowy dopilnuje ustawier
bezpieczeristwa serwisu hostingowego).
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EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALANIA MEDIOW

ZAGADNIENIA 4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

- Na podstawie znanych mu/jej bajek, gier itp. umie podaé przyktady:

RYNEK MEDIOW
| ELEMENTY POLITYKI
MEDIALNE

- bajki do ogladania w telewizji, kinie, internecie;
- bajki do stuchania w radiu, na audiobooku;
- historyjek, ktére moze obejrzeé lub przeczytaé w czasopi$mie dzieciecym;

- gry internetowej, kolorowanek zamieszczonych w internecie.

Umie zauwazy¢, ze dla dzieci w jego/jej wieku przeznaczone s inne gry interne-
towe, inne czasopisma, inne audycje w radiu czy w telewizji niz dla rodzicéw lub
dlastarszego rodzeristwa; umie tez zauwazy¢, ze dzieci w jego/jej wieku maja
duzy wybor bajek w telewizji, kinie czy radiu, gier i czasopism z ulubionymi
bohaterami tych bajek. Np. jedne dzieci wybieraja bajki, gry i historyjki z po-
staciami ksiezniczek, a inne z postaciami superbohateréw itp.

Na podstawie znanych mu/jej bajek/historyjek dla dzieci umie zauwazyé,
ze np.w papierowym czasopi$mie dla dzieci mozna przeczytad jaka$ historyjke
i obejrzeé towarzyszace jej obrazki, ale nie mozna zobaczy¢, jak postaci z tej
historyjki ruszaja sie i nie mozna ustysze¢ ich méwiacych. Umie zauwazyd,
ze stuchajac bajki w radiu, mozna ustyszel gtosy bohaterdw, ale nie mozna
zobaczy¢ tych postaci, natomiast w telewizji, w kinie czy w internecie mozna
widzieé, styszediobserwowad ruch postaci. Jesli jaka$ bajka bardzo sie dziecku
podoba, to zazgoda rodzicéw w internecie moze obejrzeé ja tyle razy, ile chce
i kiedy chce, podczas gdy nie jest to mozliwe np. w kinie.

» Wie, czym jestinformacja; np. wie, na jakim kanale znajdzie ulubiona bajke albo
w ktérym czasopiSmie znajdzie materiat zgodny z jego/jej zainteresowaniami.

INFORMACJA JAKO DOBRO
EKONOMICZNE

+ Umie dzieli¢ si¢ informacjami z innymi; np. méwi kolezance/koledze, gdzie
moze obejrzeé jego/jej ulubiona bajke.

Wie, ze informacje mozna przekazaé bezposrednio lub posrednio (za po-
moca mediéw); np. o nowej zabawce moze dowiedzie¢ sie od kolezanki albo
zprogramu TV.

Wie, Zze w jezyku mediéw informacje to: wydarzenia/newsy/wiadomosci.
Umie rozrézni¢ reklame od przekazu informacyjnego; np. widzi réznice miedzy
wiadomosciami w TV a pasmem reklamowym.

+ Wie, ze w mediach sa reklamy; np. umie wskazaé reklamy w ulubionym pismie
albo miedzy bajkami w telewiz;ji.

FINANSOWANIE MEDIOW
| WYBRANE SPOSOBY
ZARABIANIA W NOWYCH
MEDIACH

- Wie, Ze za dostep do mediéw sie ptaci; np. rodzice kupuja mu/jej w kiosku
czasopismo albo zamawiaja odpowiedni pakiet TV z programami dla dzieci.
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Wie, ze dobra mozna nabywa¢ w sklepie, ale tez przez internet. Wie, ze gre
mozna kupié w sklepie albo przez internet.

Wie, ze jako nieletni nie moze dokonywad samodzielnie transakcji w interne-
cie; np. nie moze sam kupié ulubionej gry, lecz musi o to poprosi¢ rodzicéw.

Wie, ze sa takie ustugi, w ktérych podstawowa ustuga jest bezptatna, ale trze-
ba ptaci¢ za dodatkowe funkcjonalnosci, np. w niektérych grach sieciowych.
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ZAGADNIENIA

EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALANIA MEDIOW

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

RYNEK MEDIOW
| ELEMENTY POLITYKI
MEDIALNE

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

- Wie, e sa rézne media i umie podaé kilka przyktadéw (np. telewizja, radio,
prasa, kino, internet). Umie podaé przyktady podobieristw i réznic miedzy
mediami; np. zaréwno artykut w gazecie, jak i post na blogu mozna prze-
czytaé, ale o ile pod postem mozna od razu umiesci¢ widoczny dla innych
komentarz, o tyle w gazecie drukowanej nie da sie tego zrobi¢.

- Wie, Ze zaréwno szkota, jak i przedsiebiorstwa medialne to miejsca pracy dla
wielu ludzi, ktérzy zarabiaja tam na Zycie i maja swoich szeféw. Umie wymie-
nié kilka zawoddéw/pozycji/stanowisk zwiazanych z mediami np. dziennikarz,
redaktor, redaktor naczelny, komentator sportowy, prezenter, wydawca,
dyrektor, wtasciciel.

+ Wie, ze rynek medidéw tworza media i ich uzytkownicy. Wie, Zze media musza
przestrzegaé natozonych przez prawo obowiazkéw, a uzytkownicy majaw re-
lacji z mediami swoje prawa; np. jezeli zobaczy, ze w telewizji przed godzina
20.00 jest nadawany film z oznaczeniem graficznym ,,16”, to wie, ze jego rodzice
albo inne osoby doroste moga ztozy¢ skarge do KRRiT. Wie, ze uzytkownicy
mediéw maja nie tylko swoje prawa, ale tez obowiazuja ich pewne ogranicze-
nia i umie podadich przyktady; np. zgodnie z regulaminem Facebooka dolna
granica wieku uzytkownikéw wynosi 13 lat; a w celu ochrony oséb, ktére nie
skoriczyty jeszcze 18 lat Facebook ma prawo stosowaé specjalne zabezpiecze-
nia oraz dostosowywaé wyswietlane tresci i reklamy do wieku uzytkownika.

Umie poda¢ przyktady réznych typéw medidw, np. media tradycyjne i tzw.
nowe media czy media spotecznosciowe, media elektroniczne i prasa druko-
wana, media publiczne i media prywatne.

Umie podaé przyktady réznic miedzy podanymi przez siebie typami, np. media
publiczne od mediéw prywatnych rézni nieprzerywanie reklamami audycji,
co zwiazane jest ze sposobem finansowania tych mediéw; media tradycyjne
imedia spoteczno$ciowe rézninp. rola, ktéra petniw nich uzytkownik (w me-
diach tradycyjnych jest on odbiorca treéci, a w mediach spotecznosciowych
moze by¢i odbiorca, i nadawca tresci).

Wie, ze w mediach jedne tresci sa bezptatne, a inne ptatne i umie pod tym
katem ocenié tresci, z ktérych sam/sama korzysta. Wie, ze w przypadku
watpliwosci powinien/powinna byé czujny/ai sprawdzié warunki korzystania
z tresci ptatnych, a w razie potrzeby poprosi¢ o pomoc.
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EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALANIA MEDIOW

ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOtA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

INFORMACJA JAKO DOBRO
EKONOMICZNE

Rozumie, Ze informacja ma swéj kontekst, ktéry decyduje, czy mamy do
czynienia z przekazem perswazyjnym czy czysto informacyjnym; np. wie, ze
zacheta do kupna lub zachwalanie danejzabawkilub gry to elementy reklamy.
Wie, ze reklama moze by¢ informacja, ale przede wszystkim zacheca do za-
kupu. Informacja jest np. cena podana na billboardzie lub wskazanie sklepu,
w jakim mozna naby¢ dany produkt.

Wie, ze zacheta do zakupu lub informacja o danym produkcie moze sie pojawiaé
takze winnych przekazach. Np. wie, ze pudetko herbaty lub napoju z widoczna
nazwa produktu, trzymane przez bohatera serialu ma zachecaé do zakupu.
Wie, ze informacja to pewne dobro; np. w szkole otrzymuje stopnie za prze-
kazanie informacji wymaganych przez nauczyciela.

Wie, ze nie kazdy ma dostep do informacji; np. kolega/kolezanka moze prze-
kazaé danginformacje tylko jemu/jej, a pozostali koledzy i kolezanki nie beda
mieli tej samej wiedzy.

« Zna pojecia: lokowanie produktu, artykut/post sponsorowany.

- Zna pojecie asymetrii informacji, tzn. wie, ze wystepuje ona, kiedy kolega/

kolezanka nie zna informacji, ktéra zna on/ona.

+ Wie, ze dzieki internetowi asymetria informacji moze zanika¢. Np. mozna

znaleZé informacje w wiecej niz jednym miejscu, osoby majace dostep do
internetu moga réwniez tam szukaé informacji, nie tylko w bibliotece.

+ Wie, ze tworzenie informacji, jak rowniez jej przekazywanie, pociaga zasoba

koszty. Ponosza je producenci, a nie bezposredni odbiorcy (czytelnicy, stu-
chacze, widzowie); np. wydawca ptaci za druk darmowej gazety rozdawanej
na ulicach.

« Wie, ze koszt wytworzenia danego dobra nie jest réwnoznaczny z jego war-

toscia ani cena; np. cena e-bookéw jest wyzsza niz koszt ich wytworzenia.

« Wie, ze jedna z zasad biznesu w sieci jest ekonomia uwagi i umie pokazaé ten

mechanizm; np. na przyktadzie historii wyszukiwania w Google.

* Rozumie, ze cenajest wynikiem umowy: sprzedawca proponuje cene, a nabyw-

ca ja akceptuje lub odrzuca. Np. kupujac jaki$ przedmiot na Allegro, licytuje
do takiej ceny, ktora gotéw/gotowa jest zaptacic.

FINANSOWANIE MEDIOW
| WYBRANE SPOSOBY
ZARABIANIA W NOWYCH
MEDIACH
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Wie, ze czasem informacja o podwyzszonej ptatnosci za skorzystanie z jakiej$
ustugi nie jest dos¢ wyeksponowana i trzeba umie¢ ja rozkodowac: np. koszt
SMS-éw w gtosowaniach telewizyjnych czy reguta dla telefonicznych numeréw
specjalnych, gdzie cenazakodowana jest w pierwszych cyfrach danego numeru.
Wie o istnieniu ukrytych ptatnosci winternecie; np. w serwisie Pobieraczek.
Wie, ze media dziela sie na prywatne, publiczne i spoteczne ze wzgledu na
sposéb ich finansowania.

Rozumie, dlaczego nie moze samodzielnie dokonywa¢ transakcji w internecie.

+ Wie, ze sa r6zne modele finansowania mediéw; np. TV publiczna jest finanso-

wana z abonamentu i reklam, a telewizje prywatne jedynie z reklam.

» Wie, czemu stuzy abonament radiowo-telewizyjny.

+ Wie, ze niektére blogi sa sponsorowane przez firmy i umie odréznié zachete

do zakupu danego dobra od informacji o tym dobru.

« Zna pojecia freemium, crowdfunding, sprzedaz w pakiecie.
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ZAGADNIENIA

EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALANIA MEDIOW

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

RYNEK MEDIOW
| ELEMENTY POLITYKI
MEDIALNE

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

Wie, ze kontekst prawny i ekonomiczny (np. struktura wtasnosci, forma
prawna, sposéb finansowania itp) moze wptywaé na tresci prezentowa-
ne w mediach. Umie podaé przyktady réznic w doborze tresci i sposobie
ich przedstawiania, np. na podstawie publicznej i komercyjnej stacji radio-
wej (w Programie I, Il czy 1l Polskiego Radia oraz np. w Radiu ZET, RMF FM
czy Radiu ESKA).

Wie o istnieniu terminu ,,polityka medialna”.

Umie wymieni¢ przyktadowe podmioty, ktére ja ksztattuja np. ustawodaw-
ca, rzad, organy regulacyjne (np. KRRiT, UKE, UOKiK) i samoregulacyjne
(np. Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenie Dziennikarzy
Rzeczypospolitej Polskiej, Rada Reklamy).

Umie podaé przyktadowe cele polityki medialnej np. cele ekonomiczne,
polityczne, kulturalne czy spoteczne oraz umie poda¢ konkretne przyktady
tych celéw np. swoboda wypowiedzi, pluralizm mediéw, dostep do oferty
programowej mediow publicznych, pomoc w ksztattowaniu spoteczeristwa
informacyjnego itp.

Umie wymienié niektére narzedzia polityki medialnej, np. akty prawne (ustawy
i rozporzadzenia), narzedzia regulacyjne, np. koncesjonowanie programéw
radiowych i telewizyjnych czy naktadanie przez organ regulacyjny kar za
nieprzestrzeganie przepisow prawa itp.

Rozumie, ze demokracja i swoboda wypowiedzi s3 $cile powiazane z ze-
wnetrznym i wewnetrznym pluralizmem mediéw. Umie podaé przyktady
krajow, ktére ograniczaja swobode wypowiedzi w mediach (np. Chiny, Rosja,
Iran). Umie poda¢ przyktady pluralizmu na polskim rynku mediéw, np. wskaza¢
nawielo$é nadawcéw radiowych i telewizyjnych oraz naréznorodno$éich ofer-
ty programowej (programy uniwersalne i tematyczne, np. sportowe, muzyczne,
filmowe, dzieciece, poradniczo-edukacyjne, spoteczno-religijne itp).

+ Wie, ze na tresci prezentowane w mediach wptywa ich struktura wtasnosci,

forma prawna i sposéb finansowania.

+ Umie wymieni¢ instytucje regulujace rynek medialny w Polsce.
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EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALANIA MEDIOW

ZAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

INFORMACJA JAKO DOBRO
EKONOMICZNE

Wie, ze miedzy mediami tradycyjnymi a odbiorcami odbywa si¢ wymiana na
poziomie ekonomicznym, choé odbiorca nie ptaci bezposrednio zainformacje;
np. TV czy radio finansowane sa z wptywéw z reklam. Z kolei w internecie
dostepne sa ré6zne modele finansowania: reklamy, subskrypcja lub tzw. eko-
nomia uwagi.

Wie, ze istnieje prawo wtasnosci intelektualnej (w tym w szczegélnosci prawo
autorskie) i ma ono wptyw na ekonomiczna warto$¢ oraz dostepnosé danego
dobra. Np. wie, ze autor moze nie wyrazi¢ zgody na publikacje ksiazki w for-
mie e-booka albo ze wysoka cena e-booka wynika z zapiséw umowy miedzy
wydawnictwem a autorem.

Rozumie ekonomiczne i prawne konsekwencje obowiazujacych przepiséw
dotyczacych wtasnosci intelektualnej; np. rozumie, ze choé moze wykonaé
kopie filmu, nie moze jej sprzedacd, bo grozi to konsekwencjami prawnymi
i ekonomicznymi.

Wie, czym jest informacja publiczna i Ze moze sie domagac jej uzyskania;
np. moze wnioskowaé o informacje na temat ekspertyz, na podstawie ktérych
uchwalono dang ustawe.

FINANSOWANIE MEDIOW
| WYBRANE SPOSOBY
ZARABIANIA W NOWYCH
MEDIACH
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Wie, ze serwisy, w ktérych sprzedaje sie tresci, to wyjatek, a nie zasada
finansowania mediéw; np. wie, ze w internecie mozna kupi¢ uprzywilejowany
dostep i czas, abonament dot. notowarn na gietdzie itp.

Wie, na czym polegaja podstawowe zasady handlu w sieci i ptatnosci on-line;
np. wie, jak dziataja aukcje on-line.

Biegle umie postugiwad sie nastepujacymi terminami dot. zagadnien
finansowania mediéw i sprzedazy w internecie: przychody z reklam, dotacje,
abonament, crowdfunding, freemium, sprzedaz w pakiecie. Rozumie ich
Znaczenie oraz powiazania.

Rozumie powiazanie malejacej asymetrii informacyjnej w $rodowisku
cyfrowym z cena na niektére produkty nabywane w sieci np. rozumie wptyw
wyszukiwarek internetowych, poréwnywarek cenowych i internetowych
platform handlowych na obnizke marz produktéw nabywanych w sieci.
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ZAGADNIENIA

EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALANIA MEDIOW

STANDARD

RYNEK MEDIOW
| ELEMENTY POLITYKI
MEDIALNE)

- Wie, ze na tresci prezentowane w mediach wptywa ich struktura wtasnosci, forma prawna i sposéb finansowania. Wie, ze rynek radiofonii i telewizji jest regu-
lowany. Umie np. wymieni¢ KRRiT, jako organ przyznajacy koncesje i naktadajacy na nadawcéw radiowych i telewizyjnych kary za nieprzestrzeganie przepiséw.
Wie tez, ze do KRRiT moze ztozyé skarge na zawartosé programu w radiu lub w telewizji, np. w zakresie ochrony matoletnich czy ze wzgledu na dyskryminujace tresci.
Wie o istnieniu ciat samoregulujacych, czyli samorzadéw branzowych (np. dziennikarskich) oraz komisji etyki. Umie np. wymieni¢ Rade Reklamy, do ktérej moze
ztozyé skarge na reklame w radiu lub w telewizji. Wie, ze internet nie podlega regulacji tresci.

INFORMACJA JAKO DOBRO
EKONOMICZNE

+ Wie, ze na $wiecie istnieja r6zne modele finansowania radiofonii i telewizji: reklama, abonament radiowo-telewizyjny, ktérego pobér zalezny jest od faktu posiada-
niairejestracji odbiornika lub powszechna optata audiowizualna, ktérej pobér nie wigze sie zudokumentowanym faktem posiadania urzadzenia do odbioru RTV.

- Wie, czym jest lokowanie produktu oraz reklama; zdaje sobie sprawe z tego, ze sa to metody finansowania tresci w mediach.

+ Rozumie ekonomiczne i prawne konsekwencje obowiazujacych przepiséw dotyczacych wtasnosci intelektualnej; np. rozumie, Ze choé¢ moze wykonaé kopie filmu,
nie moze jednak jej sprzedac, bo grozi to konsekwencjami prawnymi i ekonomicznymi.

FINANSOWANIE MEDIOW
| WYBRANE SPOSOBY
ZARABIANIA W NOWYCH
MEDIACH

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Rozumie powiazanie malejacej asymetrii informacyjnej w srodowisku cyfrowym z cena na niektére produkty nabywane w sieci np. rozumie wptyw wyszukiwarek
internetowych, poréwnywarek cenowych i internetowych platform handlowych na obnizke marz produktéw nabywanych w sieci.

- Wie, ze zawierajac transakcje w sieci, powinien/powinna zwracaé uwage bezpieczeristwo witryny sklepu lub innego serwisu.

+ Wie, ze produkty zakupione przez internet moze zwréci¢ lub zareklamowaé u sprzedawcy; ze warunki dotyczace reklamacji regulowane sa ustawowo
(np. standardowym terminem na zwrot jest 14 dni od zawarcia umowy, ale niektére sklepy moga oferowa¢ inne warunki).
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KOMPETENCJE CYFROWE

ZAGADNIENIA 4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

BUDUWA « Umie wskazaé przyktady urzadzeri komputerowych (np. komputer PC, laptop,
! tablet, telefon).
DZIAI’.ANIE, []BSI'.UGA « Umie wiaczadiwytaczaé urzadzenia komputerowe (np. TV, kino domowe, PC,

| PARAMETRY URZADZEN laptop, tablet, telefon itd.).

« Umie wskazaé przyktady sposobéw obstugi urzadzenia komputerowego
KOMPUTEROWYCH (np. gtosem, mysza, ekranem dotykowym, etc.).

+ Umie zrobi¢ zdjecie (np. aparatem cyfrowym, komérka).

» Wie, ze urzadzenie komputerowe wymaga zasilania elektrycznego.

« Umie wskazaé przyktady réznych sposobdw zasilania urzadzen (np. z sieci
elektrycznej, baterii, akumulatora, ogniwa stonecznego).

Umie wskazaé najwazniejsze cze$ci urzadzenia komputerowego (takie jak
ekran lub monitor, klawiatura fizyczna lub dotykowa, urzadzenie wskazujace
lub ekran dotykowy itp.).

Umie komunikowa¢ sie z urzadzeniem komputerowym za pomoca typowych
interfejsow wejsciowych (klawiatura fizyczna i dotykowa, sterowanie gtosem,
ekran dotykowy).

Umie rozpoznawa¢ elementy aktywne w aplikacjach, zktérych korzysta (w tym
na stronach internetowych).

Wie, ze nalezy dbaé o wiaczanie i wytaczanie urzadzen komputerowych
stosownie do potrzeb (np. dbaé o wytaczanie niepotrzebnych urzadzen,
poprawnie wytaczaé urzadzenia przed transportem lub przechowywaniem etc.).

Umie zadba¢ o zapewnienie zasilania urzadzenia komputerowego (np. przyta-
czyé dossieci zasilajacej, przytaczyé do tadowarki, sprawdzié¢ stan natadowania
na standardowym wskazniku natadowania).

DANE | ICH FORMATY
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Wie, ze w urzadzeniu komputerowym moga by¢ zapisane réznorodne zasoby
(np. teksty, obrazy, filmy).

Umie wymienié przyktady réznych rodzajéw zapiséw w urzadzeniu kompu-
terowym (np. ebook, dzwiek, muzyka, wideo).

Wie, ze informacja moze mieé rézne postaci (np. tekstowa, graficzna, dZzwie-
kowa, audiowizualng, multimedialng).
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ZAGADNIENIA

4-6 LAT (WYCHOWANIE PRZEDSZKOLNE)

KOMPETENCJE CYFROWE

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

KORZYSTANIE
Z OPROGRAMOWANIA

+ Umie uruchomié wskazana aplikacje (np. dotykajac jej ikony).

+ Umie wyswietli¢ obraz lub zdjecie dostepne na urzadzeniu komputerowym.

+ Umie odtworzy¢ dzwiek dostepny na urzadzeniu komputerowym.

+ Umie odtworzy¢ wideo dostepne na urzadzeniu komputerowym.

« Umie uruchamiaé przeznaczone dla niej/niego aplikacje zainstalowane w urza-
dzeniu komputerowym.

+ Wie, ze w urzadzeniu komputerowym moznainstalowaé zewnetrzne aplikacje.
- Wie, ze konfiguracja niektérych aplikacji wptywa naich dziatanie.
» Rozumie najprostsze komunikaty urzadzenia komputerowego i jego aplikacji.

« Umie za pomoca prostych, odpowiednio dobranych aplikacji tworzyé obrazy
(rysunki).

Umie za pomoca prostych, odpowiednio dobranych aplikacji wykonaé naj-
prostsze operacje na obrazie (takie jak przyciecie, obrécenie zdjecia).

» Umie nagraé dzwiek za pomoca dedykowanego urzadzenia (np. dyktafonu
lub komérki) lub za pomoca przygotowanej w tym celu aplikacji.
+ Umie odtworzy¢ nagrany przez siebie dzwiek.

+ Umie nagra¢ wideo za pomoca dedykowanego urzadzenia (np. aparatu
cyfrowego, kamerki cyfrowej, komorki) lub za pomoca przygotowanej w tym
celu aplikacji.

+ Umie odtworzy¢ wideo dostepne na urzadzeniu, w sieci lub na noéniku
zewnetrznym.

» Rozumie pojecie trybu petnoekranowego.

Umie korzystaé z podstawowych narzedzi wprowadzania i edycji tekstu
(np. edytora tekstu).

MYSLENIE LOGICZNE,
ALGORYTMICZNE,
PROGRAMOWANIE

Wie, ze urzadzenie komputerowe wykonuje czynnosci zadane przez cztowie-
ka, w tym polecenia wydawane bezposrednio (w tym zdalnie) lub wczesniej
zaprogramowane.

- Umie, korzystajac z odpowiedniego oprogramowania (np. Scratch), stworzy¢,
zapisadiodtworzyé proste zestawy instrukgji realizujace zaplanowane efekty.

HIGIENA KORZYSTANIA
I URZADZEN
KOMPUTEROWYCH

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

« Wie, ze niektdre pozycje pracy z urzadzeniami komputerowymisa niezdrowe
(np. zgarbiona pozycja nad laptopem umieszczonym na kolanach).

+ Wie, ze nalezy stosowac sie do ograniczen dotyczacych sposobu i czasu
korzystania z urzadzen komputerowych.
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KOMPETENCJE CYFROWE

ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

BUDOWA,

DZIALANIE, 0BSLUGA

| PARAMETRY URZADZEN
KOMPUTEROWYCH
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+ Umie opisa¢ budowe urzadzenia komputerowego i jego podstawowe elementy
(np. pamie¢, procesor).

» Umie wskazaé urzadzenia peryferyjne, ktére mozna potaczyéz urzadzeniem
komputerowym (np. rzutnik, monitor, klawiatura, stuchawki, gto$niki, mysz).

+ Umie potaczyé ze soba typowe elementy zestawéw komputerowych
(np. przytaczy¢ do urzadzenia komputerowego klawiature, mysz, drukarke,
noénik zewnetrzny).

+ Umie skutecznie komunikowaé sie zurzadzeniem komputerowym za pomoca
dostepnychinterfejséw (klawiatura, dostepne urzadzenia wskazujace, w tym
ekrany dotykowe, interfejsy gtosowe etc.).

- Wie, ze zasilacz musi byé dopasowany do urzadzenia, ktére zasila.

« Umie wymienié baterie w urzadzeniach komputerowych, ktérych budowa
na to pozwala.

» Wie, co to power-bank.
+ Umie rozréznié stan u$pienia i wytaczenia urzadzenia komputerowego.

+ Wie, ze urzadzenia komputerowe funkcjonuja pod kontrola systeméw
operacyjnych.

+ Umie opisaé funkcje i parametry podstawowych elementéw urzadzenia kom-
puterowego (np. procesora, pamieci, podsystemu graficznego).

- Wie, ze niektére urzadzenia zewnetrzne wymagaja instalacji specjalnego
oprogramowania lub dodatkowych interfejséw, aby poprawnie wspétpracowaé
z urzadzeniem komputerowym (np. sterowniki, konwertery, przejsciéwki).

» Umie faczyé zkomputerem typowe urzadzenia zewnetrzne takie jak drukarka,
drukujace urzadzenie wieloczynnosciowe, projektor.

« Umie potaczyé urzadzenie komputerowe z siecia (bezprzewodowo lub prze-
wodowo).

« Umie podaé przyktady wptywu typowych parametréw urzadzer komputero-
wych naich dziatanie (np. urzadzenie ze stabszym procesorem bedzie dziataé
wolniej, zbyt mata wielko$¢ pamieci wewnetrznej nie pozwoli na instalacje
lub dziatanie niektérych programéw).

» Umie dostosowad interfejs komunikacji z urzadzeniem komputerowym
do swoich potrzeb (np. zmieniajac uktad klawiatury lub zamieniajac funkcje
klawiszy myszy).

+ Umie rozréznié zrédto napiecia statego i zmiennego oraz sprawdzi¢, czy na-
piecie i moc zasilacza sa zgodne ze specyfikacja danego urzadzenia.

+ Wie, jak mozna ochronié¢ urzadzenie komputerowe przed nagta utrata zasilania
ijej skutkami, na przyktad za pomoca baterii, zasilaczy awaryjnych (ang. UPS).

« Umie skonfigurowa¢ sprzet i oprogramowanie w taki sposéb, aby zuzycie
energii byto dostosowane do faktycznych potrzeb.

« Umie podaé przyktady systeméw operacyjnych dla réznych urzadzen
komputerowych (np. GNU/Linux, Windows, i0S, Android).
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ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

KOMPETENCJE CYFROWE

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

DANE | ICH FORMATY

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

 Rozumie pojecie katalogu (z plikami) i $ciezki dostepu.

+ Umie kopiowa¢ i przenosi¢ pliki.

+ Wie, Ze istnieja rézne rodzaje plikéw (formaty).

« Wie, ze pliki maja rézna wielko$¢.

+ Wie, ze niektdre rodzaje danych sa zwiazane z duzymi rozmiarami plikéw
(np. wideo).

+ Umie znalez¢é wielko$é pliku w wybranych srodowiskach systemowych.

+ Rozumie pojecia adresu sieciowego, zdalnego udostepniania plikéw i uni-
wersalnego adresu URL.

+ Umie zapisywacd, gromadzi¢, odnajdywacd i przenosi¢ dane w systemie plikéw
dostepnego systemu operacyjnego.

+ Zna pojecie chmury.

» Umie zapisywa¢, przechowywac i przenosi¢ dane miedzy urzadzeniami
przy pomocy wybranych, prostych mechanizméw chmurowych (takich jak
np. e-dysk Dropbox, Dysk Google, ownCloud).

- Wie, Ze te same dane mozna zapisywaé w réznych formatach (np. obrazy PNG
iJPG) o réznych whasciwosciach i zakresach uzytecznosci.

+ Umie dokonaé wyboru formatu pliku podczas zapisywania danych powszech-
nego uzytku i prosto uzasadni¢ dokonany wybér.

+ Umie wymienié podstawowe parametry obrazu, np. rozdzielczos$¢.

+ Umie sprawdzié rozmiar pliku.

- Wie, jakie sa zalezno$ci miedzy rozmiarami zbioréw danych i mozliwosciami
ich przechowywania i przesytania (w tym np. umie okresli¢ pojemnos¢ zna-
mionowa oraz aktualnie dostepna typowych nos$nikéw danych).

+ Umie dopasowac sposéb przesytu i sktadowania plikéw do ich rozmiaru
(np. zataczniki do maila, utworzyc¢ wielosegmentowe archiwum plikéw z ich
zbioru).

+ Umie wskazaé podstawowe cechy i zastosowania réznych postaci informacji.
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KOMPETENCJE CYFROWE

ZAGADNIENIA 10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

KORZYSTANIE + Umie wczytaé do uruchomionej aplikacji pliki z danymi (np. otwieraé w programie odtwarzacza wybrany film lub zapis dZwieku).

+ Umie zainstalowa¢ aplikacje za pomoca typowych procedur lub kreatoréw (np. ze sklepu Google, AppStore, narzedzia zarzadzania aplikacjami lub posiadanego

Z GPRUGRAMUWANM pliku instalacyjnego).

- Wie, ze aplikacje domysine zainstalowane na urzadzeniu mozna zastapié¢ innymi (np. lepiej dostosowanymi do konkretnych potrzeb lub upodoban).
+ Umie odtworzy¢ popularne rodzaje danych zapisane w réznych formatach (np. prezentacje multimedialne ODP, PPT, PDF, dokumenty ODT, DOC, RTF, PDF etc.).

+ Umie wykona¢ proste czynnosci konfiguracyjne aplikacji (np. spersonalizowad przez podanie wtasnego pseudonimu, dostosowac gtosnosé efektéw dzwiekowych,
jasnosé obrazu etc.).

 Rozumie standardowe komunikaty urzadzenia komputerowego i jego aplikacji.

+ Wie, ze istnieja rézne sposoby zapisu obrazéw (formaty plikéw graficznych).

« Umie wykona¢ proste operacje (np. obracanie, kadrowanie) na obrazach przy pomocy dostepnych aplikacji.

« Umie nagrywad i odtwarzaé dzwiek za pomoca aplikacji dostepnej na urzadzeniu komputerowym.

« Umie wykona¢ proste operacje (np. przycinanie i aczenie) na plikach dZwiekowych przy pomocy aplikacji dostepnej na urzadzeniu komputerowym.
+ Umie odtworzy¢ wideo za pomoca dedykowanej aplikacji dostepnej na urzadzeniu komputerowym.

« Umie wykonaé proste operacje edycyjne na plikach wideo (np. przycinanie i faczenie, animacja poklatkowa) przy pomocy wybranych aplikacji.

+ Wie, ze faktyczne dziatanie aplikacji moze sie rézni¢ od deklarowanego (jawnie lub niejawnie; np. zawiera¢ btedy lub wykonywa¢ ukryte operacje na szkode
uzytkownika - ztosliwe oprogramowanie).

« Potrafi odréznié redagowanie tresci tekstu od jego formatowania.

+ Wie, ze cechy formatowania moga by¢ przypisane do réznych blokéw tekstu: sekgji, akapitu lub znaku.
» Umie formatowaé wyglad znaku w podstawowym zakresie (np. zmieniaé rodzaj i parametry czcionek).
+ Umie formatowa¢é uktad akapitu w podstawowym zakresie (np. wyréwnanie tekstu, wciecie, odstepy).

+ Umie korzystad z narzedzi wspomagajacych redagowanie tresci (stownik itd.).
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ZAGADNIENIA

KOMPETENCJE CYFROWE

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

KORZYSTANIE
Z OPROGRAMOWANIA

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Umie wyszukad i uruchomié dowolna zainstalowana w urzadzeniu komputerowym aplikacje.

+ Wie, ze na wielu systemach operacyjnych mozliwe jest uruchamianie wielu aplikacji jednoczesnie.

« Rozumie, Ze zainstalowanie aplikacji powoduje zajecie pewnych zasobéw urzadzenia komputerowego (np. przestrzer dyskowa, pamieé wewnetrzna).
+ Umie otworzy¢ plik w aplikacji innej niz domysIna dla jego typu.

« Umie znaleZé i przetestowaé aplikacje lepiej niz aplikacje domysIne dostosowane do swoich potrzeb i upodoban.

+ Umie dostosowac format zapisu danych do swoich potrzeb, korzystajac z dostepnego oprogramowania (np. zapisaé prezentacje jako PDF, zmieni¢ format zDOCna ODT).

« Umie wykonaé typowe czynnosci konfiguracyjne aplikacji (np. zmienié jej domyslne dziatanie - folder startowy i docelowy, domyélny format zapisu plikéw, dosto-

sowac jakos¢ i gtosnos¢ efektow dzwiekowych, jasnos¢ obrazu etc.).

« Umie rozrézniaé komunikaty informacyjne, ostrzegawcze i komunikaty btedéw.

+ Umie dobraé dostepne programy graficzne (np. bitmapowe lub wektorowe) do konkretnego zastosowania oraz rodzaju obrazu (formatu pliku graficznego) i wyko-

nywaé w nich typowe operacje edycji grafiki.
+ Wie, jakie sa podstawowe wtasciwosci wektorowego i rastrowego obrazu.
+ Umie zmienié rozdzielczo$¢ obrazu (pliku graficznego) rastrowego przy uzyciu wybranego oprogramowania.
+ Umie montowac zapis dZzwiekowy (ciecie i taczenie fragment6éw, sumowanie Sciezek etc.) przy pomocy wybranych aplikacji.
+ Umie wymienié najpopularniejsze formaty zapisu dZwieku (np. MP3, Ogg, FLAC).
+ Umie zapisa¢ nagrany lub zmontowany dzwiek w jednym z popularnych formatéw.
« Rozumie pojecie rozdzielczosci obrazu wideo.
+ Umie wymienié najpopularniejsze formaty zapisu wideo (np. MP4, WebM, AVI).
« Wie, Ze z zapisem wideo mozna synchronizowa¢ napisy i listy dialogowe z zewnetrznych napiséw o mozliwosci wyszukania i wyswietlenia napiséw.
+ Umie wykonac¢ proste czynno$ci montazowe zapisu wideo (np. ciecie i taczenie fragmentéw) przy pomocy wybranej aplikacji.
- Umie zapisaé nagrany lub zmontowany zapis wideo w jednym z popularnych formatéw.
+ Rozumie pojecie synchronizacji dZzwieku i napiséw.
« Wie, ze pliki mozna kompresowa¢ i tworzy¢ archiwa skompresowane.
+ Umie korzystac ze skompresowanych plikéw i archiwéw przy pomocy dostepnego oprogramowania.
+ Umie podaé typowe przyktady dziatania ztosliwego oprogramowania i typowe sposoby jego rozpowszechniania.
» Wie, ze nalezy przed instalacja aplikacji zasiegna¢ informacji, czy mozna ja uznac za godna zaufania (czy nie wykazuje cech ztosliwego oprogramowania).
+ Wie, Ze istnieje oprogramowanie ochronne, w ktére urzadzenie komputerowe moze byé wyposazone.
- Wie, z jakich blokéw funkcjonalnych sktada sie tekst i zna podstawowe zasady formatowania tekstu.
+ Wie, ze wyglad i sposéb prezentacji tekstu mozna ksztattowaé przez definiowane style.

+ Umie zastosowac podstawowe zasady typografii (takie jak dobor czcionek i ich parametréw w dokumencie, planowanie i realizacja uktadu graficznego dokumentu).

+ Umie formatowa¢ tekst w podstawowym zakresie (wtacznie ze stosowaniem twardych spacji, paginacji, nagtéwkéw i stopek).

+ Umie wspétpracowaé nad tekstem w grupie z wykorzystaniem systemu komentarzy.
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KOMPETENCJE CYFROWE

ZAGADNIENIA

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

MYSLENIE LOGICZNE,
ALGORYTMICZNE,
PROGRAMOWANIE

-« Umie za pomoca ciagu poleceri sterowaé obiektem na ekranie lub utworzyé
prosty artefakt, np. prosty motyw graficzny.

+ Wie, ze w programach mozna opisa¢ dziatania powtarzalne, warunkowe,
sposé6b reakcji na zdarzenia.

« Umie wykona, zapisaéiodtworzyé zadane sekwencje czynnos$ci zawierajace
warunki i powtérzenia.

« Umie zanalizowaé prosta sytuacje problemowa (np. mnozenie czy potegowanie
liczb naturalnych) i przedstawi¢ jej rozwiazanie w postaci algorytmicznej.

+ Umie zaprojektowac proste struktury danych.

« Umie wykonaé wybrane algorytmy za pomoca urzadzenia komputerowego
(np.umie rozwiazywaé proste problemy algorytmiczne przy pomocy arkusza
kalkulacyjnego).

HIGIENA KORZYSTANIA
1 URZADZEN
KOMPUTEROWYCH
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» Umie dobraé pozycje pracy z urzadzeniem komputerowym tak, aby nie szko-
dzi¢ swemu zdrowiu.

» Umie zorganizowaé swoje stanowisko pracy z urzadzeniem komputerowym
tak, aby nie szkodzi¢ swojemu zdrowiu.
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ZAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

KOMPETENCJE CYFROWE

STUDENCI

BUDOWA,

DZIALANIE, 0BSLUGA

| PARAMETRY URZADZEN
KOMPUTEROWYCH

» Umie poréwnaé urzadzenia komputerowe na podstawie ich parametréw
(np. predko$é procesora, wielko$é pamieci, wydajno$é podsystemu graficznego,
rozdzielczo$é ekranu).

Umie potaczy¢ urzadzenie komputerowe z urzadzeniami peryferyjnymi
(np.z projektorem, drukarka, gtosnikami) z uzyciem kabli, jak i bezprzewodowo.

Umie taczy¢ komputer z urzadzeniami zewnetrznymi (dodatkowy monitor,
no$nik pamieci, zewnetrzna klawiatura).

Umie taczyézkomputerem i przygotowywac do pracy urzadzenia zewnetrzne
(w tym np. zainstalowa¢ typowe sterowniki drukarki, wybraé drukarke domyslna,
wybraé tryb pracy zewnetrznego monitora (kopia ekranu, rozszerzony ekran,
zewnetrzny ekran).

Wie, ze niektdre urzadzenia komputerowe (np. komputery klasy PC) powinny
by¢ zasilane za posrednictwem odpowiednio przystosowanych obwodéw za-
silajacych (np. listew wyposazonych w obwody zabezpieczajace).

Umie sprawdzi¢ lub oszacowaé wymagana moc zasilacza, stabilno$¢ napiecia
i przebieg jego zmiennosci.

Umie poprawnie eksploatowaé baterie urzadzenr przenosnych (odpowiednie
cykle tadowania i roztadowania).

Wie, ze dane urzadzenie komputerowe moze pracowaé pod kontrola réznych
systemoéw operacyjnych.

+ Umie okresli¢ wptyw typowych parametréw urzadzer komputerowych na
ich dziatanie i na tej podstawie zaplanowaé wybér (np. zakup) urzadzenia
komputerowego dostosowanego do konkretnych grup zadan (np. do urucha-
miania procesoréw grafiki, wideo, CAD etc.).

+ Umie zidentyfikowaé i zapewnié bezpieczne i ekonomiczne zasilanie urzadzen
komputerowych (zawierajace takie elementy jak uziemienie, filtry przeciw-
zaktdcajace i przeciwprzepieciowe, tzw. inteligentne listwy zasilajace).

+ Umie poprawnie obstugiwaé urzadzenie komputerowe niezaleznie od syste-
mu operacyjnego, o ile system ten oferuje standardowy, intuicyjny interfejs
(np. MS Windows, popularne dystrybucje GNU/Linux, iOS, Android).

DANE | ICH FORMATY

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

Wie o mozliwosci symbolicznego wskazywania plikéw (,,skrét”), istnieniu
plikéw ukrytych, ograniczeniach mozliwosci dostepu do plikéw i sposobu
korzystania z nich.

Umie zapisywa¢ pliki w réznych formatach (w tym konwertowa¢ formaty
plikéw za pomoca dostepnych narzedzi).

Umie dobraé format zapisywanych danych stosownie do potrzeb i zastosowan.

Rozumie miary i parametry strumienia danych.

Umie oszacowal wymagana przepustowos¢ tacza dla typowych operacji
przesytania danych przez sie¢ (w tym oszacowa¢ czas pobierania pliku o da-
nych rozmiarach, oszacowaé mozliwos¢ strumieniowania dZzwieku i wideo).

- Wie, e niektére systemy operacyjne ograniczaja maksymalne rozmiary
pojedynczego pliku.
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KOMPETENCJE CYFROWE

ZAGADNIENIA 16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

KURZYSTAN'E » Umie swobodnie korzystaé z mozliwo$ci uruchamiania wielu aplikacji jednoczesnie i zarzadzaé nimi za pomoca dostepnych interfejséw systemu operacyjnego
(np. zamknaé lub zminimalizowaé niepotrzebne w danej chwili aplikacje).

Z OPRUGRAM UWANlA + Umie zarzadzad zainstalowanymi aplikacjami, biorac pod uwage ograniczenia urzadzenia komputerowego (np. usuwacé niepotrzebne aplikacje, by zwolnié prze-
strzen dyskowa lub pamieé wewnetrzna).

+ Umie zarzadza¢ aplikacjami domys$Ilnymi dla réznych formatéw plikéw.

« Wie, Zze ustawienia aplikacji przechowywane sg na dysku twardym lub w pamieci wewnetrznej urzadzenia komputerowego.

» Rozumie komunikaty oprogramowania i systemowe pojawiajace sie podczas instalacji, deinstalacji, konserwacji i eksploatacji.
« Umie adekwatnie reagowaé na pojawiajace sie komunikaty (np. dostosowaé parametry instalacji lub eksploatacji).

+ Umie dobrac rodzaje obrazéw (formaty plikéw graficznych) do konkretnego zastosowania (np. skalowalne/wektorowe w sytuacjach wymagajacych duzych
powiekszen).

- Umie samodzielnie stworzy¢, pozyskaé i przygotowa¢ obraz graficzny o Zadanej tresci (np. ilustracja przygotowana na podstawie wtasnego zdjecia cyfrowego
zadanego obiektu, wykres) i parametrach technicznych (np. rozdzielczo$¢ dobrana do potrzeb publikacji lub wydruku).

+ Umie zmienié format zapisu dzwieku (dokona¢ konwersji) stosownie do swoich potrzeb (np. wybierajac format obstugiwany przez przenosny odtwarzacz).
+ Umie zmienié format zapisu wideo (dokonaé konwersji) do swoich potrzeb (np. wybierajac format obstugiwany przez przenosny odtwarzacz).
« Umie kompresowac pliki i tworzy¢ skompresowane archiwa, korzystajac z dostepnego oprogramowania.

» Umie zidentyfikowaé na podstawie dziatania aplikacji, zainstalowanego oprogramowania diagnostycznego oraz ogélnodostepnych zrédet informacji,
czy aplikacja, ktéra chce zastosowad, jest bezpieczna.

« Umie zidentyfikowaé, czy komputer jest chroniony oprogramowaniem ochronnym, potrafi okresli¢ jego nazwe i aktualno$é oraz wykonaé podstawowe czynnosci
zwiazane z jego obstuga (takie jak aktualizacje, skanowanie).

+ Wie, Zze mozliwe jest tworzenie szablonéw korespondencji seryjne;j.
+ Umie korzystaé z konspektu, spisu treéci i podziatu dokumentu na sekcje.
+ Umie korzystaé z mechanizmdw recenzowania i §ledzenia zmian.

» Umie tworzy¢ i formatowac tabele, ilustrowad tekst réznego rodzaju elementami graficznymi.
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ZAGADNIENIA

KOMPETENCJE CYFROWE

STUDENCI

KORZYSTANIE
Z OPROGRAMOWANIA
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+ Umie oszacowaé wymagania wobec oprogramowania i sprzetu, konieczne do zrealizowania zaplanowanych zadan.

« Umie przenies¢ ustawienia systemowe aplikacji, ktére przechowuja swoje ustawienia na dysku lub w pamieci wewnetrznej urzadzenia, na inne urzadzenie

i wykonad ich kopie bezpieczerstwa.
+ Umie postuzyé sie pomoca dostepna lokalnie oraz zdalnie.
+ Umie znalez¢ kontakt z serwisem lub ze spoteczno$ciowymi serwisami wzajemnej pomocy oraz odpowiednio opisaé swéj problem.
+ Umie dobraé oprogramowanie do kompresji plikdw i tworzenia skompresowanych archiwéw stosownie do swoich potrzeb.
« Znarézne rodzaje ryzyka zwiazane z korzystaniem z narzedzi informatycznych.
+ Umie jakosciowo wskazaé rodzaje ryzyka zwiazanego z konkretnym projektem i oszacowaé prawdopodobieristwo i potencjalne skutki ich wystapienia.

+ Zna podstawowe sposoby zabiegania wystapieniu najwazniejszych rodzajow ryzyka.

» Umie za pomoca dostepnego oprogramowania (np. edytor tekstu, oprogramowanie do sktadu tekstu) przygotowywaé dowolne dokumenty, w tym wielostroni-
cowe, o ztozonej strukturze treéci, zawierajace spisy tresci, tabele, przypisy, odnosniki, wykresy i ilustracje graficzne. Umie je poprawnie formatowaé, w tym za

pomoca stylow, zapisywad w réznych formatach dostosowanych do potrzeb (w tym PDF) oraz drukowa¢.
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KOMPETENCJE CYFROWE

ZAGADNIENIA

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

STUDENCI

MYSLENIE LOGICZNE,
ALGORYTMICZNE,
PROGRAMOWANIE

« Umie zaproponowaé, opisaéiuargumentowaé konkretna budowe algorytmu
rozwiazujacego konkretna sytuacje problemowa.

+ Rozumie pojecie zwiazkéw relacyjnych miedzy danymi oraz hierarchicznych
struktur danych.

- Umie opisaé sytuacje problemowa, rozbijajac ja na mniejsze podproblemy.

+ Umie dobra¢ metody i narzedzia (np. aplikacje, jezyki programowania) do
rozwiazywanego problemu i na ich bazie stworzy¢ projekt rozwiazania.

» Umie stworzyé rozwiazanie problemu w oparciu o swéj projekt i wybrane
narzedzia (np. aplikacje, jezyki programowania).

+ Umie przetestowaé stworzone rozwiazanie, ocenié jego skuteczno$é dziatania
(w tym pod katem warunkéw brzegowych).

+ Umie zaprojektowaé strukture danych odpowiednia dla podstawowych pojeé
zwiazanych z jego zadaniem.

+ Umie rozpoznac zadanie, przy ktérego realizacji mozna i warto skorzysta¢
z technik informatycznych, oraz wskazaé mozliwe rozwiazania.

» Umie oszacowaé zasoby (czas, praca ludzka, ekspertyza, koszt zakupu sprzetu
i ustug) potrzebne do rozwiazania takiego zadania.

HIGIENA KORZYSTANIA
1 URZADZEN
KOMPUTEROWYCH
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+ Umie zorganizowad prace swoja i wspotpracownikéw w sposéb wydajny,
a zarazem bezpieczny dla zdrowia i sprzyjajacy zdrowemu trybowi zycia.

KATALOG KOMPETENCJI MEDIALNYCH, INFORMACYJNYCH I CYFROWYCH _2014



KOMPETENCJE CYFROWE

ZAGADNIENIA STANDARD

BUD[]WA DZIALANIE - Umie samodzielnie taczy¢, konfigurowaé i przygotowywaé do pracy w prostych zastosowaniach typowe zestawy komputerowe (np. urzadzenie komputerowe
! ! z monitorem, klawiatura, typowymi urzadzeniami wskazujacymi, drukarka, gto$nikami, mikrofonami, w tym takze bezprzewodowo, np. przez Bluetooth).

I]BSI'.UGA I PARAMETRY + Rozumie wptyw typowych parametréw urzadzer komputerowych na ich dziatanie (np. szybkosci procesora, zainstalowanej pamieci RAM).

URZADZEN + Umie skutecznie komunikowa¢ sie z urzadzeniem komputerowym za pomoca wybranego przez siebie interfejsu.

+ Wie, ze niektdre urzadzenia komputerowe (np. komputery klasy PC) powinny by¢ zasilane za posrednictwem odpowiednio przystosowanych obwodéw zasilaja-
KUMPUTEROWYBH cych (np. listew wyposazonych w obwody zabezpieczajace).

» Umie wymienié baterie w urzadzeniach komputerowych, ktérych budowa na to pozwala.
» Wie, co to jest power-bank.

+ Wie, ze nalezy dba¢ o wtaczanie i wytaczanie urzadzer komputerowych stosownie do potrzeb (np. dbaé o wytaczanie niepotrzebnych urzadzen, poprawnie
wytaczad urzadzenia przed transportem lub przechowywaniem etc.).

« Umie rozréznié stan u$pienia i wytaczenia urzadzenia komputerowego (komputera PC, laptopa, tabletu, smartfona etc.).
+ Umie skonfigurowad sprzet i oprogramowanie w taki sposéb, aby zuzycie energii byto dostosowane do faktycznych potrzeb.

» Umie poprawnie obstugiwaé w podstawowym zakresie (np. uruchamianie zainstalowanych programow) urzadzenie komputerowe niezaleznie od systemu ope-
racyjnego (w najpopularniejszych systemach operacyjnych, takich jak np. MS Windows, GNU/Linux, iOS, Android).

DANE | ":H FURMATY + Umie zapisywaé i odnajdywaé wtasne dane w systemie plikéw wybranego systemu operacyjnego.

- Wie, ze dane tego samego rodzaju (np. dokumenty tekstowe, graficzne, multimedialne) moga by¢ zapisywane w réznych formatach o réznych wtasciwosciach
i zakresie zastosowar.

+ Umie zidentyfikowa¢ najpopularniejsze formaty plikdw danych powszechnego uzytku (jak np. pliki JPG i PNG jako pliki graficzne, MP4 i AVI jako pliki wideo etc.).
+ Umie okre$li¢ pojemno$é nosnikéw danych powszechnego uzytku oraz ilo$¢ dostepnego miejsca.

+ Rozumie, ze niektdre zbiory danych (np. skompresowane archiwa) sa zestawami plikéw, z ktérych korzystanie wymaga zachowania specyficznych warunkéw
(np. rozpakowania archiwum za pomoca programu archiwizujacego).

« Umie skorzystaé z danych umieszczonych w skompresowanym archiwum (np. ZIP, RAR) przy pomocy dostepnego oprogramowania.

+ Umie wskazaé podstawowe cechy i zastosowania réznych postaci informacji.
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KOMPETENCJE CYFROWE

ZAGADNIENIA STANDARD

KORZYSTANIE + Umie wyszukaéd i uruchomié zainstalowana w urzadzeniu komputerowym aplikacje.

+ Umie zainstalowa¢ aplikacje za pomoca typowych procedur lub kreatoréw (np. ze sklepu Google, AppStore, narzedzia zarzadzania aplikacjami lub posiadanego

Z GPRUGRAMUWANM pliku instalacyjnego).

- Wie, ze instalacja aplikacji wykorzystuje zasoby urzadzenia komputerowego (np. przestrzer dyskowa, pamieé wewnetrzna).
+ Umie otworzy¢ plik w aplikacji innej niz domysina dla jego typu.
» Umie znalezéi przetestowad aplikacje dostosowane do swoich potrzeb i upodobar lepiej niz aplikacje domysine.

+ Umie dostosowaé format zapisu danych do swoich potrzeb, korzystajac z dostepnego oprogramowania (np. zapisaé prezentacje jako PDF, zmieni¢ format z DOC
na ODT).

+ Umie rozpoznawa¢ elementy aktywne w aplikacjach, z ktérych korzysta (w tym na stronach internetowych)

- Umie wykonaé proste czynnosci konfiguracyjne aplikacji (np. spersonalizowaé przez podanie wtasnego pseudonimu, dostosowaé gtosnosé efektéw dZwiekowych,
jasnosé obrazu etc.).

* Rozumie proste i typowe komunikaty urzadzenia komputerowego i jego aplikacji (w tym pojawiajace sie podczas instalacji, deinstalacji, eksploatacji i konserwacji).
» Umie rozré6zni¢ komunikaty informacyjne, ostrzegawcze i komunikaty btedow.

» Umie samodzielnie stworzyé, pozyskaé (np. zrobi¢ zdjecie, pobraé z internetu) obraz graficzny (np. zdjecie cyfrowe zadanego obiektu) i za pomoca wybranego
oprogramowania przygotowac je w podstawowym zakresie do dalszego uzytkowania (np. selekcja, obracanie i kadrowanie zdje¢ cyfrowych, gromadzenie ich
w galerii do przegladania).

+ Umie nagrywadé i odtwarzaé dzwiek za pomoca aplikacji dostepnej na urzadzeniu komputerowym.

+ Umie odtworzy¢ wideo za pomoca dedykowanej aplikacji dostepnej na urzadzeniu komputerowym.

+ Wie, ze z odtwarzanym zapisem wideo mozna synchronizowac napisy z zewnetrznych plikéw.

+ Umie korzystac ze skompresowanych plikow i archiwéw przy pomocy dostepnego oprogramowania.

» Umie kompresowac pliki i tworzy¢ skompresowane archiwa, korzystajac z dostepnego oprogramowania.

+ Umie zidentyfikowaé na podstawie dziatania aplikacji, zainstalowanego oprogramowania diagnostycznego oraz ogélnodostepnych zrédet informacji, czy apli-
kacja, ktdra chce zastosowad, jest bezpieczna.

» Umie za pomoca wybranego procesora tekstu przygotowywaé dokumenty powszechnego uzytku (takie jak np. podanie, CV), poprawnie je formatowaé oraz
drukowaé na dostepnej drukarce.
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KOMPETENCJE CYFROWE

ZAGADNIENIA STANDARD

MYSLENIE LOGICZNE, + Rozumie pojecie algorytmu.

» Wie, ze oprogramowanie to konkretne zestawy instrukcji stworzone przez cztowieka.
ALGORYTMICZNE, '

PROGRAMOWANIE + Umie postuzy¢ sie narzedziami informatycznymi powszechnego uzytku (np. arkuszem kalkulacyjnym) w rozwiazywaniu prostych probleméw.

+ Umie podaé przyktady algorytméw rozwiazywania prostych probleméw.

H|G|ENA Ku RZYSTANlA « Umie zorganizowa¢ swoje stanowisko pracy z urzadzeniem komputerowym tak, aby nie szkodzi¢ swojemu zdrowiu.

1 URZADZEN
KOMPUTEROWYCH
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MOBILNE BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

PRYWATNOSC,
KOMUNIKACJA

+ Wie, ze niektdérych informacji nie wolno udostepniaé obcym i potrafi wymienié
typowe przyktady takich informacjii sytuacji (np. nie podaje obcym osobom
swojego ani cudzego adresu czy numeru telefonu).

Wie, ze w razie watpliwo$ci trzeba zasiegnaé rady rodzicéw lub opiekunéw.

.

Wie, ze istnieje réznica pomiedzy zrobieniem zdjecia lub nakreceniem filmiku
a udostepnieniem ich publicznie, np. w internecie.

Umie wskazaé proste przyktady upublicznienia (np. stronainternetowa, druk,
tablica ogtoszen, wystawa publiczna).

.

Umie wymienié proste przyktady zapiséw, ktére moga zawieraé jego wizerunek
(np. fotografia z rozpoznawalna twarza, wideo z jego udziatem).

Wie, ze kazdy ma prawo decydowac o publikacji swojego wizerunku i swojego
utworu.

.

Wie, ze osobami odpowiedzialnymi za taka decyzje s jego rodzice lub opie-
kunowie.

Wie, do kogo moze si¢ zwréci¢ o pomoc w egzekwowaniu swoich praw i potrafi
wskazaé sytuacje, w ktérych powinien to uczynié.

+ Umie wskazaé réznice pomiedzy komunikacja prywatna a publiczna; np. wie,
ze podczas wypowiedzi na forum klasy lub szkoty nie podaje sie niektérych
faktéw, ktére mozna podaés w rozmowie z przyjacielem lub cztonkiem naj-
blizszejrodziny, potrafi wskazaé przyktady rozméw lub innych aktéw komuni-
kacji, ktore mozna lub ktérych nie mozna uznaé za prywatne, oraz przyktady
rodzajéw informacji, ktére nie nadaja sie do publicznego komunikowania.

+ Wie, ze wykonane i przechowywane przez niego/nia pliki (w tym fotografie)
moga wpas¢ w niepowotane rece.

ANONIMOWOSC

90

Umie rozréznié proste sytuacje komunikacyjne anonimowe i nieanonimowe.

.

Wie, ze imienno$é moze byé pozorowana (np. rozmdéwca moze podaé fatszywe
nazwisko i funkcje).

Umie wskazaé proste przyktady sytuacji, w ktérej moze lub powinien pozo-
staé¢ anonimowy (np. ze nie musi podawaé swoich danych wszystkim doro-
stym na Zadanie), oraz sytuacji, w ktérej nie moze zachowaé anonimowosci
(np. na zadanie rozpoznanego nauczyciela wtasnej szkoty, policjanta).

+ Wie, ze z sieci mozna korzysta anonimowo (w tym takze, Ze anonimowos¢
moze by¢ ukryta za pomoca fatszywych danych).

+ Wie, ze jego wtasna anonimowos$¢ moze by¢ pozorna i tatwa do zdemasko-
wana lub pokonania.

+ Wie, Zze w komunikacji przez media (np. internet) nie kazdy jest tym, za kogo
sie podaje.

« Umie podac¢ przyktad sytuacji, w ktérej anonimowos¢ jest wskazana.
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ZAGADNIENIA

MOBILNE BEZPIECZENSTWO

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

BEZPIECZENSTWO
KOMUNIKACI,
PRACY | TRANSAKC)I

+ Rozumie, co to jest sekret, tajemnica.

« Potrafi wskazaé proste przyktady informacji poufnych.

+ Umie wskazaé przyktady oséb (lub przedstawicieli zawodéw), ktérym mozna powierzyéinformacje poufne np. rodzice, opiekunowie, wychowawca, lekarz, psycholog.

« Umie w prosty sposéb dokonaé wyboru tresci, ktére odbiera, np. poprzez wytaczenie aplikacji.

+ Wie, ze nie wolno wysytaé nikomu swoich zdjeé bez wiedzy i zgody rodzicéw

BEZPIECZENSTWO
KOMUNIKAC)I,
PRACY | TRANSAKCII

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Wie, ze niektére dane powinny byé poufne.
+ Umie wskaza¢ przyktady takich danych (np. hasto do poczty elektronicznej i innych kont).

+ Umie wskaza¢ proste przyktady sytuacji sprzyjajacych i niesprzyjajacych zachowaniu takiej poufnosci (np. trudne hasto, dobre i zte sposoby przechowywania haset, umiesz-

czanie danych osobowych i teleadresowych w publicznych miejscach).
- Wie, ze ktos moze prébowaé wytudzié jego/jej dane.
+ Wie, e istnieja sposoby zapewnienia poufnosci danych.
+ Wie, do kogo moze sie¢ zwrdcié¢ o pomoc w sprawach zwiazanych z poufnoscia danych np. pedagog szkolny, nauczyciel informatyki. Patrz tez: Prawo.

+ Wie, ze moze ponies¢ rézne koszty korzystania z internetu w zaleznosci od rodzaju potaczenia, z ktérego korzysta.

+ Wie, jakie sa konsekwencje dokonywania zakupéw zdalnie (np. w sklepie internetowym, na portalu aukcyjnym), a nie osobiscie; np. wie, ze zakupy dokonywane zdalnie maja

nieco inne konsekwencje niz zakupy dokonywane osobiscie, ale Ze s3 to rzeczywiste zakupy o realnych konsekwencjach prawnych i finansowych.

+ Wie, ze osoba w jego/jej wieku powinna takie operacje wykonywa¢ wykacznie w Scistej wspétpracy z rodzicami lub opiekunami prawnymi, za ich posrednictwem.

+ Wie, ze niektére aplikacje moga obciazaé swoich uzytkownikéw dodatkowymi kosztami za udostepnianie ptatnych rozszerzer (zakupy wewnatrz aplikacji

np. w niektérych grach).

« Wie, ze aplikacje posiadajace uprawnienia do wykonywania potaczen, wysytania wiadomosci SMS oraz przesytu danych moga narazi¢ go na dodatkowe koszty wykonujac

takie potaczenia.

« Wie, ze nalezy sie wylogowa¢ po zakoriczeniu pracy np. z konta poczty elektronicznej, portali spoteczno$ciowych.

+ Wie, ze nalezy blokowac¢ ekran za pomoca trudnego do odgadniecia hasta (lub symbolu blokujacego) oraz nie nalezy udostepniaé swojego telefonu osobom trzecim bez nadzoru.

» Wie, co to jest spam.
+ Umie wskaza¢ przyktady spamu.

« Wie jak postepowaé w przypadku telefonu od telemarketera.

« Wie, Ze nie musi zgadza¢ sie na komunikacje, zwaszcza jeli komunikacja w danej sytuacji lub z danymi osobami powoduje poczucie zagrozenia lub innego rodzaju dyskomfortu.

- Wie, ze w takiej sytuacji moze zwrdcié sie do dorostych po pomoc.

« Wie, co to jest cyberprzemoc i zna reguty postepowania w przypadku, gdy doswiadczy ataku lub jest Swiadkiem przemocy.

+ Wie, ze nawet pozornie btahe dziatania przeciwko réwiesnikom w sieci potrafia by¢ dla nich dotkliwe, np. nieprzychylne komentarze, negatywna ocena wygladu.
+ Wie, ze za przemoc wobec innych w sieci groza konsekwencje.

+ Wie, ze o przypadkach przemocy w sieci nalezy informowac¢ zaufane osoby doroste.

- Wie ze przesy#anie lub publikowanie w sieci nieodpowiednich zdjeé i filméw — np. nago lub bieliznie moze mie¢ powaznenegatywne konsekwencje.
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MOBILNE BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA

1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3)

10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)

NADZOR NAD SIECIA

- Wie, ze powinien korzystaé z telewizji, internetu i telefonu komérkowego
tylko pod nadzorem rodzicéw i opiekunéw lub w wyznaczonych przez nich
granicach (np. czas korzystania, dozwolone kanaty, strony WWW, aplikacje).

+ Wie, co to znaczy cenzura (rozumiana jako celowe ograniczanie dostepu
do informacji).

+ Wie, co to znaczy podstuchiwaé, réwniez w kontekscie technologii i sieci;
np. wie, ze kiedy pisze do kogo$ w internecie, jest mozliwe, ze czyta to tez
kto$ inny niz tylko adresat.

UZALEZNIENIA | HIGIENA
KORZYSTANIA Z MEDIOW
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+ Zna ograniczenia czasu korzystania z mediéw.

« Potrafi podaé proste przyktady przyczyn, dla ktérych ograniczenia czasu
korzystania z mediéw sa korzystne.

+ Zna oznakowanie stron WWW przeznaczonych dla dzieci; umie wymieniéich
przyktady.

+ Ma $wiadomos¢ istnienia tresci szkodliwych i niedozwolonych.

Wie, co oznacza pojecie ,,higiena” w odniesieniu do korzystania z mediéw.

Umie wskazaé proste zasady higieny (fizycznej i psychicznej) korzystania z
mediéw, np. zwiazane z porai czasem korzystaniaz medi6éw (takze w stosunku
do czasu innych aktywnosci), miejscem, usytuowaniem urzadzen, pozycja ciata.

Umie dostrzec sytuacje, w ktérych przekroczone zostaja granice higieny
korzystania z mediéw, takze w odniesieniu do swoich bliskich np. mama za
duzo graw gry, kolega za duzo rozmawia przez telefon.

Wie, ze nieprawidtowe korzystanie z urzadzen mobilnych moze by¢ szkodliwe
dla zdrowia.

Stosuje podstawowe zasady higieny korzystania z urzadzer mobilnych - np.
nie nosi telefonu przy ciele, ogranicza rozmowy przez telefondo niezbednego
minimum.

Wie, ze relacje zaposredniczone (przez media) maja wptyw narelacje bezpo-
$rednie i potrafi wskazaé proste przyktady takich zaleznosci; np. zdaje sobie
sprawe, Ze to, co napisze w sieci spotecznosciowej o osobie bliskiej, koledze,
nauczycielu czy osobie obcej lub to, w jaki sposéb sie do niej odniesie nain-
ternetowym forum, moze mie¢ konkretne konsekwencje dla bezposrednich
relacji z tymi (lub tez innymi) osobami.

Umie zaobserwowacé oznaki zagrozenia uzaleznieniem u siebie i u innych
(np. zaniedbywanie biezacych obowiazkéw wskutek poswiecania zbyt duzej
ilo$ci czasu na media spoteczno$ciowe).
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MOBILNE BEZPIECZENSTWO

LAGADNIENIA 1-10 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 1-3) 10-12 LAT (SZKOLA PODSTAWOWA, KLASY 4-6)
cH M u RA - Wie, ze niektére aplikacje pozwalaja na przechowywanie plikéw ,,w chmurze”,
pozaurzadzeniem.
EKUSYST EM AP“KAE” « Wie, ze aplikacje moga generowaé koszty, zaréwno przy instalacji, jak i podczas
ich pézniejszego uzywania.
+ Wie, ze instalowane w urzadzeniu aplikacje moga okazac sie niebezpieczne.
ZAPOSREDNICZENIE
KOMUNIKACII

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL
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MOBILNE BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

PRYWATNOSC,
KOMUNIKAC)A

» Umie zdecydowaé, czy w danej sytuacji komunikacja powinna byé¢ prywatna
czy publiczna.

Wie, jakie sa podstawowe sposoby zapewnienia prywatnosci komunikacji
iwie, Ze moga réznié sie skutecznoscia np. wiadomosé prywatna do konkret-
nej osoby zamiast rozmowy na czacie, wiadomo$¢ e-mail zamiast rozmowy
na forum internetowym, SMS zamiast wiadomosci w sieci spotecznosciowej;

rozumie, ze prywatnos¢ innych oséb zalezy réwniez od jego/jej zachowan
iodwrotnie.

Umie zidentyfikowaé zakres widoczno$ci komunikacji za pomoca danego
narzedzia np. widoczno$¢ czatu tylko dla rozméwcy, dla grupy (otwartej, za-
mknietej), innego zbioru adresatéw (tzw. znajomych, kregu), dla wszystkich
odwiedzajacych.

Umie postuzyé sie narzedziami zwiekszajacymi prywatnos$é np. ustawieniami
lokalizacji w telefonie.

« Umie zidentyfikowaé, czy dane narzedzie (np. czat na portalach spoteczno-
$ciowych) oferuje komunikacje prywatna (czyli dostepna tylko dla osobiscie
wybranych rozméwcéw).

Wie, ze cata komunikacja (np. czat lub wiadomosci ,,prywatne” na portalach
spotecznosciowych) dostepna jest réwniez dla administratoréw serwiséw.

Umie postuzy¢ sie narzedziami zwigkszajacymi prywatnos¢ np. ustawieniami
lokalizacji w telefonie.

Wie jakie jest przeznaczenie regulaminéw na stronach WWW oraz aplikacjach,
z ktérych korzysta

Wie, Ze powinno sie je poznaé przed skorzystaniem z danego serwisu.

Rozumie tresci typowych regulaminéw korzystania ze stron WWW oraz
aplikacji.

Wie, ze w trakcie instalacji, w zalezno$ci od systemu operacyjnego, aplikacje
moga wymaga¢ przyznania uprawnien dostepu do réznych rodzajéw funkcji
urzadzenia oraz danych uzytkownika.

Rozumie réznice pomiedzy réznymi grupami uprawnien i umie §wiadomie
podjaé decyzje ich przyznaniu lub odmowie.

ANONIMOWOSC

94

Wie, Ze s3 specjalne narzedzia do zwiekszania anonimowosci w sieci, i umie
o nie spytac.

Wie, ze anonimowos¢ w sieci moze byé pozornaize mozliwe jest ustalenie au-
tora danejinformacji, nawet jezeli uzywat pseudonimu lub fatszywych danych;
np. ze w pewnych sytuacjach nawet zwykty internauta moze zidentyfikowa¢
osobe ukryta pod pseudonimem na podstawie innych udostepnionych przez
niainformacji oraz ze w razie potrzeby osoby lub instytucje dysponujace od-
powiednimi kompetencjami moga identyfikowa¢ autora na podstawie m.in.
miejsca, urzadzen i taczy, z ktérych korzystat.

Wie, ze nawet korzystajac z odpowiednich narzedzi, moze utraci¢ anoni-
mowo$¢ przez nieostrozne udostepnienie informacji w tresci komunikacji
(np. ujawniajac swéj adres, imie lub informacje identyfikujace posrednio, jak
klasa, numer w dzienniku itp.).

Zna przyktady narzedzi zwiekszajacych anonimowos¢é: np. aplikacje klienckie
sieci TOR.

Wie, ze takie narzedzia sa uzywane przez dziataczy spotecznychipolitycznych,
ofiary przemocy, sygnalistow (whistlebloweréw).

- Rozumie, Ze narzedzia zwiekszajace anonimowos¢ nie zwalniaja z odpowie-
dzialnos$ci za whasne czyny.

+ Umie postuzy¢ sie narzedziami o takich zastosowaniach.
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ZAGADNIENIA

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

MOBILNE BEZPIECZENSTWO

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

BEZPIECZENSTWO
KOMUNIKACII,
PRACY | TRANSAKC)I

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

- Wie, ze dane prywatne moga by¢ traktowane jak towar (np. adres e-mail, dane
teleadresowe, preferencje i zachowania w sieci oraz poza nig sa gromadzone
i sprzedawane).

Wie, co to jest phishing.

Umie korzystaé z podstawowych narzedzi zapewniajacych bezpieczeristwo
komunikacji; np. Swiadomie korzysta z szyfrowanej transmisji (protoké4
HTTPS) w portalach spotecznosciowych, poczcie elektronicznej, sklepie
internetowym, portalu aukcyjnym (a w przypadku posiadania konta mto-
dziezowego w banku, takze na stronie banku),

Wie jakie potencjalne zagrozenia niesie za soba uzywanie otwartych sieci WiFi.

Umie wybraé sposréd réznych rodzajéw potaczenia np. wybiera bezptatne
wifi, aby uniknaé kosztow.

Wie, Ze dokonywanie zakupéw online obarczone jest ryzykiem.

Wie, ze nalezy by¢ ostroznym przy podawaniu wtasnych danych osobowych
idanych karty kredytowej lub debetowej przy dokonywaniu zakupéw online
(np. trzeba zwraca uwage na tzw. renome sklepu, czy tez firmy publikujacej
aplikacje)

Umie przewidzieé konsekwencje dziatar w sieci, ktére moga spowodowaé
grozne sytuacje takze poza nia; np. nie podaje publicznie informacji o pla-
nowanej dtuzszej nieobecno$ci w domu na portalu spotecznosciowym, na
ktérym podany jest rowniez adres zamieszkania.

Zna podstawowe reguty postepowania ze spamem.

Wie jak postepowac w przypadku telefonu od telemarketera.

Wie, co to jest stalking.

Znareguty postepowaniaw przypadku, gdy doswiadczy ataku lub poweZmie
informacje o zagrozeniu.

+ Wie, do kogo sie zwréci¢ o pomoc w takim przypadku.

- Wie jakie sa formy i mechanizmy sekstingu i nie ulega presji zwiazanej z pros-
ba o prezentowanie sie nago w sieci lub przestanie tego typu materiatéw
(filméw, zdjed).

» Rozumie konsekwencje prawne udziatu w sekstingu.
» Wie czym jest cyfrowy wizerunek.

+ Wie, ze cyfrowy wizerunek mozna ksztattowaé (np. odpowiednio dobierajac
zdjecia umieszczane w portalach spoteczno$ciowych).

« Umie rozpoznaé typowe préby phishingu; np. zwraca uwage na to, ze nie
zgadza sie adres strony bankowej.

Wie, ze istnieja metody maskowania adresu nadawcy wiadomosci.

Wie, co to sa certyfikaty uwierzytelniajace (certyfikaty strony).

Umie postepowad, kiedy napotyka najprostsze komunikaty o certyfikatach
np. nie akceptuje automatycznie kazdego napotkanego btednego certyfikatu
zgtoszonego przez przegladarke albo aplikacje pocztowa.

Wie, Ze istnieja narzedzia zwiekszajace bezpieczeristwo komunikacji.

Umie znalez¢ przyktadowe narzedzia zwigkszajace bezpieczeristwo komu-
nikacji np. szyfrowanie end-to-end, poczty elektronicznej (PGP/GPG), wia-
domosci SMS.

Rozumie, Ze poczucie bezpieczeristwa moze byé ztudne, a zapewnienia twér-
céw aplikacji (np. dotyczace zabezpieczen) nie zawsze sa zgodne z prawda.

Wie, ze konsekwencje zachowan komunikacyjnych (réwniez online) moga
wptywad na inne osoby (np. informacja o koledze lub kolezance moze nega-
tywnie wptynaé naich bezpieczeristwo lub prywatno$¢).

Umie rozpozna¢ stalking i wie, jak sie przed nim broni¢.

Wie, ze nalezy zareagowac w przypadku powziecia wiadomosci o przypadkach
nekania 0séb trzecich (np. znajomych, réwiesnikow).

Umie zarzadzaé cyfrowym wizerunkiem; $wiadomie podejmuje decyzje, na
ile cyfrowy wizerunek odzwierciedla jego prawdziwa tozsamos$¢; np. o pu-
blikowaniu danych oraz o zakresie publikowanych danych umozliwiajacych
odkrycie jego/jej tozsamosci.
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MOBILNE BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

NADZOR NAD SIECIA

- Wie, ze moze by¢ nadzorowany.
+ Wie, ze nadzér ten moze mieé wiele form, w tym forme cenzury lub podstuchu.

- Wie, Ze nadzér moze nie byé zauwazalny dla nadzorowanych; np. ze skutkiem

nadzoru moze by¢ zmiana wynikéw wyszukiwania.

+ Zna pojecie ciasteczka (cookie).
» Rozumie podstawowe zastosowania ciasteczek.

- Wie, Ze ciasteczka bywaja naduzywane do dziatar sprzecznych z jego inte-

resem i bezpieczeristwem.

+ Wie, ze urzadzenie (lub aplikacja na nim zainstalowana) moze gromadzié

i przesytad informacje, nawet gdy jest uspione lub wytaczone.

Zna podstawowe cele wprowadzania nadzoru; np. walka z cyberprzestep-
czoscia, uzyskiwanie przez osoby lub instytucje przychodéw ze sprzedazy
prywatnych danych uzytkownikdéw.

Wie, ze nadz6r moze byc¢ legalny lub bezprawny; ze moze by¢ prowadzony
przez organy panstwowe (np. policje) i osoby prywatne czy korporacje.
Wie, ze istnieja metody obejscia/utrudnienia nadzoru (np. wyjecie baterii
z tel.), nie tylko techniczne; np. potrafi wymieni¢ takie metody jak Swiadome
umieszczanie informacji fatszywych lub stosowanie szyfrowania nie tylko do
tresci wrazliwych, ale réwniez banalnych, celem utrudnienia identyfikacji,
kiedy komunikacja dotyczy waznych/wrazliwych kwestii.

Umie wymienié przyktady korzystnych i niekorzystnych lub niebezpiecznych
zastosowarn ciasteczek.

Wie, ze jedyna pewna metoda wytaczenia urzadzenia jest wyjecie z niego
baterii.

UZALEZNIENIA | HIGIENA
KORZYSTANIA Z MEDIOW
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- Wie, ze niektére wzorce zachowar moga prowadzi¢ do uzaleznienia.

« Umie wymienié przyktady niebezpiecznych wzorcéw zachowan, np. rezy-

gnowanie z bezposrednich kontaktéw réwiesniczych na rzecz kontaktéw
zaposredniczonych (poprzez czat internetowy, portale spotecznosciowe)
tam, gdzie nie ma to uzasadnienia w konkretnej sytuacji.

+ Umie zidentyfikowaé niebezpieczne wzorce i umie ich unikaé.

Umie $wiadomie ksztattowaé swoje nawyki zwiazane z korzystaniem z tech-
nologii (np. wylogowuje sie z sieci spotecznosciowej lub zamyka komunikator,
by nie rozpraszaty przy odrabianiu pracy domowej).

Umie zaobserwowad oznaki zagrozenia uzaleznieniem u siebie i uinnych (np.
zaniedbywanie biezacych obowiazkéw wskutek poswiecania zbyt duzejilosci
czasu na media spoteczno$ciowe).

Wie, ze istnieja powigzania pomiedzy wtasnymi dziataniami w mediach ain-
nymi sferami zycia (np. publikowanie nieprzemyslanych wypowiedzi moze
skutkowac zt3 opinia przysztego pracodawcy lub nawet zamknieciem pew-
nych drég kariery).
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ZAGADNIENIA

13-15 LAT (GIMNAZIUM)

MOBILNE BEZPIECZENSTWO

16-18 LAT (SZKOLA PONADGIMNAZIALNA)

CHMURA

 Wie, ze plikii dane przechowywane ,w chmurze” przechowywane sa faktycznie
na serwerach firm oferujacych te ustuge.

+ Rozumie, Ze do plikéw tak przechowywanych dostep maja réowniez pracow-
nicy tych firm.

- Wie, ze przechowywanie plikéw ,w chmurze” wiaze sie z akceptacja regula-
minuimoze oznaczaé, ze ustugodawca bedzie sprawdzad, jakie plikisa w niej
trzymane; moze tez oznaczaé, ze ustugodawca bedzie kasowa¢ pliki, ktére
sa lub wydaja sie niezgodne z regulaminem (np. faktyczne lub domniemane
naruszenie prawa autorskiego).

Rozumie, ze pliki trzymane ,w chmurze” sa faktycznie pod kontrola ustu-
godawcy.

EKOSYSTEM APLIKACII

« Rozumie, Ze instalowane aplikacje moga mieé dostep do wielu funkgji urza-
dzenia, a takze danych uzytkownika.

+ Wie, ze, w zaleznosci od systemu operacyjnego, istnieje wiele Zrédet aplikacji
mobilnych prowadzonych przez rézne podmioty.

+ Umie ocenié wiarygodno$é aplikacji w oparciu o jej pochodzenie, dostepnosé
kodu Zrédtowego itp. kryteria.

Wie, jakie s3 podstawowe modele funkcjonowania na rynku aplikacji mobil-
nych (sprzedaz aplikacji, reklama, model freemium, finansowanie publiczne,
wolne oprogramowanie tworzone przez spotecznos$¢).

ZAPOSREDNICZENIE
KOMUNIKAC)I

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

Wie, ze operator serwisu spotecznosciowego moze kontrolowaé komunikacje
uzytkownikéw, decydujac np. o wyswietleniu lub nie danych postéw kon-
kretnym osobom, badz o usunieciu prowadzonej w takim serwisie ,strony”.
» Umie wskazaé $rodki komunikacji, ktére zostawiaja wieksza kontrole uzyt-
kownikom (np. e-mail, blog).
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MOBILNE BEZPIECZENSTWO

ZAGADNIENIA STANDARD

PRYWATN[]S& + Umie zdecydowaé, czy w danej sytuacji komunikacja powinna byé prywatna czy publiczna.

+ Zna podstawowe sposoby zapewnienia prywatnosci komunikacji i wie, Ze moga rézni¢ sie skutecznoscia; np. wiadomos¢ prywatna do konkretnej osoby zamiast
K[]M UNlKACIA rozmowy na czacie, wiadomos$¢ e-mail zamiast rozmowy na forum internetowym, SMS zamiast wiadomosci w sieci spotecznosciowej.

« Wie, Ze wiadomosci e-mail mozna szyfrowaé, a aplikacje umozliwiajace komunikacje réznia sie stopniem zapewnianej prywatnoscii niektére z nich réwniez moga
zapewniad szyfrowanie.

+ Umie postuzy¢ sie najprostszymi narzedziami zwiekszajacymi prywatnos¢ np. zmienié ustawienia lokalizacji w telefonie.

+ Umie zidentyfikowaé réznice pomiedzy sposobami okreslania jego lokalizacji uzywanymi w telefonach komérkowych.

« Potrafi okreéli¢, w ktérych przypadkach korzystanie z danych lokalizacyjnych przez aplikacje jest uzasadnione.

+ Wie jakie jest przeznaczenie regulaminéw na stronach WWW oraz aplikacjach, z ktérych korzysta.

+ Wie, ze powinno sie¢ je poznaé przed skorzystaniem z danego serwisu.

+ Rozumie tresci typowych regulaminéw korzystania ze stron WWW oraz aplikacji.

+ Wie, ze w trakcie instalacji, w zaleznosci od systemu operacyjnego, aplikacje moga wymagacé przyznania uprawnien dostepu do réznych rodzajéw funkgji urza-
dzenia oraz danych uzytkownika.

+ Rozumie réznice pomiedzy réZnymi grupami uprawnien i umie $wiadomie podja¢ decyzje ich przyznaniu lub odmowie.

AN[]N'M[]WUS[: « Zna przyktady narzedzi zwiekszajacych anonimowo$é: np. aplikacje klienckie sieci TOR.
+ Wie, ze takie narzedzia sa uzywane przez dziataczy spotecznych i politycznych, ofiary przemocy, sygnalistéw (whistlebloweréw).
+ Rozumie, Ze narzedzia zwiekszajace anonimowo$¢ nie zwalniaja z odpowiedzialnosci za wtasne czyny.
+ Umie postuzyé sie narzedziami o takich zastosowaniach.

+ Wie, ze anonimowos¢ w sieci moze by¢ pozorna i ze mozliwe jest ustalenie autora danej informacji, nawet jezeli uzywat pseudonimu lub fatszywych danych;
np. ze w pewnych sytuacjach nawet zwyk}y internauta moze zidentyfikowaé osobe ukryta pod pseudonimem na podstawie innych udostepnionych przez nia
informacji oraz ze w razie potrzeby osoby lub instytucje dysponujace odpowiednimi kompetencjami moga identyfikowac autora na podstawie m.in. miejsca,
urzadzen i taczy, z ktérych korzystat.

+ Wie, ze nawet korzystajac z odpowiednich narzedzi, moze utraci¢ anonimowos$¢ przez nieostrozne udostepnienie informacji w tresci komunikacji
(np. ujawniajac swéj adres, imie lub informacje identyfikujace posrednio: miejsce pracy i stanowisko itp.).
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ZAGADNIENIA

MOBILNE BEZPIECZENSTWO

STANDARD

BEZPIECZENSTWO
KOMUNIKACI,
PRACY | TRANSAKC)I

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Umie rozpoznaé typowe préby phishingu; np. zwraca uwage na to, ze nie zgadza sie adres strony bankowej.
+ Wie, ze istnieja metody maskowania adresu nadawcy wiadomosci.

+ Wie, co to s3 certyfikaty uwierzytelniajace (certyfikaty strony).

- Wie, ze strony przetwarzajace dane prywatne lub wrazliwe (np. strony bankéw, sieci spoteczno$ciowe, poczta, sklepy internetowe) powinny by¢ zabezpieczone

protokotem HTTPS.

+ Umie postepowad, kiedy napotyka najprostsze komunikaty o certyfikatach np. nie akceptuje automatycznie kazdego napotkanego btednego certyfikatu

zgtoszonego przez przegladarke albo aplikacje pocztowa.

- Wie, ze istnieja narzedzia zwiekszajace bezpieczeristwo komunikacji.

+ Umie znalezé przyktadowe narzedzia zwiekszajace bezpieczeristwo komunikacji np. szyfrowanie end-to-end, poczty elektronicznej (PGP/GPG), wiadomosci SMS.

- Rozumie, ze poczucie bezpieczeristwa moze by¢ ztudne, a zapewnienia twércédw aplikacji (np. dotyczace zabezpieczen) nie zawsze sa zgodne z prawda.
+ Umie wybraé spoéréd réznych rodzajéw potaczenia np. wybiera bezptatne wifi, aby uniknaé kosztéw.

+ Wie, ze dokonywanie zakup6w online obarczone jest ryzykiem.

- Wie, ze nalezy by¢ ostroznym przy podawaniu wtasnych danych osobowych i danych karty kredytowej lub debetowej przy dokonywaniu zakupéw online

(np. trzeba zwracaé uwage na tzw. renome sklepu, czy tez firmy publikujacej aplikacje).

+ Wie, ze konsekwencje zachowar komunikacyjnych (réwniez online) moga wptywaé na inne osoby (np. informacja o bliskich lub wspétpracownikach moze nega-

tywnie wptynaé na ich bezpieczeristwo lub poczucie prywatnosci).
» Wie, co to jest spam.
+ Zna podstawowe reguty postepowania ze spamem.
+ Wie jak postepowaé w przypadku telefonu od telemarketera.
» Umie rozpozna¢ stalking.
+ Wie, ze nalezy reagowac na stalking, rowniez w odniesieniu do 0s6b trzecich (np. bliskich, wspétpracownikéw).
+ Umie rozpozna¢ cyberbullying.
- Wie, ze nalezy reagowa¢ na cyberbullying, réwniez w odniesieniu do 0séb trzecich (np. bliskich, wsp6tpracownikéw).
» Wie czym jest cyfrowy wizerunek.

- Wie, ze cyfrowy wizerunek mozna ksztattowaé (np. odpowiednio dobierajac zdjecia umieszczane w portalach spotecznosciowych).

+ Umie zarzadzaé cyfrowym wizerunkiem; Swiadomie podejmuje decyzje, naile cyfrowy wizerunek odzwierciedla jego prawdziwa tozsamosé; np. o publikowaniu

danych oraz o zakresie publikowanych danych umozliwiajacych odkrycie jego/jej tozsamosci.
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NADZUR NAD S|EE|A + Zna podstawowe cele wprowadzania nadzoru; np. walka z cyberprzestepczoscia, uzyskiwanie przez osoby lub instytucje przychodéw ze sprzedazy prywatnych
danych uzytkownikéw.

+ Wie, ze nadzér moze by¢ legalny lub bezprawny; ze moze by¢ prowadzony nie tylko przez organy parnistwowe (np. policje), ale takze przez osoby prywatne czy
korporacje.

- Wie, ze nawet pewne formy nadzoru przez organy paristwa moga by¢ nielegalne.

+ Wie, ze istnieja metody obejscia/utrudnienia nadzoru.

« Zna pojecie ciasteczka (cookie).

» Rozumie podstawowe zastosowania ciasteczek.

+ Wie, ze ciasteczka bywaja wykorzystywane do dziatan sprzecznych z jego/jej interesem i bezpieczeristwem.

» Wie, ze jedyna pewna metoda wytaczenia urzadzenia jest wyjecie z niego baterii.

3 « Umie $wiadomie ksztattowad swoje nawyki zwiazane z korzystaniem z technologii (np. wylogowuje sie z sieci spotecznosciowej lub zamyka komunikator, by nie
UZALEZNIENIA | HIGIENA g g
rozpraszaty przy pracy).

KURZYSTANIA Z MED"]W + Umie zareagowa¢ na negatywne zachowania u innych, np. pomagajac uzyskaé¢ pomoc specjalisty.

+ Umie zaobserwowac oznaki zagrozenia uzaleznieniem u siebie i u innych (np. zaniedbywanie biezacych obowiazkéw wskutek poswiecania zbyt duzejilosci czasu
na aktywno$é w mediach spotecznosciowych).

+ Wie, Ze istnieja powiazania pomiedzy wtasnymi dziataniami w mediach a innymi sferami zycia (np. publikowanie nieprzemyslanych wypowiedzi moze skutkowaé
z}3 opinia pracodawcy lub nawet zamknieciem pewnych drég kariery).
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CHMURA

- Wie, ze przechowywanie plikéw ,,w chmurze” wiaze sie z akceptacja regulaminu i moze oznaczaé, ze ustugodawca bedzie sprawdzaé, jakie pliki sa w niej trzy-
mane; moze tez oznaczaé, ze ustugodawca bedzie kasowac pliki, ktére sa lub wydaja sie niezgodne z regulaminem (np. faktyczne lub domniemane naruszenie
prawa autorskiego).

* Rozumie, ze pliki trzymane ,w chmurze” sa faktycznie pod kontrolg ustugodawcy.

EKOSYSTEM APLIKACII

+ Rozumie, ze instalowane aplikacje moga mie¢ dostep do wielu funkcji urzadzenia, a takze danych uzytkownika.
- Wie, ze, w zalezno$ci od systemu operacyjnego, istnieje wiele Zrédet aplikacji mobilnych prowadzonych przez rézine podmioty.
« Umie oceni¢ wiarygodnos$¢ aplikacji w oparciu o jej pochodzenie, dostepno$¢ kodu zZrédtowego itp. kryteria.

+ Wie, jakie sa podstawowe modele funkcjonowania na rynku aplikacji mobilnych (sprzedaz aplikacji, reklama, model freemium, finansowanie publiczne, wolne
oprogramowanie tworzone przez spotecznosc).

ZAPOSREDNICZENIE
KOMUNIKACII

EDUKACJAMEDIALNA.EDU.PL

+ Wie, ze operator serwisu spotecznosciowego moze kontrolowaé komunikacje uzytkownikéw, decydujac np. o wy$wietleniu lub nie danych postéw konkretnym
osobom, bad? o usunieciu prowadzonej w takim serwisie ,strony”.

+ Umie wskazaé $rodki komunikacji, ktére zostawiaja wieksza kontrole uzytkownikom (np. e-mail, blog).
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