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Wprowadzenie

Gdziekolwiek jestescie, rozejrzyjcie sie wokoét i policzcie, ile réoznego typu informacji wyrazonych
za posrednictwem mediow was otacza. Komoérka lezaca na stole? Notatki, ksigzki i gazety?
Komputer? Patrzmy dalej. Wtaczone radio i telewizja? Reklama widoczna za oknem? To media.

A teraz przyjrzyjmy sie szczegdtom. Napisy na sprzetach gospodarstwa domowego. Tarcza
zegarka wiszacego na Scianie. Niewielkie literki na oféwku informujace mnie, ze ma on twardos¢
HB. Marka spodni na metce. | tak dalej, i tak dalej. Zazwyczaj sie nad tym nie zastanawiamy, ale
przeciez to wszystko tez s3 media, za posrednictwem ktérych ktos usituje sie z nami
skomunikowac. Zzylismy sie z nimi tak bardzo, ze przestalismy je zauwazac.

Cho¢ z duza dozg pewnosci mozna powiedzie¢, ze wiekszos¢ naszej komunikacji z innymi
przebiega za posrednictwem medidw, to same media pozostajg dla nas zazwyczaj niewidoczne.
Kiedy dzwonimy do przyjaciela albo wysytamy SMS-a, nie zastanawiamy sie nad tym, ze
korzystamy z mediow. Kiedy sprawdzamy rozktad jazdy na przystanku, nie towarzyszy nam
refleksja dotyczaca wszechobecnosci medidw. Kiedy ptacimy kartg ptatnicza, fakt, ze pienigdz
funkcjonuje w mediach, nie budzi naszego zdumienia.

Mediami postugujemy sie intuicyjnie. Ale jednoczesnie postugujemy sie nimi lepiej lub gorzej,
a to, w jaki sposéb obcujemy z mediami, przektada sie bezposrednio na nasze zycie - na lepsza
prace, na tansze wakacje, na poczucie bezpieczenstwa.

W czasach spoteczenstwa informacyjnego przysztos¢ nalezy do tych, ktérzy potrafig
kontrolowa¢  swoje narzedzia  komunikacyjne, rozpoznawa¢ informacyjne  $mieci
i wykorzystywac¢ informacje wartosciowg, sprawnie rozpoznawac zagrozenia i Swiadomie
ksztattowac¢ komunikacje z innymi. Komunikacja przez media nie jest naszym wyborem - jest
koniecznoscia. Kiedy wiec juz zaczniemy sie nad tym zastanawiac¢, wiekszos¢ z nas dojdzie do
whniosku, ze jego kontrola nad mediami pozostawia wiele do zyczenia. Nie rozumiemy
technologii, ktére czynig to wszystko mozliwe. Nie znamy prawa regulujgcego komunikacje
przez media. Dajemy sie nabiera¢, oszukiwa¢ i manipulowaé - przez reklamodawcéw,
przestepcow i politykdw, ktérzy postuguja sie mediami znacznie sprawniej od nas.

Dlatego w fundacji Nowoczesna Polska sadzimy, ze kompetencje zwigzane z korzystaniem
z technologii komunikacyjnych sg rodzajem nowego alfabetu. Alfabetu, ktérego powinnismy sie
- dla wtasnego dobra - jak najszybciej nauczy¢. Zaczynamy od samych siebie. Mamy nadzieje,
ze zechcecie nam w tej podrézy przez media towarzyszyc.

Jarostaw Lipszyc

Prezes fundacji Nowoczesna Polska
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Collegium Civitas jest jedna z najlepszych niepublicznych uczelni akademickich w Polsce,
0 uznanej i ugruntowanej pozycji nie tylko w kraju, ale i zagranicg. Uczelnia od prawie 20 lat
dziata jako organizacja non-profit, intensywnie inwestujac w badania naukowe i podnoszenie
poziomu edukacji. Jej misjg jest tworzenie srodowiska akademickiego sprzyjajagcego mysleniu
i dziataniu poprzez ksztatcenie na najwyzszym poziomie, umozliwienie zdobycia umiejetnosci
praktycznych, poszerzanie horyzontéw oraz ksztattowanie dojrzatych postaw obywatelskich.

Wybdr dobrego kierunku studiow moze rzutowac na cata przysztos¢ cztowieka. To, jaki
kierunek wybierze maturzysta i z oferty ktérej uczelni skorzysta, dobrze wiedzie¢ przed
wyborem przedmiotéw zdawanych na maturze. Collegium Civitas oferuje bardzo atrakcyjne
kierunki studiow: stosunki miedzynarodowe, socjologia, politologia oraz najlepszy praktyczny
kierunek wg Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, czyli dziennikarstwo i nowe media.
Ponadto uczelnia, wychodzac naprzeciw zapotrzebowaniu rynku, umozliwia wybor
odpowiedniej specjalnosci na wszystkich tych kierunkach. Dzieki temu, przyktadowo, studiujac
socjologie mozna wybrac specjalnos¢ marketing, reklama i nowe media.

- Dodatkowo, oprécz przedmiotow kierunkowych, nasi studenci majg duzy wybor przedmiotéow
specjalistycznych prowadzonych przez najlepszych ekspertow w Polsce i w Europie, poszerzajgc
jeszcze bardziej swoje horyzonty - podkresla Rektor Collegium Civitas prof. dr hab. Stanistaw
Mocek. - Zapraszam do naszej uczelni, gdzie znalez¢ mozna nie tylko odpowiedni kierunek dla siebie,
ale réwniez studenckq atmosfere i zawsze stuzgcq pomocq kadre akademickq, a preznie dziatajgce
Centrum Karier pomaga znalez¢ praktyki, a nawet moze zaproponowac staz w jednej z wielu
wspotpracujgcych z nami firm. Collegium Civitas to wiecej niz studia.

Collegium Civitas posiada nowe, unikalne specjalnosci - przyktadem moze by¢ kryminologia,
przeznaczona dla oséb, ktore swojg przysztos¢ chciatyby zwigza¢ z  utrzymywaniem
bezpieczerstwa i porzadku publicznego oraz przeciwdziataniem przestepczosci lub badaniami
w tym obszarze. Na stosunkach miedzynarodowych, dzieki zajeciom z dyplomacji, historii oraz
prawa miedzynarodowego, studenci zdobywajg rozszerzong wiedze z zakresu kierunku, a na
specjalnosci negocjacje w dyplomacji poznaja rodzaje i techniki negocjacji oraz sposoby ich
prowadzenia.

Pasjonujgca jest specjalizacja marketing polityczny - ta odmiana marketingu stata sie
nieodtagcznym elementem Swiata polityki i odgrywa kapitalng role w mobilizowaniu opinii
publicznej i pozyskiwaniu poparcia. Program tej specjalizacji daje studentom kompleksowg
wiedze z zakresu najnowoczesniejszych technik marketingu politycznego, reklamy i public
relations, jak rowniez z dziedziny psychologii i komunikacji politycznej oraz umiejetnosc
kreowania wizerunku i ,marki osobistej’. Zajecia, prowadzone przez wybitnych specjalistow-
praktykow, pozwalajg osiggna¢ studentom wysoki poziom umiejetnosci  praktycznych,
niezbednych do kariery w branzy marketingu politycznego oraz na rynku medialnym -
z uwzglednieniem mozliwosci stwarzanych przez tzw. nowe media.



Kierunek dziennikarstwo i nowe media stanowi odpowiedz na gtebokie przeobrazenia
zachodzace w Swiecie mediow w zwiazku z rozwojem nowych technologii informacyjnych
i komunikacyjnych. Swoja wiedza ze studentami dzielg sie tu czotowe osobistosci medialne,
ktore osiaggnety spektakularne sukcesy zawodowe i ktére wiedza, ze rynek pracy w dobie
spoteczenstwa informacyjnego wymaga umiejetnosci  wykraczajacych poza warsztat
klasycznego dziennikarstwa. Kierunek oferowany jest takze w jezyku angielskim.

Cechami charakterystycznymi uczelni sg edukacja na $wiatowym poziomie, zaplanowanie
i realizacja wszystkich specjalnosci zgodnie z badaniami oczekiwan rynku pracy oraz kadra
sktadajaca sie z wybitnych naukowcéw i praktykdéw. Nie przypadkiem w Collegium Civitas ucza
wyktadowcy, ktorzy wczesniej otrzymali prestizowe stypendia od Polsko-Amerykanskiej Komisji
Fulbrighta. Wspotprace z Collegium Civitas nawigzato az 70 uczelni z catego Swiata, dzieki temu
nasze studentki i studenci mogag korzysta¢ z wysokich stypendiow réwniez na uczelniach
partnerskich i korzysta¢ z bogatej oferty zycia studenckiego, m.in. biorgc udziat w International
Career Day. Studentom Collegium przystugujg roznorakie stypendia oraz liczne znizki.

Centrum Karier CC to profesjonalna pomoc w zakresie licznych praktyk, stazy oraz ofert pracy
i wolontariatu. Przygotowuje wiele szkolen i warsztatdow m.in. z zakresu poruszania sie po rynku
pracy, rozwoju umiejetnosci ,miekkich”, rownosci szans na rynku pracy - w jezyku polskim oraz
angielskim. Nasi studenci maja zawsze mozliwos¢ skorzystania z indywidualnego doradztwa
zawodowego i psychologii pracy. Studia w Collegium Civitas i korzystanie z Centrum Karier
umozliwiajg rozbudowanie sieci kontaktéw i zdobycie doswiadczenia gwarantujgcego sukces
zawodowy w mediach (telewizja, prasa, radio, portale internetowe), agencjach reklamowych
i PR oraz domach mediowych, dziatach i agencjach HR, agencjach badania rynku i opinii
publicznej, firmach consultingowych i coachingowych, instytucjach rzadowych i administracji
publicznej, organizacjach pozarzadowych oraz instytucjach miedzynarodowych.

Dzieki tym wszystkim atutom Collegium Civitas Swietnie przygotowuje mtodych ludzi do rynku
pracy i otwiera droge do ciekawych zaje¢ oraz kariery w réznych zawodach.

Na poczatku wrzesnia organizowany jest wyjazd integracyjny, podczas ktérego kazdy
rozpoczynajacy u nas studia ma mozliwos¢ poznac réwiesnikdw przed rozpoczeciem nauki. Na
wyjezdzie dostepna jest cata moc atrakcji oraz mozliwos¢ mniej oficjalnych spotkan
z wyktadowcami. Podstawowym forum aktywnosci spotecznej na uczelni jest Samorzad
Studencki, ktérego przedstawiciele wspodtpracujg z innymi uczelniami w celu uatrakcyjnienia
zycia studenckiego. Swojego reprezentanta maja tez w Parlamencie Studentéw RP.

Na fanpage'u znajdziesz zawsze najciekawsze informacje dotyczace naszej uczelni. Wejdz sam
na www.facebook.com/collegiumcivitas lub pisz na: rekrutacja@civitas.edu.pl.

CZY WIESZ, ZE:

- Wyktadowcami Collegium Civitas sg wybitni uczeni, ktérzy czesto goszcza w mediach
jako eksperci m.in.: prof. Waldemar Dziak, prof. Andrzej Friszke, prof. Tomasz Stryjek,
prof. Tadeusz Gadacz, prof. Jan Pakulski oraz wielu praktykéw m.in. amb. Grzegorz
Dziemidowicz, amb. dr Ryszard Zéttaniecki, dr Sergiusz Trzeciak, czy dyrektor Centrum
Badan nad Terroryzmem CC dr Krzysztof Liedel.

- Kierownikiem Katedry Dziennikarstwa jest redaktor Jacek Zakowski, wraz z nim zajecia
na kierunku dziennikarstwo i nowe media prowadza m.in. Grzegorz Miecugow z TVN,
krytyk, pisarz i publicysta Michat Komar czy redaktor naczelny miesiecznika ,Forbes”
Michat Broniatowski.


www.facebook.com/collegiumcivitas
mailto:rekrutacja@civitas.edu.pl

- Jako pierwsza wyzsza uczelnia w Polsce Collegium Civitas wprowadzito licencjackie
i magisterskie studia w zakresie stosunkow miedzynarodowych i politologii (International
Relations, Political Science) w jezyku angielskim.

- Corocznie ponad 100 studentéw Collegium moze skorzysta¢ z programéw wymiany
studenckiej, dzieki umowom z 60 uczelniami z Unii Europejskiej, Szwajcarii, USA, Korei
Ptd, Kanady, Kazachstanu, Kirgistanu, Ukrainy, Tajwanu.

- Uczelnia posiada kameralne sale. Mate, integracyjne grupy zajeciowe powoduja, ze
komfort nauki jest u nas najwyzszy sposrdd uczelni niepublicznych. Collegium Civitas
jest najwyzej (prawie 60 metrow od powierzchni Ziemi!) potozong uczelnig w Polsce,
znajduje sie w samym sercu Warszawy (na Xl pietrze Patacu Kultury i Nauki), dzieki
czemu jest tez uczelnig, do ktorej najtatwiej i najszybciej mozna dojechac¢ z kazdego
miejsca catej aglomeracji warszawskie;.

KONTAKT:

Patac Kultury i Nauki

12. pietro, pokoj 1210

plac Defilad 1

00-901 Warszawa

tel. 22 656 71 89

email: rekrutacja@civitas.edu.pl
http://www.civitas.edu.pl/
www.facebook.com/collegiumcivitas
www.youtube.com/CollegiumCivitasCC

JESTESMY WSROD NAJLEPSZYCH W POLSCE!
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Edukacja medialna - informacje o projekcie

edukacja
medialna

Projekt Edukacja medialna wywodzi sie z zapoczatkowanej w 2011 roku Cyfrowe] Przysztosci,
w ramach ktérej powstat raport Cyfrowa Przysztosc. Edukacja medialna i informacyjna w Polsce
(wyd. 2012). Zaprezentowano w nim stan kompetencji medialnych i cyfrowych Polakdw,
zwtaszcza mtodziezy szkolnej oraz nauczycieli. Podczas tworzenia raportu udato sie rozpoznac
zagrozenia i wyzwania wigzace sie z edukacjg medialng i dzieki temu okresli¢ kolejne dziatania
na rzecz poprawy sytuacji.

Waznym krokiem byto stworzenie programu edukacji medialnej, ktory mozna bedzie realizowac
w szkofach, bibliotekach, domach kultury i innych instytucjach oraz popularyzowac¢ w mediach.
Dzieki pracy wielu ekspertow i grantodawcow w 2012 roku zostat opublikowany Katalog
kompetencji medialnych i informacyjnych, bedacy probg zdefiniowana zakresu edukacji
medialnej i informacyjnej oraz przetozenia jej na konkretng wiedze i umiejetnosci, ktorymi
powinien wykazywac sie cztowiek na kolejnych etapach edukacji i zycia. W katalogu ujeto wiele

zagadnien, m.in. umiejetnos¢ korzystania z informacji, etyke i wartosci w komunikowaniu, jak
rowniez prawo mediow i jezyk komunikatow medialnych.

Katalog jest nadal udoskonalany i poszerzany w taki sposéb, by odzwierciedla¢ wcigz
zZmieniajacy sie i rozwijajacy Swiat. Zostat poddany miedzynarodowym konsultacjom
spotecznym, w wyniku ktérych pod koniec 2014 roku ukazata sie jego nowa wersja - Katalog
kompetencji_medialnych, informacyjnych i cyfrowych, nazywany tez Katalogiem 2.0, ktory
uzupetniono o wymienione w jego tytule kompetencje cyfrowe.

Program edukacji medialnej, informacyjnej i cyfrowej, zawarty w katalogu, stat sie podstawg do
powstania materiatow edukacyjnych, ktorych brak blokowat rozwdj tego kierunku w nauczaniu.
Na poczatku 2013 roku Fundacja Nowoczesna Polska stworzyta serwis Edukacja Medialna, na
ktorym regularnie umieszczane sg materiaty dydaktyczne do wykorzystania przede wszystkim
przez nauczycieli, bibliotekarzy i inne osoby pracujgce z dzie¢mi i mtodzieza. Obecnie znajduje
sie tam ponad 200 modutdow edukacyjnych, ktore sktadajg sie ze scenariuszy, ¢wiczen
i materiatow do prowadzenia zaje¢ na wszystkich etapach edukacyjnych. Materiaty podzielone
sg na dziewiec¢ sekcji:

- Korzystanie z informacji

- Relacje w srodowisku medialnym

- Jezyk medidw

- Kreatywne korzystanie z mediéw

- Etykaiwartosci

- Bezpieczenstwo

- Prawo

- Ekonomiczne aspekty dziatania medidow
- Mobilne bezpieczenstwo


http://cyfrowaprzyszlosc.pl/
https://nowoczesnapolska.org.pl/wp-content/uploads/2012/01/Raport-Cyfrowa-Przysz%C5%82o%C5%9B%C4%87-.pdf
https://nowoczesnapolska.org.pl/wp-content/uploads/2012/05/Cyfrowa-Przyszlosc-Katalog-Kompetencji-Medialnych-i-Informacyjnych1.pdf
https://nowoczesnapolska.org.pl/wp-content/uploads/2012/05/Cyfrowa-Przyszlosc-Katalog-Kompetencji-Medialnych-i-Informacyjnych1.pdf
http://edukacjamedialna.edu.pl/media/chunks/attachment/Katalog_kompetencji_medialnych_2014.pdf
http://edukacjamedialna.edu.pl/media/chunks/attachment/Katalog_kompetencji_medialnych_2014.pdf
http://edukacjamedialna.edu.pl/

Czym sg kompetencje medialne?
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Edukacja medialna moze byé prowadzona przez
szkoty, instytucje kultury czy organizacje
pozarzgdowe. Waing rolg w rozwoju kompetencjl
medialnych odgrywajg réwniez rodzina i media.
Srodowisko informacyjne zmienia sie bardzo
szybko, dlatego kompetencje medialne musimy
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Fundacja Nowoczesna Polska buduje zestaw
Otwartych Zasobow Edukacyjnych do
prowadzenia edukacji medialnej. Wierzymy,
ze kompetencje medialne i dostep do wolnych
zasobbw wiedzy przyczyniy sie do rozwoju
spoteczenstwa obywatelskiego, opartego na
zasadach wolnoéci stowa i swobody komunikaciji.

edukacjamedialna.edu.pl



Wszystkie materiaty publikowane sg na wolnej licencji Creative Commons Uznanie autorstwa —
Na tych samych warunkach 3.0, co oznacza, ze mozna je modyfikowac, dostosowywac do
swoich potrzeb i rozpowszechniac.

Wszystkie dziatania fundacji Nowoczesna Polska na rzecz rozwoju edukacji medialnegj,
informacyjnej i cyfrowej wynikaja ze swiadomosci, ze wysokie kompetencje w tym zakresie
sprzyjaja aktywnosci obywatelskiej, umozliwiaja Swiadome uczestnictwo w kulturze i zwiekszajg
szanse na sukces zawodowy. Wdrazanie edukacji medialnej do polskich szkdt, bibliotek, domow
kultury i innych instytucji jest jednym z naszych priorytetowych dziatan.

Od poczatku istnienia projektu staramy sie zaraza¢ idea upowszechniania edukacji medialnej,
informacyjnej i cyfrowej jak najszersze rzesze oséb zwigzanych z kulturg i edukacjg. Dowodem
tych dziatan sg programy pilotazowe w szkofach i szkolenia, ktorymi obejmujemy
zainteresowanych tematyka nauczycieli, bibliotekarzy i animatoréw kultury z catej Polski.
W 2015 roku przeprowadzilismy szkolenie dla pie¢dziesieciu przedstawicieli kadr kultury, ktorzy
po przeprowadzeniu cyklu zaje¢ z edukacji medialnej oraz zdaniu egzaminu zostang
certyfikowanymi Trenerami Edukacji Medialnej. Poza tym kazdego roku prezentujemy nasze
idee i dziatania setkom oséb podczas réznego rodzaju konferencji i warsztatow prowadzonych
w kraju i zagranica.

Propozycja kierowang do ucznidw i uczennic, ktérzy mieli okazje zetknac¢ sie z edukacja
medialna, informacyjng i cyfrowa jest natomiast Wielki Turniej Edukacji Medialnej.

Wiecej informacji o  projekcie  Edukacja  Medialna  znajdziesz na  stronach:
edukacjamedialna.edu.pl i nowoczesnapolska.org.pl.

Wi ielki Turniej Edukacji Medialnej, czyli pojedynek na
umiejetnosci, kreatywnosc¢ i wiedze

Rosnie znaczenie kompetencji medialnych i informacyjnych, ktére wykorzystywane sg nie tylko
podczas nauki i pracy, lecz takze w czasie wolnym. S3 one podstawag funkcjonowania
w spoteczenstwie informacyjnym. Opanowanie ich otwiera nowe, zyciowe mozliwosci. Wielki
Turniej Edukacji Medialnej jest propozycja dla ucznidw i uczennic szkdt ponadgimnazjalnych
wszystkich typdw. Pragniemy, by w duchu szlachetnego wspdtzawodnictwa rozwijali oni swoje
zainteresowania, a towarzyszacy im opiekunowie zyskali okazje do pracy tworczej z mtodzieza.
Konkurs nie jest testem teoretycznej znajomosci mediodw, a sprawdzianem praktycznej wiedzy
i realnie wykorzystywanych umiejetnosci.

Celem Turnieju Edukacji Medialnej jest propagowanie edukacji medialnej i informacyjnej oraz
ksztattowanie Swiadomych uzytkownikow i uzytkowniczek nowych medidw. Takich, ktérzy nie
tylko odbierajg informacje, lecz takze potrafig krytycznie na nie spojrze¢. Cechuje ich takze
umiejetnosc swiadomego tworzenia wizerunku i wiezi w sieci oraz zrozumienie jezyka medidw.
Potrafig rowniez kreatywnie korzysta¢ z mediow, to znaczy tworzy¢ komunikaty z uzyciem
nowoczesnych narzedzi, przetwarza¢ je i prezentowac efekty swojej pracy. Przestrzegajg
standarddéw etycznych w korzystaniu z mediéw i umiejg dbac¢ o wtasne bezpieczenstwo w sieci.
Dostrzegaja i rozumiejg réwniez prawne i ekonomiczne aspekty dziatania mediow.


https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/deed.pl
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/deed.pl
edukacjamedialna.edu.pl
nowoczesnapolska.org.pl
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| edycja (2013/2014)

Rejestracja uczestnikow i uczestniczek | edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej, czyli
pojedynku na umiejetnosci, kreatywnos¢ i wiedze rozpoczeta sie 8 pazdziernika 2013 r.
Konkurs zostat przygotowany przez zespét Edukacji Medialnej fundacji Nowoczesna Polska
zmysla o uczniach i uczennicach szkét ponadgimnazjalnych, ktérzy chca sprawdzi¢ swojg
wiedze i umiejetnosci z zakresu nowych i tradycyjnych mediow.

Do wspotpracy przy organizacji konkursu zaproszono organizacje i instytucje, ktére propaguja
irozwijaja edukacje medialng w Polsce: Bibliosfere, Collegium Civitas, Centrum Edukacji
Obywatelskiej, EBIB, Fundacje Orange, Instytut Kultury Miejskiej, Media DESK, 5medium
i Nowe Horyzonty Edukacji Filmowej. Partnerem instytucjonalnym projektu byt Narodowy
Instytut Audiowizualny.

Wielki Turniej Edukacji Medialnej zostat pomyslany jako trzyetapowy konkurs, ktérego celem
jest ksztattowanie swiadomych uzytkownikdéw mediéw. Podstawg do przygotowania sie do
Turnieju sa zasoby serwisu edukacjamedialna.edu.pl. Z ich pomoca nauczyciele-opiekunowie
moga prowadzi¢ ze swoimi uczniami zajecia, co jest najlepszg forma zdobywania
i systematyzowania wiedzy | umiejetnosci z zakresu edukacji medialnej. Uczestnicy
i uczestniczki mogg natomiast indywidualnie korzysta¢ z wiedzy w pigutce, stowniczka, zadan
sprawdzajacych i proponowanej literatury.

W | etapie konkursu, ktéry odbyt sie 21 listopada 2013 r., wzieto udziat ponad 380 uczniéw
iuczennic szkot ponadgimnazjalnych. Mieli oni za zadanie odpowiedzie¢ na 22 pytania
zamkniete i otwarte. Test sprawdzat umiejetnosci z zakresu korzystania z informacji
i kreatywnego korzystania z mediéw. Pojawity sie w nim rowniez pytania dotyczace podstaw
prawa autorskiego oraz rozumienia jezyka komunikatow medialnych. Pomocna byta rowniez
Swiadomos¢  ekonomicznych mechanizméw dziatania medidow oraz znajomos¢  zasad
bezpieczestwa i budowania relacji w Internecie, a takze standardéw etycznych. Zakres
tematyczny stawianych uczestnikom i uczestniczkom pytan okreslat Katalog kompetencji
medialnych i informacyjnych. Do Il etapu zakwalifikowato sie 35 oséb. Kryterium kwalifikacyjnym
byto osiggniecie 47,5 punktéw na 60 mozliwych. Uczestnicy, ktorzy zdobyli takg liczbe
punktow, wecielili sie w role specjalistow od reklamy. Przygotowali plany kampanii promocyjnych
swoich miast, miejscowosci i najblizszej okolicy. Sposréd nadestanych prac Kapituta Wielkiego
Turnieju Edukacji Medialnej, w trakcie dtugich i nieco burzliwych obrad, wybrata 12 projektow.
11 kwietnia 2014 r. uczestnicy zawodow spotkali sie w gmachu Biblioteki Uniwersytetu
Warszawskiego, gdzie wzieli udziat w grze fabularnej. W jej trakcie mieli za zadanie wcieli¢ sie
w role stazystéw fikcyjnego dziennika ,,Zycie Nowoczesnej Polski”. Prowadzili dziennikarskie
Sledztwo. Starali sie ustali¢, w jakich okolicznosciach zgineta ich redakcyjna kolezanka.
Sprawdzali prawdomoéwnosé $wiadkow  zdarzen, tweetowali i odpowiadali na zaczepki
internetowego trolla. Przygotowywali takze prezentacje, w ktorych przedstawiali swoje pomysty
na reportaze poswiecone Bibliotece Uniwersytetu Warszawskiego. Projekty oceniato Jury,
ktore na potrzeby konkursu wecielito sie w role kolegium redakcyjnego. W sktad Jury weszli:
dr Justyna Jasiewicz (Uniwersytet Warszawski), dr hab. Piotr Drzewiecki (Uniwersytet
Kardynata Stefana Wyszynskiego), Dominika Czerniawska (Uniwersytet Warszawski), Monika
Boncza-Tomaszewska (Narodowy Instytut Audiowizualny) oraz Jarostaw Lipszyc (Fundacja
Nowoczesna Polska). Zwyciezcg | edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej zostat Patryk
Jakubowski (Technikum Ekonomiczne w Sosnowcu), ktéry pojechat na tygodniowy kurs
jezykowy do Londynu. Damian Mrozinski (Techniczne Zaktady Naukowe w Czestochowie)
i Kamil Jastrzebski (Zespdt Szkét Ponadgimnazjalnych Nr 1 w Debnie) otrzymali czytniki ksigzek.
Nagrody wreczyt pan Bogdan Zdrojewski, Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego, ktéry
uswietnit swojg obecnoscig uroczyste zakonczenie konkursu.






Zadania

| etap

Odpowiedzi na pytania testowe znajdziesz na stronie 96 samouczka.

Zadanie 1
UtdZ propozycje haset internetowych w kolejnosci od najmniej do najbardziej bezpiecznego.
Podaj ciqg liter.
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Zadanie 2
Rozpoznaj i nazwij typy reklam.
Potgcz w pary reklame z jej typem.

Typy:

lokowanie produktu
baner

infomercial

power content
sponsoring
AdWords
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3.

Play. Najszybclo] rozwiajaca sip sleé w Polsce.

Zadanie 3

Wykonates/wykonatas remiks cudzych utwordw. W jakich sytuacjach mozesz rozpowszechnic
swoj utwor?

Zaznacz wszystkie prawidtowe odpowiedzi.

a) mam zgode autora/autorki oryginalnego utworu

b) materiaty do remiksu zostaty $ciggniete z serwisu do przechowywania plikow

c) wykorzystane piosenki przestata mi na Facebooku kolezanka

d) zezwala na to licencja, na ktorej sg opublikowane wykorzystane utwory

e) wykorzystane w remiksie utwory sg dostepne w domenie publicznej (mineto 70 lat od
Smierci autora)

f) utwory uzyte w remiksie byty udostepnione do odstuchania na stronach tworcow
w formie plikow mp3

Zadanie 4

Jedziesz na wakacje do Turcji. Ustal, jaki termin waznosci musi mie¢ twdj paszport.
Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

a) 3 miesigce od daty wyjazdu z Polski

b) 12 miesiecy od daty powrotu do Polski

c) 6 miesiecy od daty wyjazdu z Polski

d) nie musze mie¢ paszportu, by wyjechac do Turcji
Zadanie 5

Ktéry z ponizszych tekstow jest informacja, opinia, perswazja?
Podaj pary sktadajqce sie z litery i cyfry.

Kategorie:

informacja
opinia
perswazja

Serdecznie zapraszamy do udziatu w V Festiwalu Poezji Lokalnej im. Zbigniewa
Herberta. Przyjdz i zaprezentuj swoja tworczos¢ literacky, biorgc udziat w tradycyjnym
juz Turnieju Jednego Wiersza! Dla najlepszych poetdw - atrakcyjne nagrody!

22 grudnia w Domu Kultury Miejskiej przy ul. Wielebskiego 3 uczestniczylismy
w kolejnym V Festiwalu Poezji Lokalnej im. Zbigniewa Herberta. Swoje wiersze
zaprezentowato blisko 30 poetow, zaréwno z naszego miasta, jak i przybytych gosci.
Tradycyjny juz Turniej Jednego Wiersza wygrat Jan Kowalski z Kretowa.



3. Atmosfera V Festiwalu Poezji Lokalnej byta bardzo podniosta. Nie wiedziatem, ze mamy
tak wielu dobrych poetéw w naszym miescie i regionie. Uwazam, ze to jeden
Z najlepszych tego typu przegladow i turniejow literackich w Polsce. Profesjonalnie
przygotowany, o wysokim poziomie artystycznym. Warto byto przyjechac.

Zadanie 6

W jaki sposob zwiekszysz niezaleznos¢ wynikow wyszukiwania od wczesniej wprowadzanych
do wyszukiwarki fraz i przegladanych stron internetowych?

Zaznacz wszystkie prawidtowe odpowiedzi.

ustawie tryb prywatny w przegladarce (incognito)
wyloguje sie z serwisu spotecznosciowego
skorzystam z innej niz zazwyczaj wyszukiwarki
skorzystam z innej niz zazwyczaj przegladarki
zamkne zaktadke z portalem spotecznosciowym

) usune historie wyszukiwania i ciasteczka

g) zrestartuje przegladarke

22008

-

Zadanie 7

Jestes w Olsztynie na przystanku Plac Roosevelta. Ktérym autobusem nie dojedziesz
bezposrednio na przystanek Szpital Wojewddzki?

Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.
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W jaki sposéb dotartes/as do tej informacji? Podaj adres strony, z ktérej skorzystates/as.

Zadanie 8
Kupites ptyte CD z nowym albumem ulubionego zespotu. Co mozesz z nim zrobic¢?
Zaznacz wszystkie prawidtowe odpowiedzi.

a) umiescic¢ pliki w sieci, tak by inni mogli $ciggnac¢ album

b) zgrac pliki na swoje urzadzenia (laptop, smartfon, odtwarzacz mp3 itp.)

c) skopiowac ptyte najblizszym znajomym i rodzinie

d) skopiowac ptyte nauczycielce/nauczycielowi, ktéra lubi podobng muzyke

e) nagrac kopie albumu na ptyty CD i odsprzedad je w szkole zainteresowanym osobom
f) odsprzedac ptyte z albumem w serwisie aukcyjnym

Zadanie 9
Przyporzadkuj ponizsze pojecia ich definicjom.
Podaj pary sktadajqce sie z litery i cyfry.

Pojecia:

a) infotainment
b) cyfrowe narracje
c) gatunek
d) konwencja
) remiks

D



Definicje:

1.

Zbidor cech utwordw (artystycznych, dziennikarskich itp.) wielokrotnie powtarzany
i wykorzystywany. Moze byc¢ typowy dla jednego twaorcy, grupy czy okresu. Sktadac sie
na niego moga rézne elementy utworu - zarowno te zwigzane forma, jak i trescia.

Utwor, w ktorym wykorzystano i potgczono elementy réznych innych dziet. Dzieki
nowemu kontekstowi zmieniajg one swoje znaczenie. Pierwotnie termin ten odnosit sie

tylko do utwordow muzycznych i oznaczat zmiane aranzacji piosenki, potaczenie jej

pierwotnej wersji z innymi elementami dzwiekowymi.

Zjawisko zacierania roznic pomiedzy przekazami informacyjnymi i rozrywkowymi.
Obserwujemy je we wspotczesnych mediach.

Opowies¢ w formie multimedialnej. Jej autor przekazuje tres¢ za pomocg pofaczenia
roznych form przekazu, np. tekstu, animacji, dzwieku, obrazu, wideo. Moze przybierac
forme hipertekstu, prezentaciji, filmu.

Typ, odmiana czegos. W odniesieniu do tekstéw kultury: okreslony sposdb organizacji
przekazu, zalezny od jego celu. Utwory tego samego gatunku maja zwykle podobna
forme, wykorzystuja te same konwencje.

Zadanie 10
Widzisz, ze na ekranie twojego kolegi strona http://www.krrit.gov.pl/ wyswietla sie w ten
Sposob:

Przejdz do menu giéwnego
Przejdz do tresci
Przejdz do wyszukiwarki

Wersja graficzna » A A Wielkos¢ tekstu Media bez barier 2% English Biuletyn Informacji Publicznej

Zmien

Wyszukiwanie zaawansowane

Uplynat termin zgtaszania kandydatéw do rad nadzorczych mediow Pozostate informacje
P ——

05.11.2013 KRRIT na posiedzeniu Sejmowej Komisji Administracji i Cyfryzacji
10.10.2013 polityka medialna w Polsce ~ konferencja naukowa

30 pazdziernika zakonczyto si¢ zglaszanie przez
zsze uczelnie akademickie kandydatur do 28.10.2013 na UAM w Poznaniu

konkursow na czlonkow rad nadzorczych 19 spotek 14.10.2013 Oferta pracy w Biurze KRRIT

mediéw publicznych, ogloszonych przez

10.10.2013 Nagroda dia KRRIT za proces cyfryzacji

Wigcej KRRIT na posiedzeniu Sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw
09.10.2013 Przekazu

09.10.2013 KRRIT uzupetnita sktad Rady Programowej TVP
08.10.2013 Licealisci ze Swidnika w KRRIT

Dlaczego?
Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

kolega ma starg wersje przegladarki, ktéra nie obstuguje zaawansowanej grafiki strony
zostat uzyty przycisk ,wersja kontrastowa”, ktéry pomaga osobom stabowidzacym
zapoznac sie z trescig strony

komputer zostat zaatakowany wirusem typu Trojan

kolega wyswietla strone przygotowang do wydruku


http://www.krrit.gov.pl/

Zadanie 11

Wskaz bezposrednie zagrozenia, ktére wiaza sie z posiadaniem profilu na portalu
spotecznosciowym.

Podaj wszystkie prawidtowe odpowiedzi.

a) mozliwos¢ niekontrolowanego wycieku prywatnych informacji (niedoskonata ochrona
danych osobowych)

stalking

zablokowanie komputera

kradziez tozsamosci (profilu)

kradziez pieniedzy z konta bankowego

phishing

cenzurowanie publikowanych i otrzymywanych tresci

fatszerstwo dokumentu tozsamosci

Sledzenie aktywnosci uzytkownika w internecie

TSrreaog
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Zadanie 12

Do jakiej instytucji zwrdcisz sie w konkretnej sprawie?
Potgcz sprawe z nazwq instytucji.

Instytucje:
a) GIODO
b) UOKIK
c) RPD
d) KRRiT
e) UKE
Sprawy

1. sklep internetowy nie chce odda¢ ci pieniedzy za towar zwrdcony w ciggu 10 dni od
daty zakupu

2. wiesz, ze kolega z mtodszej klasy jest przesladowany w internecie, a lokalne instytucje
nie reagujg na problem

3. w audycji radiowej prowadzacy obrazat cudzoziemcdw mieszkajacych w Polsce

Zadanie 13

Chcesz dowiedziec sie, co sklep internetowy robi z twoimi danymi osobowymi. Gdzie szukasz
tej informacji?

Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

a) w zaktadce ,O nas’

b) w zaktadce ,Twdj profil”

c) w ,Polityce prywatnosci”’

d) w ,Regulaminie zakupow”
Zadanie 14

Jak nalezy oznaczy¢ zdjecie Sciggniete z Wikipedii, ktére chcesz opublikowac na swoim blogu?
Zaznacz wszystkie prawidtowe odpowiedzi.

nalezy podac informacje, ze zdjecie pochodzi z internetu (Zzrédto: internet)
nalezy podac¢ nazwisko/pseudonim autorki lub autora

nalezy podac informacje o licencji, na ktorej opublikowane jest zdjecie
nalezy podac link do strony, z ktorej Sciggnieto zdjecie

coTo



Zadanie 15

Na ostatniej imprezie karaoke zrobitas/es$ Swietne zdjecie swojej kolezanki $piewajace] przeboje
Abby. Wiesz, ze pewnie nie bedzie sie jej podobac, ale chcesz, zeby jak najwiece] oséb
zapamietato ten wieczor. Co robisz?

Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

a) wysytasz zdjecie do wszystkich uczestnikéw imprezy mailem

b) wrzucasz zdjecie na swoj publiczny profil w portalu spoteczno$ciowym, a potem
informujesz o tym kolezanke

c) pytasz kolezanke, czy zgadza sie na publikacje zdjecia, a potem udostepniasz je tylko
osobom, ktore byty na imprezie

d) wrzucasz zdjecie na swojego bloga, ale zamazujesz twarz kolezanki

Zadanie 16

Twdj starszy brat chce podczas imprezy urodzinowej w Sopocie puszczac ze znajomymi tzw.
chinskie lampiony. Jakie zezwolenie jest mu potrzebne?

Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

zezwolenie Panstwowej Strazy Pozarnej
zezwolenie Polskiej Agencji Zeglugi Powietrznej
zezwolenie Urzedu Miasta

zezwolenie Sanepidu
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Co wpisates/as w okno wyszukiwarki, zeby znalez¢ te informacje?

Zadanie 17

Na pulpicie twojego komputera wyswietla sie taki komunikat. Komputer faktycznie zostaje
zablokowany. Co robisz?

Zaznacz wszystkie prawidtowe odpowiedzi.
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a) pokazujesz komunikat rodzicom/opiekunom
b) sprawdzasz prawdziwos¢ zawartych w komunikacie informacji, np. wymienionych
artykutéw prawnych
c) dokonujesz zalecanej ptatnosci
d) sprawdzasz w wyszukiwarce internetowej (z telefonu komdrkowego Ilub innego
komputera), co nalezy zrobi¢ w takiej sytuacji
e) restartujesz komputer
f) podejrzewasz, ze moze to by¢ wirus komputerowy i zgtaszasz to osobie kompetentnej,
np. informatykowi
Zadanie 18
Wyobraz sobie, ze ponizsze zdjecia przedstawiajg twodj wizerunek. Jak i gdzie mozna je
wykorzystac?

Potgcz zdjecia i miejsca ich publikaciji.

Miejsca:
a)
b)

dostepny dla wszystkich album ze zdjeciami na towarzyskim portalu spofecznosciowym
dostepny tylko dla najblizszych znajomych album ze zdjeciami na towarzyskim portalu
spotecznosciowym

avatar na forum dotyczacym pracy w bankowosci

formularz rekrutacyjny na wakacyjng wymiane mtodziezy

nie publikuje tego zdjecia w sieci




Zadanie 19

Jaki jest symbol klasyfikacji bibliotecznej najnowszego wydania ksigzki Ekonomia w jednej lekcji
autorstwa Henry'ego Hazlitta w zbiorach Biblioteki Uniwersyteckiej w Warszawie?
Tylko jedna odpowied? jest prawidtowa.

a) HG229 H39165 2007

b) 1151471

c) PS3515.A96 T56165 2011

d) HB171 .H445165 2012
Zadanie 20

Oznacz ponizsze zdania jako prawdziwe lub fatszywe.

1. Telewizja TVN finansowana jest ze $rodkow pochodzacych z abonamentu radiowo -

telewizyjnego. PRAWDA / FALSZ
2. Polskie Radio nie moze nadawac zadnych reklam. PRAWDA / FALSZ
3. TVP Historia nalezy do mediow publicznych. PRAWDA / FALSZ
4. TVP Kultura nie jest nastawiona na zysk. PRAWDA / FALSZ
5. Radiowa Czworka jest stacjg komercyjna. PRAWDA / FAESZ
6. Daziatalno$¢ mediow publicznych ma charakter misyjny. PRAWDA / FALSZ



Zadanie 21
Przygotuj komunikat na podstawie podanych nizej wiadomosci w formie:

1. oficjalnego zaproszenia wysytanego mailem
2. SMS-a do znajomych, maksymalnie 140 znakow

3. informacji prasowej do lokalnej gazety

Twaoj przyjaciel - Krzysztof Gawronski, znany w srodowisku jako Gawron - jest gitarzysta
i wokalista w zespole rockowo-metalowym ,The Urban Jungle. 22 stycznia br. o 19.00
odbedzie sie koncert zespotu w Domu Kultury Miejskiej przy ul. Wielebskiego 3 w Kretowie.
Zespot zagra m.in. covery Metalliki, Black Sabbath, ale tez wtasne utwory. Bilety maja byc
w cenie 15 zt. Oprocz Krzysztofa w zespole grajg takze Michat Kordowski na gitarze basowej
i Tomasz Bielewski na perkusji. Ostatnio miatas/miates okazje sie z nimi spotkac i porozmawiac
o ich twdrczosci. Planujg wystep w programie ,Must be the music”, a wczesniej matg trase
koncertowa po powiecie betzeckim, odwiedzajac - oprocz Kretowa - Betzec, Wielkie Gtazy
i Niechorzow. Gawron zwierzyt ci sie, ze napisat 2 nowe utwory, ktore po raz pierwszy zostang
zaprezentowane na koncercie 22 stycznia. Jesli uda im sie zebraé pieniadze (ok. 15 tys. zt), chca
zacza¢ nagrywanie swojej pierwszej ptyty.

Zadanie 22
Na podstawie ponizszego fragmentu tekstu przygotuj jeden slajd prezentacji przeznaczonej dla
ucznidw drugiej klasy szkoty podstawowej

Wykorzystaj tez zdjecie dostepne w internecie, ktére jest udostepnione na licencji
umozliwiajacej jego dalsze przetwarzanie i rozpowszechnianie.

Puszcza Biatowieska - kompleks lesny pofozony na terenie Polski i Biatorusi, odznaczajqcy sie duzymi
walorami przyrodniczymi i historycznymi. W Puszczy Biatowieskiej zachowaty sie ostatnie fragmenty
lasu o charakterze pierwotnym. Tutaj mieszka najwieksza populacja wolnego zubra na swiecie.
Puszcza Biatowieska lezy w strefie klimatu umiarkowanego przejsciowego, stosunkowo chtodnego
i zdominacjg wptywow kontynentalnych, w zwigzku z czym w pewnych klasyfikacjach bywa on
okreslany jako klimat lesny subkontynentalny strefy umiarkowanie chtodnej. Wedtug danych
7 Biatowieskiego Parku Narodowego srednia roczna temperatura powietrza w latach 1955-2001
wynosita 6,8 °C. Odnotowane temperatury miescity sie w zakresie od +34,5 °C do -38,7 °C (rekord
zimna w 1950 r.). Srednia ilos¢ opadéw wynosi 633 mm na rok, z czego wiekszos¢ w sezonie
wegetacyjnym, ktory wzgledem Polski zachodniej jest krotszy o miesigc i trwa 205 dni. Zima
natomiast jest dtuga, z pokrywq sniezng utrzymujqcqg sie srednio ponad 92 dni. Na terenie Puszczy
Biatowieskiej zyje 58 gatunkdéw ssakow co stanowi ponad 70 procent fauny nizowej Polski w obrebie
tej grupy. Sposrod wystepujgcych tu gatunkéw 33 podlegajg w Polsce ochronie prawnej, a 12 figuruje
w Polskiej Czerwonej Ksiedze Zwierzqt.

Zrodto: Puszcza Biatowieska, https://pl.wikipedia.org/wiki/Puszcza Bia%C5%82owieska
(dostep 18.11.2013), CC BY-SA.



https://pl.wikipedia.org/wiki/Puszcza_Bia%C5%82owieska

Il ETAP

Wczuj sie w role specjalisty od marketingu lub reklamy. Przygotuj plan kampanii promocyjnej
swojej miejscowosci, dzielnicy lub najblizszej okolicy. Wiemy, ze narzedzia medialne nie maja
przed tobg tajemnic - pokaz, co potrafisz! Przed przystapieniem do realizacji zadania zastanéw

sie:

Jaki jest cel kampanii?

Jaka zmiane chcesz wywotac¢ albo do czego chcesz namdéwic, zacheci¢ odbiorcow?

Co bedzie gtéwnym tematem kampanii? Mozesz skupic sie na wydarzeniach, miejscach,
historii lub wyjatkowych osobach, ktore mieszkaja w twojej okolicy.

Za posrednictwem jakich medidw mozesz dotrze¢ do potencjalnych odbiorcow
kampanii?

Ktére metody promocji twoim zdaniem bedg najskuteczniejsze?

Jak stworzysz konsekwentny przekaz, korzystajac z réznych mediow?

Rozwigzanie zadania powinno sktadac sie ze:

- strategii, zawierajacej opis gtownego przestania kampanii, grup docelowych, czasu
trwania i harmonogramu dziatan, wykorzystanych narzedzi wraz z uzasadnieniem
wyboru (maksymalna objetos¢ to 3 strony maszynopisu - 5400 znakow),

- 3 przyktadéw medialnych produktéw kampanii, np. spot, plakat, ulotka, fanpage,
strona internetowa, artykut w lokalne] gazecie, audycja radiowa, forum lub inny
wybrany  przez Uczestnika  Turnieju. Prace powinny by¢ rdznorodne
i wykorzystywac rézne narzedzia i formy przekazu (np. spot, fanpage i strona).
W przypadku nadestania wiekszej liczby produktow, Kapituta Turnieju oceni tylko
3 pierwsze.

Kryteria oceny

Strategia (0-40 punktéw)

kampania ma jasne przestanie,

zaplanowane dziatania sg spéjne i mozliwe do zrealizowania,

kampania jest skierowana do okreslonej grupy docelowej,

kanaty komunikacji wykorzystane w kampanii odpowiadajg potrzebom grupy docelowej,
sg dla niej atrakcyjne,

strategia przewiduje zaangazowanie w dziatania lokalnej spotecznosci, instytucji
i mediow.

Produkty kampanii (0-20 punktéw kazdy)

materiat jest starannie wykonany,

materiat charakteryzuje sie duzg oryginalnoscig, wykorzystuje w sposob kreatywny
gatunki i konwencje przekazow medialnych,

materiat jest spdjny z przedstawiong strategig kampanii,

w przygotowaniu materiatdw wykorzystano rézne media i narzedzia multimedialne
w sposob poprawny technicznie,

utwory innych osob wykorzystane w materiale zostaty poprawnie oznaczone, ich
wykorzystanie nie narusza praw autorskich tworcow.



Il ETAP - ZAWODY FINALOWE

Przebieg zawodow finatowych zostat opisany na stronie 13 samouczka.

Jak skutecznie szuka¢ informacji?

W jakich Zradtach Kidre
mage znaledé potrzebn Erddta beds
infarmacie? najlepsze?

P
irddto jest dostepne?

Czy udato mi y \ Zapoznajq sig
rozwigzad problem? z odpowiednimi
fragmentami Erfdet

Co moge poprawié

- L]
Porzqdkuje Prezentuje
informacje wyniki mokch

zratnyeh irddet poszukiwar

Co waznego wydarzyto sie na Swiecie w ostatnim tygodniu? Na co p6jsé
do kina? Jak najszybeiej dojechaé na dworzec? Na kogo zagtosowaé
w wyborach? Umiejetnosé znalezienia i oceny informacji ma wphyw
na nasze codzienne dziatania i decyzje.

Kaide zadanie wymagajace pracy z informacjg mozna zrealizowad
w 6 krokach. Model ten jest nazywany Wielka Szdstka (ang. Big6 Skills).

edukacjamedialna.edu.pl
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Il edycja (2014/2015)

Rejestracja uczestnikow do Il edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej odbywata sie
w dniach 1 pazdziernika - 11 listopada 2014 roku za posrednictwem elektronicznego
formularza na stronie internetowej edukacjamedialna.edu.pl. Uczniowie i uczennice, ktorzy
chcieli wzig¢ udziat w konkursie, mogli zosta¢ zarejestrowani przez swoich nauczycieli oraz
bibliotekarzy szkolnych, ktorzy poprzez fakt przestania danych zgtoszeniowych stawali sie
opiekunami uczestnikdw na czas trwania catego Turnieju. Informacje na temat WTEM trafity do
grupy docelowej dzieki materiatom promocyjnym i informacyjnym rozsytanym poczta
tradycyjng i elektroniczng do szkét i bibliotek szkolnych w catej Polsce (informacje na temat
Turnieju zostaty wystane bezposrednio do ponad tysigca placowek). Do udziatu w drugiej edyciji
konkursu zgtoszonych zostato ponad 650 osdb, ucznidw i uczennic szkdt ponadgimnazjalnych
roznego  typu: licedw, technikdw, placowek  ogdlnoksztatcacych, ekonomicznych,
gastronomiczno-hotelarskich, politechnicznych, rolniczych, samochodowych.

Pierwszy etap Il edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej odbyt sie 18 listopada 2014 r.
Trwat 20 minut i sktadat sie z 21 pytan otwartych i zamknietych. Nad przebiegiem zmagan
konkursowych od pierwszego etapu czuwata Kapituta Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej,
w ktorej sktad weszli: dr Anna Mierzecka z Instytutu Informacji Naukowej i Studidow
Bibliologicznych Uniwersytetu Warszawskiego, Maria Adamiec z Fundacji Orange, dr Grzegorz
Stunza, prowadzacy zajecia z edukacji medialnej dla studentéw Uniwersytetu Gdanskiego,
tworzacy serwis Edukator Medialny oraz Magdalena Biernat, dyrektor zarzadzajaca fundacji
Nowoczesna Polska. Zadania rozwigzato ponad 400 uczestnikéw, a 83 z nich osiggneto liczbe
punktow uprawniajagca do przystgpienia do drugiego etapu WTEM. Ich zadaniem byto
zaprojektowanie kampanii medialnej promujgcej czytelnictwo na podstawie zasobdw biblioteki
internetowe] Wolne Lektury. Przygotowany projekt miat sktadac sie ze strategii zawierajacej
opis gtéwnego przestania kampanii, grup docelowych, czasu trwania i harmonogramu dziatan,
wykorzystanych narzedzi wraz z uzasadnieniem ich wyboru oraz trzech przyktadéw medialnych
produktow kampanii (spot, ulotka, plakat, strona internetowa, fanpage na Facebooku, artykut
prasowy, audycja radiowa itp.). W wyznaczonym terminie wptyneto do nas niemal 50 prac,
z ktorych  Kapituta Turnieju, zwracajagc uwage na jasne przestanie kampanii, spdjnosc
zaplanowanych dziatan, wykorzystanie odpowiednich narzedzi, zaangazowanie lokalnej
spotecznosci oraz staranno$¢, réznorodnosc i oryginalnos¢ stworzonych produktow, wybrata
dwunastu finalistéw i finalistek. Grupa najwyzej ocenionych uczestnikdow spotkata sie
25 kwietnia 2015 r. w Warszawie podczas zawoddw finatowych. Postawiono przed nimi
zadania wymagajace wykazania sie wiedzg oraz umiejetnosciami medialnymi, informacyjnymi
i cyfrowymi. Pierwszym wyzwaniem byto udzielenie pisemnych odpowiedzi na pie¢ pytan, ktére
dotyczyty m.in. dostepnosci mediow, ekonomii uwagi oraz etyki dziennikarskiej. Nastepnie
uczestnicy i uczestniczki wcielali sie w role szyfrantow i szyfrantek - na podstawie zdobytych
informacji szyfrowali swoje wiadomosci i wykonywali infografike, ktéra miata stanowic
instrukcje szyfrowania oraz przedstawia¢ korzysci ptynace z takiego sposobu dbania o swoje
bezpieczenstwo w sieci. Ostatnim wyzwaniem byta prezentacja efektow swojej pracy przed
Jury ztozonym z Cztonkéw Kapituty Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej oraz przedstawicieli
partneréw konkursu. Zwyciezca Il edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej zostat Piotr
Kedziora z | LO w Putawach, drugie miejsce zajat Jan Kundziotka - uczen XVIII LO im. Jana
Zamoyskiego w Warszawie, trzecia lokata przypadta natomiast Oldze Skiermunt z Il LO im. Jana
Zamoyskiego w Lublinie. Jury przyznato rowniez dwa wyrdznienia: Szymonowi Motczan z | LO
im. KEN w Sanoku i Jakubowi Czubaszkowi - uczniowi VII LO im. J. Stowackiego w Warszawie,
ktorzy szczegdlnie dobrze poradzili sobie z szyfrowaniem wiadomosdci. Laureat pierwszego
miejsca w ramach nagrody wyjechat w czerwcu na 10-dniowy obdz medialny dla mtodziezy
Digital Media Summer Camp do USA. Osoby, ktore zajety drugie i trzecie miejsce otrzymaty
nowoczesne czytniki e-bookdw oraz zwolnienie z optaty za udziat w intensywnym kursie jezyka



angielskiego organizowanym przez Akademie Leona Kozminskiego. Wyrdznieni uczniowie
réwniez uczestniczyli w tym kursie bez Zzadnych optat. Wszyscy uczestnicy otrzymali pakiet
upominkéw od partneréw Turnieju: Narodowego Instytutu Audiowizualnego, Akademii Leona
Kozminskiego, Fundacji KoZminskich, Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN, Koalicji Otwartej
Edukacji, Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Fundacji Evens, Fundacji Orange, Instytutu
Kultury Miejskiej, Instytutu Informacji Naukowej i Studiéw Bibliologicznych, Stowarzyszenia
Wikimedia Polska, Fundacji 5Medium, Fundacji Wolnego i Otwartego Oprogramowania,
Fundacji Dobrego Odbioru, Stowarzyszenia Arteria, Fundacji Rozwoju Spofeczenstwa
Informacyjnego, Centrum Edukacji Obywatelskiej oraz Centrum Otwartej i Multimedialnej
Edukacji UW. Patronem honorowym Turnieju byt Minister Edukacji Narodowej, a patronami
medialnymi: Perspektywy, Edunews, Edukacja i Media oraz Edukator Medialny. Projekt
dofinansowano ze srodkéw Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Uczestnikom i uczestniczkom podczas zmagan towarzyszyli nauczyciele, ktorzy wspierali ich
przez caty czas trwania Turnieju. W dniu finatu wzieli oni udziat w warsztatach prowadzonych
przez przedstawicieli organizacji i instytucji partnerskich: Karoline Kanar-Kossobudzkg
z Fundacji Orange, Katarzyne Grubek z Centrum Edukacji Obywatelskiej i Anne Réwny
z Narodowego Instytutu Audiowizualnego.

Il edycja Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej byta w opinii uczestnikdw, uczestniczek,
opiekundw, partneréw i organizatoréw bardzo udanym przedsiewzieciem. Podczas jego
ewaluacji doceniali oni to, ze zadania stawiane przed uczestnikami byty ciekawe i oryginalne,
a takze podkreslali bardzo dobrg organizacje. Wysokg wartos¢ Turnieju w doskonaty sposob
potwierdzaja stowa jednej z jego uczestniczek: ,Konkurs wychodzi naprzeciw potrzebom
mtodziezy. Super, ze sprawdza umiejetnosci i dziatanie. Znakomita oprawa i organizacja. Modle
sie o wiecej takich konkursow”.




all together

Il edycja Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej oczami
Zwyciezcy

O Il edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej dowiedziatem sie od kolegi ze szkoty.
Poniewaz lubie rywalizacje, a tematyka bardzo mi odpowiadata, nie zastanawiatem sie dtugo.
Od razu zgtositem swoj udziat.

Pierwszy etap zmagan to test wiedzy. Byt dla mnie duzym wyzwaniem. Wymagat
spostrzegawczosci i duzego zaangazowania, aby odnalez¢ w sieci wszystkie potrzebne
informacje. Wiadomos¢ o tym, ze jako jedna z dwdch oséb ze szkoty zakwalifikowatem sie do
drugiego etapu Turnieju, bardzo mnie ucieszyta. Swiadomos¢ znalezienia sie w  gronie
kilkudziesieciu oséb wytonionych z blisko 400 uczestnikdw dziatata na mnie motywujaco.



Po zapoznaniu sie z wymaganiami postawionymi przez organizatora w drugim etapie Turnieju
poczutem sie jak ryba w wodzie! Bardzo lubie zagadnienia dotyczace reklam i kampanii
promocyjnych, wiec z przyjemnoscig przystapitem do dziatania. Wymyslitem i zrealizowatem
w postaci krotkiego filmu spot reklamowy, zaprojektowatem plakat oraz przygotowatem
materiaty na potrzeby artykutu do gazety. Wszystko to zebrane w catos¢ utworzyto gotowg
kampanie promocyjng zachecajaca do korzystania z zasobdw serwisu internetowego
wolnelektury.pl. Na koniec wystatem mojg prace i z niecierpliwoscig czekatem na ogtoszenie
wynikow.

Po pewnym czasie nadeszta dtugo oczekiwana wiadomos¢ - jestem w finale! Ta informacja
sprawita mi ogromna rados¢ i uswiadomita, ze dotychczasowy trud witozony w realizacje zadan
konkursowych zostat doceniony. W ten oto sposob znalaztem sie w Scistej czotéwce dwunastu
uczestnikow walczacych o gtéwng nagrode.

Do Warszawy pojechatem podekscytowany, z nadziejg na wygrang. Stawka Turnieju byta
wysoka, wyjazd do USA. Jednak swiadomos¢, ze 11 moich rowiesnikow przyjechato w tym
samym celu, byta dla mnie powodem dodatkowych emocji... i stresu.

Atmosfera finatu byta naprawde $wietna. Zapewnione warunki, w jakich przebiegat finat (bardzo
dobra lokalizacja, profesjonalne przygotowanie, catering), sprawiaty, ze rozwigzywanie zadan
konkursowych szto mi wyjatkowo sprawnie. Trzyetapowe zadania polegaty na wykazaniu sie
zarowno wiedzg teoretycznag jak i praktyczna z dziedziny informatyki oraz wiedzy medialnej. Na
koniec kazdy z uczestnikéw finatu musiat przygotowac i przeprowadzi¢ wystgpienie przed
komisja konkursowg, omawiajac, w oparciu o wczesniej przygotowang infografike, zagadnienia
dotyczace szyfrowania wiadomosci e-mail.

Emocji w trakcie finatu byto az nadto. Kazdy z uczestnikow w skupieniu i z zaangazowaniem
wykonywat poszczegdlne zadania. Komisja obserwujgca caty przebieg zmagan, po krotkiej
naradzie ogtosita oficjalne wyniki. Chwile te zostang ze mng na zawsze. W myslach, raz watpiac
w skutecznos¢ swoich dokonan, to znowu w przyptywie wiary w siebie oczekiwatem na
werdykt. Zyczac moim kolezankom i kolegom z finatu, z ktérymi zdazytem sie pozna¢ i ich
polubi¢, jak najlepszych wynikdw, liczytem, ze i moje wysitki zostang zauwazone.

Tak tez sie stato.

W I edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej zajatem | miejsce, otrzymujac gtowng
nagrode, czyli wyjazd na 10-dniowe warsztaty medialne Digital Media Summer Camp na
Uniwersytecie w Macon w Stanach Zjednoczonych!

Oswojenie sie z tym wynikiem zajeto mi troche czasu. Pomatu docierato do mnie coraz bardziej:
,Udato sie, lece do USA!". Po zatatwieniu (nadspodziewanie szybko i sprawnie) wszystkich
formalnosci na poczatku czerwca wyleciatem z lotniska w Warszawie, by przezy¢ przygode
mojego zycia.

To byt moj pierwszy lot samolotem, dlatego nawet i zdobyte w tym obszarze doswiadczenia
byty dla mnie bardzo wazne. Podrdéz mineta spokojnie i zakonczyta sie bezpiecznym
ladowaniem. Lotnisko w Atlancie, gdzie w koncu dotartem, to, jak sie potem dowiedziatem,
najwieksze lotnisko Swiata. To byto widac¢ na kazdym kroku. Zwtaszcza kiedy z powodu duzych
odlegtosci po bagaze trzeba byto pojechaé podziemng kolejkg. Macon w stanie Georgia to cel
mojej podrézy.

Mercer University, w ktorym zorganizowano warsztaty, to kompleks uniwersytecki znajdujacy
sie godzine drogi od Atlanty. Zgodnie z przypuszczeniami kampus okazat sie terenem sporych
rozmiarow, wysmienicie zorganizowanym. Kadra prowadzaca zajecia Swietnie merytorycznie
przygotowana i bardzo otwarta w kontaktach z mtodziezg. Wyposazenie w niezbedny sprzet
techniczny na najwyzszym poziomie.



Kazdy dzien warsztatow zaplanowany byt od rana do péznych godzin wieczornych. Byt czas na
wyktady, zajecia praktyczne no i oczywiscie na rozrywke. W ramach programu zwiedzilismy
gtowna siedzibe stacji CNN, pracowalismy na profesjonalnym sprzecie do transmisji programow
telewizyjnych, uczestniczylismy w pokazie mozliwosci drona. Wieczorami zas zawsze
przewidziane byty jakies atrakcje — piknik, ogladanie filméw czy wizyta w parku rozrywki.

Grupa moich réwiesnikow, mieszkancow USA, liczyta 47 oséb. Bytem jedynym uczestnikiem
spoza Standw, jednak ciekawos¢ otaczajgcego swiata, ich otwartos¢ i bezposredni kontakt
sprawiaty, ze od pierwszych dni nawigzata sie miedzy nami przyjazn. Czasem bytem w centrum
uwagi. Pytano mnie o zycie w moim kraju, zwyczaje, réznice, jakie zauwazam. Opowiesci o ich
standardach, zwyczajach wzbogacaty mojg wiedze na temat tamtejszej kultury.

Obawy zwigzane z tym, czy moja znajomosc jezyka angielskiego jest dostateczna, zniknety zaraz
po przyjezdzie. Ja staratem sie uwaznie stuchac¢, a inni dbali o to, abym modgt jak najwiecej
zrozumiec. W tej sytuacji problemow komunikacyjnych by¢ nie mogto.

Podczas warsztatow realizowalismy projekt w grupach 3-osobowych, zastanawiajac sie nad
tym, co to oznacza by¢ mieszkancem Potudnia Standw Zjednoczonych. Na ten witasnie temat
w mojej grupie nagralismy film-wywiad, wykonywalismy zdjecia, przygotowywalismy artykut do
prasy. Na koniec nasze prace zostaty opublikowane na specjalnie do tego przygotowane]
stronie internetowej projektu  (www.beingsouthern.us). Byto mi bardzo mito, gdy po
zakonczeniu 9-dniowych zaje¢ okazato sie, ze film zrealizowany przez mojg grupe zostat
wybrany jako najlepszy. Otrzymatem takze indywidualng nagrode dla ,Podréznika z najdalszych
stron Swiata”. W koncu pare tysiecy kilometrow sie przebyto :)

| tak oto czas mojej przygody dobiegt korca. Zal byto wracac.

Warsztaty byty dla mnie swietng okazja do podszlifowania moich umiejetnosci m.in. z zakresu
filmu, fotografii, realizacji dzwieku no i oczywiscie w zakresie postugiwania sie jezykiem
angielskim. Poznatem mnostwo fantastycznych oséb, zwiedzitem ciekawe migjsca. Po prostu
spedzitem wspaniaty czas! Z tego wzgledu jasnym jest, ze wydarzenia opisane powyzej oceniam
jako najciekawsze doswiadczenie mojego zycia!

W przysztosci kazdego zachecam do sprobowania swoich sit w kolejnych edycjach Wielkiego
Turnieju Edukacji Medialne;.

Pamietajcie, $wiat jest w zasiegu naszych rak - niekiedy trzeba tylko odwagi, by zrobic¢ ten
pierwszy, najwazniejszy krok!

Organizatorom Turnieju i Sponsorom nagrody gtdwnej serdecznie dziekuje. Profesjonalizm
w podejsciu do organizacji i nadzorowania jego przebiegu byt widoczny na kazdym etapie
zmagan konkursowych, jak tez, a moze przede wszystkim, potwierdzit sie w czasie przygotowan
do mojego wyjazdu. Wszystkim, ktorzy osobiscie przyczynili sie do realizacji przygody mojego
zycia, chciatbym w sposob szczegdlny podziekowac. Wasz trud witozony w perfekcyjng
realizacje catego projektu zaowocowat istotnymi wydarzeniami w zyciu wielu z uczestnikdw
Turnieju. W moim w sposdb szczegdlny. Za gotowos$¢ niesienia pomocy i pasje, z jaka
wykonujecie swoje zadania - DZIEKUJE.

Piotr Kedziora
Zwyciezca |l edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej


www.beingsouthern.us

Zada

nia

| ETAP

Odpow

iedzi na pytania testowe znajdziesz na stronie 96 samouczka.

Zadanie 1

Z jaka i

cencja Creative Commons jest zgodna OGL (Open Government License) i w jakim kraju

sie ja stosuje?
Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

a) CC BY-SA, w Nowej Zelandii

b) CCBY-ND, w Kanadzie

c) CCBY-SA, w Wielkiej Brytanii

d) CC BY, w Wielkiej Brytanii
Zadanie 2

Dopasuj definicje do pojecia.
Podaj pary: litera-cyfra.

Pojecia:

a) plonk

b) OZ7

c) DRM

d) booksprint

e) protokot HTTPS

Definicje:

1. Oprogramowanie i sprzet majgce uniemozliwi¢ dziatania niezgodne z prawem autorskim
lub warunkami serwisu/wolg producenta. Stosuje sie w muzyce, filmach, grach i innych
mediach. Opiera sie na mechanizmach kryptograficznych, zabezpieczajagc np. przed
nieautoryzowanym odczytem lub skopiowaniem.

2. Forma wspodtpracy polegajgca na bardzo szybkim (od kilku godzin do kilku dni)
stworzeniu ksigzki przez zespdt autorow. Zwykle zespdt ten zbiera sie przez internet,
a ksigzka wydawana jest w formie elektroniczne;.

3. Jeden z protokotéw umozliwiajacy przesytanie w sieci zaszyfrowanych informacji, dzieki
czemu dostep do tresci maja jedynie nadawca oraz odbiorca komunikatu.

4. Dodanie osoby, ktorej postéw nie chcemy czytaé, do mechanizmu automatycznego
usuwania wiadomosci.

5. Podmiot zarzadzajacy majatkowymi prawami autorskimi, gtdwnie poprzez wydawanie
licencji na korzystanie z utwordw.

Zadanie 3

Co Myszka Miki ma wspolnego z wydtuzeniem okresu obowigzywania majatkowych praw

autorski

ich? O ile zostat wydtuzony okres obowigzywania praw majatkowych w stosunku do

wczesniejszych przepisow?



Zadanie 4
W ktorym z tych miast dojedziesz trolejbusem nr 150 z dworca PKP do al. Ractawickich?
Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

a) w Lublinie
b) w Tychach
c) w Gdyni

W jaki sposob dotartes/-as do tej informacji? Wklej adres strony, z ktérej korzystates/-as?

Zadanie 5

Ktéra fraze nalezy doda¢ do zapytania w wyszukiwarce internetowej Google.com, aby
wyszukac tylko prezentacje w formacie OpenDocument?

Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

a) tylko prezentacje
b) OpenDocument
c) filetype:ppt

d) filetype:odp

Zadanie 6

Do jakiej organizacji powinienes/powinnas sie zwrocic, jesli zaptacites/-as za zamdwiony przez
internet towar i go nie otrzymates/-as, a ze sprzedawca nie ma kontaktu?

Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

a) UOKiK

b) UKE

c) RzZP

d) KNF
Zadanie 7

lle czasu, zgodnie z polskim prawem, klient ma na zwrot towaru/ustugi zakupionych przez
internet? Czy mozna to zrobi¢ bez podawania przyczyny? Podaj, jaki akt prawny to reguluje.

Zadanie 8
Jakie poziomy widocznosci swoich postow mozesz ustawi¢ na Facebooku? Wskaz co najmniej
dwa.

Zadanie 9
Podaj przyktad inicjatywy sfinansowanej metods crowdfundingu. Czy w Polsce mozna
finansowac tg metoda rézne przedsiewziecia? Jesli tak, to na jakiej podstawie prawnej?

Zadanie 10
Oznacz ponizsze zdania jako prawdziwe lub fatszywe.

1. Akcyza to jeden z elementow polityki antymonopolowej.  PRAWDA / FALSZ

2. Wiekszos¢ (98%) tresci w serwisie ninateka.pl jest dostepna za darmo bez koniecznosci
logowania. PRAWDA / FALSZ

3. GIODO to instytucja uprawniona do kontroli zgodnosci przetwarzanych danych
Z przepisami o ochronie danych osobowych. PRAWDA / FALSZ



4. Polska telewizja publiczna utrzymuje sie jedynie z wptywow finansowych z abonamentu
radiowo-telewizyjnego. PRAWDA / FAYSZ
5. Grupa ITl jest wtascicielem TV TVN oraz serwisu Sympatia.pl.
PRAWDA / FAXSZ

Zadanie 11

Znajdz w sieci krotkie przyktady (tekstowy lub filmowy) nastepujacych gatunkéw:
- reportaz
- felieton
- wywiad

Wklej linki do odszukanych materiatow.

Zadanie 12
Na podstawie ponizszego tekstu przygotu;j:
- komunikat zawierajacy twojg opinie n.t. proponowanych w rozporzadzeniu zmian (staraj
sie uargumentowac swoje stanowisko);
- komunikat perswazyjny bedacy czescia kampanii informacyjno-promocyjnej nowych
przepisow.

Opakowania, pojemniki lub komory tadunkowe w srodkach transportu powinny by¢ oznakowane
w sposob trwaty i czytelny, umozliwia¢ identyfikacje rodzaju transportowanych odpaddéw oraz
posiadac widoczne, odporne na warunki atmosferyczne oznakowanie identyfikujqce zawierajqgce:

1) kod odpadéw w nich transportowanych zgodnie z katalogiem odpadow;

2) imie i nazwisko oraz adres zamieszkania lub nazwe i adres siedziby wytwoércy odpaddw.

Zadanie 13

Czy mozesz opublikowad niekomercyjnie remiks wierszy dostepnych w bibliotece internetowe;j
Wolne Lektury?

Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

a) nie moge
b) moge, ale dopiero kiedy uzyskam zgode autoréw/autorek lub ich spadkobiercow
c) moge, uiscitem/-am optaty na rzecz Funduszu Promocji Tworczosci
d) moge, wiersze z biblioteki Wolne Lektury znajduja sie w domenie publicznej albo
publikowane sg na licencji CC BY-SA 3.0, ktdra umozliwia taka publikacje
Zadanie 14

Na czym polega tzw. otwarty dostep? Podaj dwa przyktady inicjatyw realizowanych zgodnie
z tym hastem. Podaj adres(y) stron(y), na ktérej/ych znalaztes/-as te informacje.

Zadanie 15
Wskaz wszystkie niepoprawne odpowiedzi dotyczace Urzedu Komisji Nadzoru Finansowego.

a) wydaje zezwolenia na prowadzenie dziatalnosci na rynku finansowym

b) realizuje postanowienia KNF

¢) pracownicy Urzedu nalezg do korpusu stuzby cywilne;.

d) w sktad urzedu wchodzi Departament Nadzoru Inwestycji Emerytalnych
Zadanie 16

Administrator strony zgodnej z Wytycznymi dla dostepnosci tresci internetowych na
najwyzszym poziomie zgodnosci (AAA) moze:
Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.



a) umieszczac na niej skany dokumentéw bez OCR

b) zamieszcza¢ najwazniejsze informacje w postaci audio lub wideo, dotaczajac
alternatywna wersje tekstowa

c) wymagac od uzytkownika wpisania stowa odczytanego z obrazka

d) pisac, stosujac zargon naukowy i nie wyjasniajagc znaczenia trudniejszych pojec

Zadanie 17

W pobliskim domu kultury odbywa sie koncert twojej ulubionej grupy.
- zapro$ swojego nauczyciela jezyka polskiego (napisz e-mail)
- poinformuj o tym wydarzeniu swoich znajomych na Facebooku

Pamietaj, aby kazdy z komunikatéw byt sformutowany zgodnie z zasadami medialnego savoire-
vivre'u.

Zadanie 18

Kolega prosi cie w komentarzu na Facebooku o podanie numeru telefonu wspodlnego
znajomego. Co robisz?

Wskaz wszystkie prawidtowe odpowiedzi.

a) telefonujesz do znajomego i pytasz go, czy mozesz przekazac nr telefonu koledze
b) przekazujesz nr znajomego SMS-em lub w prywatnej wiadomosci
c) podajesz nr telefonu w kolejnym komentarzu

Zadanie 19

Poszukujesz materiatdw z blogdw lub innych serwiséw internetowych dotyczacych ksiecia
Jozefa Poniatowskiego. Zalezy ci jednak, aby materiaty te mozna byto swobodnie
wykorzystywac, udostepniac¢ i modyfikowac, takze w celach komercyjnych. Stworz odpowiednie
zapytanie w wyszukiwarce; zrob zrzut ekranu przedstawiajacy zapytanie.

Zadanie 20
W przypadku logowania sie w ramach sieci TOR dostawca internetu uzytkownika zna:
Tylko jedna odpowiedz jest prawidtowa.

a) numer IP uzytkownika

b) loginy i hasta uzytkownika

c) dane, ktére uzytkownik przesyta i odbiera

d) adresy stron, ktére uzytkownik odwiedza
Zadanie 21

Podaj trzy przyktady wolnego oprogramowania.

I ETAP

Weczuj sie w role specjalisty od marketingu lub reklamy. Przygotuj plan kampanii promujacej
czytelnictwo na podstawie zasobow biblioteki Wolne Lektury. Wiemy, ze narzedzia medialne
nie maja przed toba tajemnic - pokaz, co potrafisz!
Przed przystapieniem do realizacji zadania zastandw sie:
- Jaki jest cel kampanii? Jakg zmiane chcesz wywotac albo do czego chcesz namowic,
zacheci¢ odbiorcow?


wolnelektury.pl

Co bedzie gtownym tematem kampanii? Mozesz skupi¢ sie na konkretnym utworze
znajdujacym sie w zasobach biblioteki Wolne Lektury, dzietach wybranego twaorcy lub
jednej z kolekgji.

Za posrednictwem jakich mediow mozesz dotrze¢ do potencjalnych odbiorcow
kampanii?

Jakie metody promocji twoim zdaniem beda najskuteczniejsze?

Jak stworzysz konsekwentny przekaz, korzystajac z réznych mediow?

Rozwigzanie zadania powinno sktadac sie ze:

strategii, zawierajacej opis gtownego przestania kampanii, grup docelowych, czasu
trwania i harmonogramu dziatar\, wykorzystanych narzedzi wraz z uzasadnieniem
wyboru (maksymalna objetos$¢ to 3 strony maszynopisu - 5400 znakdw),

3 przyktadéw medialnych produktéw kampanii, np. spot, plakat, ulotka, fanpage, strona
internetowa, artykut w lokalnej gazecie, audycja radiowa, forum lub inny wybrany przez
Uczestnika Turnieju. Prace powinny by¢ réznorodne i wykorzystywac rdozne narzedzia
i formy przekazu (np. spot, fanpage i strona). W przypadku nadestania wiekszej liczby
produktow, Kapituta Turnieju oceni tylko 3 pierwsze.

Kryteria oceny

Strategia (0-40 punktéw)

kampania ma jasne przestanie,

zaplanowane dziatania sg spojne i mozliwe do zrealizowania,

kampania jest skierowana do okreslonej grupy docelowej,

kanaty komunikacji wykorzystane w kampanii odpowiadajg potrzebom grupy docelowej,
sg dla niej atrakcyjne,

strategia przewiduje zaangazowanie w dziatania lokalnej spotecznosci, instytucji
i mediow.

Produkty kampanii (0-20 punktow kazdy)

materiat jest starannie wykonany,

materiat charakteryzuje sie duzg oryginalnoscia, wykorzystuje w sposdb kreatywny
gatunki i konwencje przekazow medialnych,

materiat jest spdjny z przedstawiong strategig kampanii,

w przygotowaniu materiatdw wykorzystano rézne media i narzedzia multimedialne
w sposéb poprawny technicznie,

utwory innych oséb wykorzystane w materiale zostaty poprawnie oznaczone, ich
wykorzystanie nie narusza praw autorskich tworcow.

Il ETAP - ZAWODY FINALOWE

Zadania, ktore postawiono przed Finalistami i Finalistkami byty ztozone i wymagaty wykazania
sie wiedzg oraz umiejetnosciami medialnymi, informacyjnymi oraz cyfrowymi. Pierwszym
wyzwaniem byto udzielenie pisemnych odpowiedzi na pie¢ pytan:

1. Chcesz zatozyc¢ strone internetowa, ktora bedzie poswiecona twoim zainteresowaniom.

Co zrobisz, aby publikowane na niej tresci byty dostepne dla odbiorcéw o réznych
potrzebach? Podaj co najmniej 5 przyktadow. (0-5 pkt)



2. Czym jest banka informacyjna? Podaj co najmniej 5 sposobdw, aby sie z niej wydostac.
(0-7 pkt)

3. Dlaczego nasza uwaga jest waluta w mediach? (O-7 pkt)

4. Wyobraz sobie, ze bierzesz udziat w konsultacjach spotecznych koncepcji zasad
finansowania mediow publicznych przygotowanej przez Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego. Zapoznaj sie z fragmentami tej propozycji. Czy jest to
odpowiedni sposéb finansowania medidow publicznych? Dlaczego? Na jakich zasadach,
twoim zdaniem, powinno sie to odbywac? (0-10 pkt)

,Optata audiowizualna pobierana bedzie w celu finansowania misji publicznej nadawcow
publicznych, zdefiniowanej w art. 21 wustawy o radiofonii i telewizji. Optata
audiowizualna zastepujaca optate abonamentowa bedzie w dalszym ciggu pobierana de
facto od gospodarstw domowych rozumianych jako <<zespdt osdb mieszkajgcych
i utrzymujacych sie wspodlnie albo jedna osoba utrzymujgca sie samodzielnie>>.

Odejscie od obowigzku rejestracji odbiornikéw radiofonicznych lub telewizyjnych
powoduje, iz konieczne jest ustalenie kregu podmiotow, ktére beda zobowigzane do
uiszczania optaty audiowizualnej, w oparciu o dostepne dane i rejestry. W tym zakresie
mozliwe wydaje sie kilka rozwigzan. Najprostszym rozwigzaniem w tym zakresie wydaje
sie by¢ zobowigzanie do uiszczania optaty audiowizualnej podatnikéw podatku od
nieruchomosci bedacej budynkiem lub jego czescig w rozumieniu art. 1a ust. 1 pkt 1
ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych. Nalezy bowiem
zauwazy<¢, iz pomimo natozenia obowigzku na pojedyncze osoby fizyczne (wtasciciele
lub posiadacze samoistni nieruchomosci), podatek od nieruchomosci bedacej budynkiem
lub lokalem mieszkalnym, uiszczany jest de facto przez gospodarstwa domowe. Mozliwe
jest takze pozyskiwanie danych osobowych o0sob fizycznych nieprowadzacych
dziatalnosci gospodarczej od przedsiebiorcow dostarczajacych energie elektryczng. Nie
ma bowiem watpliwosci, ze niemal wszystkie gospodarstwa domowe w Polsce zawarty
umowe o dostarczanie energii elektrycznej. Nie ma przy tym watpliwosci, iz
gospodarstwo domowe, ktoére takiej umowy nie zawarto, nie ma takze mozliwosci
korzystania z ustug medialnych.

Optata audiowizualna dla osob fizycznych zostanie ustalona na poziomie 10 zt od
gospodarstwa domowego.”

5. WyobraZz sobie, ze mieszkasz w niewielkie] miejscowosci niedaleko granicy polsko-
ukrainskiej. W ciggu ostatniego roku do twojej miejscowosci przyjechato wielu
Ukraincow i Ukrainek, ktorzy starajg sie o status uchodzZcy. Ich obecnos¢ w zyciu
spotecznosci lokalnej budzi wiele dyskusji. Jestes redaktorem/redaktorkyg szkolnej
gazety. W redakcji postanowiliscie opisa¢ temat naptywu Ukraincéw i zmian, jakie
zachodzg w miasteczku w zwiagzku z ich obecnoscig. Przedstaw plan swojej pracy nad
artykutem, korzystajac z modelu Wielkiej Szdstki. Podaj co najmniej 5 zasad etycznych,
ktorymi bedziesz sie kierowat(a).

Nastepnie uczestnicy i uczestniczki wcielali sie w role szyfrantéw i szyfrantek - na podstawie
zdobytych informacji szyfrowali swoje wiadomosci i wykonywali infografike, ktora miata
stanowic instrukcje szyfrowania oraz przedstawia¢ korzysci ptynace z takiego sposobu dbania
0 swoje bezpieczenstwo w sieci. Ostatnim wyzwaniem byta prezentacja efektow swojej pracy
przed Jury ztozonym z Cztonkow Kapituty Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej oraz
przedstawicieli Partnerow konkursu.



Wartosci w mediach

Media to przestrzen walczacych stow.
Zderzaja sie tam rézne wartosci i poglady

Korzystajac z mediow Media kreuja sposoby Poza ,barnka informacyjng”  Mowa nienawisci ma moc
badzmy czujni i krytyezni, nazywania, opisywania istnieje bogactwo krzywdzenia ludzi. Badzmy
_bo komunikaty maja czesto i postrzegania zjawisk. tresci, ktdre do nas odpowiedzialni za to, co
3 dodatkowy sens. Czesto jest to Zrodtem nie docieraja. mowimy i robimy.
dyskusji i sporéw.




11l edycja (2015/2016)

Harmonogram

Harmonogram Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej jest dostosowany do przebiegu roku
szkolnego, dlatego ogtoszenie konkursu nastepuje zaraz po rozpoczeciu nauki, a zawody
finatowe - na kilka tygodni przed jego zakonczeniem.

W Il edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej zaszty pewne zmiany: na pierwszym etapie
uczestnicy i uczestniczki w grupach liczacych 3-5 0soéb, pod opieka wybranego przez siebie
nauczyciela, przygotuja projekt medialny, poruszajacy zagadnienia dotyczace tematu
przewodniego edycji; drugi etap polegat bedzie natomiast na indywidualnym rozwigzaniu testu
on-line, sktadajacego sie z pytan otwartych i zamknietych. Trzeci etap to spotkanie najlepszych
uczestnikdw i uczestniczek podczas zawoddw finatowych w Warszawie.

Wiecej informacji na temat przebiegu konkursu znajduje sie na kolejnych stronach poradnika.

Ogtoszenie tematu projektu medialnego (I etap): 1 pazdziernika 2015 r.
Zgtaszanie zespotow projektowych przez opiekunéw: do 10 listopada 2015 r.
Nadsytanie projektow: do 30 listopada 2015 r.

Ogtoszenie wynikéw | etapu: grudzien 2015 r. / styczen 2016 .

Test on-line (Il etap): luty 2016 .

Zawody finatowe (Il etap): kwiecien 2016 .

Regulamin Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej

§ 1. Wstep

Wielki Turniej Edukacji Medialnej, zwany dalej "Turniejem", jest konkursem organizowanym
przez Fundacje Nowoczesna Polska (zwang dalej "Organizatorem”). W organizacji Turnieju
Fundacja Nowoczesna Polska wspoétdziata ze srodowiskami pozarzadowymi, akademickimi,
zawodowymi i oswiatowymi dziatajgcymi w obszarze edukacji medialnej. Wielki Turniej Edukacji
Medialnej jest dofinansowany m.in. ze srodkow Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego. Partnerem strategicznym Turnieju jest Collegium Civitas.

§ 2. Cele Turnieju i sposoby ich osiggania
1. Cele Turnieju to:

a) podnoszenie kompetencji medialnych i informacyjnych ucznidw i uczennic szkot
ponadgimnazjalnych,

b) zainteresowanie nauczycieli, bibliotekarzy i animatoréw kultury edukacja medialna,
c) ksztattowanie umiejetnosci samodzielnego rozwijania kompetencji medialnych,

d) sprawdzanie umiejetnosci krytycznej analizy informacii,

e) sprawdzanie umiejetnosci tworzenia i odbioru komunikatéw medialnych.

2. Cele Turnieju sg osiggane przez:
a) organizacje konkursu przeznaczonego dla ucznidw i uczennic szkdt ponadgimnazjalnych,



b) przygotowanie i publikacje materiatéw edukacyjnych dla ucznidow i uczennic oraz
nauczycieli i nauczycielek zainteresowanych udziatem w Turnieju.

§ 3. Organizacja Turnieju
1. Turniej przeprowadza Fundacja Nowoczesna Polska.

2. Uczestnikiem Turnieju (zwanym dalej ,Uczestnikiem”) moze by¢ uczen lub uczennica szkoty
ponadgimnazjalnej, ktdrej program nauczania konczy sie egzaminem maturalnym. Jesli
Uczestnik bierze udziat w zajeciach prowadzonych przez instytucje kultury (biblioteki, domy
kultury) lub organizacje pozarzadowe, osoba reprezentujgca taka instytucje moze petnic¢ funkcje
Opiekuna.

3. Opiekunem Uczestnika (zwanym dalej ,Opiekunem”) moze byc¢ nauczyciel, bibliotekarz,
instruktor, animator kultury, wychowawca lub pedagog. Opiekun rejestruje Uczestnikow za ich
zgoda oraz zgoda ich przedstawicieli ustawowych i czuwa nad jego przygotowaniami do udziatu
w zawodach.

4. Warunkiem udziatu w Turnieju jest prawidtowa rejestracja zespotu projektowego dokonana
przez Opiekuna zgodnie z ogtoszeniem o konkursie. Rejestracja wymaga podania nastepujacych
danych:

a) imie, nazwisko, adres e-mail Uczestnikow,

b) imie, nazwisko, adres e-mail, funkcja petniona przez Opiekuna,

c) nazwa i dane teleadresowe instytucji, ktorg reprezentuje Opiekun.

5. Udziat w Turnieju moze wzig¢ dowolna liczba zespotéw projektowych zgtoszonych przez
jednego Opiekuna.

6. Harmonogram Turnieju i szczegdtowe zasady organizacji konkursu, w tym rejestracji,
Organizator publikuje na stronie http://edukaciamedialna.edu.pl réwnoczesnie z otwarciem

rejestracji uczestnikéw.

7. Przystapienie do Turnieju, zarowno w charakterze Uczestnika, jak i Opiekuna, jest
rownoznaczne z zapoznaniem sie z niniejszym regulaminem i zaakceptowaniem jego
postanowien.

8. Turniej jest konkursem trojstopniowym.

8.1 Zawody | stopnia polegajg na zespotowej realizacji projektu na jeden z zaproponowanych
przez Organizatora tematow i dostarczeniu jego dokumentacji Organizatorowi drogg
elektroniczng w podanym terminie. Zespoty projektowe sktadajg sie z 3-5 oséb. Nad praca
zespotu projektowego czuwa Opiekun. Osobg odpowiedzialng za przestanie dokumentacji
projektowej w podanym terminie jest Opiekun.

8.2 Zawody Il stopnia polegajg na samodzielnym rozwigzaniu testu on-line przez Uczestnika
w podanym terminie, w dowolnym miejscu, rowniez w domu.

8.3 Zawody Il stopnia polegajg na samodzielnym rozwigzywaniu zadan przez Uczestnika. Na
zawody Il stopnia sktadajg sie nastepujace zadania: czes¢ pisemna, zadanie praktyczne, czesc
ustna. Zawody odbywajg sie w ciggu jednego dnia w warunkach kontrolowanej samodzielnosci.
Nad prawidtowym przebiegiem zawoddw Il stopnia czuwa Kapituta Turnieju.
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9. Oceny rozwigzan uczestnikdw sg podstawa utworzenia listy rankingowej po zawodach
kazdego stopnia.

10. Organizator zastrzega sobie prawo do opublikowania, w tym w sieci Internet, rozwigzan
Uczestnikow, ktorzy zostali zakwalifikowani do nastepnego etapu, zostali wyrdznieni lub
otrzymali tytut finalisty badzZ laureata. Prace bedg publikowane na wolnej licencji CC BY-SA, na
co Uczestnik wyraza zgode.

11. Rozwigzania niesamodzielne lub takie, co do ktérych nie mozna ustali¢ autorstwa, nie beda
oceniane. Organizator i Kapituta Turnieju po uznaniu pracy za niesamodzielng moga
zdyskwalifikowac jej autora.

12. Organizator kwalifikuje do zawodow Il i lll stopnia odpowiednia (wedle wtasnego uznania)
liczbe uczestnikow, ktérych rozwigzania zadan stopnia nizszego zostang ocenione najwyzej.
Zawodnicy zakwalifikowani do zawodoéw Il stopnia otrzymuja tytut finalisty Turnieju Edukacji
Medialnej.

13. Na podstawie koncowej listy rankingowe] Organizator przyznaje tytuty laureatow Wielkiego
Turnieju Edukacji Medialnej. Liczbe laureatéw okresli Kapituta Turnieju.

14. W przypadku bardzo wysokiego poziomu zawodow Il stopnia Kapituta Turnieju moze
dodatkowo wyrdzni¢ ucznidw niebedacych laureatami.

15. Zwyciezca Turnieju Edukacji Medialnej zostaje osoba, ktéra osiggneta najwyzsza pozycje na
liscie rankingowe;.

§ 4. Organizator
1. Siedziba Organizatora znajduje sie w Warszawie przy ul. Marszatkowskiej 84/92 lok. 125,

00-514 Warszawa, tel/fax: (22) 621-30-17, e-mail:
edukacjamedialna@nowoczesnapolska.org.pl, strona Turnieju: edukacjamedialna.edu.pl/wtem.

2. Jedyng osoba uprawniong do udzielania wigzacych informacji na temat Turnieju jest
Organizator.

3. Organizator pocztg elektroniczng zawiadamia Uczestnikow oraz ich Opiekuna
o zakwalifikowaniu do zawoddw stopnia Il i lll, podajac szczegdtowe informacje na temat
zawodow.

4. Organizator archiwizuje akta Turnieju przez okres co najmniej 5 lat, w tym:
a) zadania wykorzystane w Turnieju,

b) rozwigzania zadan Turnieju,

c) listy laureatow i ich opiekunow,

d) rejestr wydanych zaswiadczen i dyploméw laureatow,

e) zarejestrowany podczas zawodow Il stopnia przebieg zadania praktycznego i czesci

ustnej zawoddw.
§ 5. Kapituta Turnieju

1. Kapituta Turnieju, zwana dalej "Kapitutg", jest odpowiedzialna za poziom merytoryczny
zawodow.
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2. Siedziba Kapituty znajduje sie w Warszawie pod adresem: ul. Marszatkowska 84/92 lok. 125,
00-514 Warszawa.

3. Kapitute powotuje Organizator. W sktad Kapituty wchodzi 1 lub 2 pracownikow Fundacji
Nowoczesna Polska i 3 lub 4 niezaleznych ekspertow z dziedziny edukacji medialnej wybranych
przez Organizatora wedle jego uznania.

4. Przewodniczacy/Przewodniczaca Kapituty wybierany/a jest w gtosowaniu jawnym
w obecnosci wszystkich cztonkow Kapituty.

5. Kapituta:

a) przygotowuje zadanie projektowe zawodow | stopnia,
b) opracowuje wytyczne do tresci zadan zawodow Il i 11l stopnia Turnieju,
ocenia rozwigzania zadan na |, Il'i lll etapie,
zatwierdza listy rankingowe oraz listy laureatow i wyrdznionych Uczestnikéw,
przyznaje uprawnienia i nagrody rzeczowe wyrézniajgcym sie Uczestnikom.
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6. Decyzje Kapituty zapadaja zwyktg wiekszoscig gtoséw uprawnionych przy udziale
przynajmniej potowy jej cztonkéw. Decyzje Kapituty podlegaja odwotaniu zgodnie z procedura
opisang w § 6 Tryb odwotawczy.

§ 6. Tryb odwotawczy

1. Uczestnik, ktory uwaza, ze wynik, jaki uzyskat w czasie zawodow, nie odzwierciedla poziomu
jego odpowiedzi lub zawody byty prowadzone z naruszeniem regulaminu, ma prawo ztozenia
odwotania.

2. Odwotanie od decyzji Kapituty sktada sie do Przewodniczacego/Przewodniczacej Kapituty
Turnieju w terminie 7 dni roboczych od ogtoszenia wynikéw kazdego z etapdw (decyduje data
stempla pocztowego).

3. Odwotanie sktada sie na pismie, przysytajac listem poleconym na adres siedziby Kapituty
Turnieju lub osobiscie w siedzibie Kapituty Turnieju za potwierdzeniem zwrotnym. Odwotanie
powinno zawiera¢ mozliwie szczegdtowy opis okolicznosci oraz dane kontaktowe.

4. Przewodniczacy/Przewodniczaca Kapituty rozpatruje odwotanie i udziela odpowiedzi
w najkrotszym mozliwym terminie, nie dtuzszym jednak niz 14 dni roboczych od daty
otrzymania. Odpowied? udzielana jest na pismie i przesytana listem poleconym.

5. Po wptynieciu odwotania Przewodniczacy/Przewodniczaca Kapituty Turnieju osobiscie lub
przez wyznaczong osobe zobowigzany jest do wyjasnienia wszelkich okolicznosci wskazanych
w odwotaniu.

6. Po ustaleniu zasadnosci odwotania Przewodniczacy/Przewodniczaca Kapituty Turnieju
wskazuje sposob realizacji odwotania - ponowng ocene rozwigzan. O decyzji zostanie
poinformowany Uczestnik zgtaszajacy odwotanie. W przypadku pozytywne] decyzji
Przewodniczacego/Przewodniczacej Kapituty Turnieju decyzja zostanie opublikowana na
stronie Turnieju: edukacjamedialna.edu.pl/wtem.

§ 7. Rejestracja przebiegu zawodéw Il stopnia

1. Zawody |l stopnia w czesci ustnej sg rejestrowane.


edukacjamedialna.edu.pl/wtem

2. Rejestracja odpowiedzi odbywa sie za zgoda uczestnika po uprzednim poinformowaniu go.
Brak zgody uczestnika nie wyklucza go z udziatu w danym etapie, pozbawia jednak mozliwosci
ztozenia odwotania od uzyskanej oceny.

3. Zarejestrowane odpowiedzi sg przechowywane w siedzibie Komitetu Gtownego przez 5 lat
od dnia ogtoszenia wynikdw, po uptywie tego czasu s niszczone.

4. Zarejestrowane odpowiedzi mogg by¢ wykorzystane wytacznie w celu weryfikacji wynikow
uzyskanych w czasie zawodéw dla potrzeb realizacji trybu odwotawczego.

5. Rejestracja odbywa sie poprzez nagranie audio-wideo.
§ 8. Przepisy koncowe

1. Opiekunowie majg obowiazek dopilnowania, zeby wszystkie wytyczne dotyczace Turnieju
zostaty podane do wiadomosci potencjalnych Uczestnikéw.

2. Administratorem danych osobowych udostepnianych przez Uczestnikéw jest Organizator.

3. Uczestnicy Turnieju oraz opiekunowie wyrazaja zgode na przetwarzanie ich danych
osobowych przez Organizatora, w celu przeprowadzenia Turnieju i realizacji obowigzkdw
wynikajacych z jego organizacji. Uczestnicy i opiekunowie moga w kazdej chwili uzyskac¢ dostep
do swoich danych osobowych i zadac ich poprawienia, zmiany lub usuniecia.

ETAPI

W | etapie Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej zachecamy uczestnikow do pracy w grupie,
majac nadzieje, ze bedzie to dla nich ciekawe doswiadczenie, a przygotowujac sie do konkursu
i wykonujgc zadania wzmocnig swoje kompetencje medialne, informacyjne i cyfrowe. W tej
edycji zwrdécimy szczegdlng uwage na bezpieczenstwo i prywatnosé w sieci. Temat ten bedzie
pojawiat sie na wszystkich etapach Turnieju.

Uczniowie i uczennice chcacy wzig¢ udziat w konkursie tworza grupy ztozone z 3-5 0sdb,
wybierajg nauczyciela lub bibliotekarza, ktory zostaje ich opiekunem i do 10 listopada 2015 r.
zgtasza ich udziat w konkursie, wypetniajac formularz rejestracyiny.

Zadaniem uczestnikow jest przygotowanie projektu dotyczacego jednego <z trzech
zaproponowanych tematéw. Na realizacje zadania i przestanie dokumentacji w formacie
cyfrowym uczestnicy majg czas do 30 listopada 2015 .

Na komplet dokumentacji sktada sie:
- uzupetniona karta informacyjna projektu,
- raport, prezentacja przedstawiajgca efekty projektu (w przypadku tematu 1 i 3) lub
strategia, opis i produkt(y) kampanii (w przypadku tematu 2),
- uzupetniona karta ewaluacji projektu,
- kopie wypetnionych i podpisanych przez rodzicow/opiekundw lub samodzielnie
(w przypadku uczestnikow petnoletnich) oéwiadczen.
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Wzory wymienionych wyzej dokumentow znajdujg sie w ogtoszeniu o konkursie na stronie
edukacjamedialna.edu.pl/wtem.

W przypadku plikdw o duzych rozmiarach polecamy skorzystac¢ z serwisu WeTransfer. Pliki
tekstowe i graficzne nalezy zapisywac¢ w formacie PDF.

Maksymalna liczba punktow do uzyskania na tym etapie: 100.

Tematy projektow do przygotowania w Il edycji WTEM (jeden do wyboru):

1. Zbadajcie poziom kompetencji w zakresie bezpiecznego korzystania z technologii
informacyjno-komunikacyjnych oséb z Waszego otoczenia.

Postepujcie zgodnie z metodologia prowadzenia badan, pamietajcie tez o tezie badawczej.
Wybierzcie interesujacg Was grupe, na ktore] przeprowadzicie swoje badania, stworzcie
najbardziej efektywne narzedzie, dzieki ktoremu zbierzecie materiat.
Przedstawcie wyniki  badan w czytelnej formie, np. raportu lub prezentacji.
Pamietajcie, aby wyniki Waszych badan skonfrontowac¢ i skomentowac¢ w odniesieniu do
wynikow badan o podobnej tematyce. Powotujgc sie na wczesniejsze badania pamietajcie, aby
prawidtowo wskazaé¢/zacytowac zrodto, do ktdrego sie odwotujecie.

Maksymalna objetos¢ raportu/prezentacji to 5 stron maszynopisu (9 tys. znakow).

2. Stworzcie i przeprowadzcie kampanie promujacg bezpieczne zachowania oraz ochrone
prywatnosci w sieci.
Przed przystgpieniem do realizacji zadania zastanéwcie sie:

- Jaki jest cel kampanii? Jaka zmiane chcecie wywota¢, albo do czego chcecie namowic,
zacheci¢ odbiorcow?

- Co bedzie gtéwnym tematem kampanii?

- Za posrednictwem jakich mediéw mozecie dotrze¢ do potencjalnych odbiorcow
kampanii?

- Jakie metody promocji Waszym zdaniem bedg najskuteczniejsze?

- Jak stworzycie konsekwentny przekaz, korzystajac z roznych mediow?

Prezentacja wynikow Waszej pracy powinna skfadac¢ sie ze:

- strategii, zawierajacej opis gtdwnego przestania kampanii, grup docelowych, czasu
trwania i harmonogramu dziatan, wykorzystanych narzedzi wraz z uzasadnieniem
wyboru,

- opisu realizacji (przebiegu) kampanii,

- produktu/produktéw stworzonych i wykorzystywanych w ramach kampanii.

Maksymalna objeto$¢ strategii i opisu realizacji kampanii to 5 stron maszynopisu (9 tys.
znakow).

3. Internet daje mozliwo$¢ korzystania z réznych ustug: wyszukiwarki internetowe, portale
spotecznosciowe, poczta e-mail, komunikatory internetowe, edycja dokumentéw,
przechowywanie plikow.

Wybierzcie sposrdd nich trzy.

Podajcie jeden przyktad znanego Wam popularnego dostawcy takiej ustugi i ocencie, na ile
bezpieczne jest korzystanie z niej.

Zaproponujcie po jednej alternatywnej ustudze, oferujacej kontrole nad Waszym
bezpieczernstwem i danymi w sieci.
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Porownajcie te ustugi, rozwazcie korzysci i straty wynikajace ze stosowania wymienionych
przez siebie konkretnych ustug. Dlaczego podjecie decyzji o wyborze konkretnej ustugi nie
zawsze jest fatwe? W jakich sytuacjach polecalibyscie skorzystanie z konkretnych ustug?
Przedstawcie wyniki swojej analizy w czytelnej formie, np. raportu lub prezentaciji.
Maksymalna objetos¢ to 5 stron maszynopisu (9 tys. znakow).
Podczas prowadzenia projektu i tworzenia dokumentacji z jego realizacji zwrdcécie uwage na:

- odpowiednie zaplanowanie pracy i przydzielenie zadan wedtug Waszych kompetencji,

- czytelnosc przekazu,

- odpowiednia strukture raportu, prezentacji multimedialnej lub innej formy prezentujacej

Waszg prace,

- poprawne oznaczenie zrodet, poszanowanie praw autorskich, opis bibliograficzny,

- estetyczne przygotowanie dokumentacji (elementy wizualne),

- wykorzystanie narzedzi i mediow w sposéb poprawny technicznie.

Te elementy rowniez beda brane pod uwage przy ocenie zadania.

Zadania opiekuna projektu to:

- wyjasnienie lub przypomnienie zasad pracy metodg projektu,

- pomoc grupom w wyznaczeniu celow i narzedzi pracy,

- pomoc w sprawiedliwym podziale zadan oraz ich dopasowaniu do umiejetnosci
uczestnikdw i uczestniczek projektu,

- zadecydowanie o ksztatcie spotkan konsultacyjnych i prowadzenie ich (zalecane),

- towarzyszenie grupom przy realizacji projektu, pomoc w odnalezieniu odpowiedzi na
pytania, ktére sie pojawia,

- motywowanie uczestniczek i uczestnikdw projektu,

- pomoc w rozwigzywaniu wszelkich problemow i konfliktow w grupie,

- pomoc w ocenieniu efektéw pracy.

Zadania grupy projektowej to:

- stworzenie planu i harmonogramu dziatarh zgodnego z celami projektu,

- sumienne i samodzielne wykonywanie zadan zgodnie z przyjetym przez grupe
harmonogramem,

- pozostawanie w kontakcie z opiekunem projektu, informowanie go podczas spotkan
konsultacyjnych o postepach prac i ewentualnych problemach (zalecane),

- przygotowywanie dokumentacji projektu, ktéra moze by¢ pomocna przy tworzeniu
korcowej prezentacji efektow pracy,

- przygotowanie atrakcyjnej prezentacji efektow pracy.

Wspdlnymi zadaniami sa:
- ustalenie dogodnych termindw spotkan konsultacyjnych,
- podtrzymywanie kontaktu opiekuna i grup projektowych na spotkaniach
konsultacyjnych oraz drogg elektroniczng,
- sumiennos¢ w wykonywaniu zadan,
- dbanie o dobrg atmosfere pracy,
- omowienie i ocenienie efektow pracy.

Wskazowki, jak przygotowac sie udziatu w Turnieju, znajdziesz na stronach 93-94 samouczka.



Etap | - wymagania programowe

Korzystanie z informacji

Uczestnik/Uczestniczka:

Wie, jakie sa najwazniejsze zrodta informacji naukowej i umie z nich skorzystac
w podstawowym zakresie, np. korzysta z katalogdw elektronicznych bibliotek
akademickich.

Umie dokonac¢ wyboru zrodet informacji, biorac pod uwage dodatkowe kryteria takie jak
relewancja, dostepnosc i fatwosc korzystania.

Umie wykorzystywac potencjat mediéw spotecznosciowych, by dotrze¢ do informacji,
np. od grupy znajomych na Facebooku dowiaduje sie, co warto zwiedzi¢ w czasie
wakacji.

Wie, ze rozne typy zrodet informacji majg swoje wady, zalety i ograniczenia, np.
Wikipedia jest aktualizowana na biezaco, ale jej wiarygodnos¢ i obiektywnosé moze by¢
nizsza niz encyklopedii drukowane;.

Umie wykorzystac¢ narzedzia TIK do pracy nad projektami realizowanymi w grupie oraz
na odlegtosc, np. korzysta z dyskéw sieciowych, by dzieli¢ sie informacja z kolegami.
Umie uzywac¢ opcji przegladarek internetowych w celu skorzystania z wynikow
wczesniejszych wyszukiwan, np. korzystac z historii wyszukiwania, tworzy¢ zaktadki.

Relacje w $rodowisku medialnym

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie swiadomie dba¢ o swdj wizerunek w zaleznosci od kontekstu, np. zdaje sobie
sprawe, ze komentarze wpisane na portalu spofecznosciowym sa elementem jej/jego
tozsamosci w oczach innych, w tym réwniez przysztych pracodawcow.

Rozumie konsekwencje i potrzebe $wiadomego wptywu na wifasny wizerunek, np.
rozumie znaczenie ustawien prywatnosci w portalach spotecznosciowych.

Wie, jakie czynniki moga mie¢ wptyw na przebieg komunikacji, np. zdaje sobie sprawe,
ze to, czy jej/jego wiadomos¢ w rozmowie telefonicznej lub kontakcie mailowym
zostanie odebrana zgodnie z jej/jego intencja, zalezy od sytuacji i mozliwosci odbiorcy.
Umie skutecznie i precyzyjnie porozumiewac sie z innymi, wykorzystujagc do tego
roznego rodzaju kanaty komunikacji, réwniez formalne, np. umie ztozy¢ przez internet
reklamacje zakupionego produktu.

Wie, ze rézne grupy istniejace w otoczeniu medialnym majg swoj specyficzny charakter,
zasady funkcjonowania oraz dynamike, np. wskazuje réznice pomiedzy spotecznosciami
on-line 0sob, ktdre sie nigdy nie spotkaty, a tymi, ktére znaja sie np. ze szkoty.

Wie, jak zainicjowac powstanie grupy i inne grupowe dziatania w internecie, np. umie
zatozy¢ grupe dyskusyjng albo zaplanowac wydarzenie na portalu spotecznosciowym
i zacheci¢ innych do uczestnictwa.

Jezyk mediow

Uczestnik/Uczestniczka:

Zna cechy rdznicujace przekazu tekstowego dostosowanego do réoznych mediow
i potrafi dostosowywac forme przekazu do medium, np. wie, czym rdzni sie dany tekst
zapisany w formie linearnej, strony internetowej, e-maila, czatu, SMS-a, postu
w serwisie spotecznosciowym, wspdlnie pisanego dokumentu w sieci (booksprint).

Umie tworzy¢ przekazy informacyjne i reklamowe, np. dotyczace inicjatyw spotecznych
czy kulturalnych, w ktérych bierze udziat.



Wie, ze pewne przekazy informacyjne moga zawiera¢ elementy rozrywki, potrafi
wskazac¢ przyktady takiego potaczenia w réoznych gatunkach medialnych, np. umie
wskazac, co w danym przekazie audiowizualnym jest elementem telewizyjnego show,
a co ma wartosc¢ poznawcza.

Zna pojecia edutainment oraz infotainment.

Umie tworzy¢ przekazy audiowizualne zawierajagce zaréwno tresci informacyjne, jak
i elementy rozrywkowe, wptywajace na emocje lub motywacje odbiorcy.

Rozumie i potrafi opisac¢ zasady zwigzane z savoir-vivre w zakresie komunikowania sie
Z innymi osobami za posrednictwem mediéw, np. wie, o jakiej porze mozna zadzwonic
do danej osoby ze wzgledu na petniong funkcje, w jaki sposéb powinno sie odnosic¢ do
gosci w studio telewizyjnym itp.

Umie stosowac¢ odpowiednig dykcje, intonacje gtosu i mowe ciata podczas komunikacji
bezposredniej oraz postugiwac sie symbolami w komunikacji wizualnej, np. umie dobra¢
ilustracje do prezentacji tak, aby wyrazata rézne emocje lub przekonania.

Kreatywne korzystanie z mediow

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie samodzielnie i w grupie przygotowac obszerny zestaw réznorodnych tresci
medialnych na wybrany temat.

Wie, czym jest videocast.

Potrafi przygotowac¢ samodzielnie lub w grupie cykl podcastow lub videocastow na
dowolny temat.

Potrafi tworzy¢ memy, komiksy, plakaty i infografiki na wybrany temat, na bazie
przygotowanego samodzielnie lub w grupie scenariusza, zna aplikacje/ustugi
pozwalajgce na szybkie przygotowanie, np. dzieki szablonom czy generatorom
wspomnianych form.

Ma swoje ulubione aplikacje pozwalajagce na twodrcze wykorzystywanie medidw, np.
edytor tekstu, grafiki, dzwieku, program do obrébki zdje¢ w telefonie, tablecie czy
komputerze.

Potrafi tworzy¢ ztozone wypowiedzi medialne o charakterze linearnym, np. gazete
w formacie PDF, EPUB, MOBI lub film (przygotowany na bazie zdje¢, scen wideo,
elementéw tekstowych i dzwiekowych).

Umie zrealizowa¢ w grupie projekt medialny z podziatem zadan dotyczacych
przygotowywania skfadowych czesci medialnych oraz montowania w catosc
zgromadzonych elementéw lub ich kolekcji, np. umie organizowa¢ prace zwigzang
z przygotowaniem dziatan grupy, korzysta¢ z sieciowego, grupowego kalendarza,
tworzy¢ listy zadan do zrealizowania (przy pomocy odpowiednich aplikacji lub ustugi do
zarzadzania projektami), wtaczac sie za pomocg narzedzi medialnych do grupowej pracy,
nadzorowac przebieg prac grupy, realizacje kolejnych krokdéw i tworzenie efektow
projektu przy uzyciu sieciowych technologii wspdtpracy, takich jak portal edukacyjny,
wiki, blog, edytory tekstu lub prezentacje multimedialne wspdéttworzone przez internet,
np. serwisy spotecznosciowe.

Umie wspottworzy¢ w grupie ztozone teksty i prezentacje multimedialne przy uzyciu
sieciowych narzedzi wspdtpracy, np. Google Docs, Prezi.

Umie dokumentowa¢ i komentowac otoczenie i zachodzace w nim procesy
(samodzielnie lub w grupie), np. tworzy reportaz tekstowy, zdjeciowy, wideo, reportaz
radiowy i inne formy radiowe publikowane w formie podcastu, wywiady, nagrania
wystepow (sportowych, muzycznych, przygotowanych przez inne kolezanki i kolegow
lub wtasnych).

Zna narzedzia pozwalajgce na tworzenie notatek podczas pracy w sieci (narzedzia
gromadzace dane w chmurze, np. blog, sieciowy edytor tekstu lub dedykowane do
tworzenia notatek). Korzysta z nich samodzielnie lub w grupie. Potrafi synchronizowac



notatki miedzy réznymi urzadzeniami (np. smartfon, tablet, komputer przenos$ny
i stacjonarny).

- Umie na zaawansowanym poziomie, samodzielnie i w grupie, modyfikowac znalezione,
dostepne lub przygotowane wczesnie] rozbudowane zasoby tresci multimedialnych
i hipermedialnych.

- Potrafi planowac (samodzielnie i w grupie) dziatania zwigzane z przetwarzaniem oraz
podejmowac spontaniczng aktywnosc zwigzang z remiksowaniem tresci.

- Umie samodzielnie lub w grupie tworzy¢ zaawansowane cyfrowe narracje, filmy,
hipermedialne projekty oparte na zmodyfikowanych (samodzielnie Iub przez
uczestnikow grupy) tresciach lub znalezionych, ztozonych komunikatach medialnych.

- Umie, dziatajac w grupie, digitalizowac analogowe tresci, np. wspélnie z innymi realizuje
projekt digitalizacyjny oparty na wczesnie] przygotowanym harmonogramie prac
i podziale zadan.

- Umie obstugiwa¢ narzedzia do prezentacji treSci w sieci w czasie rzeczywistym
(synchronicznie, np. przy uzyciu sieciowego edytora prezentacji multimedialnych lub
komunikatora internetowego, np. Hangouts).

- Umie obstugiwac systemy zarzadzania trescia, zarzadzac lista autoréw i publikowanymi
tresciami, dodawac, edytowac i usuwac tresci przy uzyciu narzedzi typu blog czy
sieciowy pakiet biurowy.

- Umie rozpowszechnia¢ informacje na temat wtasnej lub grupowej twodrczosci, np.
wykorzystuje serwisy spotecznosciowe do tworzenia przestrzeni publikacji na okreslony
temat.

- Umie tworzy¢ wydarzenia w serwisach spotecznosciowych, przygotowywac ich opisy
i zapraszac¢ do uczestnictwa.

- Wie, jak funkcjonuje redakcja internetowa, potrafi wykorzystywac umiejetnosci
dziennikarskie do publikowania (przygotowanych wczesniej samodzielnie lub w grupie)
biezacych informacji na temat zycia spotecznosci lokalnej, w formie tekstowej, audio lub
wideo.

- Umie redagowac i publikowa¢ w sieci prezentowane za pomocg réznych mediow
wypowiedzi dziennikarskie zaréwno na tematy lokalne, jak tez zwigzane z wfasnymi
zainteresowaniami, przekonaniami politycznymi itp.

- Wykorzystuje wustugi i aplikacje do przechowywania danych w chmurze, do
archiwizowania najwazniejszych plikdw, budowania zasobdw do pracy grupowej,
dzielenia sie tresciami z innymi osobami (np. Dropbox, Google Drive, iCloud, SkyDrive,
Ubuntu One) i synchronizowania zasobow miedzy réznymi urzadzeniami.

Etyka i wartosci w komunikacji i mediach

Uczestnik/Uczestniczka:

- Umie zdefiniowa¢ i zanalizowa¢ wyzwania etyczne w perspektywie medidow
i komunikacji niezaleznie od wtasnych doswiadczen oraz potrafi znalezé pomoc w ich
krytycznej analizie i rozwigzywaniu problemoéw, np. potrafi krytycznie zanalizowac
etyczny problem zdrady on-line dzieki znalezionym w internecie wypowiedziom
psychologdw, badaniom itp.

- Rozumie potrzebe ksztattowania swoich postaw w komunikacji i korzystaniu z mediéw
w kierunku wyksztatcenia wtasnych zasad postepowania opartych o sumienie.

- Potrafi wypracowac¢ wtasne zasady ksztattowania relacji w komunikacji przez media
w oparciu o osobiste doswiadczenia.



Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie zidentyfikowac¢, czy dane narzedzie (np. czat na portalach spotecznosciowych)
oferuje  komunikacje prywatng (czyli dostepng tylko dla osobiscie wybranych
rozméwcow).

Umie zidentyfikowac zakres widocznosci komunikacji za pomoca danego narzedzia np.
widocznos¢ czatu tylko dla rozmowcy, dla grupy (otwartej, zamknietej), innego zbioru
adresatéw (tzw. znajomych, kregu), dla wszystkich odwiedzajgcych.

Wie, ze cata komunikacja (np. czat lub wiadomosci ,,prywatne" na portalach
spotecznosciowych) dostepna jest rowniez dla administratorow serwisow.

Zna przeznaczenie regulamindw na stronach WWW (serwisach WWW), z ktérych
korzysta i wie, ze powinno sie je poznac przed skorzystaniem z danego serwisu.
Rozumie tresci typowych regulaminow korzystania ze stron WWW (serwisow WWW).
Zna przyktady narzedzi zwiekszajacych anonimowos¢, np. TOR, anonimowe proxy,
dystrybucja Linuksa TAILS.

Umie rozpoznac spam i typowe proby phishingu, np. zwraca uwage na to, ze nie zgadza
sie adres strony bankowe].

Wie, ze istniejag metody maskowania adresu nadawcy wiadomosci.

Wie, co to sg certyfikaty uwierzytelniajgce (certyfikaty strony).

Umie postepowad, kiedy napotyka najprostsze komunikaty o certyfikatach, np. nie
akceptuje automatycznie kazdego napotkanego btednego certyfikatu zgtoszonego przez
przegladarke.

Wie, ze istniejg narzedzia zwiekszajace bezpieczenstwo komunikacji.

Wie, ze konsekwencje zachowan komunikacyjnych (rowniez online) mogg wptywac na
inne osoby, np. informacja o koledze lub kolezance moze negatywnie wptyna¢ na ich
bezpieczerstwo lub prywatnosc.

Wie, ze nalezy zareagowac¢ w przypadku powziecia wiadomosci o przypadkach nekania
0s0b trzecich (np. znajomych, rowiesnikédw).

Zna podstawowe cele wprowadzania nadzoru, np. walka z cyberprzestepczoscia,
uzyskiwanie przez osoby lub instytucje przychodow ze sprzedazy prywatnych danych
uzytkownikow.

Wie, ze nadzdr moze by¢ legalny lub bezprawny, ze moze by¢ prowadzony przez organy
panstwowe (np. policje) i osoby prywatne czy korporacje.

Wie, ze istniejg metody obejscia lub utrudnienia nadzoru, nie tylko techniczne, np.
potrafi wymieni¢ takie metody jak Swiadome umieszczanie informacji fatszywych lub
stosowanie szyfrowania nie tylko do tresci wrazliwych, ale réwniez banalnych, celem
utrudnienia identyfikacji, kiedy komunikacja dotyczy waznych/wrazliwych kwestii.

Umie $wiadomie ksztattowac¢ swoje nawyki zwigzane z korzystaniem z technologii, np.
wylogowuje sie z sieci spotecznosciowej lub zamyka komunikator, by nie rozpraszaty
przy odrabianiu pracy domowej.

Wie, ze istniejg powigzania pomiedzy wtasnymi dziataniami w mediach a innymi sferami
zycia, np. publikowanie nieprzemyslanych wypowiedzi moze skutkowaé ztg opinig
przysztego pracodawcy lub nawet zamknieciem pewnych drég kariery.

Prawo w komunikacji i mediach

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie $wiadomie zawrze¢ umowe na korzystanie z narzedzi komunikacyjnych (np.
zatozy¢ konto na profilu spotecznosciowym, konto e-mail) i umie wskaza¢ wynikajace
z tej umowy prawa i obowigzki, np. rozumie, ze choc¢ ustuga jest darmowa, godzi sie na
to, ze ustugodawca ,w zamian” bedzie gromadzit jego/jej dane, udostepniat je innym



podmiotom, wyswietlat reklamy etc. Wie, ze zawsze przed skorzystaniem np. z nowej
aplikacji, nalezy przeczytac regulamin takiej ustugi.

Wie, jak egzekwowac swoje prawa zwigzane z korzystaniem z mediéw. Potrafi zwrocic
sie o pomoc do odpowiednich organdw w przypadku naruszen praw zwigzanych
z korzystaniem z mediéw, np. wie, ze gdyby ktos bezpodstawnie ujawnit jego/jej dane
w internecie, moze zwrocic sie do Generalnego Inspektora Ochrony Danych
Osobowych (GIODO).

Potrafi wymieni¢ instytucje petnigce role regulatoréw rynku mediéw (Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, Urzad Komunikacji Elektronicznej), a takze instytucje broniace
praw obywateli (Rzecznik Praw Obywatelskich, Rzecznik Praw Dziecka, Generalny
Inspektor Ochrony Danych Osobowych) oraz zna ich kompetencje. Wie, jakie zadania
wypetniajg sady krajowe. Potrafi wskaza¢ sady miedzynarodowe (Europejski Trybunat
Praw Cztowieka i Trybunat Sprawiedliwo$ci Unii Europejskiej) oraz okreslic ich role.

Wie, jak zwrdéci¢ do ww. instytucji o wsparcie w celu ochrony swoich praw lub praw
innych osob.

Rozumie zasady wspottworzenia zaréwno w modelach hierarchicznych (np. rezyseruje
lub gra w szkolnym przedstawieniu wedtug ustalonego scenariusza), jak i w modelach
otwartych (np. potrafi samodzielnie napisac¢ artykut na Wikipedii, zgodnie z zasadami
tego projektu).

Wie, ze korzystanie z utwordéw w ramach dozwolonego uzytku nie oznacza braku
wynagrodzenia dla tworcow, np. ma swiadomosé, ze czes¢ ceny karty pamieci w jego
smartfonie to optata za prywatne kopiowanie utwordw.

Wie, ze istnieja organizacje zbiorowego zarzadzania, i wie, czym sie zajmuja. Jest
w stanie odnalez¢ OZZ, do ktérej moze zgtosic sie po wynagrodzenie za swoje wtasne
utwory.

Wie, czym jest copyleft.

Wie o ustawowych udogodnieniach dla niepetnosprawnych, ktdére muszg stosowac
nadawecy telewizyjni, np. obowigzek wprowadzenia audiodeskrypcji, napisow pod filmem
czy jezyka migowego.

Wie o istnieniu standardéw dostepnosci tresci w mediach dla oséb niepetnosprawnych
i obowiazku ich stosowania, np. znane mu/jej sg wytyczne dotyczace dostepnosci tresci
internetowych (WCAG).

Wie, czym jest polityka prywatnosci, np. wie, jakie jego/jej dane i w jaki sposodb sg
wykorzystywane przez serwisy internetowe; zarzadza ustawieniami prywatnosci
swojego profilu w serwisie.

Wie, czego dotyczy ustawa o ochronie danych osobowych.

Rozumie pojecia: ,przetwarzanie danych osobowych” i ,administrator danych”.

Wie, co to sg dane wrazliwe.

Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw

Uczestnik/Uczestniczka:

Wie, ze kontekst prawny i ekonomiczny (np. struktura wtasnosci, forma prawna, sposéb
finansowania itp.) moze wptywaé na tresci prezentowane w mediach. Umie podac
przyktady roznic w doborze tresci i sposobie ich przedstawiania, np. na podstawie
publicznej i komercyjnej stacji radiowej (w Programie |, Il czy Il Polskiego Radia oraz np.
w Radiu ZET, RMF FM czy Radiu ESKA).

Wie o istnieniu terminu ,polityka medialna”.

Wie, ze istnieje prawo wtasnoséci intelektualnej (w tym w szczegdlnosci prawo autorskie)
i ma ono wptyw na ekonomiczng wartos¢ oraz dostepnos$¢ danego dobra, np. wie, ze
autor moze nie wyrazi¢ zgody na publikacje ksigzki w formie e-booka albo ze wysoka
cena e-booka wynika z zapisdw umowy miedzy wydawnictwem a autorem.



Wie, czym jest informacja publiczna i ze moze sie domagac jej uzyskania, np. moze
whnioskowac o informacje na temat ekspertyz, na podstawie ktorych uchwalono dang
ustawe.

Wie, ze serwisy, w ktorych sprzedaje sie tresci, to wyjatek, a nie zasada finansowania
mediow, np. wie, ze w internecie mozna kupi¢ uprzywilejowany dostep i czas,
abonament dot. notowan na gietdzie itp.

Wie, na czym polegaja podstawowe zasady handlu w sieci i ptatnosci on-line, np. wie,
jak dziataja aukcje on-line.

Kompetencje cyfrowe

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie poréwnac urzadzenia komputerowe na podstawie ich parametrow, np. predkosc
procesora, wielkos¢ pamieci, wydajnos¢ podsystemu graficznego, rozdzielczosc ekranu.
Umie potaczy¢ urzadzenie komputerowe z urzadzeniami peryferyjnymi (np.
z projektorem, drukarka, gtosnikami) z uzyciem kabli, jak i bezprzewodowo.

Umie taczy¢ komputer z urzadzeniami zewnetrznymi (dodatkowy monitor, nosnik
pamieci, zewnetrzna klawiatura).

Umie taczy¢ z komputerem i przygotowywac do pracy urzadzenia zewnetrzne (w tym
np. zainstalowac¢ typowe sterowniki drukarki, wybrac¢ drukarke domysina, wybrac tryb
pracy zewnetrznego monitora (kopia ekranu, rozszerzony ekran, zewnetrzny ekran).
Wie, ze dane urzadzenie komputerowe moze pracowac pod kontrolg roznych systeméw
operacyjnych.

Wie o mozliwosci symbolicznego wskazywania plikodw (,skrot”), istnieniu  plikdw
ukrytych, ograniczeniach mozliwosci dostepu do plikow i sposobu korzystania z nich.
Umie zapisywac pliki w réznych formatach (w tym konwertowac formaty plikow za
pomocy dostepnych narzedzi).

Umie dobrac¢ format zapisywanych danych stosownie do potrzeb i zastosowan.

Umie swobodnie korzysta¢ z mozliwosci uruchamiania wielu aplikacji jednoczesnie
i zarzadzac¢ nimi za pomoca dostepnych interfejsow systemu operacyjnego, np. zamknaé
lub zminimalizowac niepotrzebne w danej chwili aplikacje.

Umie zarzadzac zainstalowanymi aplikacjami, biorac pod uwage ograniczenia urzadzenia
komputerowego, np. usuwac niepotrzebne aplikacje, by zwolni¢ przestrzen dyskowg lub
pamie¢ wewnetrzna.

Umie zarzadzac aplikacjami domysinymi dla roznych formatow plikéw.

Rozumie komunikaty oprogramowania i systemowe pojawiajace sie podczas instalacji,
deinstalacji, konserwacji i eksploatacji.

Umie samodzielnie stworzy¢, pozyskac i przygotowac obraz graficzny o zadanej tresci
(np. ilustracja przygotowana na podstawie witasnego zdjecia cyfrowego zadanego
obiektu, wykres) i parametrach technicznych (np. rozdzielczoé¢ dobrana do potrzeb
publikacji lub wydruku).

Umie zidentyfikowad, czy komputer jest chroniony oprogramowaniem ochronnym,
potrafi okresli¢ jego nazwe i aktualno$¢ oraz wykonaé podstawowe czynnosci zwigzane
Z jego obstuga, takie jak aktualizacje, skanowanie.

Wie, ze mozliwe jest tworzenie szablondw korespondencji seryjne;.

Umie korzystac z konspektu, spisu tresci i podziatu dokumentu na sekcje.

Umie korzysta¢ z mechanizmow recenzowania i $ledzenia zmian.

Umie tworzy¢ i formatowac tabele, ilustrowac tekst réznego rodzaju elementami
graficznymi.

Umie zaproponowac, opisa¢ i uargumentowac¢ konkretng budowe algorytmu
rozwigzujacego konkretng sytuacje problemowa.

Umie opisac sytuacje problemowa, rozbijajac ja na mniejsze podproblemy.



Mobilne bezpieczenstwo

Uczestnik/Uczestniczka:
- Umie zaobserwowac¢ oznaki zagrozenia uzaleznieniem u siebie i u innych, np.
zaniedbywanie biezacych obowiazkdow wskutek poswiecania zbyt duzej ilosci czasu na
media spotecznosciowe.

ETAPII

Il etap konkursu bedzie miat posta¢ testu on-line sktadajacego sie z pytan otwartych
i zamknietych. Do rozwigzania testu mozna przystapi¢ w dowolnym miejscu, réwniez w domu.
Podczas odpowiadania na pytania mozna korzysta¢ z internetu i innych narzedzi. Kazdy
z uczestnikow, ktory zakwalifikuje sie do Il etapu Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej otrzyma
indywidualng instrukcje z adresem strony, na ktérej udostepnione zostang zadania turniejowe,
jednak link bedzie aktywny tylko w okreslonym terminie. Zakres tematyczny pytan okresla
poNiZszy program.

Etap Il - wymagania programowe

Na etapie Il uczestniczka/uczestnik posiada, poza obowiazujacymi na etapie |, nastepujace
kompetencje:

Korzystanie z informacji

Uczestnik/Uczestniczka:

- Rozumie ograniczenia systemdw organizacji informacji, w tym, ze jezyki informacyjno-
wyszukiwawcze sg jezykami sztucznymi, np. rozumie réznice pomiedzy wyszukiwaniem
pefnotekstowym w jezyku naturalnym a wyszukiwaniem za pomocg haset
przedmiotowych; potrafi dobra¢ odpowiednie operatory logiczne.

- Rozumie zagrozenia wynikajace z tendencyjnego przedstawiania informacji, np. wie, ze
wybiorczy i/lub stronniczy opis sytuacji, sformutowany zgodnie z linia programowa

stacji, moze zafatszowac obraz rzeczywistosci.
Relacje w $rodowisku medialnym

Uczestnik/Uczestniczka:

- Umie interpretowac poszczegdlne elementy sktadowe cudzego wizerunku; np. zdaje
sobie sprawe, ze wizerunek medialny osob publicznych wykorzystuje jezyk i mowe ciata
do realizacji zaktadanych celéw (np. pozyskania poparcia wyborcéw).

- Umie 3$wiadomie wybra¢ odpowiedni kanat komunikacyjny, w zaleznosci od celu
i mozliwosci nadawcy, np. wie, ze zakonczenie zwigzku intymnego wymaga innej formy
i innego kanatu niz poinformowanie kogos o spdznieniu.

- Umie zidentyfikowac sytuacje niebezpieczne w komunikacji z innymi uzytkownikami
(préby oszustwa, ataki agresji, naruszenie prywatnosci i praw) i wie, jak im
przeciwdziataé, np. wie, w jaki sposob sprawdzi¢ wiarygodnos$¢ sprzedawcy na portalu
aukcyjnym.



Umie wykorzystywac spotecznosciowy potencjat sieci dla realizacji wtasnych celéw, np.
potrafi w zaleznosci od potrzeby znalez¢ pozadany produkt lub ustuge i poznac opinie
innych uzytkownikow na jej temat.

Jezykow medidw

Uczestnik/Uczestniczka:

Rozumie pojecie interfejsu w relacjach  uzytkownik-medium, np. potrafi
scharakteryzowac¢ roéznice w sposobie korzystania z tabletu i z gazety, z interfejsu
graficznego (GUI) i z interfejsu tekstowego aplikacji komputerowych.

Rozumie pojecie ekranu, umie opisac¢ jego role i przemiany w kulturze audiowizualnej;
np. umie wskaza¢ réznice miedzy odbiorem filmu w kinie, na ekranie telewizora,
komputera i tabletu lub smartfonu.

Umie wskazac¢ przykfady komunikatéw medialnych oraz przedsiewzie¢ edukacyjnych

nalezacych do tych kategorii.

Kreatywne korzystanie z mediow

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie swobodnie tgczy¢ ze sobg réznorodne zgromadzone tresci i tworzyc na ich bazie
rozbudowane narracje cyfrowe, np. blogi, wiki, opowiadanie hipertekstowe, serwis
internetowy, gazete on-line lub inne formy oparte na hipertekstowej architekturze.
Tworzy zaawansowane mapy mysli zarowno z uzyciem tradycyjnych narzedzi, jak
i dedykowanych aplikacji.

Potrafi projektowac aplikacje przy uzyciu dostepnych w sieci wizualnych edytoréw.
Przetwarza samodzielnie lub w grupie znalezione zdjecia i materiaty wideo w celu
tworzenia parodii, zmiany kontekstu komunikatow i prezentacji nowych tresci (np.
memy z wykorzystaniem fragmentow innych zdjec¢, zrzutéw ekranu, klatek filmowych;
komiksy; infografiki z wykorzystaniem znalezionych lub stworzonych tresci wizualnych
lub tekstowych; plakaty).

Potrafi zarzadza¢ grupowa komunikacjg wideo i audio za pomocg sieciowych
komunikatorow oraz korzysta¢ z zaawansowanych opcji, takich jak udostepnianie
ekranu.

Wykorzystuje znane platformy publikacji do tworzenia rozbudowanych archiwow
cyfrowych ztozonych ze zdigitalizowanych materiatéw.

Etyka i wartosci w komunikacji i mediach

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie podjac refleksje etyczng nad komunikacjg i mediami z réznych perspektyw, np.
dziatalnosci biznesowej, reklamy, polityki, edukacji, nauki, z punktu widzenia réznych
systemdw moralnych.

Rozumie problem jezyka stosowanego w dyskusjach nad etykg mediow i komunikacji,
np. rozumie problem zdefiniowania pojecia piractwa komputerowego.

Umie wypracowac subiektywne zasady etyczne dotyczace komunikacji i korzystania
z mediow oraz stosowac je na co dzien.

Umie praktycznie rozpoznac wyzwania wobec etyki dziennikarskiej, obejmujacej réwniez
innych nadawcow tresci, z perspektywy roznych systeméw moralnych, np. potrafi
skonfrontowac zasady etyki dziennikarskie] dotyczace prezentowania scen przemocy
z przekazem ptynacym z obejrzanej relacji korespondenta wojennego.

Umie odnies¢ problem wolnosci stowa i pluralizmu mediéw do konkretnych zjawisk
medialnych, np. potrafi zanalizowac funkcjonowanie Wikileaks w perspektywie wolnosci
stowa i polityki bezpieczenstwa panstw.



Umie odnies¢ problem dobra wspdlnego do systemu medidw i komunikacji
z wykorzystaniem pojecia kultury (ekonomii) daru oraz poje¢ zwigzanych z ideg
otwartosci tresci w Internecie (Otwarta Nauka, Otwarte Zasoby Edukacyjne, wolne
licencje itp.), np. potrafi zanalizowa¢ model Wikipedii pod katem dobra wspdlnego,
akcentujac znaczenie wolnych licencji wykorzystywanych przez autoréw haset.

Umie krytycznie zanalizowac¢ problem dobra wspdlnego w perspektywie tresci
medialnych, np. w perspektywie pojecia medidéw publicznych.

Umie okresli¢ i krytycznie oceni¢ wartosci, ktorymi usprawiedliwia sie ograniczanie
prawa do prywatnosci w mediach (np. prawo do informacji, bezpieczernstwo narodowe).
Potrafi krytycznie podejs¢ do skodyfikowanych zasad netykiety.

Rozumie problem relacji miedzy prawem stanowionym a moralnoscig, szczegdlnie
w odniesieniu do prawa autorskiego, prawa wtasnosci i prawa do prywatnosci
w mediach, oraz rozumie problem jezyka uzywanego w dyskusjach na ten temat, np.
rozumie ztozonos$¢ moralnej oceny piractwa komputerowego, potrafi rozwazac, czy
nielegalne korzystanie z programéw komputerowych do celow edukacyjnych jest
etyczne czy nie. Potrafi krytycznie zanalizowac pojecie piractwa komputerowego.
Rozumie, ze normy funkcjonowania medidéw moga by¢ rézne w réznych systemach
prawnych i normatywnych.

Potrafi odnies¢ sie do problemu koniecznosci przestrzegania prawa, podejmujgc probe
etycznej oceny zjawiska medialnego, np. rozumie, ze funkcjonowanie portalu Redwatch
w kulturze prawnej USA jest dozwolone jako wyraz wolnosci stowa, a w Polsce
traktowane jako przestepstwo. Rozumie, jakie problemy rodzi zrdznicowanie systemow
prawnych i normatywnych, gdy podejmuje sie prébe moralnej oceny tego zjawiska.

Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie postuzy¢ sie narzedziami zwiekszajacymi prywatnosé¢, np. pluginy, dodatki
stanowigce rozszerzenia przegladarek WWW, ustawienia prywatnosci w przegladarce.
Umie sie postuzy¢ przyktadowymi narzedziami o takich zastosowaniach np.
w okreslonych sytuacjach wytacza ustugi lokalizacyjne dostepne w przegladarce.

Umie znalez¢ przyktadowe narzedzia zwiekszajace bezpieczenstwo komunikacji np.
szyfrowanie end-to-end, poczty elektronicznej, PGP/GPG, TOR.

Umie rozpoznac stalking i wie, jak sie przed nim bronic.

Umie zarzadzac cyfrowym wizerunkiem; swiadomie podejmuje decyzje, na ile cyfrowy
wizerunek odzwierciedla jego prawdziwg tozsamosc¢; np. o publikowaniu danych oraz
o zakresie publikowanych danych umozliwiajacych odkrycie jego/jej tozsamosci.

Umie wymieni¢ przyktady korzystnych i niekorzystnych lub niebezpiecznych zastosowan
ciasteczek.

Prawo w komunikacji i mediach

Uczestnik/Uczestniczka:

Rozumie przepisy zawarte w konstytucji i ustawach oraz postanowienia konwencji
miedzynarodowych chronigce jego/jej prawa. Potrafi wskazac przyktady sytuacji w zyciu
(z wiasnego dosdwiadczenia badz wymyslone), do ktérych regulacje te mogtyby znalez¢
zastosowanie.

Rozumie potrzebe aktywnej ochrony wolnosci i praw konstytucyjnych w obszarze
mediow i komunikacji, np. potrafi wskaza¢ przyktady dziatarh organizacji spotecznych na
rzecz wolnosci stowa lub prawa do prywatnosci w mediach.

Umie opisac, jak powstajg rozne prawa wytaczne i jak dtugo trwa ich ochrona, np. wie,
ze utwor uzyskuje ochrone w chwili ustalenia autorstwa, a patent i znak towarowy
trzeba rejestrowac.



Umie opisa¢ obszary stosowania monopolu autorskiego i patentowego, np. wie, ze
prawo autorskie nie dotyczy dokumentéw urzedowych, a ochrona patentowa odkryc
naukowych, matematyki i programow komputerowych.

Wie, ze monopol tworczy jest kompromisem pomiedzy prawami uzytkownika a prawami
autora, np. aktywnie uczestniczy w dyskusji na temat wptywu internetu na sytuacje
tworcow.

Umie opisa¢ konflikt miedzy ochrong praw wytacznych a wolnoscig dostepu do tresci,
np. aktywnie uczestniczy w dyskusji na temat wptywu poszerzenia/ograniczenia zakresu
dozwolonego cytowania na swobode badan naukowych oraz dziatalnos¢ prasy.

Umie ustali¢, czy ustuga jest Swiadczona zgodnie z umowa, a w razie potrzeby aktywnie
broni¢ swych praw, np. skierowac reklamacje lub pismo do urzedu.

Wie, czym jest licencja programowa i przydziat pasma.

Umie skorzystac¢ z prawa do sprostowania.

Umie reagowac na przypadki tamania praw o0séb niepetnosprawnych do korzystania
z medidw, potrafi np. zawiadomi¢ administratora strony internetowej o tym, ze nie
spetnia ona wymogoéw dostepnosci.

Ekonomiczne aspekty dziatania mediow

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie wymieni¢ przyktadowe podmioty, ktdore ksztattujg polityke medialng, np.
ustawodawca, rzad, organy regulacyjne (np. KRRIT, UKE, UOKIK) i samoregulacyjne (np.
Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczypospolite]
Polskiej, Rada Reklamy).

Umie podac jej przyktadowe cele, np. cele ekonomiczne, polityczne, kulturalne czy
spoteczne oraz umie podac konkretne przyktady tych celéw, np. swoboda wypowiedzi,
pluralizm medidow, dostep do oferty programowe] medidw publicznych, pomoc
w ksztattowaniu spoteczenstwa informacyjnego itp.

Umie wymieni¢ niektore narzedzia polityki medialnej, np. akty prawne (ustawy
i rozporzadzenia), narzedzia regulacyjne, np. koncesjonowanie programéw radiowych
i telewizyjnych czy nakfadanie przez organ regulacyjny kar za nieprzestrzeganie
przepisow prawa itp.

Rozumie, ze demokracja i swoboda wypowiedzi sg $cisle powigzane z zewnetrznym
i wewnetrznym pluralizmem mediow. Umie podac przyktady krajow, ktére ograniczajg
swobode wypowiedzi w mediach (np. Chiny, Rosja, Iran). Umie podac¢ przyktady
pluralizmu na polskim rynku medidw, np. wskaza¢ na wielo$¢ nadawcédw radiowych
i telewizyjnych oraz na réznorodnosc ich oferty programowej (programy uniwersalne
i tematyczne, np. sportowe, muzyczne, filmowe, dzieciece, poradniczo-edukacyjne,
spoteczno-religijne itp.).

Wie, ze miedzy mediami tradycyjnymi a odbiorcami odbywa sie wymiana na poziomie
ekonomicznym, cho¢ odbiorca nie ptaci bezposrednio za informacje, np. TV czy radio
finansowane sg z wptywow z reklam. Z kolei w internecie dostepne sg rézne modele
finansowania: reklamy, subskrypcja lub tzw. ekonomia uwagi.

Rozumie ekonomiczne i prawne konsekwencje obowigzujgcych przepiséw dotyczacych
wtasnosci intelektualnej, np. rozumie, ze cho¢ moze wykonac kopie filmu, nie moze jej
sprzedac, bo grozi to konsekwencjami prawnymi i ekonomicznymi.

Biegle umie postugiwacé sie nastepujgcymi terminami dot. zagadnier finansowania
mediow | sprzedazy w internecie: przychody z reklam, dotacje, abonament,
crowdfunding, freemium, sprzedaz w pakiecie. Rozumie ich znaczenie oraz powigzania.
Rozumie powigzanie malejacej asymetrii informacyjnej w srodowisku cyfrowym z ceng
na niektore produkty nabywane w sieci, np. rozumie wptyw wyszukiwarek
internetowych, porownywarek cenowych i internetowych platform handlowych na
obnizke marz produktéw nabywanych w sieci.



Kompetencje cyfrowe

Uczestnik/Uczestniczka:

Rozumie miary i parametry strumienia danych.

Wie, ze ustawienia aplikacji przechowywane sg na dysku twardym lub w pamieci
wewnetrznej urzadzenia komputerowego.

Umie adekwatnie reagowac na pojawiajace sie komunikaty, np. dostosowac parametry
instalacji lub eksploatacji.

Umie dobra¢ rodzaje obrazow (formaty plikdw graficznych) do konkretnego
zastosowania, np. skalowalne/wektorowe w sytuacjach wymagajacych duzych
powiekszen.

Umie zmieni¢ format zapisu dZzwieku (dokonac konwersji) stosownie do swoich potrzeb,
np. wybierajac format obstugiwany przez przenosny odtwarzacz.

Umie zmieni¢ format zapisu wideo (dokona¢ konwersji) do swoich potrzeb, np.
wybierajac format obstugiwany przez przenosny odtwarzacz.

Umie kompresowac pliki i tworzy¢ skompresowane archiwa, korzystajac z dostepnego
oprogramowania.

Rozumie pojecie zwigzkdw relacyjnych miedzy danymi oraz hierarchicznych struktur
danych.

Mobilne bezpieczenstwo

Uczestnik/Uczestniczka:

- Umie postuzy¢ sie narzedziami zwiekszajacymi prywatnosé¢, np. ustawieniami
lokalizacji w telefonie.

- Wie, ze w trakcie instalacji, w zaleznosci od systemu operacyjnego, aplikacje moga
wymagac przyznania uprawnien dostepu do réznych rodzajow funkcji urzadzenia
oraz danych uzytkownika.

- Rozumie rdznice pomiedzy réznymi grupami uprawnien i umie Swiadomie podjac
decyzje o ich przyznaniu lub odmowie.

- Wie, ze narzedzia zwiekszajagce anonimowos$¢ s3 uzywane przez dziataczy
spotecznych i politycznych, ofiary przemocy, sygnalistow (whistleblowerdw).

- Rozumie, ze narzedzia zwiekszajace anonimowos¢ nie zwalniajg z odpowiedzialnosci
za witasne czyny.

- Umie postuzy¢ sie narzedziami o takich zastosowaniach.

- Umie postepowa¢, kiedy napotyka najprostsze komunikaty o certyfikatach, np. nie
akceptuje automatycznie kazdego napotkanego btednego certyfikatu zgtoszonego
przez przegladarke albo aplikacje pocztowa.

- Umie znalez¢ przyktadowe narzedzia zwiekszajace bezpieczenstwo komunikacji, np.
szyfrowanie end-to-end, poczty elektronicznej (PGP/GPG), wiadomoéci SMS.

- Rozumie, ze poczucie bezpieczernstwa moze by¢ ztudne, a zapewnienia tworcow
aplikacji (np. dotyczace zabezpieczen) nie zawsze s zgodne z prawda.

- Umie rozpoznac¢ stalking i wie, jak sie przed nim bronic.

- Umie zarzadza¢ cyfrowym wizerunkiem; $wiadomie podejmuje decyzje, na ile
cyfrowy wizerunek odzwierciedla jego prawdziwg tozsamos¢, np. o publikowaniu
danych oraz o zakresie publikowanych danych umozliwiajgcych odkrycie jego/jej
tozsamosci.

- Zna podstawowe cele wprowadzania nadzoru, np. walka z cyberprzestepczoscia,
uzyskiwanie przez osoby lub instytucje przychodow ze sprzedazy prywatnych
danych uzytkownikow.

- Umie wymieni¢ przyktady korzystnych i niekorzystnych lub niebezpiecznych
zastosowan ciasteczek.



- Wie, ze przechowywanie plikow ,w chmurze” wigze sie z akceptacja regulaminu
i moze oznaczac, ze ustugodawca bedzie sprawdzac, jakie pliki sa w niej trzymane;
moze tez oznaczac, ze ustugodawca bedzie kasowac pliki, ktére sa lub wydaja sie
niezgodne z regulaminem (np. faktyczne lub domniemane naruszenie prawa
autorskiego).

- Rozumie, ze pliki trzymane ,w chmurze” sg faktycznie pod kontrolg ustugodawcy.

- Wie, jakie sa podstawowe modele funkcjonowania na rynku aplikacji mobilnych
(sprzedaz aplikacji, reklama, model freemium, finansowanie publiczne, wolne
oprogramowanie tworzone przez spotecznosc).

- Wie, Zze operator serwisu spotecznosciowego moze kontrolowac¢ komunikacje
uzytkownikéw, decydujac np. o wyswietleniu lub nie danych postéw konkretnym
osobom, badZ o usunieciu prowadzonej w takim serwisie ,strony”.

- Umie wskazac¢ srodki komunikacji, ktore zostawiajg wieksza kontrole uzytkownikom
(np. e-mail, blog).

ETAPII

Zawody finatowe odbeds sie w Warszawie. Na Il etap sktada sie czes$¢ pisemna, zadanie
praktyczne i czes¢ ustna — prezentacja przed Jury Wielkiego Turnieju Edukacji Medialne;.

Etap Ill - wymagania programowe

Na etapie lll uczestniczka/uczestnik posiada, poza obowiazujacymi na etapie | i I, nastepujace
kompetencje:

Korzystanie z informacji

Uczestnik/Uczestniczka:

Rozumie, jakie sg konsekwencje korzystania z niewtasciwych Zrodet informacji
w odniesieniu do efektow wykonywanej pracy i realizacji konkretnego zadania.

Wie, jakie sg ztozone strategie wyszukiwania.

Umie sprawnie wyszukiwac informacje, budujac strategie wyszukiwania w oparciu
0 najwazniejsze modele zachowan informacyjnych.

Umie taczy¢ informacje pochodzace z réznych Zrddet, by w odpowiedni sposdb
przedstawic je odbiorcom.

Relacje w $rodowisku medialnym

Uczestnik/Uczestniczka:

Rozumie szanse i korzysci ptynace z przynaleznosci do danej grupy, np. potrafi je
wykorzystywac w planowaniu kariery zawodowej, dotaczajagc do grup specjalistéw
w danej dziedzinie oraz tworzac profile w  spotecznosciowych  serwisach
specjalistycznych.

Umie nawigzywac kontakty z osobami mieszkajagcymi w réznych czesciach swiata; wie,
jak roznice kulturowe moga wptywac na proces komunikacji.

Umie wychwytywac dziatania niezgodne z prawem lub spotecznie nieakceptowane
popetniane przez lub wobec innych cztonkéw spotecznosci oraz reaguje na nie, np.

bedac administratorem forum moderuje i weryfikuje proces przeptywu informacji.



- Umie przeciwdziata¢ barierom informacyjnym, wykluczeniu cyfrowemu, asymetrii
informacji oraz prowadzi¢ dziatalnos¢ informacyjna, np. samodzielnie tworzy materiaty
edukacyjne oraz odpowiednie narzedzia medialne dla oséb majacych trudnosci

Z poruszaniem sie w $rodowisku medialnym.
Jezyk mediow

Uczestnik/Uczestniczka:
- Swobodnie wystepuje przed kamera, ma i stosuje wiedze z zakresu wywierania wptywu
na inne 0soby za pomoca mowy ciata i intonacji gtosu.
- Potrafi przekazywac swoja wiedze i umiejetnosci w zakresie komunikacji innym, np.
moze prowadzi¢ szkolenia i warsztaty z zakresu edukacji medialnej, etykiety
komunikacyjnej.

Kreatywne korzystanie z mediow

Uczestnik/Uczestniczka:

- Umie koordynowac¢ dziatanie zespotu przygotowujgcego tresci do realizowanego
projektu medialnego.

- Umie uczy¢ innych, jak gromadzi¢ tresci i tworzy¢ na ich podstawie rozbudowane
narracje cyfrowe.

- Umie nadzorowac¢ realizacje projektu medialnego, dzieli¢ zadania dotyczace
przygotowywania sktadowych czesci medialnych oraz montowania w catos¢
zgromadzonych elementéw lub ich kolekcji, potrafi organizowac prace kilku zespotow
realizujacych wspdlny projekt medialny.

- Umie uczy¢ innych, jak przygotowywac prezentacje medialne, umie tworzy¢ prezentacje
medialne na profesjonalnym poziomie.

- Umie rozwigzywac problemy pojawiajace sie w trakcie zaawansowanego modyfikowania
tresci multimedialnych i hipermedialnych.

- Umie koordynowac dziatanie zespotu lub zespotdw tworzacych zaawansowane cyfrowe
narracje, filmy, hipermedialne projekty oparte na zmodyfikowanych tresciach.

- Umie koordynowa¢ zaawansowane dziatania w zakresie digitalizacji.

- Umie animowac sieciowe spotecznosci.

- Umie zorganizowa¢ internetowg redakcje, koordynowac¢ jej funkcjonowanie
i aktywizowac za jej pomocga spotecznosé lokalna.

Etyka i wartosci w komunikacji i mediach

Uczestnik/Uczestniczka:
- Potrafi krytycznie podejs¢ do skodyfikowanych zasad netykiety.
- Potrafi wypracowaé wtasne zasady ksztattowania relacji w komunikacji przez media
w oparciu o wtasne doswiadczenia.

Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach

Uczestnik/Uczestniczka:
- Biegle korzysta z narzedzi i technik zapewniajgcych anonimowos¢ w sieci.
- Umie kompleksowo zadba¢ o zachowanie anonimowosci, korzystajac z kombinacji
narzedzi, np. tryb prywatny, TOR, blokada ciasteczek.
- Ptynnie postuguje sie systemami szyfrowania end-to-end (PGP/GPG, OTR).
- Sledzi najwazniejsze doniesienia dotyczace naruszen bezpieczenstwa i umie wdrozy¢
rozwigzania problemoéw oraz sugerowane praktyki.



Zdaje sobie sprawe z zagrozen zwigzanych ze scentralizowanymi sieciami i ustugami;
umie podac przyktady sieci scentralizowanych (np. Facebook, Google) oraz zagrozen
z nimi zwigzanych (np. utrata kontroli nad komunikacja, podstuch).

Podejmuje swiadome, oparte na rzetelnych przestankach decyzje dotyczace narzedzi,
ktorych uzywa, biorgc pod uwage réwniez przestanki pozatechniczne, np. bierze pod
uwage to, czy wszystkie kanaty komunikacji, z ktorych korzysta, moga by¢ tatwo
kontrolowane przez jedna organizacje.

Rozumie zalety decentralizacji i umie je uwzgledni¢ w podejmowanych decyzjach.
Potrafi przeprowadzi¢ prosty, nieformalny audyt bezpieczenstwa, wskazujac na braki
w danej sytuacji, np. doradza szyfrowanie.

Umie rozpoznac, ktore kanaty komunikacji sa bardziej podatne na nadzér niz inne.

Umie aktywnie przeciwdziata¢ nadzorowi w sieci, swiadomie stosujac wiele technik
w tym celu.

Zna narzedzia i metody obrony przed zagrozeniami zwigzanymi z komunikacja przez
media.

Umie zareagowa¢ na negatywne wzorce zachowan zwigzane z uzaleznieniem od
medidow, np. szukajac pomocy specjalisty.

Umie zidentyfikowac¢ proby aktywnych atakow w $rodowisku medialnym (phishing
targetowany) i sie przed nimi obronic.

Prawo w komunikacji i mediach

Uczestnik/Uczestniczka:

Umie zinterpretowa¢ normy prawne i zastosowac je w ciggle zmieniajagcym sie
Srodowisku technologicznym.

Rozumie przestanki i skutki wyboru licencji dla swoich dziet.

Rozumie istote sporu o patenty na programy, o obowiagzki posrednikdw oraz o prawa
i wolnosci prywatnego uczestnika obiegu kultury.

Rozumie zasady ochrony patentowej i znakdw towarowych.

Wie, czym jest ochrona baz danych.

Umie broni¢ swych praw, gdy operator odetnie go od ustugi lub danych.

Umie ocenic i sprawdzic¢ jakos$¢ ustugi telekomunikacyjne;j.

Umie zada¢ dostarczenia ustug powszechnych.

Rozumie obowiazki posrednika wynikajgce z powiadomienia o naruszeniu.

Umie rozpoznac naruszenie obowigzkdw wydawcy lub nadawcy.

Umie przygotowac¢ komunikat medialny i wie, ktére medium moze lub musi go
zamiescic.

Umie sprawdzi¢ dane rejestracyjne medium.

Umie dostrzec i opisac bezposrednie i posrednie bariery dostepnosci.

Umie sprawdzic¢ spetnienie wymogow dostepnosci.

Wie, jakie dane i jak dtugo gromadzi i przechowuje operator ustugi.

Umie opisac tres¢ ustawy o ochronie danych osobowych.

Umie zwrécic¢ sie do GIODO z prosbg o interwencje lub interpretacje.

Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw

Uczestnik/Uczestniczka:

Rozumie konsekwencje konsolidacji i koncentracji medidw.

Rozumie roznice miedzy koncentracjg pozioma i pionowa.

Umie wskaza¢ bariery wejscia na rynek mediow.

Rozumie, na czym w S$rodowisku cyfrowym polega zmiana ekonomicznego ujecia
,informacji jako dobra”.

Rozumie, na czym polega ekonomia uwagi i ekonomia daru i potrafi podac ich przyktady.



- Wie, ze niektoére blogi sa sponsorowane przez firmy i umie odréznic¢ zachete do zakupu
danego dobra od informacji o nim.

- Umie wskazac zrodta presji politycznej i ekonomicznej wywieranej na media ze wzgledu
na model finansowania.

Kompetencje cyfrowe

Uczestnik/Uczestniczka:

- Wie, ze niektdre urzadzenia komputerowe (np. komputery klasy PC) powinny by¢
zasilane za posrednictwem odpowiednio przystosowanych obwodéw zasilajacych (np.
listew wyposazonych w obwody zabezpieczajace).

- Umie sprawdzi¢ lub oszacowac¢ wymagana moc zasilacza, stabilnos¢ napiecia i przebieg
jego zmiennosci.

- Umie poprawnie eksploatowac baterie urzadzen przenosnych (odpowiednie cykle
tadowania i roztadowania).

- Umie oszacowac¢ wymagang przepustowos¢ tacza dla typowych operacji przesytania
danych przez sie¢ (w tym oszacowac czas pobierania pliku o danych rozmiarach,
oszacowac mozliwosé strumieniowania dzwieku i wideo).

- Wie, ze niektore systemy operacyjne ograniczajg maksymalne rozmiary pojedynczego
pliku.

- Umie zidentyfikowac na podstawie dziatania aplikacji, zainstalowanego oprogramowania
diagnostycznego oraz ogdlnodostepnych Zrodet informacji, czy aplikacja, ktéra chce
zastosowac, jest bezpieczna.

- Umie dobra¢ metody i narzedzia (np. aplikacje, jezyki programowania) do
rozwigzywanego problemu i na ich bazie stworzy¢ projekt rozwigzania.

- Umie stworzy¢ rozwigzanie problemu w oparciu o swdéj projekt i wybrane narzedzia (np.
aplikacje, jezyki programowania).

- Umie przetestowac¢ stworzone rozwigzanie, oceni¢ jego skutecznos$¢ dziatania (w tym
pod katem warunkow brzegowych).

Mobilne bezpieczenstwo

Uczestnik/Uczestniczka:

- Wie, ze istniejg metody obejscia/utrudnienia nadzoru (np. wyjecie baterii z telefonu), nie
tylko techniczne: potrafi wymieni¢ takie metody, jak Swiadome umieszczanie informacji
fatszywych lub stosowanie szyfrowania nie tylko do tresci wrazliwych, ale réwniez
banalnych, celem  utrudnienia identyfikacji, kiedy = komunikacja  dotyczy
waznych/wrazliwych kwestii.

- Wie, ze jedyng pewng metoda wytgczenia urzadzenia jest wyjecie z niego baterii.

Temat przewodni Il edycji

BEZPIECZENSTWO | PRYWATNOSC W SIEC]

Komputer, smartfon i inne urzadzenia z dostepem do internetu towarzyszg nam w wielu
codziennych sytuacjach. Korzystamy z nich zaréwno w celach prywatnych, jak i stuzbowych czy
naukowych. Zazwyczaj nie zastanawiamy sie nad tym, jak wiele sladéw pozostawiamy po sobie
w sieci. Czasami celowo zamieszczamy w niej rézne informacje, duza czes¢ jednak trafia do



internetu mimo naszej woli, na skutek korzystania z aplikacji w smartfonie czy przegladarki
internetowej, albo tez potautomatycznie (geolokalizacja).

Nasze dane, ktore trafiajg do sieci, moga by¢ gromadzone przez rézne podmioty
i wykorzystywane przez nie w rozny sposob. Odbierane i wysytane e-maile sg skanowane, a na
podstawie wystepujacych w nich stéw dobierane sg reklamy, aplikacje moga publikowac rézne
komunikaty w naszym imieniu, dodawac wydarzenia do naszego kalendarza i korzystac¢ z naszej
listy kontaktéw. Pracownicy bankowosci i potencjalni pracodawcy, badajac nasza aktywnosc
w sieci, sprawdzaja nasza wiarygodnos¢. Czy chcemy godzi¢ sie na taka ingerencje w nasza
prywatnosc¢?

Internet sprawia, ze czujemy sie anonimowi. Wydaje nam sie, ze komunikacja w sieci jest
bezpieczna i ze jesli nie podpisujemy sie imieniem i nazwiskiem, nikt nie jest w stanie nas
zidentyfikowac. Nic bardziej mylnego.

Korzystanie z niezabezpieczonej sieci Wi-Fi w miejscu publicznym sprawia, ze niepowotane
osoby moga mie¢ dostep do odczytywanych i wprowadzanych przez nas danych. Niestety,
nawet korzystanie z zabezpieczonej sieci nie zwalnia nas z odpowiedzialnosci i dbatosci
o ochrone informacji. Przy ich wymianie za pomoca podstawowego protokotu HTTP maja do
nich dostep rézne osoby: dostawca tacza internetowego, administratorzy sieci i stron, moga
wiec pozna¢ nasz adres IP, loginy, hasta, zamieszczane pliki, ktére w przypadku podejrzenia
naruszenia prawa musza udostepni¢ odpowiednim organom.

Nikt z nas nie chce czu¢ sie zagrozony w internecie, dlatego w czasie Il edycji Wielkiego
Turnieju Edukacji Medialnej skupimy sie na tym, by dowiedzie¢ sie, jak dobrze uczennice
i uczniowie znajg zagrozenia, ktére czekaja na nas podczas korzystania z komputera z dostepem
do internetu czy urzadzen mobilnych. Sprawdzimy tez, czy osoby biorace udziat w konkursie
wiedzg, jak chroni¢ swoja komunikacje w sieci przed postronnymi osobami i innymi
zagrozeniami, czy sa swiadomi faktu, ze korzystanie z ustug internetowych jest bezptatne tylko
pozornie, a w rzeczywistosci za wszystko ptacimy swoimi danymi.

Zagadnieniami, ktorymi zajmiemy sie w szczegdlnosci, beda:

- rézne sposoby udostepniania informacji w sieci,
- ochrona prywatnosci w sieci,

- przeptyw danych w sieci,

- profilowanie w sieci,

- uzaleznienie od internetu,

- wptyw internetu na relacje spoteczne,

- aplikacje mobilne i bezpieczne korzystanie z nich,
- cyberprzemoc,

- higiena informacyjna,

- kontrola nad urzadzeniami,

- zakupy on-line i koszty w aplikacjach telefonicznych,
- nawigacja i lokalizacja,

- phishing i spam.



Jak bezpiecznie korzystaé z sieci?

Korzystajac z sieci nie jeste$my catkiem anonimowi.
Przy kazdym logowaniu sie do serwisu czy skorzystaniu
z wyszukiwarki zostawiamy w sieci swoje dane
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Nagrody

Korzysci wynikajacych z wziecia udziatu w Wielkim Turnieju Edukacji Medialnej jest wiele. To
nie tylko mozliwos¢ zwiekszenia swoich kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych,
ale tez szansa na zdobycie cennych nagrod.

Zwyciezca/Zwyciezczyni Il edycji Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej otrzyma indeks na
studia licencjackie na dowolnym kierunku, prowadzonym przez Collegium Civitas oraz zwolnienie
z optat przez pierwszy rok studiowania.

Osobie spoza Warszawy Collegium Civitas zapewnia rowniez miejsce w akademiku oraz
zwolnienie z optat za zakwaterowanie przez pierwszy rok studiowania.

Laureaci i Laureatki drugiego i trzeciego miejsca otrzymajg cenne nagrody rzeczowe.

Nauczyciele, bibliotekarze i animatorzy kultury, ktérych podopieczni zostang zakwalifikowani do
Finatu WTEM, otrzymajg Certyfikaty Opiekuna/Opiekunki Finalisty Turnieju. Uczniowie
i uczennice, ktorzy zakwalifikowali sie do Il etapu Turnieju oraz ich Opiekunowie moga
otrzymac¢ zaswiadczenia. Prosby o wydanie zaswiadczenia prosimy kierowa¢ na adres:
edukacjamedialna@nowoczesnapolska.org.pl.
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Jak rozumie¢ jezyk mediow?

Aby z powodzeniem tworzy¢ i odbieraé przekazy medialne,
musisz nauczyé¢ sie ich jezyka

Tworzac przekaz, okresl jego cel i grupe odbiorcow.
Wptynie to na tresé i forme wypowiedzi.
Jakie wybierzesz medium? Jakich uzyjesz Srodkéw
wyrazu, gatunkow, konwencji?

Do jakich utwordéw sie odwotasz?

. odbioreéw ¢ TWORZENIE

£ Odniesienia *,
 doinnych
%, utwordow -

£ Gatunek, ™,
. konwencja -

£ ijego érodki
POGLEBIONY : £
ODBIOR

Jesli jestes$ odbiorca przekazu, analiza tych

elementdéw pozwoli Ci dotrzeé do ukrytych
tresci, zrozumieé funkcje przekazu i jego cel
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http://panoptykon.org/sites/panoptykon.org/files/raport-o-spoleczenstwie-nadzorowanym.pdf.

Zasady tworzenia prezentacji multimedialnych [online], [dostep: 4.08.2015], dostepny w internecie:
http://metodyka.wikidot.com/book:zasady-tworzenia-prezentacii.

Ztapani w sieé, rez. Artur Sochan i Michalina Taczanowska, cz. 1 [online], [dostep: 4.08.2015], dostepny
w internecie: http://www.youtube.com/watch?v=cZVE2uOtTcw.

Ztapani w sieé, rez. Artur Sochan i Michalina Taczanowska, cz. 2 [online], [dostep: 4.08.2015], dostepny
w internecie: http://www.youtube.com/watch?v=zHWerpLQsUO.
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Twoja tworczosé w sieci

W sieci mozesz wyrazic¢ sie tworczo na wiele sposobow.
Szkota, hobby, muzyka, historia, film, sport - to wszystko moze byé Twoj3 inspiracja!
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Stowniczek

Przy tworzeniu stowniczka wykorzystano materiaty z nastepujacych zrodet: Wikipedia, CC BY-
SA, Przewodnik po otwartosci dla organizacji pozarzqdowych, Creative Commons Polska,
http://ngoteka.pl/handle/item/125, CC BY 3.0 PL, Pierwsza pomoc w prawie autorskim, Fundacja
Nowoczesna Polska, http://prawokultury.pl/publikacje/pierwsza-pomoc/, CC BY-SA 3.0 PL,
Stowniczek poje¢  zwigzanych z internetem, Grzegorz —Prujszczyk, Kamil  Sliwowski,
http://www.ceo.org.pl/pl/szkolazklasa2zero/news/bezpieczenstwo-w-sieci, CC BY-SA 3.0 PL.

abonament radiowo-telewizyjny - optata majaca na celu umozliwienie realizacji misji publicznej telewizji
i radia.

adaptacja - przeksztatcenie i przystosowanie utworu do innych funkcji z zachowaniem najwazniejszych
tresci (np. przeksztatcenie powiesci w film fabularny).

AdBlock - jedno z najpopularniejszych rozszerzeh do przegladarek internetowych, automatycznie blokuje
i usuwa reklamy ze stron internetowych. Zwieksza wygode i bezpieczenstwo korzystania z sieci.
Ogranicza przeptyw informacji o historii przegladania.

administrator danych osobowych - jednostka (osoba, podmiot gospodarczy, instytucja, itp.) decydujaca
i podejmujaca dziatania zwiazane z przetwarzaniem danych osobowych. Natozony jest na nig obowiazek
informacyjny (konieczno$¢ podania danych teleadresowych). Zobowigzana jest do starannosci
w przetwarzaniu danych w celu ochrony intereséw o0séb, ktérych dane posiada, oraz do aktualizowania
danych i zaprzestania przetwarzania danych na zadanie.

adres IP - IP to protokot komunikacyjny uzywany powszechnie w Internecie i sieciach lokalnych. Adres
IP to liczba, ktéra jest nadawana kazdemu urzadzeniu lub grupie urzadzen potaczonych w sieci. Stuzy on
ich identyfikacji. Jeden adres publiczny moze by¢ wspodtdzielony przez wiele komputeréw potgczonych
w podsie¢. W takiej sytuacji kazdy komputer w podsieci ma adres z puli adreséw prywatnych. Wiekszos¢
komputeréw korzysta z adreséw IP przydzielanych dynamicznie, tylko w czasie podtaczenia komputera
do sieci. Po jego wytaczeniu dany adres IP moze zostac przypisany innemu urzadzeniu.

adserwer - system informatyczny umozliwiajacy emisje i zarzadzanie internetowymi kampaniami
reklamowymi, a takze raportowanie i analize wynikéw kampanii. Nazwa utworzona z potaczenia stéw
advertisement (ang. reklama) i serwer.

advertorial - ptatna reklama w gazecie przypominajaca wygladem artykut prasowy.

AdWords - system reklamowy stworzony przez Google. Pozwala m.in. na wyswietlenie linkdw
sponsorowanych i boksow reklamowych w wynikach wyszukiwania wyszukiwarki Google. Dzieki temu
inne firmy moga tworzy¢ kampanie linkdw sponsorowanych na podstawie stow kluczowych wpisywanych
przez uzytkownikdéw i tematyki odwiedzanych przez nich stron internetowych.

analiza - badanie poszczegdinych elementéw danego zjawiska, problemu, tekstu kultury.

anonimowos¢ - brak mozliwosci zidentyfikowania osoby.

aplikacja - (in. program uzytkowy) konkretny, ze wzgledu na oferowang uzytkownikom funkcjonalnos¢,
element oprogramowania uzytkowego.

asymetria informacji - zachodzi w procesie wymiany informacji. Sytuacja, w ktérej jedna strona wie
wiecej, posiada wiecej informacji niz druga.

audiodeskrypcja - opis stowny warstwy wizualnej utworu.
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audycja - samodzielna czastka programu radiowego lub telewizyjnego. Np. serwis informacyjny, reportaz,
lista przebojéw. Potocznie: program.

autonomia informacyjna - wazny aspekt prywatnosci, prawo do samodzielnego decydowania
o ujawnianiu informacji na swdj temat oraz do kontrolowania informacji dotyczacych wtasnej osoby,
ktérymi dysponujg inni.

autoryzacja - zgoda osoby udzielajgcej informacji na opublikowanie jej stow; takze: wspdlne z nig
ustalenie ostatecznego ksztattu wypowiedzi.

awatar - wizualna reprezentacja uczestnika mediéw spotecznosciowych. Moze by¢ prostg grafikg (np. na
forach), zdjeciem (np. na portalach spotecznosciowych) lub tez skomplikowanym tréojwymiarowym
modelem (np. w grach). Awatarowi zwykle towarzyszy nick.

barka filtrujgca (ang. filter bubble) - sytuacja, w ktérej na skutek dziatania okreélonego algorytmu osoba

korzystajaca z sieci otrzymuje wyselekcjonowane informacje, dobrane na podstawie informacji
dostepnych na jej temat, takich jak lokalizacja czy historia wyszukiwania.

banka informacyjna - zjawisko we wspodtczesnej kulturze medialnej. Zachodzi, gdy odbiorca ma caty czas
do czynienia z przekazami wyrazajacymi podobne poglady czy wartosci. Zamyka go to na konfrontacje
z innymi punktami widzenia. ,Banka informacyjna” tworzy sie w wyniku naszych przyzwyczajern (np.
zagladania do jednego portalu informacyjnego czy czasopisma), dziatania mechanizmow wyszukiwarek,
dominujacych linii redakcyjnych i wielu innych czynnikéw.

Better Privacy - wtyczka do przegladarek internetowych, ktéra zarzadza flash cookies i umozliwia ich
skuteczne usuwanie np. przy zamykaniu przegladarki.

bibliografia przedmiotowa - wykaz publikacji na okreslony temat. Bibliografie przedmiotowe dotaczane
sg do publikacji naukowych, by przedstawi¢ obszar wiedzy, na ktérym opierat sie naukowiec.

biblioteka cyfrowa - zbidr publikacji, udostepnianych poprzez stworzony w tym celu portal internetowy.
Biblioteki cyfrowe bardzo czesto dziatajg przy tradycyjnych bibliotekach, ktdre pracujg nad digitalizacja
swoich zbioréw i chcg utatwi¢ czytelnikom docieranie do nich.

blog - rodzaj strony internetowej zawierajacej odrebne, uporzadkowane chronologicznie wpisy. Blogi
umozliwiajg zazwyczaj kategoryzacje wpisdw oraz ich komentowanie przez czytelnikow.

booksprint - forma wspotpracy, polegajgca na bardzo szybkim (od kilku godzin do kilku dni) stworzeniu
ksigzki przez zespdt autorow. Zwykle zespdt ten zbiera sie przez internet, a ksigzka wydawana jest
w formie elektronicznej.

cenzura - kontrola informacji. Cenzura prewencyjna to kontrola podejmowana przed publikacja tekstu
lub innego utworu.

cenzura internetu - préby wprowadzenia odgoérnego, kontrolowanego przez panstwo, filtrowania tresci
w internecie. W mniejszym lub wiekszym stopniu wprowadzone w wielu krajach (Chiny, Iran, Wtochy,
Wielka Brytania).

certyfikat strony - elektroniczny podpis strony internetowej, niezbedny do nawiazania potaczenia
https://.

chmura obliczeniowa - model, w ktérym uzytkownik moze korzysta¢ z danej ustugi (np. gry, bazy
danych, przechowywania plikéw) bez koniecznosci kupowania sprzetu ani oprogramowania: dane
przechowywane s3a na serwerze dostawcy ustugi.

ciasteczka (ang. cookie) - mate pliki tekstowe zapisywane na dysku uzytkownika podczas korzystania ze
stron WWW, ktére zapamietujg okreslone informacje o ustawieniach przegladarki (np. wybrany jezyk
strony WWW, dane logowania) lub przesytajag pewne informacje z powrotem na serwery danej strony



(np. ustawienia zabezpieczen lub produkty w koszyku w sklepie internetowym). Ciasteczka mogg narazac
uzytkownika na wiele zagrozen, gdyz dziatajg w sposob niewidoczny i moga zapamietywac wiele
wrazliwych informacji. Nowelizacja prawa telekomunikacyjnego natozyta na wiascicieli stron WWW
obowigzek zamieszczenia w widocznym miejscu informacji o tym, ze witryna korzysta z ciasteczek, oraz
wskazéwek na temat tego, jak mozna wytaczyc¢ ich obstuge.

CookieMonster - rozszerzenie do przegladarek internetowych, pozwala bardzo doktadnie kontrolowac
ciasteczka i to, jakie strony (i na jak dtugo) moga je ustawiac.

copyleft - narzedzie pozwalajace na reprodukowanie wolnej licencji w kolejnych utworach zaleznych.
Mechanizm copyleftu naktada na twoérce dzieta zaleznego obowiazek udostepnienia go na tej samej
licencji, na jakiej udostepniono oryginalny utwér. Przyktadem stosowania zasady copyleft jest licencja
CC BY-SA.

crackowanie (inaczej: cracking) - niezgodna z prawem dziatalnos$¢, polegajaca na tamaniu zabezpieczen
wystepujacych  w  programach. Umozliwia dokonywanie réznych przestepstw za posrednictwem
technologii informatycznych.

Creative Commons - amerykanska organizacja pozarzadowa, ktéra stworzyta witasny system licencji
i zajmuje sie jego rozwijaniem. Licencje Creative Commons to gotowe rozwigzania prawne, z ktérych
mozna skorzysta¢ od razu bez zadnego przygotowania prawniczego. Skorzystanie z licencji z punktu
widzenia twdrcy polega na oznaczeniu nig swojego utworu. Powoduje to udzielenie kazdemu zezwolenia
na korzystanie z tego utworu w zakresie okreslonym w licencji.

crowdfunding (inaczej: finansowanie spotecznosciowe) - internetowe pozyskiwanie $rodkéw na
realizacje jakiegos$ projektu od duzej liczby oséb wptacajacych niewielkie kwoty. Crowdfunding staje sie
coraz bardziej popularny, poniewaz umozliwia zdobycie finansowania niezalezne od wielkich wydawcdow,
wytwaérni i sponsordw, czesto narzucajacych warunki wspdtpracy.

crowdsourcing - sposob realizowania réznych dziatan poprzez dzielenie ich na mniejsze czynnosci,
mozliwe do wykonania online i powierzenie ich duzej grupie ludzi. Nabér chetnych do wiaczenia sie
w prace jest otwarty. Crowdsourcing umozliwia wszystkim uzytkownikom internetu uczestnictwo
w zadaniach, ktére kiedys byty zarezerwowane dla waskiej grupy specjalistow.

cyberprzemoc (inaczej: agresja elektroniczna) - stosowanie przemocy poprzez: przesladowanie,
zastraszanie, nekanie, wysmiewanie innych oséb przy pomocy narzedzi typu elektronicznego, np. SMS, e-
mail, witryny internetowe, fora dyskusyjne. Osobe dopuszczajacg sie takich czyndw okresla sie stalkerem.

cyfrowy Slad - informacje na temat aktywnosci konkretnych oséb w sieci, magazynowane na serwerach
dostawcéw internetu i wiascicieli stron. Tworzg go m.in. zdjecia, informacje o kupionych produktach,
nicki, wpisy na blogach, ale rowniez dane, ktdre zostawiamy w sieci mimowolnie, np. adres IP czy
informacja o systemie operacyjnym, z ktérego korzystamy.

cytat - wiaczanie urywkow utwordw lub catosci drobnych utwordw do wtasnego dzieta.

dane osobowe - wszelkie informacje dotyczace okreSlonej osoby fizycznej (czyli zidentyfikowanej lub
mozliwe] do zidentyfikowania). Nie mamy do czynienia z danymi osobowymi woéweczas, gdy informacja
dotyczy instytucji (np. firmy), grupy oséb, osoby fikcyjnej (np. postaci literackiej) czy takiej, ktorej nie
jestesmy w stanie rozpozna¢. Dane osobowe podlegaja ochronie i nie moga by¢ zbierane bez

odpowiedniej podstawy prawnej (np. zgody osoby, ktorej dotyczg).

dane osobowe wrazliwe - dane osobowe, ktére podlegaja szczegdlnej ochronie. Nalezg do nich
informacje o rasie, pochodzeniu etnicznym, pogladach politycznych, przekonaniach religijnych, stanie
zdrowia, przynaleznosci partyjnej, zwigzkowej lub wyznaniowe], kodzie genetycznym, natogach, zyciu
seksualnym, skazaniach i orzeczeniach dotyczacych mandatéw i kar.

dane telekomunikacyjne - informacje o potaczeniach telefonicznych: billingi - czas trwania rozméw oraz
numery telefondw, z ktorymi potaczono sie, adres miejsca, z ktorego potgczenie zostato wykonane.



digitalizacja - dziatanie polegajace na przeniesieniu materiatéw zapisanych w postaci analogowe]j do
formatu cyfrowego.

dobra osobiste - dotycza prywatne] sfery zycia. Sg nimi w szczegolnosci zdrowie, wolnos¢, czesc,
swoboda sumienia, nazwisko lub pseudonim, wizerunek, tajemnica korespondencji, nietykalnos¢
mieszkania, twoérczos¢ naukowa, artystyczna, wynalazcza i racjonalizatorska, zdrowie, zycie psychiczne,
rodzinne i prywatne, kult pamieci osoby zmartej oraz poczucie przynaleznosci do okreslonej ptci.

dobra publiczne - zadowalajg potrzeby wspdlne. Nie ma mozliwosci wytaczenia ich z konsumpgji (nie

mozna np. zakazac ich uzywania) oraz nie powodujg konkurencji (korzystanie z nich jest nieograniczone).
Nie podlegajg regutom rynkowym i nie mogg by¢ skomercjalizowane.

dobro niematerialne - przyktadem dobr niematerialnych sg dobra osobiste, przedmioty wtasnosci
intelektualnej, pieniadze, rézne postacie energii.

dogmatyk - osoba konsekwentnie trwajaca na okreslonym stanowisku, niechetna do najmniejszej chocby
jego zmiany, pomimo przekonujgcych kontrargumentéw. Czasem nie chce wystuchac oséb majacych inne
zdanie lub forsuje jezyk dyskusji charakterystyczny dla wtasnych pogladdw.

domena publiczna - zbiér utworéw bedacych dobrem wspolnym, do ktérych prawa autorskie wygasty
(np. utwory Chopina) oraz utwory, ktére nigdy nie byty chronione, bo zostaty stworzone przed
powstaniem prawa autorskiego.

dostepnos$¢ - mozliwos¢ uzywania rzeczy, budynku lub strony WWW przez mozliwie najwieksza liczbe
0s6b, niezaleznie od ich umiejetnosci lub mozliwosci.

dozwolony uzytek - mozliwo$¢ nieodptatnego korzystania z dzieta bez zgody posiadacza praw
majatkowych. Dozwolony uzytek osobisty oznacza mozliwosé korzystania z dzieta, jak rowniez
kopiowanie go na uzytek witasny lub osdb bliskich. Istnieje takze dozwolony uzytek publiczny, z ktdérego
korzystaja biblioteki, muzea, archiwa i szkoty.

DRM - oprogramowanie i sprzet majace uniemozliwi¢ dziatania niezgodne z prawem autorskim lub
warunkami serwisu czy wolg producenta. DRM stosuje sie w muzyce, filmach, grach i innych mediach.
Opiera sie na mechanizmach kryptograficznych, zabezpieczajac np. przed nieautoryzowanym odczytem
lub skopiowaniem.

dyskryminacja - traktowanie pewnych osob lub grup spotecznych w inny sposdb, zwykle mniej
sprawiedliwy, niz innych osdb i grup. W Konstytucji RP zostat zapisany zakaz dyskryminacji w zyciu
politycznym, spotecznym lub gospodarczym (art. 32).

dziedzictwo kulturowe - zbidr rzeczy, obiektéw, budynkéow i zjawisk posiadajagcych historyczna,
estetyczng, archeologiczng, naukowa, etnologiczna lub antropologiczna wartosé¢, uznawany za godny
ochrony prawnej dla dobra spoteczenstwa i jego rozwoju.

Edge Rank - algorytm stosowany przez portal Facebook, decydujacy o wyswietlaniu i pozycji wpisow
publikowanych na tablicach uzytkownikéw. Podstawa jego dziatania sa wspodtczynniki: intensywnosci
interakcji miedzy uzytkownikami, rodzaju aktywnosci oraz jej aktualnosci.

edutainment (z ang. education: edukacja + entertainment: rozrywka) - ogdlnie: wszelkie dziatania taczace
edukacje z rozrywka; przekazywanie tresci edukacyjnych potaczonych z rozrywka lub catkowicie ukrytych
w réznych formach rozrywki i zabawy, takich jak np. quizy lub seriale; stosowane czesto w mediach do
masowego przekazywania wiedzy lub ksztattowania postaw spotecznych; patrz takze -> infotainment.
emotikony - znaki emocji tworzone gtéwnie za pomoca znakdéw interpunkcyjnych i liter alfabetu
tacinskiego, np.: :-), *-*, ;P.

eskapista - niechetnie podejmuje dyskusje, ucieka od koniecznosci przyjecia jakiego$ stanowiska oraz

konfrontacji z innymi pogladami.



etyka - namyst nad wartosciami i moralnoscig (m.in. jej zrédtami, racjonalnymi podstawami itp). Jest czym
innym niz sama moralnos¢, ktéra mozna sprowadzi¢ do wskazan takich jak ,nie ktam”, ,nie rob drugiemu,
co tobie niemite”. Etyka poddaje te proste zasady w watpliwos¢, sprawdza, czy sg stuszne i uniwersalne.

etyka dziennikarska - zbidr zasad, ktérych powinni przestrzega¢ dziennikarze, m.in. dgzenie do prawdy,
bezstronnos¢ i uczciwosé, szacunek, tolerancja, oddzielenie informacji od komentarza.

eye catcher (ang.) - element przyciagajacy wzrok.

FAQ (ang. frequently asked questions: najczesciej zadawane pytania) - zbior pytan i odpowiedzi na nie,
zwykle stuzacy jako pomoc w rozwiazywaniu problemow uzytkownikow serwiséw internetowych i innych
narzedzi informatycznych.

Flash cookies - informacje przechowywane na komputerze przez wtyczke Flash do przegladarki. Zwykle
wykorzystywane sa podobnie jak standardowe ciasteczka, ale stanowig znacznie powazniejsze zagrozenie
dla prywatnosci. Flash cookies pozwalajg na zbieranie bardziej szczegdtowych danych i znacznie wiekszej
ich liczby niz inne rodzaje ciasteczek. Moga przesyta¢ informacje do zdalnego serwera bez wiedzy
uzytkowniczki czy uzytkownika i nigdy nie wygasaja.

FlashBlock - rozszerzenie do przegladarek internetowych domyslnie blokujace wszystkie filmiki typu
flash na stronach internetowych, pozwalajace je uruchomic jednym kliknieciem myszki.

floodowanie (z ang. flood: powddz) - wielokrotne wysytanie tej samej wiadomosci lub wiadomosci
pustych, znieksztatconych lub nieczytelnych. Zdarza sie przede wszystkim na forach internetowych
i w komentarzach pod artykutami czy postami. Zwykle ma na celu zdezorientowanie dyskutantow lub
przerwanie rozmowy. Takie zachowanie jest nieuprzejme i tamie zasady netykiety.

fraza wyszukiwawcza - zapytanie wyszukiwawcze ujete w cudzystow. Dzieki jej stosowaniu system
szuka catego ciggu stow z zapytania w odpowiedniej kolejnosci.

free to play (F2P) - model ptatnosci wystepujacy w grach komputerowych, niewymagajacy kupna lub
ptacenia abonamentu. System F2P polega na kupowaniu (poprzez tzw. mikrotransakcje lub za pomocg
karty ptatniczej) opcjonalnych dodatkow do gier w sytuacji, gdy znaczna czes$¢ Swiata gry, rozgrywki czy
fabuty jest darmowa. Dodatkami tymi moga by¢ tez réznorakie przedmioty czy umiejetnosci, pomagajace
w dalszej grze lub jg usprawniajgce. Przyktadem takiego usprawnienia jest przyspieszenie zdobywania
doswiadczenia lub ulepszenie jakiej$ umiejetnosci na okreslony czas. W grach F2P mozna dokonywacd
ptatnosci rowniez za przedmioty czy ustugi - z punktu widzenia rozgrywki — niepotrzebne, jak np. nowy
ubiér lub maskotka czy tez zmiana koloru wtoséw awatara lub zmiana wystroju domu. W niektérych
grach free-to-play gracze ptacacy za dodatkowe przedmioty i funkcje zdobywaja duzg przewage nad
graczami niewydajacymi pieniedzy. Takie gry okresla sie mianem pay-to-win (,ptac, aby wygrac”).

freemium - model biznesowy, w ktorym produkt lub ustuga (najczesciej oprogramowanie, gra
komputerowa, ustuga internetowa) jest dostepna za darmo, ale korzystanie z zaawansowanych funkcji lub
uzyskanie niektorych wirtualnych dobr wymaga wykupienia wersji premium.

gatunek - typ, odmiana czegos. W odniesieniu do tekstéw kultury: okreslony sposéb organizacji
przekazu, zalezny od jego celu. Utwory tego samego gatunku majg zwykle podobng forme, wykorzystuja
te same konwencje.

gatunek medialny - gatunek tekstow kultury, ktére przekazywane sg za posrednictwem mass medidw.
Zaliczy¢ do nich mozna zaréwno klasyczne gatunki dziennikarskie (reportaz, sprawozdanie), jak
i telewizyjne (teleturniej, talk show), radiowe (audycja, stuchowisko) czy internetowe (wpis na blogu,
narracja cyfrowa).

geolokalizacja - okreslenie fizycznego potozenia geograficznego osoby i urzadzenia telekomunikacyjnego
za pomocg systemu GPS lub adresu IP.

Ghostery - wtyczka do przegladarek internetowych, ktéra blokuje wybrane skrypty sledzace.



Gtéwny Inspektor Ochrony Danych Osobowych (GIODO) - organ kontrolujacy zgodnos¢ przetwarzania
danych z przepisami o ochronie danych osobowych.

Google Drive (Dysk Google) - internetowa ustuga formy Google, polegajaca na udostepnieniu
przestrzeni dyskowej. W jej obrebie mozna przechowywac i tworzy¢ pliki (m.in. tekstowe, arkusze
kalkulacyjne, prezentacje). Ustuga ta jest przydatna, gdy wspotpracujemy w grupie za posrednictwem
sieci. Umozliwia wspdlne tworzenie jednego dokumentu.

GPG - oprogramowanie implementujace PGP.
grupa docelowa - osoby, do ktorych skierowany jest komunikat, reklama, produkt.

GUI (ang. Graphical User Interface) - graficzny interfejs uzytkownika, Srodowisko graficzne; ogdlne
okreslenie dotyczace wizualnego sposobu komunikowania sie komputer-uzytkownik.

hackaton - wydarzenie, podczas ktérego programisci komputerowi i inni specjaliéci (np. graficy)
intensywnie pracujg nad nowymi projektami informatycznymi. Zwykle trwa od jednego do siedmiu dni.
Stowo hackaton powstato poprzez potaczenie stow: hakowad i maraton.

hakowanie - pomystowe kombinowanie oraz dogtebne poznawanie danej rzeczy w celu jak najlepszego
jej wykorzystania. Hakowanie zawsze faczyto sie przede wszystkim z dziatalnoscig mitosnikéw
programowania, ktérym sprawia przyjemnos¢ informatyczne majsterkowanie.

hasto gtéwne - w jezyku porzadkowania informacji oznacza jedna z kluczowych, podstawowych kategorii
podziatu elementdéw bazy danych (np. ksigzek w bibliotece).

hasto przedmiotowe - hasto utatwiajagce znalezienie dokumentéw o podobnej tresci. Oznacza sie nimi
publikacje w katalogach bibliotecznych, aby utatwic ich wyszukiwanie.

higiena informacyjna - zasady postepowania w sytuacjach udostepniania informacji (w tym
w $rodowisku cyfrowym). Stosuje sie je w celu ochrony przed zagrozeniami np. utratg prywatnosci,
danych, inwigilacjg itp. Zgodnie z zasadami higieny informacyjnej nalezy np. kasowaé ciasteczka po
wylogowaniu z serwiséw spotecznosciowych oraz nie podawac¢ swoich danych osobowych kazdemu, kto
0O nie prosi.

hipertekst - 1) sposdb organizacji tresci, polegajacy na zastosowaniu odsytaczy. Kierujg one uzytkownika
do innych materiatdw, ktdre nawigzuja do informacji prezentowanych wczesniej. Umozliwia to odbiorcy
swobodne poruszanie sie pomiedzy tresciami. Przyktadem hipertekstu jest artykut na stronie WWW
potaczony z innymi za pomocg linkow; 2) tekst tak uporzadkowany.

HTTPS Everywhere - wtyczka do przegladarek internetowych, ktéra automatycznie witacza protokdt
HTTPS tam, gdzie istnieje taka mozliwos¢.

identyfikacja wizualna - narzedzie stuzace kreowaniu wizerunku marki i wyrdznieniu jej na rynku od
konkurencji. Sktadaja sie na nia: logo, czcionki i kolorystyka, strona internetowa oraz druki (np. wizytéwki
lub papier firmowy).

infografika - przystepna i przejrzysta prezentacja danych, wiedzy lub informacji w formie grafiki.

infomercial - reklamowa audycja wideo w formacie talk-show. Nazwa pochodzi od stow informacja i ang.
commercial: reklama.

infotainment (z ang. information: informacja + entertainment: rozrywka) - zjawisko zacierania réznic
pomiedzy przekazami informacyjnymi i rozrywkowymi. Obserwujemy je we wspdtczesnych mediach.

integralno$¢ tekstualna - pojecie majace by¢ alternatywa wobec pojecia prywatnosci, wprowadzone
przez amerykanska badaczke Helen Nissenbaum; poniewaz okreslanie statych norm i granic prywatnosci
jest bardzo trudne (szczegdlnie w kulturze cyfrowej), Nissenbaum proponuje, aby konieczny zakres
ochrony prywatnosci byt rozpoznawany zawsze w okreslonym kontekscie i odpowiednio do sytuaciji.



integralno$¢ utworu - jedno z osobistych praw autora, nakazuje zachowanie w nienaruszonym ksztatcie
formy i tresci utworu.

interaktywnos$¢ - odbieranie przez urzadzenie elektroniczne bodzcéw od uzytkownika i reagowanie,
odpowiadanie na nie.

interfejs - cze$¢ systemu operacyjnego odpowiedzialna za komunikowanie sie z uzytkownikiem.
Interakcja ta moze odbywacd sie za pomocg tekstu i klawiatury, grafiki i kursora lub ruchdéw palca na
ekranie: przetwarzane sa sygnaty uzytkownika i maszyny.

interpretacja - catosciowe wyjasnienie, wyttumaczenie jakiego$ zjawiska, problemu, tekstu kultury. Przy
tworzeniu interpretacji nalezy bra¢ pod uwage wszystkie elementy dzieta. Interpretacja tekstu kultury
czesto polega na umieszczeniu go w kontekscie innych, podobnych pod pewnymi wzgledami utwordw.

jezyk migowy - jezyk, ktorym postuguja sie osoby gtuche, przekazuje znaczenia za pomocg gestow. Jezyk
migowy jest odrebny od jezykdw narodowych, ma np. swoja wtasng gramatyke.

jezyk naturalny - 1) jezyk stosowany przez ludzi do komunikacji interpersonalnej, 2) jezyk powstaty
w drodze historycznego rozwoju okreslonych grup etnicznych, narodowych, w odrdznieniu od jezykdéw
sztucznych.

jezyk wrogosci - wyrazanie negatywnych uczuc (np. pogardy, niecheci) w stosunku do jakiej$ osoby lub
grupy.

kanat informacji (inaczej: kanat komunikacyjny) - potaczenie pozwalajace na komunikacje pomiedzy
dwoma osobami, stuzy wymianie informacji; sa to np. kable telefonu, stronice ksiazki, fale radiowe. Kanat

informacji to co innego niz medium: zwykle dane medium (Srodek komunikacji, np. telewizja)
wykorzystuje pewne kanaty informacyjne do nadawania okreslonych przekazéw.

kapitat spoteczny - suma umiejetnosci takich jak: nawigzywanie i podtrzymywanie znajomosci, zaufanie,
Swiadomos¢ norm, pozwalajgcych na satysfakcjonujace funkcjonowanie w zorganizowanej grupie (np.
spoteczenstwie czy klasie szkolnej). Sie¢ wzajemnych powigzan spotecznych, na podstawie ktorych
buduje sie pozycje w grupie i poza nia. Sie¢ ta jest takze podstawg zdobywania kolejnych kompetenciji
spotecznych.

katalog biblioteczny - zbidr informacji o tytutach, autorach i szczegdtach wydania dziet, jakie posiada
biblioteka. Wspdtczesnie coraz czesciej jest udostepniany przez internet.

Kickstarter - jeden z najwiekszych amerykanskich portali crowdfundingowych (por. crowdfunding),
zatozony w 2009 roku. Prowadzone sg na nim zbiérki funduszy na rézne cele, np. tworzenie filmow, gier
komputerowych, wynalazkéw, albumdéw muzycznych i wiele innych. Najpopularniejszemu projektowi
udato sie zebrac¢ az ponad 10 milionéw dolardw.

komercyjne uzycie - korzystanie w celach handlowych, zarobkowych.
komputerowa edycja zdje¢ cyfrowych - zmiana wygladu zdjecia w programie graficznym.

komunikacja (komunikowanie sie) - proces przekazywania (wymiany) informacji
uczestnikami. Osoba przekazujaca informacje to nadawca, a odbierajaca ja to odbiorca.

miedzy jego

komunikacja niewerbalna - porozumiewanie sie bez uzycia stow. Srodki komunikacji niewerbalnej sa
réznorodne. Oddziatuje ona przede wszystkim na zmysty: wzroku (to np. gesty, mimika, postawa ciata)
i stuchu (intonacja, sposdb méwienia).

koncentracja - sytuacja, gdy na rynku procentowo duza czes$¢ danego typu towardw i ustug dostarczana
jest przez niewielka liczbe przedsiebiorstw. Mierzy sie jg przy pomocy wskaznika koncentracji, ktéry jest
udziatem w rynku, jaki posiada kilka najwiekszych firm.



koncesja - zezwolenie, upowaznienie do prowadzenia jakiej$s dziatalnosci.

konformista - przejmuje poglady i normy postepowania uznawane za atrakcyjne, modne lub
obowigzujace w danej grupie. Nawet jesli konformista w gtebi serca wyznaje jakie$ wartosci, wazniejsze
sg dla niego powodzenie i popularnosc.

konkurencja - proces, w ktérym firmy wspétzawodnicza ze sobg w zawieraniu transakcji rynkowych. Ich
gtbwnym narzedziem jest przedstawianie korzystniejszych ofert od innych przedsiebiorstw, np.
w przypadku mediéw moze by¢ to jakos¢ prezentowanych tresci.

konstytucja (inaczej: ustawa zasadnicza) - akt prawny, ktory zazwyczaj ma najwyzsza moc prawna.
W Polsce obowiazuje Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej uchwalona w 1997 roku.

konsument - osoba, ktéra kupuje towary na swoj wtasny uzytek.

konwencja - zbior cech utwordw (artystycznych, dziennikarskich itp.) wielokrotnie powtarzany
i wykorzystywany. Dana konwencja moze by¢ typowa dla jednego tworcy, grupy czy okresu. Sktadac sie
na niag moga rozne elementy utworu zwigzane zaréwno z jego forma, jak i trescia.

konwencja (prawo) - umowa miedzynarodowa majaca skutki prawne.
konwergencja kompetencji - faczenie sie i przenikanie kompetencji medialnych, informacyjnych
i cyfrowych.

konwergencja medidw (tac. convergere: zbiera¢ sie, upodabnia¢ sie) - kulturowe i technologiczne
przenikanie sie i faczenie réznych Srodkow przekazu, urzadzen informatycznych i telekomunikacyjnych.

koszt wytworzenia informacji - sktadajg sie na niego koszty produkcji nosnika (np. druk ksigzki,
wyttoczenie ptyty), reklamy, posrednikow (dystrybutorow), honoraria twércéw i wykonawcodw oraz ich
praca umystowa lub artystyczna.

kradziez tozsamosci - uzywanie danych innej osoby w celu popetnienia oszustwa lub przestepstwa.
Najczestszym sposobem pozyskiwania danych stosowanym przez oszustow jest mail z banku zawierajacy
prosbe o zaktualizowanie danych osobowych lub hasta. MozZliwe jest réwniez pozyskiwanie informacji
z wyrzucanych na smietnik dokumentdow lub nosnikéw informatycznych lub poprzez wtamywanie sie do
komputeréw. Dzieki takim danym oszust moze np. utworzyé w internecie nasz fatszywy profil,
umieszczac obrazliwe komentarze w naszym imieniu, dokonaé¢ zakupdw na nasze konto, a nawet
zaciggnad kredyt.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji - jeden z regulatoréw rynku mediéw, chroni wolno$¢ stowa w radiu
i telewizji oraz interesy odbiorcéw, zapewniajgc otwarty i réznorodny charakter medidéw. Do zadan KRRiT
naleza m.in. przyznawanie koncesji, kontrolowanie nadawcéw, badanie tresci i odbioru programow
radiowych i telewizyjnych.

kultura remiksu - popularne zjawisko wykorzystywania istniejagcych utwordw i taczenie ich w nowa,
oryginalng catosc.

licencja - dokument prawny lub umowa okreslajagca warunki korzystania z utworu, m.in. czas, zakres
swobody uzytkownika, pola eksploatacji.

linia redakcyjna - ogot pogladdw politycznych i spotecznych przewazajacych w redakcji danego medium.
Ma wptyw na sposoby formutowania opinii, referowania wydarzen itd. Linia redakcyjna zwigzana jest
z konsekwentnym ujawnianiem pewnych przekonan i niechecig do promowania innych.

lokowanie produktu - przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu towaru, ustugi lub ich znaku
towarowego albo nawigzywaniu do nich w taki sposéb, ze stanowig one element samej audycji.



majatkowe prawa autorskie - prawo tworcy do korzystania z utworu i rozporzadzania nim. Jest to prawo
zbywalne, co oznacza, ze tworca moze przeniesc je na inne osoby lub udzieli¢ zezwolenia na korzystanie
z utworu (za wynagrodzeniem lub bez). Trwanie majatkowych praw autorskich jest ograniczone w czasie
(70 lat po $mierci autora).

manipulacja - ukryta perswazja. Przekonywanie kogo$ do podjecia pewnych (czesto niekorzystnych dla
niego) dziatan i jednoczesne ukrywanie swoich prawdziwych intencji.

mapa mysli - sposéb organizacji informacji i metoda sporzadzania notatek, polegajaca na graficznym
uporzadkowaniu wiadomosci w potgczone liniami pola. W centralnym polu pojawia sie najwazniejsza
informacja lub kluczowe pytanie, od ktérych, podazajac za skojarzeniami, rysuje sie odnosniki.

marketing szeptany - stwarzanie powoddéw do rozmowy o marce, produktach lub ustugach oraz
utatwianie nawigzania tej konwersacji. Marketing szeptany jest ceniong forma promocji, ze wzgledu na
duza wiarygodnos¢ komunikatéw przekazywanych przez konsumentéw. Ludzie sg bardziej sktonni
wierzy¢ pozytywnym opiniom swoich znajomych na temat produktu, ktérego uzywali, niz np. reklamom
telewizyjnym.

mass media - $rodki spotecznego komunikowania o szerokim zasiegu, czyli prasa, radio, telewizja,
internet.

materiat poemisyjny - zapis audycji po jej emisji na antenie, ktéry nadawca ma obowigzek zachowac na
okres 28 dni od daty emisji.

materiat prasowy - kazdy opublikowany lub przekazany do opublikowania w prasie tekst albo obraz
o charakterze informacyjnym, publicystycznym, dokumentalnym Iub innym, niezaleznie od $rodkdow
przekazu, rodzaju, formy, przeznaczenia czy autorstwa (art. 7 p. 4 ustawy Prawo prasowe).

media publiczne - ich witascicielem jest spoteczenstwo, sg finansowane z abonamentu, wtasnych
produkgji oraz reklam. Podstawa ich dziatalnosci nie jest generowanie zysku, ale realizowanie misji.

media spotecznosciowe - réznorodne narzedzia umozliwiajgce uzytkownikom internetu rozbudowang
interakcje. W zaleznosci od charakteru tej interakcji wyrdzniamy wsrdd nich fora, czaty, blogi, portale
spotecznosciowe, spotecznosci gier sieciowych, serwisy crowdfundingowe i wiele innych.

medium - $rodek przekazu. Zwykle dane medium wykorzystuje okreslone rozwiazania technologiczne
oraz umozliwia komunikacje na szerokg skale; np. telewizja, prasa, internet.

mem - najczesciej zdjecie lub inna forma grafiki wraz z podpisem; memy rozpowszechniane sg gtéwnie
w mediach spotecznosciowych.

misja - w odniesieniu do medidw publicznych obowigzek dostarczania szerokiej widowni
i poszczegdlnym,  zdefiniowanym  grupom  widzow  wysokiej jakosci  tresci  informacyjnych,
publicystycznych, kulturalnych, rozrywkowych, edukacyjnych i sportowych. Programy w telewizji
i radiofonii publicznej maja cechowac sie pluralizmem, bezstronnoscia, wywazeniem i niezaleznoscig oraz
innowacyjnoscia, wysoka jakoscig i integralnoscia przekazu.

modele komunikacji - rézne sposoby przesytania komunikatéw i informacji w zaleznosci od srodowiska
oraz liczby nadawcéw i odbiorcow uczestniczacych w tym procesie, np. jeden-do-wielu (model opisujacy
dziatanie radia lub telewizji), wielu-do-wielu (model dziatania spotecznoséci sieciowych).

monitor brajlowski - urzadzenie wyswietlajace za pomoca punktow dotykowych pismo Braille'a, czasami
takze znaki graficzne.

monitoring wizyjny (CCTV) - system stuzacy do zdalnego przekazywania obrazu, obejmujacy jedng badz
wiele kamer. Wykorzystywany jest przez instytucje publiczne i podmioty prywatne do réznych celéw (np.
ochrony mienia czy walki z przestepczoscia). W niektérych krajach budzi spore kontrowersje ze wzgledu
na ingerencje w prywatnos¢ obserwowanych oséb.



monopol - czyje$ wytaczne prawo do czegos.
monopol autorski - prawo autora do kontrolowania tego, kto i jak wykorzystuje jego utwor.

mowa nienawisci - wypowiadanie sie w celu zniewazenia jakiej$ osoby czy grupy lub wzbudzenia
niecheci wobec niej. Nawotywanie do przemocy jest typowe dla mowy nienawisci. Czesto przyczynia sie
do rozpowszechniania rozmaitych uprzedzen i ktamliwych stereotypow.

multimedia - media taczace kilka réznych form przekazu (np. tekst, obraz statyczny, dzwiek, film). Czesto
pojecie taczy sie z interaktywnoscia.

multipleks - pakiet programow telewizyjnych i radiofonicznych oraz ustug dodatkowych nadawanych na
jednym kanale czestotliwosci.

narracja - opowies¢, opowiadanie; cato$¢ wypowiedzi zawierajaca relacje tego, ktory opowiada, opis
akcji, komentarze i opisy.

narracja cyfrowa - opowie$¢ w formie multimedialnej. Jej autor przekazuje tre$¢ za pomoca potaczenia
roznych form przekazu, np. tekstu, animacji, dzwieku, obrazu, wideo. Moze przybiera¢ forme hipertekstu,
prezentacji, filmu.

narracja linearna - opowie$¢ zbudowana w porzadku ciggtym, przyczynowo-skutkowym,
chronologicznym.

nawigacja (satelitarna) - okreslanie biezgcego potozenia oraz optymalnej drogi do celu dla ludzi, statkow,
pojazdow lgdowych i innych przemieszczajacych sie obiektdow za pomoca sygnatow radiowych
wysytanych przez sztuczne satelity Ziemi. Przyktadem nawigacji satelitarnej jest GPS.

netykieta - zwyczajowy zbiodr zasad kulturalnego zachowania w internecie.

nick (z ang. nickname: przezwisko, pseudonim) - podpis (niebedacy imieniem i nazwiskiem)
wykorzystywany przez uzytkownikéw sieci.

niepetnosprawnos$¢ - obnizona sprawnos¢ funkcjonowania organizmu lub obnizony poziom rozwoju
intelektualnego, ktdére utrudniajg sprawne funkcjonowanie w spoteczenstwie.

nieuczciwa konkurencja - dziatanie sprzeczne z prawem i dobrymi obyczajami majace na celu zagrozenie
lub naruszenie interesdéw innego przedsiebiorcy. Czynami nieuczciwej konkurencji sg w szczegdlnosci:
wprowadzajagce w btad oznaczenie przedsiebiorstwa, fatszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia
geograficznego towardw albo ustug, wprowadzajace w btad oznaczenie towardw lub ustug, naruszenie
tajemnicy przedsiebiorstwa, naktanianie do rozwigzania lub niewykonania umowy, nasladownictwo
produktdw, pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie, utrudnianie dostepu do rynku, przekupstwo osoby
petnigcej funkcje publiczna, a takze nieuczciwa lub zakazana reklama oraz organizowanie systemu
sprzedazy lawinowej (art. 3 Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji).

nihilista - uwaza, ze prowadzenie rozmowy jest bezsensowne, skoro nie ma ona wptywu na
rzeczywistos¢. Nihilisci czesto uznaja niemozliwos¢ przyjecia jakichkolwiek podstaw moralnych, na
ktorych mozna bytoby sie oprzed. Postawa ta tgczy sie wiec czesto ze sceptycyzmem.

normy spoteczne - wzory witasciwego zachowania w réznych sytuacjach zycia spotecznego. Normy,
jakim podlega dana osoba, sg okreSlane przez jej pozycje i role spoteczna. normy w komunikacji -
zwyczajowe reguty, ktore majg na celu zapewnienie nam swobody komunikowania sie, ale tez okreslaja
pewne obowigzki wobec 0sdb, z ktérymi sie komunikujemy.

NoScript - rozszerzenie do przegladarek internetowych, automatycznie blokuje skrypty uruchamiane
przez strony internetowe w przegladarce.



nosnik informacji - przedmiot fizyczny, na ktérym mozliwe jest zapisanie informacji i z ktérego mozliwe
jest pdzniejsze odczytanie tej informacji, np. kartka papieru, kaseta magnetofonowa, karta pamieci.

nowe media - nowe Srodki przekazu, ktére istotnie réznig sie od swoich poprzednikéw. W odrdznieniu
od tzw. mediéw tradycyjnych (prasa drukowana, radio, telewizja), nowe media sg interaktywne. Znoszg
podziat na odbiorce i nadawce tresci: tresci z ich pomocg moze tworzy¢ kazdy uzytkownik. Dziatanie
nowych mediéw umozliwia internet.

obiektywnos¢ informacji - brak naznaczenia informacji osobistym doswiadczeniem autora jej przekazu,
jego pogladami czy subiektywnym punktem widzenia. Catkowita obiektywnos¢ to sytuacja idealna, niemal
nigdy niemozliwa do spetnienia.

obowigzek informacyjny - obowigzek powiadomienia konsumenta o cechach towaréw lub podanie
danych teleadresowych i informacji o stanie finansowym jednostki, dotyczy m.in. administratoréow danych
osobowych.

ochrona wizerunku - wizerunek kazdej osoby (czyli jej podobizna utrwalona na przyktad na zdjeciu badz
filmie) podlega ochronie. Oznacza to, ze nie moze on by¢ rozpowszechniany bez zgody danej osoby. Sg
jednak wyjatki. Rozpowszechnianie wizerunku bez zgody jest mozliwe na przyktad w przypadku: (1) osob
powszechnie znanych, jezeli wizerunek wykonano w zwiazku z petnieniem przez nie funkcji publicznych,
(2) osdb stanowigcych jedynie szczegdt catosci takiej jak zgromadzenie, krajobraz, publiczna impreza, (3)
0s6b, ktore otrzymaty zaptate za pozowanie, chyba ze wyraznie zastrzegty inaczej, (4) oséb $ciganych
listem gonczym.

okresdlnik - w jezyku porzadkowania informacji oznacza kategorie pomocniczg, dookreslajgcg hasto
gtowne, w podziale elementdw bazy danych. Pojawia sie zawsze po hasle gtéwnym.

operator telekomunikacyjny - podmiot gospodarczy (przedsiebiorca) uprawniony do dostarczania
publicznych sieci telekomunikacyjnych lub udogodnien towarzyszacych.

operatory logiczne - elementy umozliwiajace dziatania na zbiorach, przydatne w formutowaniu zapytan
wyszukiwawczych. Np. przy pomocy operatora AND dokonuje sie potgczenia dwdch elementéw w jeden
zbidr.  Korzystanie z operatoréw logicznych  znacznie zwieksza skutecznos¢  wyszukiwania.
Najpopularniejszymi operatorami sg: AND, OR, NOT.

optata audiowizualna - optata na rzecz medidw publicznych, uiszczana przez wszystkie gospodarstwa
domowe lub osoby, niezaleznie od tego, czy posiadajg one urzadzenia umozliwiajgce odbidér programow
radiowych lub telewizyjnych; obecnie optata audiowizualna obowigzuje np. we Francji, Holandii,
Niemczech czy Wielkiej Brytanii; w Polsce wprowadzenie optaty audiowizualnej zapowiedziat w styczniu
2014 r. oéwczesny Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego Bogdan Zdrojewski. Obecnie
opracowywane sg zatozenia ustawy zastepujacej abonament radiowo-telewizyjny optatg audiowizualna.

organizacje pozarzadowe (inaczej: NGOs, z ang. non governmental organisations) — organizacje tworzone
przez obywateli, niezwigzane finansowo i merytorycznie z wtadzg panstwowa. Dziatajg na rzecz
rozwigzywania problemow spotecznych oraz na polach kultury, sztuki, nauki itp.

osoba prawna - jednostka organizacyjna ztozona z ludzi i srodkéw materialnych, powotana do realizacji
danego zadania. Posiada osobowos¢ prawna, dzieki ktérej moze dokonywac czynnosci prawnych, np.
podpisywac umowy.

osobiste prawa autorskie - prawa niezbywalne chronigce wiez tworcy z utworem. Jest to prawo do m.in.
oznaczenia utworu swoim nazwiskiem lub pseudonimem, decydowania o tym, w jaki sposéb jest po raz
pierwszy rozpowszechniony, wykorzystywany i jakie zmiany moga zosta¢ wprowadzone w jego formie
lub tresci. Osobiste prawa autorskie trwajg wiecznie i nie mozna ich przekazac na rzecz innych osob.

oswiadczenie woli - pojecie prawnicze. Uzewnetrznienie, przejaw woli lub zamiaru, ktére ma skutki
prawne w postaci zawarcia umowy. Wola musi by¢ wyrazona w sposob dostateczny.



otwarte zasoby edukacyjne (OZE) - zasoby edukacyjne na wolnych licencjach (lub przeniesione do
domeny publicznej), udostepniane za posrednictwem  dowolnych  technologii  informacyjno-
telekomunikacyjnych.

OZZ - organizacja zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi. OZZ-y zarzadzaja
majatkowymi prawami autorskimi, gtéwnie poprzez wydawanie licencji na korzystanie z utwordw.

PageRank - algorytm bedacy podstawg indeksowania stron internetowych przez Google. Podstawg jego
dziatania jest zatozenie, ze tekst jest tym bardziej wartosciowy, im czesciej powotujg sie na niego inni
uzytkownicy. W praktyce oznacza to, ze pierwsze miejsca w wynikach wyszukiwania zajmujg te strony,
do ktoérych linkuje najwiecej internautow.

patent - prawo wytaczne udzielane przez Urzad Patentowy na wynalazek, ktéry jest nowy, posiada
poziom wynalazczy i nadaje sie do przemystowego stosowania.

peer production - sposéb tworzenia réznych dobr, polegajgcy na wspdtpracy ochotnikéw, ktérzy za
posrednictwem sieci pracuja nad wspoélnym dzietem. Wyniki takie] wspodtpracy sg zwykle dobrem
wspoélnym, udostepnianym w internecie. Przyktadami peer production sa m.in. booksprinty i hackatony.

petnotekstowa baza danych - zbiér dokumentéow tekstowych udostepnianych on-line, zawierajacy
dokumenty w catosci.

perswazja - przekonywanie kogo$ do wtasnych racji.
PGP (skrot od ang. Pretty Good Privacy) - standard szyfrowania m.in. poczty elektronicznej.

phishing (inaczej: spoofing) - wytudzanie poufnych informacji osobistych (np. haset lub szczegoétow karty
kredytowej) przez podszywanie sie pod godng zaufania osobe lub instytucje, ktérej te informacje sg pilnie
potrzebne (np. two] bank). Jest to rodzaj ataku opartego na inzynierii spotecznej, tzn. wykorzystujacy
nasza nieuwage, zaufanie do danej instytucji i czesto odruchowe dziatania.

plagiat - skopiowanie utworu (lub jego czesci) innego autora i przedstawienie pod wtasnym nazwiskiem.

pluralizm - sytuacja, w ktérej rézne grupy majg prawo wyraza¢ swoje interesy. Pluralizm zaktada
poszanowanie narodowosciowej i kulturowej réznorodnosci oraz uznanie rownosci pogladéw. To stan
pokojowego wspodtistnienia réznych opinii, religii, wartosci, przekonan. W odniesieniu do $wiata mediow
pluralizm oznacza wielos¢ i roznorodnosé medidw rywalizujacych ze sobg o uwage odbiorcy

podcast - internetowe audycje audio lub wideo, najczesciej tworzace serie.

pola eksploatacji - sposob korzystania z utworu, np. wyswietlanie filmu lub drukowanie ksigzki. Polskie
prawo nie zawiera definicji pdl eksploatacji, wymienia tylko ich przyktady takie jak: utrwalanie
i zwielokrotnianie utworu, obrét oryginatem lub egzemplarzami, rozpowszechnianie utworu, publiczne
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez
siebie wybranym.

polityka medialna - strategia okreslajgca ramy prawne i regulacyjne dziatalnosci mediow; dotyczy tresci
przekazow medialnych, organizacji i funkcjonowania mediéw oraz ich technicznej infrastruktury.

polityka prywatnosci - dokument umieszczany na witrynie internetowej w celu poinformowania
uzytkownikow o tym, jakie dane osobowe s3a o nich zbierane i jak beda wykorzystywane.
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potaczenie https:// - potaczenie przegladarki ze strong internetowa zapewniajgce szyfrowanie
komunikacji, a tym samym znacznie utrudniajace dostep do tresci osobom innym niz nadawca i odbiorca.
Szyfrowanie niezbedne jest w bankowosci elektronicznej i w innych sytuacjach, w ktérych podajesz
swoje prawdziwe dane. Korzystanie z potaczenia https:// zaleca sie kazdorazowo przy logowaniu.

poprawnos$¢ polityczna - sposob publicznego wyrazania sie, ktérego gtownym celem jest zachowanie
szacunku oraz tolerancji wobec 0séb o innych przekonaniach, religii, narodowosci, orientacji seksualnej
itd. Polega na unikaniu w dyskursie publicznym stosowania obrazliwych stéw | zwrotdéw oraz
zastepowaniu ich wyrazeniami bardziej neutralnymi. Obejmuje réwniez samoograniczanie w postugiwaniu
sie symbolami i okresleniami, ktére potencjalnie mogtyby naruszac¢ uczucia niektorych grup spotecznych.
posta¢ analogowa - tradycyjny zapis informacji, np. na tasmie filmowej, papierze, ptycie winylowej.
Postac cyfrowa umozliwia zapis za posrednictwem kodu binarnego: zer i jedynek.

potrzeba informacyjna - informacje wymagane przez danego uzytkownika, niezbedne ze wzgledu na cel
i okolicznosci jego dziatan. Potrzeba informacyjna prowadzi do rozpoczecia wyszukiwania informacji.

Powszechna Deklaracja Praw Cztowieka - zbidr praw cztowieka i zasad ich stosowania uchwalony przez
Zgromadzenie Ogdlne ONZ w dniu 10 grudnia 1948 roku w Paryzu. Tekst Powszechnej Deklaracji Praw
Cztowieka ONZ jest nienaruszalny i nie moze podlega¢ zmianom i poprawkom. Sktada sie z preambuty
i trzydziestu artykutéw, wymienia podstawowe prawa jednostki i wyznacza zasade ich poszanowania
przez prawo. Podstawowe prawa cztowieka i ich zasady to: réwnos¢ wszystkich ludzi pod wzgledem
godnosci i praw, zakaz réznicowania ludzi pod wzgledem ,rasy, koloru skéry, ptci, jezyka, wyznania,
pogladéw politycznych i innych, narodowosci, pochodzenia spotecznego, majatku, urodzenia lub
jakiegokolwiek innego stanu”, prawo do zycia, prawo do osobowosci prawnej, prawo do sadu, prawo do
7ycia osobistego i rodzinnego, prawo wyboru miejsca zamieszkania, prawo do obywatelstwa, zasada
rownosci kobiet i mezczyzn, prawo do witasnosci, wolnos¢ mysli, sumienia, wyznania, zgromadzen
i stowarzyszania sie, uczestnictwa w zyciu politycznym i spotecznym, prawo do pracy, wypoczynku,
dostepu do nauki, zdrowia, kultury.

pozycjonowanie stron - dziatania majace na celu osiggniecie jak najwyzszej pozycji w wynikach
wyszukiwarek internetowych.

PR (ang. public relations) - ksztattowanie, budowanie i utrzymywanie dobrych stosunkéw danego
podmiotu (firmy, osoby publicznej itp.) z otoczeniem.

prawa cztowieka - zespot praw i wolnosci, ktére przystuguja kazdemu, bez wzgledu na pted, rase, jezyk,
wyznanie, przekonania polityczne, pochodzenie narodowe i spoteczne, majatek itp.

prawa dziecka - zespot praw i wolnosci, ktére przystuguja kazdemu dziecku bez wzgledu na pted, rase,
jezyk, pochodzenie narodowe i spoteczne itp. Do praw dziecka nalezy m.in. prawo do wychowywania sie
w rodzinie, adopcji, dostepu do informacji, prywatnosci.

prawa pokrewne - powigzane z prawem autorskim, to m.in. prawa do artystycznych wykonan, prawa do
fonogramdw i wideogramow, prawa do nadan programéw, prawa do pierwszych wydan, prawa do wydan
naukowych i krytycznych. Prawa pokrewne chronig gtéwnie interesy podmiotow, dzieki ktorym utwory
sg rozpowszechniane, np. wykonawcéw utwordw, producentéw fonogramdw. Sg ograniczone czasowo,
czyli wygasajg z uptywem 50 lat (w przypadku artystycznych wykonan, fonogramow, wideograméw
inadan programow), 25 lat (od pierwszej publikacji lub rozpowszechnienia) i 30 lat (od pierwszej
publikacji wydan naukowych i krytycznych).

premium (ustuga) - ustuga o podwyzszonej ptatnosci np. SMS. Wiadomoséci SMS Premium to najczesciej
ciag czterech lub pieciu cyfr zaczynajacy sie od cyfry siedem lub dziewiec. Kolejne cyfry informuja
o koszcie wysytanej wiadomosci SMS.

profilowanie - oparty na okreslonych algorytmach mechanizm, ktéry stuzy kategoryzowaniu ludzi

wedtug ich cech, zachowan, preferencji. Jest stosowany m.in. w marketingu internetowym w celu
prezentowania reklam dopasowanych jak najscislej do potrzeb okreslonych uzytkowniczek



i uzytkownikow sieci, w branzy bankowej i ubezpieczeniowej w celu oceny klienta, a takze przez panstwo
w celu zwiekszenia bezpieczenstwa (np. No Fly List w USA).

protokot HTTP (ang. Hypertext Transfer Protocol) - jeden z podstawowych protokotow (tj. regut
postepowania i krokéw podejmowanych przez urzadzenie w celu nawigzania tgcznosci i wymiany danych)
internetu, odpowiadajacy np. za tadowanie stron internetowych.

protokot HTTPS (ang. Hypertext Transfer Protocol Secure) - rozszerzenie protokotu HTTP. Umozliwia
przesytanie w sieci zaszyfrowanych informacji, dzieki czemu dostep do tresci maja jedynie nadawca oraz
odbiorca komunikatu.

prywatnos¢ - sfera zycia cztowieka, w ktérg nie nalezy wkracza¢ bez pozwolenia. Ma ona swdj aspekt
cielesny, terytorialny, informacyjny i komunikacyjny. Prywatno$¢ jest chroniona przez prawo (m.in. przez
Konstytucje RP i akty prawa miedzynarodowego). Ograniczenie prawa do prywatnosci mozliwe jest tylko
w okreslonych sytuacjach (na przyktad ze wzgledu na bezpieczenstwo publiczne czy ochrone zdrowia).

przegladarka internetowa - program stuzacy do pobierania i wyswietlania zawartosci plikdéw pobieranych
7 serwerow, czyli wyswietlania stron internetowych i plikéw multimedialnych. Wspdtczesne przegladarki
maja mozliwos¢ komunikowania za pomoca wielu réznych protokotéw, np. poczty e-mail, dzieki czemu
moga stuzy¢ rozbudowanym zadaniom. W systemie Windows domysing przegladarkg jest Internet
Explorer, w systemie Linuks najczesciej jest to Mozilla Firefox. Dodatkowo przegladarki takie jak Mozilla
Firefox, Opera oraz Chrome obstugujg dodatkowe wtyczki, czyli mate programy rozbudowujgce ich

funkcjonalnosci, np. z zakresu bezpieczenstwa.

przekaz handlowy - kazdy majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio promocji towardow, ustug lub
renomy podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ gospodarcza lub zawodowa, towarzyszacy audycji lub
witgczony do niej, w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie, albo w celach autopromocii,
w szczegoblnosci reklama, sponsorowanie, telesprzedaz i lokowanie produktu.

przetwarzanie danych osobowych - wykonywanie jakichkolwiek operacji na danych osobowych, takich
jak np. zbieranie, utrwalanie, przechowywanie, opracowywanie, zmienianie, udostepnianie i usuwanie,
zwtaszcza gdy odbywa sie w systemach informatycznych.

przypis - objasnienie lub uzupetnienie umieszczane na dole strony, na koncu rozdziatu lub dzieta. Czesto
zawiera informacje na temat miejsca publikacji cytatow.

publikacja elektroniczna - dokument, muzyka itp. utworzone z wykorzystaniem techniki multimedialnej
oraz hipertekstu i rozpowszechniane za pomocg mediow informatycznych (w tym w internecie). Do
publikacji elektronicznych zaliczajg sie zardéwno dokumenty elektroniczne, jak i skomplikowane
wydawnictwa, takie jak gry komputerowe.

ratyfikacja - formalne wyrazenie zgody przez uprawniony organ panstwowy na zwigzanie sie przez
panstwo umowa miedzynarodowa. W Polsce ratyfikacji dokonuje Prezydent RP, niekiedy wymaga ona
wczesniejszej zgody parlamentu. W praktyce ratyfikacja oznacza wprowadzenie danej umowy
miedzynarodowe] do krajowego porzadku prawnego.

regulacja mediéw - nadzor i kontrola dziatalnosci przedsiebiorstw medialnych; np. w na rynku mediéw

w Polsce regulacja tresci w radiofonii i telewizji zajmuje sie KRRIT, kwestiami gospodarki
czestotliwosciami UKE, a kwestiami konkurencji UOKIK.

reklama - informacja potaczona z komunikatem perswazyjnym. Zazwyczaj ma na celu sktonienie do
nabycia lub korzystania z okreslonych towardw czy ustug, popierania okreslonych spraw lub idei.

reklama podprogowa - reklama, ktéra jest postrzegana nieswiadomie. Informacje reklamowe sg czescia
innego przekazu i trwaja zbyt krotko, aby mézg mogt je Swiadomie zarejestrowac.

reklama poréwnawcza - bezposrednie poréwnanie produktow i wskazanie na jeden z nich jako lepszy od
drugiego. Zazwyczaj traktowana jako czyn nieuczciwej konkurencji.



reklama wigzana (ang. power content) - wigzanie tresci reklam z trescig informacji, z ktérg zapoznaje sie
uzytkownik, np. AdWords. Czesto przybiera forme artykutu i nie jest wyraznie oznaczona jako reklama.
S3 to takze sondy czy tzw. feedy z medidéw spotecznosciowych.

relatywista - pokazuje zaleznos¢ pomiedzy stusznoscig danego stanowiska a odniesieniem do konkretnej
kultury lub spotecznosci. Relatywisci walcza z dogmatyzmem, w przeciwienstwie jednak do sceptykéw
popieraja czesto rozwigzania wedtug nich najlepsze w danej sytuacji.

remiks - utwor, w ktorym wykorzystano i potaczono elementy réznych innych dziet. Dzieki nowemu
kontekstowi zmieniajg one swoje znaczenie. Pierwotnie termin ,remiks” odnosit sie tylko do utwordw
muzycznych i oznaczat zmiane aranzacji piosenki, potaczenie jej pierwotnej wersji z innymi elementami
dzwiekowymi.

retencja danych telekomunikacyjnych - obowigzkowe, systematyczne zatrzymywanie informacji
0 szczegdtach wszystkich rodzajow potaczen elektronicznych w celach zwiazanych z bezpieczenstwem
publicznym. Operatorzy sieci i dostawcy ustug telekomunikacyjnych muszg przechowywad wszystkie
informacje niezbedne do ustalenia kto, kiedy, gdzie, z kim i w jaki sposdb sie potaczyt lub probowat

potaczyc.

RFID (ang. Radio-frequency identification) - technika, ktéra wykorzystuje fale radiowe do przesytania
danych na odlegtos¢. Uzywana jest w réznego rodzaju narzedziach dziatajgcych bezstykowo (np. kartach
PayPass).

rozpowszechnia¢ - czyni¢ co$ ogoélnie znanym. Decyzja o pierwszym rozpowszechnieniu utworu jest
jednym z osobistych praw autora. Rozpowszechnienie utworu moze polega¢ na udostepnieniu utworu
w internecie, przekazaniu rekopisu wydawnictwu lub wykonaniu utworu.

rozszerzenie (inaczej: wtyczka) - dodatkowy modut do programu komputerowego, ktory rozszerza jego
mozliwosci. Stosowanie wtyczek jest coraz czestszym zabiegiem wsrdod tworcdw programow, a zwtaszcza
tych tworzacych otwarte oprogramowanie. Zaletg takiego rozwigzania jest to, ze uzytkownicy moga
wybiera¢ pomiedzy funkcjami, ktore chcg mie¢ w programie, a ktorych nie. Poza tym odcigza to autora od
pisania catego kodu programu, a zrzuca cze$¢ tego obowigzku na zewnetrznych programistow.
Najpopularniejszymi programami oferujgcymi wtyczki sg przegladarki internetowe oraz programy
pocztowe, np. Mozilla Firefox i Mozilla Thunderbird. W obu przypadkach dzieki wtyczkom mozna
znaczaco zwiekszy¢ poziom bezpieczenstwa i prywatnosci komunikaciji.

savoir-vivre (z fr. ,wiedzie¢, jak zy¢") - zasady witasciwego zachowania sie w towarzystwie. Niegdys (do
pierwszej potowy XX wieku) byty one duzo bardziej restrykcyjne; ich przestrzeganie byto konieczne
w wyzszych sferach spotecznych. Dzié sg dobrymi wskazéwkami na drodze do eleganckiego
i kulturalnego sposobu bycia.

sceptyk - dazy do podwazania kazdego pewnego stanowiska. Czesto robi to poprzez ujawnienie zatozen,
ktérych przyjmowanie nie jest wcale oczywiste.

sieciowy edytor tekstu - edytor tekstu dziatajagcy w internecie; pliki przechowywane sg na serwerach
dostawcy danej ustugi; obecnie najpopularniejszym sieciowym edytorem tekstu jest Google Docs, jego
otwartg alternatywa jest np. Pad.

skrypt - prosty program uruchamiany przez strone internetowa. Skrypty sa zwykle uzywane do
tworzenia animowanych menu i innych udogodnien, ale bywajg tez wykorzystywane do $ledzenia
internautéw. Zdarza sie, ze zawieraja ztosliwy kod, ktéry wykorzystuje luki w programie przegladarki do
infekowania komputeréw uzytkownikow.

stowo kluczowe - termin oddajacy jak najkrécej i jak najscislej zawartos¢ dokumentu.

spam - niechciane, niepotrzebne, niezamdéwione wiadomosci elektroniczne. Zwykle wysytane za
poérednictwem e-maila i duzych serwiséw spotecznosciowych. Spam ma najczesciej (ale nie zawsze)
charakter reklamowy.



sponsorowanie - kazdy wktad w finansowanie ustugi medialnej lub audycji, przez podmiot, ktory nie

dostarcza ustug medialnych i nie produkuje audycji, w celu promocji jego nazwy, firmy, renomy,
dziatalnoéci, towaru lub ustugi, znaku towarowego.

sprostowanie - oficjalne zaprzeczenie, wyjasnienie wiadomosci nieprawdziwej i/lub niescistej, ktora
dostata sie do wiadomosci publicznej.

sprzedaz w pakiecie - dostepna okresowo (np. tylko przez tydzien) sprzedaz pakietéw gier, e-bookow,
albuméw muzycznych itp.; nabywca sam decyduje, ile zaptaci za dany pakiet, zas sprzedawca moze
podawac progi cenowe lub premiowac zakup za cene wyzsza niz Srednia dodatkowym produktem; w taki
sposob dziata np. Humble Bundle lub BookRage.

stereotyp - nacechowany emocjonalnie, uproszczony obraz jakiegos zjawiska. Jest tworzony na postawie
pewnych fatszywych przekonarn i uogodlnien. Bardzo czesto dotyczy okreslonych grup spotecznych,
zwtaszcza narodowosci. Przyktadem funkcjonowania stereotypdw sg zarty o blondynkach.

strategia informacyjna - S$wiadomie wykorzystywana metoda wyszukiwania i wykorzystywania

informacji.

strony wiki - typ serwisu internetowego, w ktérym tre$¢ mozna tworzy¢ i zmienia¢ za pomoca
przegladarki internetowej. Strony wiki sg przede wszystkim wykorzystywane do pracy nad projektami
grupowymi.

sygnalista (inaczej: whistleblower) - ten, ktory bije na alarm. Osoba informujgca opinie publiczng
o nieprawidtowosciach (etycznych, finansowych) w swoim miejscu pracy (moze to by¢ jednostka
budzetowa, prywatna firma itp.). Sygnalistg jest np. Edward Snowden, byty pracownik firm $wiadczacych
ustugi kontraktowe dla amer. Agencji Bezpieczenstwa Narodowego (ang. National Security Agency, NSA),
ktory w 2013 r. ujawnit tajne dokumenty tej instytucji. W wyniku tego wycieku w prasie opublikowano
m.in. informacje o PRISM, programie inwigilacji prowadzonym przez NSA i polegajacym na
monitorowaniu na duzg skale kont poczty elektronicznej, potaczen telefonicznych, informacji z serwisow
spotecznosciowych itd.

syntezator mowy - urzadzenie zamieniajace tekst pisany na wypowiedz dzwiekowa.

System Informacji Oswiatowej (SIO) - system baz danych, w ktorych zbierane sg informacje na temat
uczennic i ucznidw, nauczycielek i nauczycieli, szkét i placowek oswiatowych oraz innych jednostek
wykonujacych zadania z zakresu o$wiaty. Na poziomie ministerstwa gromadzone sg dane identyfikacyjne
ucznidéw i uczennic, takie jak PESEL czy miejsce zamieszkania, oraz dtuga lista innych danych, zbieranych
przez cafg sciezke edukacyjna: od przedszkola do liceum.

system oligopolistyczny - sytuacja, w ktérej na rynku wystepuje tylko kilka duzych przedsiebiorstw.
Powoduje to stabg konkurencje oraz monopolizacje.

system operacyjny - oprogramowanie zarzadzajace systemem komputerowym, tworzace $srodowisko do
uruchamiania i kontroli zadan uzytkownika. W celu uruchamiania i kontroli zadarn uzytkownika system
operacyjny zajmuje sie: planowaniem oraz przydziatem czasu procesora poszczegdlnym zadaniom,
kontrolg i przydziatem pamieci operacyjnej dla uruchomionych zadan, dostarczaniem mechanizméw do
synchronizacji zadan i komunikacji pomiedzy zadaniami, obstuga sprzetu oraz zapewnianiem réwnolegle
wykonywanym zadaniom jednolitego, wolnego od interferencji dostepu do sprzetu. Dodatkowe
przyktadowe zadania, ktérymi moze, ale nie musi, zajmowac sie system operacyjny to ustalanie potaczen
sieciowych i zarzadzanie plikami.

system smart tv - system taczacy tradycyjng telewizje (ustugi linearne) z ustugami dostepnymi przez
internet (ustugi nielinearne, np. Video on Demand).

system zarzadzania trescig (ang. content management system, CMS) - aplikacja internetowa pozwalajaca
na tatwe utworzenie serwisu WWW oraz jego pdzniejsza aktualizacje i rozbudowe.



»Szary internet” - strony zawierajace petnotekstowe bazy danych i ksigzki elektroniczne, udostepniane
przez biblioteki cyfrowe. Zasoby te mozna przeszukiwac korzystajac ze specjalistycznych serwiséw np.
strona Federacji Bibliotek Cyfrowych. Sg one niedostepne w wyszukiwarkach Google i Yahoo.

sztuczny jezyk - jezyk specjalnie stworzony przez cztowieka w jakims celu. Istnieje wiele typdow jezykow
sztucznych, np. jezyki pomocnicze, jak esperanto, utatwiajgce porozumienie miedzy réznojezycznymi
osobami czy jezyki programowania, ktdre sg podstawa wydawania komend informatycznych. Kazdy jezyk
ma swdj stownik (czyli zbiér elementéw znaczacych) oraz gramatyke (reguty taczenia elementéw
w sensowne frazy).

szyderca - zabiera gtos tylko po to, aby wysmia¢ dane stanowisko lub jego przedstawiciela.

szyfrowanie poczty elektronicznej - metody szyfrowania tresci komunikacji e-mail tak, by odczytac ja
mogli tylko nadawca i adresaci.

srodki masowego przekazu - srodki spotecznego komunikowania i przekazywania informacji o szerokim
zasiegu, czyli prasa, radio, telewizja, internet, a w szerszym znaczeniu takze ksigzka, film, plakat, kino.
Urzadzenia, za pomoca ktorych kieruje sie pewne tresci do bardzo licznej i zréznicowanej publicznosci.
Srodki masowego przekazu to element kultury masowej.

tabloid (inaczej: brukowiec, bulwardowka) - typ gazety, najczesciej dziennika. Skierowany jest do
szerokich rzesz mato wyksztatconej ludnosci, dlatego tez zawarte w nim informacje przesycone s3 tania

sensacjg. Artykuty w tabloidach odwotujg sie do emocji, prowokujg, nierzadko przekraczajg normy
dziennikarskie. Zdarza sie, ze opisuja fikcyjne historie. Zawieraja duzo zdje¢, a mato tekstu.

tabu - to, co jest zakazane lub to, o czym nie wolno mowic. Tabu petni bardzo istotng role w kazdym
spoteczenstwie, poniewaz poprzez zaprzeczenie wyznacza najbardziej pierwotne Swietosci czy kluczowe
wartosci.

tag - znak lub stowo kluczowe przypisane do okreslonego fragmentu informacji, na przyktad tekstu lub
pliku multimedialnego. Tagi s powszechnie stosowane w bazach danych oraz przy opisywaniu informacji
tekstowej.

tajemnica lekarska - zasada, wedtug ktérej lekarz nie moze nikomu przekaza¢ informacji na temat stanu
zdrowia pacjenta bez jego zgody.

technologia peer2peer (P2P) - model komunikacji w sieci komputerowej, ktory zapewnia kazdemu
uzytkownikowi takie same prawa (w przeciwienstwie do modelu klient-serwer, w ktorym klient musi
polega¢ na serwerze). W sieciach P2P kazdy komputer moze jednoczesnie petni¢ zarowno funkcje
klienta, jak i serwera. Cata komunikacja obywa sie bez posrednictwa centralnego serwera, co zapewnia jej
elastycznos¢ i brak ograniczen dla nowych uzytkownikdw przed przytaczeniem sie. Najpopularniejszymi
systemami opartymi o model P2P s3 sieci wymiany plikéw takie jak BitTorrent oraz komunikatory, np.
Skype.

tekst kultury - kazdy wytwor cztowieka, ktéry jest uporzadkowany wedle okreslonych regut, np. dzieta
sztuki (obrazy, filmy czy ksigzki), ale tez np. ubrania. Nawet zwyczajowe zachowania (np. podanie reki
przy przywitaniu) sg tekstami kultury. Tekstem kultury jest wszystko, co zostato stworzone, aby przekazac
pewien sens.

telesprzedaz - przekaz handlowy zawierajacy bezposrednig oferte sprzedazy towardow lub odptatnego
Swiadczenia ustug.

TOR (ang. The Onion Router) - specjalne oprogramowanie, ktére pomaga ukryc¢ lokalizacje (adres IP) oraz
zapewni¢ poufnos¢ komunikacji w sieci.

translator - program ttumaczeniowy.



transmisja strumieniowa (inaczej: streaming) - transmisja tresci audio lub wideo przez internet w sposéb
ciggty; uzytkownik albo odbiera strumien réwnocze$nie z innymi uzytkownikami (internetowy
odpowiednik radia lub telewizji), albo wybiera audycje lub pokaz wideo, a takze czas odbioru
(odpowiednik Video-on-demand).

trollowanie (inaczej: trolling) - oémieszanie lub obrazanie rozmdéwcow w internecie poprzez wysytanie
napastliwych, nieuprzejmych i czesto nieprawdziwych przekazéw. Osobe trollujgca nazywamy trollem.
Trolle stosuja rézne techniki majace na celu zirytowanie innych i wywotanie jatowej ktétni.

try before buy - (ang. ,wyprébuj, zanim kupisz”), mozliwo$¢ darmowego testowania produktu lub ustugi
oferowana przez sprzedawce.

tryb prywatny (inaczej: incognito) - sposéb dziatania przegladarki internetowej, ktéry zapewnia
wykasowanie wszystkich danych zapisanych podczas przegladania (historia, ciasteczka) po zamknieciu
przegladarki (lub po wytgczeniu trybu prywatnego).

uczestnictwo w kulturze - kontakt z wytworami kultury i dzietami oraz uzywanie ich.

umowa - porozumienie dwodch lub wiecej stron majace na celu ustalenie wzajemnych obowigzkdéw
i praw.

uprawnienie (aplikacji mobilnej) - dostep do informacji i funkcji urzadzenia mobilnego oraz mozliwos¢
wykonywania okreslonych czynnosci (np. zmiany wpisu w kalendarzu).

Urzad Komunikacji Elektronicznej - jeden z regulatoréw rynku mediow; do jego zadan nalezy m.in.
zarzadzanie czestotliwosciami, na ktorych sg nadawane programy radiowe i telewizyjne.

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw - urzad administracji publicznej. Odpowiada za
ksztattowanie polityki antymonopolowej oraz ochrone praw konsumentow.

utwor - kazdy przejaw dziatalnosci tworczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek
postaci, niezaleznie od wartosci, przeznaczenia i sposobu wyrazenia (art. 1 p. 1 Ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych).

utwor zalezny - opracowanie cudzego utworu. Ma w sobie jaki$ twdrczy wktad nowego autora, ale
korzysta tez z elementéw utworu oryginalnego (macierzystego), np. adaptacja, ttumaczenie, remiks czy
przerébka.

uzaleznienie - nabyta silna potrzeba wykonywania jakiejs czynnosci lub zazywania jakiej$ substancii.
Moze odnosi¢ sie do naduzywania narkotykdw, lekéw, alkoholu, papieroséw, jak rdéwniez gier
hazardowych, korzystania z internetu czy ogladania telewizji.

uzaleznienie od internetu - zespdt uzaleznienia od internetu (ZUI; ang. Internet Addiction Disorder, I1AD):
syndrom uzaleznienia sie uzytkownika internetu od wielogodzinnego obcowania z tym srodowiskiem. ZUI
nie jest jeszcze uznang jednostka chorobowa, cho¢ zwraca nan uwage wielu psychiatréw.

uznanie autorstwa - informacja o autorze utworu, warunek konieczny przy wykorzystaniu czyjegos
utworu, np. cytacie lub remiksie. Zawsze nalezy zamiesci¢ informacje, czyj utwor wykorzystujemy.

videocast (ang. Video-On-Demand broadCAST) - internetowe nagrania wideo, najczesciej tworzace serie;
vodcast uznaje sie czasem za typ -> podcastu.

wady os$wiadczen woli - okolicznosci majace negatywny wptyw na waznos¢ o$wiadczenia woli. Naleza
do nich: brak Swiadomosci lub swobody powziecia decyzji i wyrazenia woli, pozornos¢ (zmylenie oséb
trzecich), wprowadzenie w btad i podstep oraz grozba.

WCAG - wytyczne dotyczace dostepnosci tresci internetowych; zbidr wskazéwek, ktore pomagaja
unikna¢ btedéw w tworzeniu tresci na stronach WWW, tak aby byty one dostepne dla wszystkich



uzytkownikow (w tym osdb niepetnosprawnych np. niewidomych czy niedowidzacych); na mocy
rozporzadzenia Rady Ministréw podmioty realizujgce zadania publiczne zobowigzane sg do dostosowania
swoich serwiséw internetowych do standardu WCAG (serwisy istnigjagce przed rozporzadzeniem musza
to zrobi¢ do 2015 r.).

weryfikacja informacji - sprawdzenie prawdziwosci informaciji.
wiarygodnosc informacji - stopien, w jakim informacja jest godna zaufania.

Wielka Széstka (ang. BigéSkills) - najbardziej znany model dziatan, jakie trzeba podja¢, aby skutecznie
wyszukiwac i korzystac z informacji.

wizerunek - sposob, w jaki ktos postrzega sam siebie lub jak widzg go inne osoby.

wolne i otwarte oprogramowanie - program, ktérego caty kod jest dostepny dla kazdego do analizy.
Znacznie utrudnia to wykorzystanie programu na niekorzys¢ uzytkownikodw. Spotecznos¢ tworzaca wolne
oprogramowanie ktadzie duzy nacisk na standardowe formaty, utatwiajagc przenoszenie danych miedzy
programami oraz spofecznosciowe rozwigzywanie probleméw z programami, np. szybkie reakcje na
wykryte luki w bezpieczenstwie.

wolne licencje - licencje, ktore odpowiadajg definicji Wolnych Débr Kultury i respektujg prawa
uzytkownikdéw, czyli  zezwalaja na  korzystanie, rozpowszechnianie, modyfikowanie oraz
rozpowszechnianie modyfikacji utworu.

wolnosci i prawa konstytucyjne - uprawnienia przystugujace obywatelom danego panstwa. Wyrdzniamy
wolnosci i prawa osobiste, wolnosci i prawa polityczne oraz wolnosci i prawa ekonomiczne, socjalne
i kulturalne.

wolnos$¢ stowa - prawo do publicznego wyrazania witasnego zdania oraz pogladdéw, a takze
poszanowania ich przez innych. Wolnos$¢ stowa jest jedna z podstawowych wartosci spoteczenstwa
demokratycznego. Nie jest ona jednak pozbawiona ograniczen, np. w zakresie publicznego obrazania
innych lub propagowania ideologii totalitarnych.

wydawca - osoba lub instytucja finansujaca i organizujgca produkcje audycji.

wyszukiwanie zaawansowane - zestaw narzedzi, pozwalajacy na zawezanie obszaru wyszukiwania.
Dzieki temu mozemy uzyskac lepsze wyniki, tatwiej znajdujemy przydatne materiaty. Opcje wyszukiwania
zaawansowanego utatwiajg korzystanie z operatoréw logicznych.

wyszukiwarka internetowa - program lub strona internetowa realizujgca odnajdywanie w internecie
informacji wedtug podanych przez uzytkownika stéw kluczowych lub wyrazen sformutowanych w jezyku
naturalnym.

zakup w chmurze - mozliwo$¢ odptatnego korzystania z ustugi (np. gry lub bazy danych), bez
koniecznosci kupowania sprzetu lub oprogramowania: dane przechowywane sg na serwerze dostawcy
ustugi.

zapytanie informacyjno-wyszukiwawcze - stowa i terminy, ktére sg wpisywane przez uzytkownika do
systemu wyszukiwawczego, np. do wyszukiwarki internetowej czy bibliotecznego katalogu
elektronicznego. W formutowaniu zapytan pomocne moze byc¢ stosowanie operatoréw logicznych lub
fraz.

za$miecanie sieci - niepotrzebne umieszczanie w internecie tresci, ktére juz sie tam znajduja albo
materiatdw nieposiadajacych zadnej wartosci.

znak towarowy - oznaczenie graficzne, w szczegdlnosci wyraz, rysunek, ornament, kompozycja
kolorystyczna, forma przestrzenna, w tym forma towaru lub opakowania, a takze melodia lub inny sygnat



dzwiekowy, ktére pozwala na odrdznienie towaréw jednego przedsiebiorstwa od towardw innego
przedsiebiorstwa.

znaki diakrytyczne - znaki graficzne (kropki, kreski, daszki, ogonki, kdteczka, akcenty itp.) w alfabetach
umieszczane nad i pod literami.

zniewazenie - ublizanie komus, czesto przy uzyciu obelzywego, wulgarnego stownictwa, obrazZliwych
epitetow czy inne zachowanie (gest, rysunek itp.) wobec drugiej osoby wyrazajace pogarde dla godnosci
drugiego cztowieka (art. 216 Kodeksu karnego).

#rédto informacji - obiekt przekazujacy informacje. Zrodta informacji moga by¢ drukowane (np. ksiazki,
mapy), elektroniczne (strony WWW, blogi, fora internetowe) lub osobowe (inne osoby, od ktérych
mozemy sie czego$ dowiedzie¢). Do kazdego zrddta nalezy odnosi¢ sie krytyczne, badac¢ jego
wiarygodnosc.

Media i Twoje prawa
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Praktyczne wskazowki: Jak przygotowac sie do udziatu w
Turnieju

Uczestniku/Uczestniczko!

Chcesz osiggnac dobre rezultaty w Wielkim Turnieju Edukacji Medialnej?

U

tudu

Zapoznaj sie z materiatami  edukacyjnymi  znajdujacymi  sie  w  serwisie
Edukacjamedialna.edu.pl.

Zainteresuj sie tematyka bezpieczenstwa i prywatnosci w sieci.

Przejrzyj stowniczek oraz zapoznaj sie z literaturg dodatkowa.

BadZ na biezaco z tym, co dzieje sie na Swiecie.

Korzystaj z roznych zrédet informacii.

Podczas realizacji projektu:

tudu

U

Uy

U

J Uy

=

Stworz zespodt ztozony z 0sdb, ktorych kompetencje uzupetniajg sie.

BadZ otwarty na uwagi i ucz sie od innych.

Wspodtpracuj.

Rozsadnie zaplanuj dziatania - podczas ustalania planu pracy weZcie pod uwage
ograniczony czas i zasoby, ktérymi dysponujecie.

Wraz z innymi cztonkami zespotu odpowiednio rozdziel zadania - badZcie sprawiedliwi
i wykorzystacie swoje najmocnigjsze strony.

Angazuj sie.

Sumiennie  wykonuj swoje zadania, zaréwno podczas pracy grupowej, jak
i indywidualne]. Pamietaj, ze od realizacji poszczegdlnych zadan i wywigzania sie ze
swojej roli kazdego z uczestnikdw zalezy osiggniecie gtdwnego celu projektu.
Przestrzegaj ustalonego planu pracy.

Dokonuj regularnej samooceny. Moze jest co$, co mozesz zmieni¢, poprawi¢, aby
realizacja projektu przebiegata bardziej efektywnie.

Wykorzystuj nowe technologie - one usprawniajg prace i czynig efekt bardziej
atrakcyjnym.

Korzystaj ze spotkan konsultacyjnych z Opiekunem.

Zadbaj o dokumentacje. Zaprezentujcie efekty pracy w efektowny sposéb.

Szanuj prawa autorskie innych tworcéw. Korzystaj z otwartych zasobow. Znajdziesz je
m.in. na otwartezasoby.pl.

Pamietaj, ze w  razie probleméw  mozesz  napisa¢  do nas na
edukacjamedialna@nowoczesnapolska.org.pl. Postaramy sie pomdc i wyjasni¢ Twoje
watpliwosci.

A przede wszystkim: Rozwijaj swoje kompetencje i dobrze sie baw!



edukacjamedialna.edu.pl
otwartezasoby.pl
mailto:edukacjamedialna@nowoczesnapolska.org.pl

Opiekunie/Opiekunko!

Chcesz, aby twoi uczniowie i uczennice osiggnety dobre rezultaty w Wielkim Turnieju
Edukacji Medialnej?

=

=

Prowadz zajecia z edukacji medialnej. W serwisie Edukacjamedialna.edu.pl znajdziesz
gotowe materiaty, ktére mozesz wykorzysta¢ podczas prowadzenia lekgcji
przedmiotowych, na godzinie wychowawczej, lekcji bibliotecznej albo na zajeciach
dodatkowych.

Zainteresuj sie tematyka bezpieczenstwa i prywatnosci w sieci i wspieraj zdobytg
wiedzg swoich podopiecznych.

Podczas realizacji projektu:

=
=

U Uy

Wspieraj ucznidw i uczennice w realizacji projektu na kazdym jego etapie.

Pomdz im rozpozna¢ witasne zainteresowania oraz mocne strony i podpowiedz, jak
moga wykorzystac je podczas pracy nad zadaniem turniejowym

BadZz dostepny/dostepna. Udzielaj rad i zapewnij uczestnikom i uczestniczkom
mozliwosc¢ regularnych spotkan informacyjnych i konsultacyjnych.

Monitoruj przebieg prac.

Dbaj o dobre relacje miedzy cztonkami zespotu projektowego.

Doceniaj uczniow i uczennice oraz motywuj ich. Nie wiesz jak? Skorzystaj z poradnika
przygotowanego przez Centrum Edukacji Obywatelskiej.

Przypomnij uczniom o nalezytym przygotowaniu dokumentacji projektu. Wspieraj
ucznidw w przygotowaniu ciekawej prezentacji koncowej. Pomdéz im w dopilnowaniu
formalnosci.

Zadbaj o to, aby szkota wiedziata o udziale twoich podopiecznych w Turnieju i wspierata
ich. Niech wszyscy dowiedzg sie o ich aktywnej postawie.

Pamietaj, ze w  razie probleméw  mozesz  napisa¢  do nas na
edukacjamedialna@nowoczesnapolska.org.pl. Postaramy sie pomdc i wyjasni¢ twoje
watpliwosci.

Wykorzystaj te prace jako okazje do nauki i mozliwos$¢ zdobycia nowego doswiadczenia.

Wskazowki dotyczace pracy metodag projektu zostaty opracowane na podstawie publikacji
Centrum Edukacji Obywatelskiej.


edukacjamedialna.edu.pl
http://www.ceo.org.pl/sites/default/files/GPE/davBinary/metody_aktywizujace_i_motywujace_ucznia.pdf
http://www.ceo.org.pl/sites/default/files/GPE/davBinary/metody_aktywizujace_i_motywujace_ucznia.pdf
mailto:edukacjamedialna@nowoczesnapolska.org.pl

Twoj wizerunek w sieci

Wszystko, co robisz w internecie sktada sie na Twoj wizerunek.
Pamietaj, Zze to, co zamieszczasz w sieci moze tam zostaé na zawsze!
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Dobierz kamat Dostosuj Torme Mie zapominaj Staraj sie trafnie Nie naduzywaj wielkich
komunikacji do sytuacji wypowiedzi do o ortografii formutowaé tematy liter. Wypowiedz
i celu wypowiedzi wybranego frodka i interpunkcji. Stosuj maili. Odbiorca bedzie zapisana wielkimi
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Odpowiedzi na pytania testowe z poprzednich edycji

| edycja

Zadanie1.25341
Zadanie 2. a-2, d-3, f-1
Zadanie 3. a,d, e
Zadanie 4. c
Zadanie 5.
Zadanie 6.

a-2,b-3,c-1

a,
Zadanie 7.d

b,

a-

2,
d,

—~ O

Zadanie 8.b, ¢, f

Zadanie 9. a-3,b-4,c-5,d-1,e-2
Zadanie 10. b

Zadanie 11.a,b,d, f, g, i

Zadanie 12. b-1, c-2,d-3

Zadanie 13. ¢

Zadanie 14. b, ¢, d

Zadanie 15. ¢

Zadanie 16. b

Zadanie 17.a,b, d, f

Zadanie 18. 1-a,b,club d, 2-e, 3-b lub e, 4-a, b, clubd, 5-alub b
Zadanie 19. a

Zadanie 20. 1-fatsz, 2-fatsz, 3-prawda, 4-prawda, 5-fatsz, 6-prawda

’

Il edycja

Zadanie 1. d

Zadanie 2. a-4, b-5,c-1,d-2,e-3

Zadanie 3. Chodzi o Mickey Mouse Protection Act, inaczej Copyright Term Extension Act, na podstawie ktérego
wydtuzono okres obowigzywania majatkowych praw autorskich o 20 lat.

Zadanie 4. a

Zadanie 5. d

Zadanie 6. a

Zadanie 7. Klient ma na to 10 dni. Mozna to zrobi¢ bez podawania przyczyny. Reguluje to ustawa z dnia 2 marca
2000 r. o ochronie niektérych praw konsumentéw.

Zadanie 8. Minimum dwa spoéréd: Publiczny, Znajomi, Ustawienia niestandardowe, Tylko ja

Zadanie 9. Tak, mozna - na podstawie ustawy z dnia 14 marca 2014 r. o zasadach prowadzenia zbidrek publicznych.
Zadanie 10. 1-fatsz, 2-prawda, 3-prawda, 4-fatsz, 5-prawda

Zadanie 13. d

Zadanie 15. a, c

Zadanie 16.b

Zadanie 18.a,b

Zadanie 20. a
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