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Dzięki prawom wyłącznym (prawo autorskie, patenty i ochrona znaków towarowych) in-
formacja stała się towarem. Wymiana informacji zazwyczaj nie kojarzy nam się z handlem
- kiedy rozmawiamy z kolegą, wysyłamy email, albo zamieszczamy w sieci zdjęcie z impre-
zy nie oczekujemy, że będzie ono przedmiotem operacji finansowych. A jednak oglądając
telewizję, płacimy czasem poświęconym na oglądanie reklam, idąc na koncert, płacimy za
bilet.

Wszyscy jesteśmy twórcami, ale tylko nieliczni twórcy mogą utrzymać się ze swojej
twórczości. Większość kosztów np. płyty CD związana jest z produkcją, dystrybucją i pro-
mocją, a tylko niewielka część pieniędzy trafia do artysty.

Czy kultura może być produktem? Z ekonomicznego punktu widzenia informacja jest
dobrem niematerialnym. Istnieje zasadnicza różnica między ekonomią przedmiotu a eko-
nomią informacji. W czasach mediów analogowych ścisła kontrola wykorzystania treści by-
ła możliwa, bo informacja zawsze była związana z jakimś fizycznym przedmiotem (książ-
ką, płytą, rolką taśmy filmowej), którego dystrybucję można było kontrolować. Informacja
w formie cyfrowej jest niematerialna, a to oznacza, że ścisłe kontrolowanie jej obiegu jest
praktycznie niemożliwe.

Informacja w formie cyfrowej jest dobrem publicznym. W teorii ekonomii oznacza to, że
nie ma możliwości wyłączenia jej ich konsumpcji oraz jednocześnie nie jest konkurencyjna.
Pierwszy warunek oznacza, że dostawca dobra nie może zapobiec używaniu dobra przez
innych. Drugi warunek oznacza, że konsumpcja dobra przez jedną osobę nie pozbawia in-
nych osób możliwości konsumpcji tego samego dobra. W efekcie bez żadnych konsekwen-
cji dobro może być konsumowane przez wiele osób jednocześnie.

Dziś w coraz większym stopniu profesjonalni twórcy zyski czerpią z usług, czyli koncer-
tów, reklam, sponsoringu itd. Innym rodzajem wynagrodzenia, którego udzielamy profesjo-
nalistom, są finansowane z naszych podatków dotacje publiczne i stypendia.

W tekście wykorzystano fragment artykułu http://pl.wikipedia.org/wiki/Dobra_
publiczne, licencja CC BY-SA, autorzy: http://pl.wikipedia.org/w/index.php?
title=Dobra_publiczne&action=history
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Przyporządkuj poniższe przykłady do jednej z 4 kategorii:
Kategorie:

• kiedy ja korzystam z dobra, wpływa to na możliwość korzystania przez innych; każdy
ma równy dostęp do dobra

• kiedy ja korzystam z dobra, wpływa to na możliwość korzystania przez innych; nie
wszyscy mają dostęp do dobra

• kiedy ja korzystam z dobra, nie wpływa to na możliwość korzystania przez innych;
każdy ma równy dostęp do dobra

http://edukacjamedialna.edu.pl
http://pl.wikipedia.org/wiki/Dobra_publiczne
http://pl.wikipedia.org/wiki/Dobra_publiczne
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• kiedy ja korzystam z dobra, nie wpływa to na możliwość korzystania przez innych; nie
wszyscy mają dostęp do dobra

Elementy do przyporządkowania:

• żywność

• ubrania

• energia słoneczna

• komputer

• samochód

• góry

• szkoły prywatne

• kina

• teatry

• zasoby węgla

• obrona narodowa

• policja

• powietrze

• ryby w morzu

• informacja
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Zaznacz, które z poniższych to dobra publiczne.

□ żywność

□ ubrania

□ energia słoneczna

□ komputer

□ samochód

□ góry

□ szkoły prywatne

□ kina

□ teatry

□ zasoby węgla

□ obrona narodowa

□ policja

□ powietrze

□ ryby w morzu

□ informacja
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• HoFVa puFliczne: zadawalają potrzeby wspólne. Nie ma możliwości wyłączenia ich

z konsumpcji (nie można np. zakazać ich używania) oraz nie powodują konkurencji
(korzystanie z nich jest nieograniczone). Nie podlegają regułom rynkowym i nie mogą
być skomercjalizowane.
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