edukacja
medialna

CO TO JEST REKLAMA?

WIEDZA W PIGULCE

Wiedza w pigutce z lekcji Reklamo pokaz sie

POMYSt NA LEKCJE,

Uczestnicy i uczestniczki poznaja podstawowa charakterystyke reklamy. Sami beda wymy-
slac reklame oraz pordwnaj reklamowe zdjecia produktow z ich prawdziwym wygladem.

Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:

« wiedza, do czego stuzy reklama; wiedza, ze pewne przekazy medialne moga zache-
cac do czegos, np. do zakupu produktu;

« wiedza, Ze nie wszystko, co jest przedstawione w reklamie, trzeba miec.

Przebieg zajec

Czas: 10 min
Forma: rozmowa
Pomoce: bebenek

Zacznij rozmowe od pytania ,Po co jest reklama?”. Postaraj sie wyttumaczy¢ dzieciom,
ze nie wszystko, co jest przedstawiane w reklamie, rzeczywiscie jest najlepsze, ze swiat
w niej pokazywany jest wyidealizowany i czesto nieprawdziwy. Nie zawsze tez wszystko,
co pokazuje reklama, trzeba miec. Za kazdym razem mozna zadac sobie pytanie, czy na
pewno potrzebujemy tego, co jest reklamowane.

2.

Czas: Smin
Forma: gra

Pomoce: dowolne rekwizyty, np.
klocki

Zabawa ruchowa ,Prosze kupic ten klocek”. Nauczyciel rozdaje kolorowe klocki (te, kto-
re s3 dostepne w przedszkolu) po jednym dla kazdego dziecka. Na bebenku stuka puls
osemkowy, a dzieci biegaja na palcach po kole w jednym kierunku ruchu (w tym czasie
klocek trzymajg w dtoni, ale nie eksponuja gol. Kiedy nauczyciel przestanie grac gtosno,
wypowiada hasto ,REKLAMA”. Zadaniem dzieci jest zatrzymanie sie i utworzenie ,.nierucho-
mej figurki” ze swojego ciata (przodem do nauczyciela). Bedzie to jakby ,zdjecie reklamowe
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klocka”. Dzieci na ,zdjeciach” musza by¢ pogodne, usmiechniete, szczesliwe, a klocek musi
by¢ wyraznie wyeksponowany. Kiedy powrdci puls 6semkowy, dzieci wracajg do biegania
na palcach po kole z klockiem w dtoni.

3.

Czas: 10 min
Forma: zabawa
Pomoce: dowolna pitka

Dzieci siedza w duzym, wspdlnym kole. Nauczyciel trzyma w reku pitke i opowiada dzie-
ciom, ze musimy zachecic do jej kupna, a wiec znalez¢ jej wyjatkowe cechy (kazdy wymie-
nia tylko jedng cechel. Jako pierwszy reklamuje pitke nauczyciel np: .ta pitka ma Sliczny
czerwony kolor” i przekazuje ja dziecku, ktore siedzi obok niego po prawej stronie. Dziec-
ko trzymajac pitke w reku gtosno i wyraznie reklamuie ja, wymieniajac inng ceche np: ,jest
bardzo gumowa”. Zabawa konczy sie, gdy pitka obiegnie w ten sposob cate koto i wrdci do
nauczyciela. UWAGA! Prosze pozwoli¢ reklamowac dzieciom pitke abstrakcyjnie np: ,ta pit-
ka swietnie sie miesci w walizce” lub ,ta pitka idealnie lezy na moim bucie” itp.

4.

Czas: min
Forma: zabawa ruchowa
Pomoce: pitka

Zabawa ruchowa z pitka. Dzieci stojg w kole, a nauczyciel trzymajac pitke proponuje
nastepujace dziatanie ruchowe:

« nauczyciel odbija wielokrotnie pitke o podtoge i fapie jg oburacz - dzieci natychmist
reaguja i rownoczesnie w analogicznym rytmie kucaja i wstaja

« nauczyciel stoi i trzyma pitke w reku - dzieci rowniez stojg na bacznosé

« nauczyciel przektada pitke z prawej do lewej dtoni - dzieci rownoczesnie klaszcza
w rytmie narzuconym przez ruchy nauczyciela

« nauczyciel podrzuca pitke do gory i fapie ja oburacz - dzieci rownoczesnie, w analo-
gicznym rytmie podskakuja do gory.

Czas: 10 min

Forma: np. burza mozgow

Pomoce: przygotowany uprzednio
budyn, materiat pomocniczy zdjecie
budyniu

Popros przed zajeciami przedszkolng kuchnie o zrobienie budyniu. Pokaz dzieciom go-
towy budyn, jak rowniez zdjecie budyniu lub zdjecie z opakowania jakiegokolwiek budyniu
w proszku. Popros dzieci, by wymienity roznice pomiedzy prawdziwym budyniem a tym ze
zdjecia. Po omowieniu réznic mozecie zjes¢ budyn na podwieczorek.

Ewalvacja

Czy po przeprowadzeniu zajec ich uczestnicy i uczestniczki:

« zdaja sobie sprawe z tego, ze Swiat ukazany w reklamach jest wyidealizowany?
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MATERIALY
+ zdjecie budyniu
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Podstawa programowa:

Wychowanie przedszkolne, O poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

budowanie dzieciecej wiedzy o Swiecie spotecznym, przyrodniczym i technicznym oraz rozwijanie umiejetnosci
prezentowania swoich przemyslen w sposob zrozumiaty dla innych;
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