Koncentracja rynku | material pomocniczy dla grup

Przeczytajcie ponizszy tekst oraz

- zaznaczcie fragmenty dotyczqce koncentracji poziomej

- zaznaczcie fragment dotyczqcy koncentracji pionowej

- zastanowcie sie i wypiszcie, jakie zagrozenia mogq wiqzac sie z koncentracjq rynku mediow

W ciagu ostatnich 20 lat zmienit sie zdecydowanie charakter wiasnosci mediow. Poczatkowo rézne
rodzaje mediow nalezaty do oddzielnych spotek medialnych. Obecnie coraz wiecej znajduje sie w
posiadaniu zaledwie kilku firm. Przewiduje sie, ze za kilka lat bedziemy zy¢ w Swiecie, w ktorym
nie wiecej niz trzy spotki beda kontrolowaty ponad 85 % rynku mediow.

Sa dwa rodzaje zmian: w zakresie koncentracji oraz w jej charakterze.

W przypadku radia sytuacja jest jeszcze bardziej dramatyczna. Przed wprowadzeniem deregulacji
do najwiekszego amerykanskiego konglomeratu medialnego nalezato mniej niz 75 stacji radiowych.
Obecnie jedna firma ma 1200 stacji. W okresie konsolidacji catkowita liczba wiascicieli stacji
radiowych zmniejszyla sie 0 34 %. Dzisiaj w wiekszosci segmentow 2 najwieksze firmy nadawcze
kontroluja 74 % wplywoéw tego rynku. W sumie tylko 4 firmy kontroluja 90 % krajowych wplywéw
z reklam radiowych.

Wozrasta rowniez koncentracja wtasnosci prasy codziennej. W Stanach Zjednoczonych mamy
obecnie o 600 tytulow prasy codziennej mniej, niz mieliSmy przed osiemdziesiecioma laty, a 10
firm kontroluje potowe krajowego naktadu. Takiemu rynkowi daleko do wolnosci prasy, ktorg
zamierzali chroni¢ tworcy konstytucji. W Polsce rynek prasy codziennej kontroluje czterech graczy:
Axel Springer Polska — 20% rynku, Agora S.A — 18 % rynku, Grupa Wydawnicza Polskapresse —
18% i Orkla/Media Regionalne — 13%. Ponad potowa rynku czasopism jest kontrolowana przez
jedna firme, Wydawnictwo Bauer Polska.

Koncentracja zakresu to jedna rzecz. Bardziej ztowroga przemiana kryje sie w charakterze tej
koncentracji. Wspétczesne media to juz nie tylko wielkie firmy majace wiele stacji radiowych, ale
kilka firm majqcych ,,tyle” Zrodet medialnych, ile jest mozliwe.

Czy ta koncentracja jest rzeczywiscie tak wazna? Czy ma wplyw na to, co jest wytwarzane lub co
jest rozpowszechniane? Czy tez jest to wylacznie bardziej efektywny sposéb produkcji i dystrybucji
tresci?

Koncentracja ma wplyw na to, co jest produkowane. Produkty takich ogromnych i
skoncentrowanych sieci sq coraz bardziej podobne do siebie. Coraz bezpieczniejsze. Coraz bardziej
sterylne. Produkty programow informacyjnych takich sieci sq w coraz wiekszym stopniu
dopasowywane do przestania, ktore sie¢ chce glosi¢. Opinie niezalezne, krytyczne i odmienne sg
ttamszone. Nie jest to Srodowisko dobre dla demokracji.

Teraz nie mozemy jeszcze w pelni przewidzie¢, do czego nas doprowadzi koncentracja i integracja
na rynku mediow. Efektywnos$¢ jest wazna, jednak trudno oceni¢ wptyw, jaki procesy te majq na
kulture.

Jezeli garstka firm sprawuje kontrole nad dostepem do mediéw i ta garstka firm moze decydowac,
jakie polityczne stanowiska beda mogty by¢ promowane na ich kanatach, wowczas w oczywisty
sposéb koncentracja ma znaczenie. Moga podobac ci sie stanowiska wybierane przez te grupe. Ale
nie powinien podobac ci sie Swiat, w ktorym naprawde nieliczni moga decydowac o tym, o jakich
kwestiach inni moga sie dowiedziec.
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