edukacja
medialna

Co wptywa na przekazy

medialne?

WIEDZA W PIGULCE

Petna obiektywnos¢ i bezstronnosc, nawet jesli sa ideami przyswiecajacymi pracy dzien-
nikarzy, rzadko majg szanse urzeczywistnienia. Na ksztatt przekazow medialnych wptywa
wiele czynnikow, przede wszystkim:

« Grupa docelowa, a wiec to, do kogo przekaz jest skierowany. Przekazy tworzone w ce-
lach komercyjnych majg by¢ przede wszystkim atrakcyjne dla odbiorcow. Ich gusty,
pragnienia i poglady wptywaja wiec na tresc i forme przekazow.

« Zastosowany gatunek medialny. W zaleznosci od tego, czy tworzony jest wpis na blo-
gu, artykut, reportaz czy wydanie wiadomosci, inne tresci zostajg uwypuklone. Kaz-
dy gatunek narzuca okreslone konwencje. Bywaja one jednak naruszane. Moze sie
to zdarzyC np. gdy w przekaz informacyjny wkrada sie subiektywna opinia. Granica
miedzy publicystyka a informacja jest coraz mniej zauwazalna — czasem trudno je
od siebie odroznic.

Linia redakcyjna nadawcy. Nie jest ona wyznaczana jedynie przez decyzje i poglady
wihasciciela stacji czy wydawcy, lecz takze przez wyniki badan dziatow marketingu. Od
linii redakcyjnej zaleza np. kontrakty reklamowe, korzystniejsze dla mediow o szero-
kiej rzeszy odbiorcow.

Odbierajac przekazy medialne na co dzien warto pamietaé, ze za wiekszoscig z nich
ostatecznie stoi pieniadz. Bez finansowania nie mogtyby one powstac, sa zatem uzalez-
nione zaréwno od reklamodawcow, jak i od modelowego obrazu odbiorcy. Zwykle jest on
bardzo uproszczony i budowany w oparciu o stereotypy. Duza czes¢ mediow za swojego
modelowego odbiorce obiera liberalnego mieszkanca duzego miasta, miedzy innymi dla-
tego, ze wiasnie takie osoby sta¢ na reklamowane produkty.

Schematycznosé modelowego odbiorcy, nasze przyzwyczajenia, by siegac po okreslone
media, dostosowywanie wynikow wyszukiwania do historii naszych wedrowek po sieci —
wszystko to wptywa na ksztattowanie sie naszych pogladow i wyborow. Kazdy z nas w pew-
nym stopniu zyje w ,bance informacyjnej’, ograniczajacej roznorodnosc trafiajacych do nas
informaciji i punktow widzenia. Przyzwyczajeni do jezyka okreslonej opcji Swiatopogladowej,
czasem nie zauwazamy roznicy miedzy faktem a sposobem méwienia o nim.

Krytyczny odbior tresci i roznorodnosc zrodet moze utatwic nam wiasciwg ocene prze-
kazow.

POMYSt NA LEKCJE,

Informacji na temat wydarzen z kraju i $wiata jest coraz wiecej. Nie oznacza to jednak, ze
otwierajac gazete, wiaczajac telewizor lub zagladajac do portalu internetowego, zawsze
otrzymamy je wszystkie zaprezentowane w ten sam sposob. Kazde medium dazy do pre-
zentacji informacji w sposob, ktory odpowiada jego linii redakcyjnej. Jesli zatem korzystamy
wytacznie z jednego zrodta wiadomosci, mozliwe, ze zamknelismy sie w ,bance informa-
cyjnej”, z ktorej wydobyé moze nas tylko otwartos¢ na inne media.


http://edukacjamedialna.edu.pl

Cele operacyjne
Uczestniczki i uczestnicy zajec:
« wiedza, ze nalezy krytycznie podchodzi¢ do zrodet informacii;

« rozumiejg roznice pomiedzy przekazami o charakterze informacyjnym a opiniami
oraz pamietaja, ze wspotczesnie coraz trudniej odroznic oba typy przekazow;

- orientuja sie w podstawowych czynnikach determinujacych przekazy medialne —
takich jak racje ekonomiczne lub swiatopogladowe;

« wiedza, Ze korzystanie stale z tych samych zradet informacji moze prowadzic do za-
mkniecia w swego rodzaju , bance informacyjnej”;

« rozumiejg znaczenie grupy docelowej dla prezentowanych w danym medium tresci;
« pamietajg o koniecznosci zweryfikowania informacji przed jej wykorzystaniem — np.

poprzez siegniecie do innych zrodet.

Przebieg zajec

Czas: 5 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: karta pracy ,0d czego
zalez przekazy medialne”

Podziel uczestniczki i uczestnikow zajec na grupy po S osob. Kazdy zespot powinien
otrzymac kopie karty pracy ,,0d czego zaleza przekazy medialne”.

Popros grupy o rozwigzanie zadania A — wskazanie, ktory z tytutow w ramach danego
zestawu budzi najwieksze emocje, a ktory ma charakter najbardziej informacyjny. Podkresl,
ze artykuty o tych tytutach znalazty sie na pierwszych stronach gazet. Kazdy z zestawow
zawiera tytuty dotyczace tekstow opisujacych to samo wydarzenie, zostaty opublikowane
tego samego dnia.

2.

Czas: 10 min
Forma: dyskusja

Popros poszczegdlne grupy o zaprezentowanie wynikow. Pozostate zespoty zachec do
zgtaszania uwag i wygtaszania komentarzy.
Zadaj pytanie:

» Z czego wynikaja roznice pomiedzy tytutami opisujacymi w rdznych gazetach to samo
wydarzenie?

Jako pytania pomocnicze rozwaz:
« Co rozni poszczegolne tytuty?
+ Czy tytuty zawierajg wytacznie ,suche” fakty?

+ Do jakich emocji odwotuja sie poszczegdlne tytuty?
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» Czy mozemy domyslec sie, jakie byty preferencje wydawcow poszczegolnych gazet?

(Jakie cele chcieli osiggnac? Jakie emocje wywotac? Jakie opcje polityczne wydaja
sie im najblizsze?)

+ Czy czytelnicy wskazanych tytutow prasowych — ,Rzeczpospolitej”, ,Gazety Wybor-

czej’, Naszego Dziennika” — maja najczescie] te same poglady?

« Zjakich powodow ludzie najczesciej kupuja dany tytut prasowy?

« Czy poszczegdlne osoby kupuja najczesciej jedng gazete, odpowiadajacy ich prefe-

rencjom, czy tez rozne, odlegte Swiatopogladowo tytuty (np.,Gazete Wyborczg” oraz
.Nasz Dziennik™)?

« Jaka opcje Swiatopogladowa prezentuja poszczegdlne tytuty prasowe — ,Gazeta Wy-

Ce
tywne

borcza”, ,Rzeczpospolita”, ,Nasz Dziennik™?

lem Ewiczenia jest uswiadomienie uczestniczkom i uczestnikom, ze nieistnieja obiek-
zrodta informacgji. To samo wydarzenie moze zostac przedstawione w odmienny spo-

sob w zaleznosci od Swiatopogladu i preferencji danej redakji. Najczesciej czytelnicy wybie-

raja te

tytuty prasowe (lub portale internetowe), ktore s najblizsze ich preferencjom. Jesli

chcemy jednak by¢ naprawde dobrze poinformowani i zyskac szerszy horyzont wiedzy na

temat
Znawa

wydarzen oraz odbywajacych sie dyskusji, powinnismy starac sie weryfikowac po-
ne tresci w innych zrodtach informacji.

3.

Po

Czas: 5 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: karta pracy ,0d czego
zaleza przekazy medialne”

pros grupy o realizacje zadania B — wskazanie, w jakim celu siegamy po teksty o cha-

rakterze opinii (publicystykal, a z jakich przyczyn siegamy po teksty informacyjne?

4.

Czas: 10 min
Forma: dyskusja

Popros poszczegdlne grupy o zaprezentowanie wynikow. Pozostate zespoty zachec do

zgtasz
Za

Ja

ania uwag i wygtaszania komentarzy.
daj pytanie:

Czy w praktyce mozna fatwo odréznic teksty o charakterze opinii od informacyjnych?

ko pytania pomocnicze rozwaz:

« Z jakiego powodu granica miedzy opinig (publicystyka) a dziennikarstwem informa-

cyjnym ulegta zatarciu?

- W jakiego typu mediach najczesciej pojawiaja sie zobiektywizowane informacje?

» Czy zupetna obiektywnosc jest mozliwa?

« W jaki sposdb redakcje poszczegdlnych gazet lub serwisow informacyjnych moga

wyrazac swoje stanowisko wobec wydarzen, ktore majg miejsce?

« Czy uczestniczki lub uczestnicy znajg przyktady z zycia codziennego, ktore wskazuja

Urszula

na to, ze granica miedzy informacja a opinig we wspotczesnych mediach stata sie
mato czytelna?
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Ce

lem ¢wiczenia jest uzmystowienie uczestniczkom i uczestnikom, ze wspotczesnie

coraz trudniej wyraznie odroznic teksty o charakterze informacyjnym od tych, ktore zwie-
raja opinie i komentarze. Dzieje sie tak m.in. za sprawa rozwoju nowych mediow interne-
towych, konkurencji w walce o czytelnika prowadzonej przez wydawcow, ale i ze wzgledu
na samg linie programowa poszczegdinych redakgji. Jesli dana informacja nie odpowiada
konkretnemu wydawcy, moze on opatrzec tekst informacyjny stosownym komentarzem,
opublikowac go na mniej istotnym miejscu lub w ogdle przemilczec.

Zwroc uwage uczestniczek i uczestnikow, ze tym bardziej warto zagladac do roznych
tytutow prasowych lub odmiennych portali internetowych, aby nie zamykac sie w ,bance
informacyjnej”, w ktorej wcigz otrzymujemy informacje o podobnym profilu.

S.

Po

Czas: 5 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: karta pracy ,0d czego
zalezg przekazy medialne”

pros$ grupy o realizacje zadania C — wskazanie réznic pomiedzy tabloidami, dzienni-

kami informacyjnymi oraz tygodnikami opinii.

B.

Po

Czas: 10 min
Forma: dyskusja

pro$ poszczegoine grupy o zaprezentowanie wynikow. Pozostate zespoty zachet do

zghaszania uwag i wygtaszania komentarzy.

Ja

ko pytania pomocnicze rozwaz:

« Czy wszystkie typy gazet prezentujg informacje tego samego rodzaju? Czym sie roz-

nig?

« Czy wszystkie typy gazet prezentuja informacje w ten sam sposob? Czym sie roznig?

+ Dlaczego poszczegolne typy gazet roznig sie od siebie?

+ Do kogo zazwyczaj adresowane s3 tabloidy, dzienniki informacyjne i tygodniki opinii?

Czym roznig sie ich odbiorcy?

« Czy artykut opublikowany w ,Gazecie Wyborczej” lub ,Rzeczpospolite]” mogtby uka-

/a

zat siew ,Fakcie” lub ,Super Ekspresie™? Jakiego typu zmiany musiatyby zostac wpro-
wadzone?

daj pytanie:

Czy zjawisko dostosowywania przekazu do odbiorcy (tzw. grupy docelowej) dotyczy
wytgcznie wspotczesnej prasy? W jakich innych sferach zycia spotykamy sie z po-
dobnymi dziataniami?

Przykfady:

« wyszukiwarki internetowe, ktore zapamietuja historie naszych zapytan i filtruja wy-

Swietlane wyniki pod katem tych stron internetowych, ktore najczesciej odwiedza-
my;

« sklepy internetowe lub portale aukcyjne, ktore na podstawie naszych weczesniejszych

Urszula

zakupow wyswietlaja te produkty, ktorymi mozemy byé najbardziej zainteresowani;

Dobrowolska, Michat Wysocki, Justyna Jasiewicz Co wptywa na przekazy medialne? 4



« Facebookiinne portale spotecznosciowe, ktore na podstawie naszych zainteresowan
i podejmowanych na profilu aktywnosci odpowiednio dobieraja tylko te reklamy, kto-
rych jestesmy adresatami;

« informacyjne portale internetowe, ktore stale monitoruja liczbe ,wejs¢” do konkret-
nych artykutow i na tej podstawie okreslaja, jakiego typu informacje najczesciej inte-
resuja ich czytelnikow, po to aby w przysztosci prezentowac tylko te tresci, ktore cie-
sz3 sie najwieksza ,klikalnoscig”, co jest pomocne przy pozyskiwaniu reklamodaw-
cow;

+ seriale telewizyjne, ktore juz w fazie scenariuszowej s szczegdtowo planowane pod
katem wybranych grup odbiorcow, a nastepnie do nich adresowane (profilowanie
dotyczy takich elementow jak wiek bohaterow, miejsce, w ktorym toczy sie akgja,
przygody i problemy, ktére napotyka gtowny bohater);

« stacje telewizyjne, ktore dobieraja prezentowane filmy, seriale i programy talk-show
ten sposob, aby zainteresowac publicznosc w okreslonym wieku iz wybranych miejsc,
po to aby pomac reklamodawcom precyzyjniej zaadresowacé reklamy.

W podsumowaniu zajec zwrdc uwage uczestniczek i uczestnikow na to, ze ,banka infor-
macyjna’, o ktorej byta mowa w odniesieniu do poszczegélnych tytutow prasowych, dotyczy
rowniez innych sfer zycia. Najlepszym sposobem na jej unikniecie jest korzystanie z mediow
réznego rodzaju i weryfikowanie zdobywanych informacji.

Ewalvacja

Czy uczestniczki i uczestnicy po przeprowadzeniu zajec:

« rozumiejg roznice pomiedzy przekazem o charakterze informacyjnym a opiniotwér-
czym?

- wiedza, ze nie istniejg w petni obiektywne zrodta informadji, a poszczegolne przekazy
nalezy weryfikowat przed ich wykorzystaniem?

+ znajg podstawowe czynniki (ekonomiczne i swiatopogladowe) majace wptyw na prze-
kazy medialne prezentowane w gazetach, telewizji lub na portalach internetowych?

« rozumiejg znaczenie grupy docelowej dla polityki poszczegolnych mediow elektro-
nicznych i tradycyjnych?
Opcje dodatkowe

Zajecia moga zostac rozbudowane w punkcie 2 — popros poszczegoine zespoty o wypisanie
mozliwie jak najwiekszej liczby tytutow dziennikow, tygodnikow opinii oraz informacyjnych
portali internetowych, a nastepnie o scharakteryzowanie reprezentowanych przez nie opgji
Swiatopogladowych i wskazanie profilu odbiorcow, do ktérych s3 one adresowane.

Zajecia moga zostac rozbudowane w punkcie 4 — popros poszczegdlne grupy o wska-
zanie w 4-5 punktach sposobow pozwalajacych na weryfikacje przekazow o charakterze
informacyjnym oraz tych kryteriow, ktore stuza weryfikacji przekazow Swiatopogladowych.

MATERIALY

Karta pracy ,,0d czego zaleza przekazy medialne”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

W odniesieniu do podanych ponizej twierdzen wskaz: ,prawda” lub ,fatsz™:
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« Wszystkie tytuty dostepne na polskim rynku prasy prezentuja te same informacje
w ten sam sposob. [rozwigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

+ llekro¢ korzystamy z wyszukiwarek internetowych (takich jak Google lub Yahoo), wy-
Swietlane informacje sa filtrowane pod katem naszych wczesniejszych zapytan oraz
stron internetowych, ktore odwiedzamy najczesciej. [rozwigzanie: prawdal [Praw-
da/Fatsz]

« Zjawisko zwane ,banka informacyjng” powstaje w wyniku statego korzystania z tych
samych zrodet informacji — np. tej samej gazety codziennej oraz ulubionego portalu
internetowego. Prowadzi to do ograniczenia wiedzy na temat otaczajacego nas swia-
ta, poniewaz poszczegdlne redakcje z reguty prezentuja informacje zgodnie z obrang
przez siebie linig programowa. [rozwiazanie: prawda] [Prawda/Fatsz]

» Grupa docelowa to zbiér 0sob reprezentujacych podobne cechy, takie jak: wiek, zain-
teresowania, wyksztatcenie, typ wykonywanej pracy. Informacje na temat grup do-
celowych majg szczegdlne znaczenie dla wydawcow gazet, stacji telewizyjnych i por-
tali internetowych. To dzieki nim tatwiej o dobor najbardziej interesujacych tresci
oraz o przyciagniecie reklamodawcow, ktorzy sg zainteresowani umieszczaniem re-
klam tylko w tych mediach, ktore trafiaja do ich potencjalnych klientow. [rozwigzanie:
prawdal [Prawda/Fatsz]

» Poszczegdlne redakcje gazet lub serwisow internetowych prezentujg informacje zgod-
nie z whasng linig programowa, co 0znacza, ze obojetne jest im to, jakiego typu ma-
teriaty zostaja zaprezentowane na ich tamach. [rozwigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

« Tytuly poszczegolnych artykutow w prasie i na portalach internetowych z reguty
maja wytacznie informacyjny charakter — ich celem nie jest rozbudzenie emocji,
ani skfonienie nas do przeczytania akurat tego tekstu. [rozwigzanie: falsz] [Praw-
da/Fatsz]

SLOWNICZEK

- gatunek medialny: gatunek tekstow kultury, ktére przekazywane sg za posrednic-
twem mass mediow. Zaliczy¢ do nich mozna zaréwno klasyczne gatunki dzienni-
karskie (reportaz, sprawozdaniel, jak i telewizyjne (teleturniej, talk show), radiowe
(audycja, stuchowisko) czy internetowe (wpis na blogu, narracja cyfrowa).

« grupa docelowa: osoby, do ktorych skierowany jest komunikat, reklama, produkt.

+ linia redakcyjna: ogot pogladow politycznych i spotecznych przewazajacych w re-
dakdji danego medium. Ma wptyw na sposoby formutowania opinii, referowania wy-
darzen itd. Linia redakcyjna zwigzana jest z konsekwentnym ujawnianiem pewnych
przekonan i niechecig do promowania innych.

+ banka informacyjna: zjawisko we wspotczesnej kulturze medialnej. Zachodzi, gdy
odbiorca ma caty czas do czynienia z przekazami wyrazajacymi podobne poglady
czy wartosci. Zamyka go to na konfrontacje z innymi punktami widzenia. ,Banka in-
formacyjna” tworzy sie w wyniku naszych przyzwyczajen (np. zagladania do jedne-
go portalu informacyjnego czy czasopisma)l, dziatania mechanizmow wyszukiwarek,
dominujacych linii redakeyjnych i wielu innych czynnikow.

CZYTELNIA

« Fras Janina, Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych
[PDF], [dostep: 19.04.2013], Wydawnictwo Naukowe Instytutu Filozofii UAM, Poznan
2012, Dostepny w Internecie: https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/handle/
10593/2855.
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« Szymoniak Krzysztof, Miedzy gazeta a Internetem — nowe gatunki dziennikar-
skie, paragatunki czy hybrydy? [PDF], [w:] ,Jezyk. Komunikacja. Informacja’, tom
3, 2008, [dostep: 19.04.2013], Dostepny w Internecie: https://repozytorium.
amu.edu.pl/jspui/handle/10593/4721.

« tukasz Mirocha, Filter bubble. Kilka stow o tym, ze dzieki personalizacji Interne-
tu wiemy coraz mniej, Blog Cztowiek i Technologie, [dostep: 13.06.2013], Dostepny
w Internecie: http:/czlowiekitechnologie.com/filter-bubble-kilka-slow-o-tym-ze-
-dzieki-personalizacji-internetu-wiemy-coraz-mniej/.

Btazej Lenkowski, Banka informacyjna, Blog Konstytucja Wolnosci, [dostep: 13.06.2013],
Dostepny w Internecie: http://lenkowski.na.liberte.pl/banka-informacyjna/.

Tekst: Urszula Dobrowolska, scenariusz: Michat Wysocki, konsultacja merytoryczna: Justyna Jasiewicz. Materiat
pochodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Polska.

Udostepniono na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa - Na tych samych warunkach 3.0.
Zrodto: http:/edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/co-wplywa-na-przekazy-medialne/.

Publikacja dofinansowana ze srodkow Stowarzyszenia Autorow ZAIKS, Trust for Civil Society in Central and Eastern
Europe, Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej oraz Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Podstawa programowa:

Jezyk polski, IV poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

I. Odbiér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informagji.
II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

|. Wykorzystanie i tworzenie informacji.

Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Informatyka, IV poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

II. Wyszukiwanie, gromadzenie i przetwarzanie informacji z réznych zrodet; opracowywanie za pomoca komputera:
rysunkéw, tekstow, danych liczbowych, motywéw, animacji, prezentacji multimedialnych.

Wiedza o kulturze, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
I. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacgji.

Nowa podstawa programowa:

Jezyk polski, liccum i technikum

Tresci nauczania

przetwarza i hierarchizuje informacje spetnia wymagania okreslone z tekstow, np. publicystycz-
nych,popularnonaukowych, naukowych.

analizuje strukture tekstu: odczytuje jego sens, gtowna mysl, sposob prowadzenia wywodu oraz argumentacje.
rozpoznaje specyfike tekstow publicystycznych (artykut, felieton, reportaz), retorycznych (przemowienie, lau-
dacja, homilia), popularnonaukowych i naukowych (rozprawa); wsrod tekstow prasowych rozroznia wiadomose
i komentarz; rozpoznaje srodki jezykowe i ich funkcje zastosowane w tekstach; odczytuje informacje i przekazy
jawne i ukryte; rozroznia odpowiedzi whasciwe i unikowe.
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