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WIEDZA W PIGULCE

Radio, telewizja, prasa i internet stuza gtownie do przekazywania informacji. Informacje to
nie tylko codzienne wiadomosci polityczne, sportowe czy kulturalne, lecz takze zdjecia, not-
ki, filmy, muzyka, linki, ktore znajdujesz lub ktorymi sie dzielisz. Za pomoca informacji ko-
munikujemy sie z innymi.

XXI wiek to czas tzw. rewolucji informacyjnej. Oznacza to, ze informacja staje sie najwaz-
nigjszym elementem zaréwno zycia codziennego (coraz wiecej czasu spedzamy na surfo-
waniu w interneciel, jak i swiatowej polityki, handlu i biznesu.

Poniewaz informadji jest coraz wiecej, a pochodza one z coraz wiekszej iloci zrodet,
coraz trudniej jest sie na nich skupic. Im wiecej informacji, tym mniej czasu na zapoznanie
sie z nimi. Ta sytuacja powoduje, ze uwaga i czas, ktore poswiecamy danej informadji, s3
po prostu bardzo cenne. Przektada sie to na biznes. Reklamodawcy ptaca za umieszczanie
swoich informacji w mediach. Tym samym media sprzedaja dostep do swoich odbiorcow
i uzytkownikow. Im bardziej popularne jest medium, a wiec im wiecej czasu i uwagi odbior-
cow przykuwa, tym wieksze s3 stawki za reklame.

Reklama jest gtownym zrodtem finansowania mediow.

Pamietaj, ze jesli ptacisz za gazete, dostep do internetu lub informacje na jakims portalu,
to ptacisz nie za sama informacje, lecz za jej nosnik i ustuge — dostep do informac;i.

Media s3 przedsiebiorstwami. Oznacza to, ze w swojej dziatalnosci kierujg sie nie tylko
interesem odbiorcow, otwartoscig czy misjg (jak w przypadku nadawcow publicznych), lecz
takze zyskiem finansowym.

Gtowng zasada obowigzujaca w mediach jest wolnos¢ stowa. Jednak prase, radio i te-
lewizje obowiazuja tez zasady szczegotowe — prawo prasowe czy ustawa o radiofonii i te-
lewizji.

POMYSt NA LEKCJE,

Zajecia pozwalajg uczestnikom i uczestniczkom przyjrzec sie obecnosci informacji w zyciu
codziennym. llo$¢ informacji rosnie, ale zasoby uwagi pozostaja bez zmian. Czemu w in-
ternecie poswiecamy nasza uwage? W jaki sposdb nasza uwaga moze sie przektadac na
zyski whascicieli portali? Uczestnicy i uczestniczki poznaja takze uczestnikow rynku radio-
fonii i telewizji wraz z instytucjami je kontrolujgcymi.

Cele operacyjne

Uczestnicy i uczestniczki:

* rozumiejg, ze poswiecajac swojg uwage okreslonym portalom, przyczyniaja sie doich
popularnosci;

« rozumiejg zwigzek miedzy uwaga poswiecang mediom a dochodami z reklam;
« potrafia wymienic uczestnikow rynku radia i telewizji;

« wiedza, na czym polega roznica w finansowaniu mediow prywatnych i publicznych;
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- wiedza o istnieniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji i potrafig wymienic jej przykta-
dowe zadania.

Przebieg zajec

Czas: 10 min

Forma: praca wparach, burza mozgow
Pomoce: kartki, dtugopisy, tablica,
kreda

Zwrdé uwage na fakt, ze od rana do wieczora spotykamy sie z ogromng iloscig informacji.
Popros uczestnikow i uczestniczki, zeby w parach wypisali odpowiedzi na pytania:

« Gdzie spotykamy sie z informacjami?
« Jakimi kanatami informacje do nas docierajg?

Popros cata grupe o podawanie przyktadow. Zapisuj je na tablicy.

Jesli takie odpowiedzi sie nie pojawia, zwro¢ uwage na: radio, telewizje, gazety, powia-
domienie o nowej wiadomosci w poczcie elektronicznej, telefony komorkowe, bilboardy,
monitory z reklamami, wyskakujace okienka reklam, pasek z najnowszymi wiadomosciami
na dole telewizora/przegladarki internetowej, pojawiajaca sie nowa wiadomost w komu-
nikatorze tekstowym, banery reklamowe w serwisach spotecznosciowych.

Zapytaj grupe:

« Jakie informacje do nas docierajg? Pytanie mozesz zawezic do portalu spoteczno-
Sciowego.

+ Z jakimi rodzajami informacji tam sie stykamy?

2.

Czas: 20 min

Forma: praca wgrupach, prezentacja,
dyskusja

Pomoce: dtugopisy, wydrukowane
karty pracy ,,Uwaga”

Wprowadz w temat, mowiac: ,Korzystajac zinternetu poswiecamy swojg uwage roznym
portalom. Nasza uwaga jest pewng inwestycja, ktorej dokonujemy. Im wiecej uzytkownikéw,
czyli ich uwagi, tym bardziej atrakcyjny jest dany portal dla reklamodawcow. O naszg uwage
staraja sie inni, np. za pomoca pozycjonowania stron”. Podziel uczestnikow i uczestniczki na
grupy 4-osobowe. Kazdej grupie rozdaj jedng wydrukowana karte pracy ,Uwaga”. Popros
grupy o wypetnienie kart. Popros grupy o prezentacje. Rozpocznij dyskusje.

Pytania, ktore mozesz zadac:

+ Co decyduje o popularnosci portali?
« Jakie sa konsekwencje tego, na co poswiecacie swoja uwage w internecie?
+ W jaki spos6b mozna sie starat o uwage uzytkownikow internetu?

+ Jak mozna ptacit swojg uwaga?

Joanna Ruta Baranowska, Weronika Paszewska, Ewa Murawska-Najmiec Ekonomiczne aspekty dziatania 2
mediow



+ Czy nasza uwaga ma ograniczenia?

3.

Czas: 15 min

Forma: praca wgrupach, prezentacja

Pomoce: wydrukowana i pociety
materiat pomocniczy ,Uczestnicy

rynku”, kartki, pisaki

Podziel uczestnikow i uczestniczki na 5 grup, kazdej grupie rozdaj jedna instrukcje z ma-
teriatu pomocniczego ,Uczestnicy rynku”. Popros grupy o zapoznanie sie z instrukcjami
i wykonanie zadan. Nastepnie popros kolejno grupy o przedstawienie sie kim byli w éwi-
czeniu i jakie mieli zadania. Zapytaj grupe, kto jest uczestnikiem rynku mediow? Wypisz na

tablicy uczestnikow. Zwroc uwage, zeby pojawili sie:

+ nadawcy, czyli telewizja i radio publiczne oraz prywatne. Dodaj rowniez, ze oprocz

tego istnieje tez prasa papierowa i internet.

« instytucje regulujace funkcjonowanie mediow, czyli Krajowa Rada Radiofonii i Tele-

wizji i Urzad Komunikacji Elektronicznej.

« uzytkownicy

« Srodowisko dziennikarzy i ich instytucje tj. komisje etyki i stowarzyszenia dziennikar-

skie

Zapytaj grupy reprezentujace radio i telewizje, w jaki sposob s3 finansowane. Zwroc

uwage na roznice w finansowaniu mediow publicznych i prywatnych.

Ewalvacja

Czy po przeprowadzeniu zajec uczestnicy i uczestniczki:

« rozumieja, ze poswiecajac swoja uwage okreslonym portalom, przyczyniaja sie doich

popularnosci?
« rozumiejg zwigzek miedzy uwaga poswiecang mediom a dochodami z reklam?

« potrafig wymienic uczestnikow rynku radia i telewizji?

« wiedza, na czym polega roznica w finansowaniu mediow prywatnych i publicznych?

« wiedzj o istnieniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji i potrafia wymienic jej przykta-

dowe zadania?

MATERIALY
« Karta pracy ,,Uwaga”

« Materiat pomocniczy ,,Uczestnicy rynku”
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ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.
Oznacz ponizsze zdania jako prawde lub fatsz.

+ Uwaga uzytkownikow wptywa na popularnos¢ portali. [rozwigzanie: prawdal [Praw-
da/Fatsz]

+ Wyskakujace okna reklam to przyktad otaczajacych nasinformacgji. [rozwigzanie: praw-
dal [Prawda/Fatsz]

« Nasza uwaga jest zasobem nieograniczonym. [rozwiazanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

« Telewizja publiczna i prywatna sa doktadnie w ten sam sposob finansowane. [roz-
wigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

« Pozycjonowanie stron to przyktad staran o uwage uzytkownikow. [rozwigzanie: praw-
dal [Prawda/Fatsz]

Zadanie 2.
Zaznacz jedng prawidtowa odpowiedz.
1. Instytucja nadzorujaca funkcjonowanie mediow jest:

O Zrzeszenie reklamodawcow

©® Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
O Telewizji Polska SA

O TUN

2. Do uczestnikow rynku mediow nie nalezy:

O Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
O Telewidzowie
©® Punkty naprawcze RTV

O Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich

StOWNICZEK
« Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;ji:

+ Urzad Komunikacji Elektronicznej: jeden z regulatoréw rynku mediow, do jego za-
dan nalezy m.in. zarzadzanie czestotliwosciami, na ktorych sg nadawane programy
radiowe i telewizyjne.

CZYTELNIA

» Godzic Wiestaw, Drzat-Sieroska Aleksandra, Raport o mediach audiowizualnych,
[do pobranial, [dostep: 15.02.2013], Dostepny w Internecie: http: //www. kongreskultury .
pl/title,Raport_o_mediach_audiowizualnych,pid, 143.html.

- Dlawidzow i stuchaczy, Krajowa Rada Radiofoniii Telewizji [online], [dostep: 15.02.2013],
Dostepny w Internecie: http:/www.krrit.gov.pl/dla-abonentow-i-konsumentow/.

« Krzysztofek Kazimierz, Ekonomia uwagi [online], [dostep: 03.01.2013], Dostepny w In-
ternecie:http://www.computerworld.pl/artykuly/280693/Ekonomia.uwagi.
html.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, lll poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

V. Znajomos¢ podstaw ustroju Rzeczypospolitej Polskiej.
Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu.

Gospodarka rynkowa.

Informatyka, lll poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
V. Ocena zagrozen i ograniczen, docenianie spotecznych aspektow rozwoju i zastosowan informatyki.
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