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Informacja jako dobro

WIEDZA W PIGULCE

Zyjemy w éwiecie informacyjnym. Informacjami moga byé najnowsze wiadomosci z Polski
i ze Swiata, teledyski na YouTube'ie, zdjecia z wakacji. Wszystko, co znajdziesz i czym dzielisz
sie z innymi w sieci, to informadje.

Informacja ma swojg wartos¢. Wartos¢ ta ma podwojne znaczenie. Pierwsze — to ja-
kos¢ informacdji, jej przydatnosé i wiarygodnosc. Drugie rozumienie wartosci to koszt i cena.
W dzisiejszym Swiecie informacja porownywana jest do towardw. Coraz czesciej informacja
jest przedmiotem handlu i transakgji finansowych.

Informacja nie jest czyms namacalnym. Dlatego nie ptacimy za informacje sama w so-
bie, tylko za ustugi z nig zwigzane. Zeby miec dostep do informacji w sieci, musisz zaptacic
dostawcy internetu, a takze kupi¢ komputer lub inne urzadzenie. W sieci najczesciej ptaci
sie za dostep do archiwdw i informacji specjalistycznych. Interesujg one okreslong grupe
ludzi, ktorym zalezy, aby uzyskac je jak najszybciej (np. inwestorzy, ktorzy sledza zmiany
notowan na gietdzie papierow wartosciowych).

Ptacimy, nie tylko kupujac towar (np. ksiazke, ptyte lub buty). Waluta jest tez nasza uwa-
ga. Pacimy, skupiajac sie na informacjach, np. ogladajac reklamy. Im wieksza uwage jakas
informacja przyciaga, tym bardziej wzrasta jej wartosc.

Nie wszystkie informacje s3 w rownym stopniu dostepne dla wszystkich. Wiekszosc
stron nie uwzglednia potrzeb niepetnosprawnych i nie jest dostepna dla oséb w rozny spo-
sob korzystajacych z internetu (np. przy uzyciu smartfonow lub bez uzycia myszki). Za ko-
rzystanie z materiatow na wielu serwerach trzeba ptacic. Trudno tez zapoznac sie z trescia
w jezyku, ktorego nie znasz. Nie zawsze masz tez dostep do internetu. W takich momentach
dowiadujesz sie o czyms pozniej niz inni lub w ogdle. Te sytuacje prowadza do tzw. asymetrii
informacji.

POMYSt NA LEKCJE,

Codziennie dociera do nas mndstwo informacji. Maja one swoja cene, wartosc, a ich wytwo-
rzenie kosztuje. Te elementy sa niezalezne od siebie. Cena nie musi Swiadczy¢ o wartosci,
a koszt wytworzenia o cenie. Internet umozliwit kopiowanie i tworzenie informacji kazdemu
w dowolnej ilosci. Jakie ma to konsekwencje dla asymetrii informacji?
Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:

« wiedza, ze cena informacji nie odzwierciedla kosztow jej wytworzenia;

« rozumiejg mechanizmy ksztattujace cene informacj;

+ wiedza, ze informacja jest tania w powielaniu;

» potrafig podac przyktady asymetrii informacji;

« rozumiejg, dlaczego internet zmniejsza asymetrie informacji.


http://edukacjamedialna.edu.pl

Przebieg zajec

Czas: 5 min

Forma: praca wparach

Pomoce: kartki, dtugopisy, wydruko-
wany i pociety materiat pomocniczy
.Definicje”

Popros uczestnikow i uczestniczki o dobranie sie w pary. Rozdaj grupom kawatki roz-
nych definicji. Popros grupy o wypisanie, do czego pasuja ich definicje. Co moga opisywac?
Zwrdé uwage, ze moga podac kilka odpowiedzi. Popros pary o odczytanie definicji, tak zeby
padty wszystkie definicje. Zwrdc uwage, ze wszystkie opisy odnosza sie do informacdji.

2.

Czas: 10 min
Forma: burza mozgow
Pomoce: tablica, kreda

Zwrdé uwage na fakt, ze od rana do wieczora spotykamy sie z ogromna iloscig informa-
cji. Zapytaj grupe, gdzie spotykamy sie z informacjami? Jakie informacje do nas docierajg?
Jakimi kanatami? Zapisuj pojawiajace sie odpowiedzi na tablicy. Jesli sie nie pojawia, zwrdé
uwage na: radio, telewizje, gazety, powiadomienie o nowej wiadomosci w poczcie, telefony
komorkowe, bilboardy, monitory z reklamami, wyskakujace okienka reklam, pasek z naj-
nowszymi wiadomosciami na dole telewizora/przegladarki internetowej, nowa wiadomost
w komunikatorze tekstowym, banery reklamowe w serwisach spotecznosciowych.

3.

Czas: 20 min

Forma: praca wgrupach, dyskusja
Pomoce: kartki, dtugopisy, wydruko-
wana i pocieta karta pracy ,Koszty
informacji”

Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy 3-osobowe. Rozdaj kazdej grupie jedno za-
danie z karty ,Koszty informacji”. Popros grupy o wypisanie kosztow, jakie trzeba poniesc,
zeby wytworzy¢ dana informacje. Np. bilety lotnicze, praca montazysty, koszt produkdji pty-
ty etc. Popros grupy o prezentacje. Rozpocznij dyskusje:

+ Czy cena informacji mowi o kosztach jej wytworzenia albo jej wartosci?
Pytania pomocnicze:

« Ktéra grupa miata tania informacje, ale jej koszty wytworzenia byty duze albo infor-
macje droga, ale jej koszty wytworzenia byty relatywnie tanie?

« Jakie znacie przyktady tanich informacji o wysokiej jakosci?
« Jakie znacie przyktady informacji, ktorych cena jest wysoka a ich wartos¢ mata?

+ Co moze podwyzszaé cene informacji?

4.
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Czas: 10 min
Forma: rozmowa
Pomoce: tablica, kreda, kartki, dtugo-

pisy

Zadaj grupie pytanie: ,Dlaczego zachodzi asymetria informacji miedzy: lekarzem i pa-
cjentem, turysta i przedstawicielem biura turystycznego, sklepikarzem i klientem”. Mowiac,
wypisuj pary haset na tablicy. Popros uczestnikow o chwile zastanowienia i napisanie odpo-
wiedzi na kartkach. Popros chetne osoby o odpowiedzi. Zapytaj grupe, w jaki sposob internet
wptywa na asymetrie informacji w podanych przyktadach?

Ewalvacja
Czy po przeprowadzeniu zajec ich uczestnicy i uczestniczki:

« wiedza, ze cena informacji nie odzwierciedla kosztow jej wytworzenia?

« rozumiejg mechanizmy ksztattujace cene informagji ?

« wiedza, ze informacja jest tania w powielaniu?

« potrafig podaé przyktady asymetrii informacji?

« rozumiejg, dlaczego internet zmniejsza asymetrie informacji?

Opcje dodatkowe

Cwiczenie 2 mozesz zrobi¢ w drugiej wersji. Podziel uczestniczki i uczestnikow na 4 grupy.
Dwie grupy popros o wypisanie, w jaki sposob docieraja do nas informacje (z jakich zrodet,
w jaki sposob), dwie pozostate grupy poporos o wypisanie, w jaki sposob informacje docie-
raty do dziadkow i bab¢ uczestniczek. Popros grupy o prezentacje. Sprobujcie wspdlnie sie
zastanowic, jakie zmiany nastapity i jakie ma to konsekwencje dla ludzi.

Dodatkowe ¢wiczenie

Podziel uczestnikow i uczestniczki na 3 grupy. Kazdej grupie daj duza kartke. Popros
kolejno grupy o wypisanie przyktadow informadji jako: (1) ustugi, (2] towaru, (3) komunika-
¢ji. Zwrde uwage, zeby przyktady dotyczyty informacji w internecie. Natepnie popros grupy
o zamienienie sie kartkami i dopisanie nowych pomystow. Popros grupy o jeszcze jedng za-
miane, tak zeby kazda grupa pracowata z kazda kartka. Popros grupy o prezentacje. Podsu-
muj cwiczenie, zwracajat uwage, ze informacja ma bardzo rézne oblicza, jest wszechobec-
na.

MATERIALY

- Karta pracy ,Koszty informac;ji”

« Materiat pomocniczy ,,Definicje”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Znajdz i zamien niepasujace stowa w zdaniach na nastepujace:
« koszt
+ Cena
« zdjecie umieszczone na stronie

« informadji
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Asymetria kontaktu [rozwiazanie: informacjil odbywa sie kiedy jedna strona wie wiecej
niz druga.

Informacja moga by¢ wiadomosci ze Swiata, post w portalu spotecznosciowym, prze-
gladanie stron internetowych [rozwiazanie: zdjecie umieszczone na stroniel i komentarz na
blogu.

Wielkos¢ [rozwiazanie: Cenal informacji nie zalezy od jej kosztow produkgii.

Zamieszczenie Smiesznego obrazka na portalu spotecznosciowym moze wymagac zna-
lezienia tematu, zrobienia zdjecia, dorobienie podpisu na zdjeciu — jest to cena [rozwigzanie:
koszt] wytworzenia tej informaciji.

StOWNICZEK

« asymetria informacji: zachodzi w procesie wymiany informacji. Sytuacja, w ktorej
jedna strona wie wiecej, posiada wiecej informacji, niz druga.

+ koszt wytworzenia informacji: na koszt wytworzenia informacji sktadaja sie koszty
produkgji nosnika (np. druk ksiazki, wyttoczenie ptyty), reklamy, posrednikow (dys-
trybutordw), honoraria tworcow i wykonawcdw oraz ich praca umystowa lub arty-
styczna.

+ dostepnosé: mozliwosé uzywania rzeczy, budynku lub strony www przez mozliwie
najwiekszg liczbe osob, niezaleznie od ich umiejetnosci lub mozliwosci.

CZYTELNIA

Tekst: Joanna Ruta Baranowska, scenariusz: Weronika Paszewska, konsultacja merytoryczna: Anna Gruhn. Mate-
riat pochodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Polska.
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Publikacja zrealizowana w ramach projektu Cyfrowa Przysztos¢, dofinansowanego ze srodkéw Ministerstwa Kul-
tury i Dziedzictwa Narodowego.

Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, lIl poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Gospodarka rynkowa.

Informatyka, Ill poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
V. Ocena zagrozen i ograniczen, docenianie spotecznych aspektow rozwoju i zastosowan informatyki.

Podstawa programowa 2017:

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Tresci nauczania

Uczen znajduje w mediach wiadomosci na wskazany temat; odréznia informacje o faktach od komentarzy i opinii;
wyjadnia, na czym powinna polegac rzetelnosc dziennikarzy.

Etyka, IV-VIIl klasa
Tresci nauczania
Uczen objasnia, czym jest spoteczna odpowiedzialnosc biznesu.
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