edukacja
medialna

Powiadomic, zaciekawic,
przekonac — planujemy
kampanie promocyjng

ZADANIE

Grupy uczestnikow i uczestniczek przygotowuja projekt kampanii promocyjnej wybrane-
go wydarzenia kulturalnego lub akcji spotecznej, odpowiednio dobieracjac formy promocgji
i sposoby docierania do odbiorcow.

Celem projektu jest:

+ nabycie umiejetnosci tworzenia przekazow medialnych w réznych konwencjach
« zwiekszenie wiedzy o podstawowych technikach marketingowych

« rozwoj umiejetnosci prezentowania wynikow pracy na forum grupy, z uwzglednie-
niem znajomosci zasad proksemiki oraz medialnego savoir-vivreu

REZULTAT

Kazda grupa w trakcie realizacji projektu przygotuje co najmniej 2 utwory o funkgji rekla-
mowo-informacyjnej oraz prezentacje swojej kampanii na forum grupy.

PREZENTACJA NA FORUM

Jest to komentarz towarzyszacy przygotowanym materiatom promocyjnym. Prezentacja
powinna zawierac:

« opis zatozen i metod kampanii

« przedstawienie planowanego wydarzenia lub akgji: nazwe, miejsce, czas, charakter,
przebieg itp.

- okreslenie grupy docelowej odbiorcow i sposobow docierania do niej

« opis materiatow promocyjnych pod wzgledem zastosowania:gatunkéw medialnych,
ich potaczen i zabaw z konwencja oraz elementow informacji, opinii i perswazji

« wskazanieiuzasadnienie, ktore elementy materiatow promocyjnych moga byc atrak-
cyjne i zachecajace dla docelowych odbiorcow

Mozliwe formy materiatow promocyjnych:

« projekt bilbordu ulicznego (w formacie A2)

« plakat reklamowo-informacyjny (w formacie A2)
+ krotka narracja cyfrowa

« krotki filmik spetniajacy wymogi gatunkowe reklamy, wypowiedzi informacyjnej, do-
kumentu lub reportazu filmowego


http://edukacjamedialna.edu.pl

» ulotka informacyjno-reklamowa

« artykut prasowy (na co najmniej 1800 znakéw) w formie reklamy, informacji, wy-
wiadu itp., o przemyslanej rozktadowce, najlepiej ilustrowany zdjeciami lub innymi
obrazami

« felieton lub artykut publicystyczny o ukrytej funkcji promocyjnej
« audycja radiowa spetniajgca wymogi gatunkowe reklamy, informacji, wywiadu itp.

« materiat promocyjny o innej formie, skonsultowanej z osobg prowadzaca i przez nig
zaakceptowanej

« fanpage lub strona wydarzenia na portalu spotecznosciowym

+ plan spotkania promocyjnego

Spotkanie promocyjne z dziennikarzami, dziataczami spotecznymi lub inng grupa
0s6b ma na celu poinformowanie o wydarzeniu, dyskusje na temat zwiekszenia szans
jego powodzenia lub zachecenie do uczestnictwa w nim.

Plan spotkania powinien obejmowac (1) projekt sali, w ktorej bedzie sie ono odbywato
(projekt w formie planszy lub slajdu, uwzgledniajacy takie elementy jak: uktad stotow
i krzeset, migjsce dla prowadzacego, ustawienie potrzebnych narzedzi do prezentacji,
miejsca na poczestunek, elementy dekoracyjne i kolorystyczne, banery itp.) oraz (2)
scenariusz spotkania.

Materiaty przygotowywane przez zespoty powinny byc rdznorodne, kazdy z nich powi-
nien wykorzystywac inne medium.

CZAS TRWANIA

5 tygodni. Realizacja projektu zaktada przeprowadzenie:
« zajec wprowadzajacych (45 min))
« 2-3 spotkan konsultacyjnych dla kazdej z grup projektowych
« spotkania, na ktorym grupy zaprezentuja wyniki pracy

W zaleznosci od mozliwosci, czas projektu moze zostac skrocony (min. 3 tygodnie) lub
wydtuzony (maks. 7 tygodni). W takim przypadku rozwaz zredukowanie lub rozszerzenie
ilosci materiatow promocyjnych przygotowywanych przez grupy.

CELE OPERACYJNE

Wiedza

Uczestnicy i uczestniczki posiadaja wiadomosci na temat:
« konwencji przekazow medialnych, zwtaszcza ich wyznacznikow gatunkowych;
« mozliwych sposobow dopasowywania przekazow do zatozonych celow;
- mozliwosci taczenia i mieszania roznych konwendji, w tym gatunkowych;

« wykorzystania przekazow pewnego typu do innych celow, niz by na to wskazywata
ich forma (np. wykorzystania informacji w przekazie perswazyjnymJ;

» technik projektowania przestrzeni zaleznie od potrzeb (jesli tworza materiat promo-
cyjny .Plan spotkania’);

» zasad medialnego savoir-vivre'u wystapien publicznych;
+ organizacji pracy w grupie i tworzenia planu dziatan.

Urszula Dobrowolska, Piotr Drzewiecki Powiadomié, zaciekawié, przekonaé --- planujemy kampanie 2
promocyjna



Umiejetnosci
Uczestniczki i uczestnicy potrafia:
« podzieli¢ sie zadaniami, zaplanowac prace w grupie i skutecznie w niej dziatac;

« dobrat i zastosowac¢ odpowiednie narzedzia do tworzenia przekazow, w zaleznosci
od ich celow;

« tworzy¢ przekazy medialne, Swiadomie stosujac rozne konwencje i gatunki;
« taczyc rozne konwencje i bawit sie gatunkami;

« wskazat grupe docelowa kampanii reklamowej i wymysli¢ atrakcyjne dla niej mate-
riaty promocyjne;

« wybrac najbardziej efektywne drogi komunikacji z odbiorcami;

« prezentowac wyniki swojej pracy w sposob interesujacy i przystepny dla odbiorcow.

ETAPY REALIZACJI PROJEKTU

1. Spotkanie wprowadzajace i utworzenie grup projektowych.
Wybér lub wymyslenie promowanej inicjatywy spoteczno-kulturalnej.
Wybér typow materiatow promocyjnych do wykonania.

Okreslenie grupy docelowej kampanii.

L A

Obmyslenie ogolnego pomystu na kampanie (np. haset reklamowych, sposobu po-
taczenia materiatow w spojna catosc).

Podziat zadan.
Spotkanie konsultacyjne |.

Doprecyzowanie koncepcji kampanii promocyjnej.

© ©® N 9

Wykonanie materiatow promocyjnych, w tym wybor oprawy wizualnej, gatunkow
i konwencji.

10. Postprodukgja lub redagowanie.

11. Spotkanie konsultacyjne Il.

12. Dopracowanie materiatow promocyjnych.

13. Przygotowanie wystapienia: wybor formy i mowcow, sporzadzenie notatek.
14. Prezentacja wynikow pracy przez poszczegdlne grupy.

15. Koncowa refleksja.

WSKAZOWKI DLA 0SOBY PROWADZACEJ
Wprowadzenie do projektu
Na spotkaniu wprowadzajacym uczestnicy i uczestniczki:

« zostang przydzieleni do grup projektowych;

« zapoznaj3 sie z zasadami pracy w grupach projektowych;

« zapoznajg sie z oczekiwanymi rezultatami projektu i jego harmonogramem;
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« zaplanuja nastepne spotkanie grup projektowych;

« wstepnie podzielg sie zadaniami w grupie — zorganizujg prace na nastepny tydzien,
az do kolejnego spotkania;

« zastanowig sie nad sposobami skutecznego docierania do potencjalnych uczestnikow
inicjatywy spotecznej lub kulturalnej;

« przywotajg atrakcyjne ich zdaniem przekazy reklamowe i promocyjne;

« rozwaza, jakie gatunki przekazow medialnych sa mozliwe do zastosowania w ramach
kampanii promocyjne;j.

Czas: 10 min
Forma: dyskusja
Pomoce: tablica, kreda

Przeprowadz dyskusje na temat mozliwych drog rozpowszechniania wiadomosci o wy-
darzeniach kulturalnych i akcjach spotecznych takich jak koncerty, premiery filmow, impre-
zy klubowe, wystawy sztuki, wyktady, panele dyskusyjne, zbiorki charytatywne, manifesta-
je, happeningi, przemarsze itp.

Na tablicy zapisuj media (np. prasa, telewizja) i gatunki przekazow medialnych (np. re-
klama, ulotka, plakat, artykut) wymieniane przez uczniow. W razie potrzeby uzupetniaj liste.

Pytania pomocnicze:

« Za posrednictwem jakich mediow mozna dotrze¢ do potencjalnych uczestnikow?
(Radio, telewizja, internet, rozdawanie ulotek, plakaty uliczne i bilbordy...)

« Ktére metody promocji s3 najskuteczniejsze? Czy jedna metoda moze by¢ najlepsza
dla wszystkich typow wydarzen? Na czym polegaja réznice?

« Jakie gatunki przekazow sa wykorzystywane w kampaniach promocyjnych? (Plakat,
bilbord, ulotka, artkut prasowy, wywiad, reportaz, audycja radiowa...)

« W jaki sposob twércy kampanii t3czg wszystkie jej elementy w konsekwentny prze-
kaz? Jakie sg elementy wspdlne roznych typow przekazow?

« W jaki sposob w kampanii uwidaczniajg sie: informacje, opinie, perswazje, manipu-
lacje?

Popros o podanie przyktadow wyjatkowo udanych kampanii promocyjnych i o uzasad-
nienie opinii.

2.

Czas: 15 min

Forma: prezentacja osoby prowadza-
cej

Pomoce: materiat pomocniczy dla
grup ,Kampania promocyjna —
harmonogram”

Opowiedz o formie pracy projektowej. Skorzystaj z materiatu pomocniczego ,Prowa-
dzenie projektow z grupami”.

Zaproponuj nastepnie uczestnikom i uczestniczkom zabawe w prace specjalistow od
reklamy czy marketingu. Podkres| zespotowy charakter pracy.
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Zwroc uwage na rezultaty projektu: materiaty promocyjne i koncowa prezentacje. Przed-
staw mozliwe typy materiatow do wyboru. Zwrdc uwage, ze lista nie jest kompletna — uczest-
nicy i uczestniczki moga przedstawic swoje propozycje.

3.

Czas: 10 min

Forma: miniwyktad osoby prowadza-
cej

Pomoce: Kampania promocyjna
— harmonogram, Kampania pro-
mocyjna — tabela oceny pracy
grupy oraz karta pracy Kampania
promocyjna — 1. etap

Podziel uczestnikow na grupy projektowe.

Optymalna liczebnosé grupy to 6 0sob. Popros o to, aby grupy usiadty razem.

Kazdej grupie daj nastepujace materiaty pomocnicze: Kampania promocyjna — har-
monogram, Kampania promocyjna — tabela oceny pracy grupy oraz karta pracy Kam-
pania promocyjna — 1. etap.

Omow zadania, jakie maja wykona¢ uczestnicy i uczestniczki w pierwszym tygodniu
projektu.

Wspélnie przesledzcie harmonogram. Sprobujcie razem odpowiedzie¢ na pojawiajace
sie pytania.

4

Czas: 10 min
Forma: praca wgrupach

Pozwdl grupom na swobodna rozmowe, podczas ktorej beda mogty wstepnie zorgani-
zowac prace. Na koniec umow sie z poszczegdlnymi grupami na spotkanie konsultacyjne
|. Popros wszystkie grupy o przyniesienie wypetnionej karty pracy Kampania promocyjna
—1etap.

Spotkanie konsultacyjne |

Czas: 20--30 min

Forma: rozmowa

Pomoce: wypetniona przez grupe
karta pracy Kampania promocyjna
— 1. etap, pusta karta pracy Kampa-
nia promocyjna — 2. etap

Popros grupe o wypetniona karte pracy Kampania promocyjna — 1. etap.
Wspdlnie zastanowcie sie i przedyskutuicie, czy grupa:

« realnie ocenia swoje mozliwosci i ma szanse pomysinej realizacji zadania?

W przypadku watpliwosci rozwazcie np. zaangazowanie do pracy nad okreslonym
materiatem wiekszej iloci 0sob albo zamiane planowanego materiatu promocyjne-
go na technicznie fatwiejszy w realizagji.

rozpisata zadania wystarczajgco szczegotowo?
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« rozdzielita zadania rownomiernie?

Czy jedna osoba nie bedzie sie zajmowata wszystkim albo moze ktos jest odsuniety
od pracy przez reszte grupy?

« zna wyznaczniki gatunkowe i konwencje stosowane w obrebie wybranych materia-
tow?

Np. jesli wybiorg plakat — sprawdz, czy wiedza, co powinno sie na nim znajdowac, aby
spetniat swoje zadanie, jak uczynic go ciekawym dla odbiorcow itp.

- widzi jakies niedociaggniecia w swojej pracy, ktore z czasem moga sie przerodzi¢ w po-
wazne problemy?

Jesli tak, postarajcie sie znalez¢ rozwigzanie zawczasu.

Przypomnij grupie szczegotowe wymogi odnosnie wykonania materiatow: formaty, orien-
tacyjna dtugosc filmikow czy audycji, objetosc tekstow.

Przekaz grupie karte pracy Kampania promocyjna — 2. etap. Poinstruuj grupe, ze naj-
lepiej, jesli spotkaja sie i wypetnig wspdlnie karte w 2. tygodniu prac, zas tygodnie 3. i 4.
przeznaczg w catosci na wykonanie materiatow. Umadwcie sie na nastepne spotkanie kon-
sultacyjne. Popros grupe, aby przyniosta na spotkanie wypetniong karte pracy oraz przygo-
towane materiaty promocyjne lub ich wersje robocze. Rozwaz przeprowadzenie dodatko-
wego spotkania konsultacyjnego w potowie 3. tygodnia. Dzieki temu sprawdzisz, czy prace
posuwaja sie we wiasciwym tempie, czy kazdy robi, co do niego nalezy i czy pomysty na
materiaty promocyjne odpowiadajg potrzebom okreslonej wezesniej grupy docelowej.

Spotkanie konsultacyjne Il

Czas: 20--30 min

Forma: rozmowa

Pomoce: wypetniona przez grupe
karta pracy Kampania promocyjna
— 2. etap, pusta karta pracy Kampa-
nia promocyjna — 3. etap.

Popros grupe o wypetniona karte pracy (Kampania promocyjna — 2. etap prac) oraz
o prezentacje materiatow promocyjnych.

Zapytaj grupe, czy jej cztonkinie i cztonkwie maja jakies watpliwosci zwigzane z for-
m3 lub trescig prezentacji koncowej. Zwrdc szczegdling uwage na aspekty zwigzane z ana-
lizg przygotowanych przez grupe materiatow pod wzgledem funkgji poszczegolnych ele-
mentow, zastosowanego gatunku czy konwendji. Postaraj sie poprowadzi¢ rozmowe tak,
by watpliwosci uczestnikow i uczestniczek zostaty rozwiane.

W przypadku, gdy prace grupy beda bardzo opdznione, sprobuj wspolnie z grupa opra-
cowac nowy plan pracy na zblizajacy sie tydzien, tak aby udato sie mimo wszystko przygoto-
wac potrzebne materiaty na czas. Postaraj sie na nowo zmotywowac cztonkéw i cztonkinie
grupy. Dowiedz sie, czy grupa boryka sie z jakimis innymi problemami i postaraj sie pomaoc
w ich rozwigzaniu.

Poinformuj grupe o terminie spotkania, na ktorym prezentowane beda wyniki prac.
Rozdaj karte pracy Kampania promocyjna — 3. etap.

Ewalvacja

Skorzystaj z materiatu pomocniczego , Kampania promocyjna — tabela oceny pracy gru-
py". Mozesz uzupetniac go na biezaco.
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MATERIALY

materiat pomocniczy dla grup ..Kampania promocyjna — harmonogram”
materiat pomocniczy ,,Kampania promocyjna — tabela oceny pracy grupy”
karta pracy ,,Kampania promocyjna — 1. etap”
karta pracy ,,Kampania promocyjna — 2. etap”
karta pracy ,,Kampania promocyjna — 3. etap”
materiat pomocniczy dla prowadzacego ,,Prowadzenie projektéow z grupami”

ZAS0OBY
Sprzet
« komputery z dostepem do internetu
« rzutnik
« materiaty papiernicze (tektury/bristol, biaty papier, mazaki
« drukarka
+ kamera, aparat, dyktafon — w zaleznosci od potrzeb
Oprogramowanie i aplikacje
+ do edycji wideo: Windows Movie Maker lub edytor wideo You Tube
+ do edycji grafiki lub zdje¢: Paint.net, Picasa, Gimp, Pixlr
« do edycji lub publikacji nagran dzwiekowych: Audacity, Soundcloud
« do tworzenia plakatow: Glogster
Materiaty z lekcji
+ Zmieniaj Swiat stowami — wiedza w pigutce
Literatura

« Wolny-Zmorzynski Kazimierz, Kaliszewski Andrzej, Furman Wojciech, Gatunki dzien-
nikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Warszawa 2009.

« Wolny-Zmorzynski Kazimierz, Furman Wojciech, Internetowe gatunki dziennikar-
skie, Warszawa 2010.

« Bauer Zbigniew, Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakow 2009.

« Lisowska-Magdziarz Matgorzata, Media powszednie. Srodki komunikowania ma-
sowego i szerokie paradygmaty medialne w zyciu codziennym Polakow u progu
XXI wieku [PDF], dostepny w internecie: http://www.abazan.eu/gatunki2/
Magdziarz, %20gatunki%20medialne . pdf, Krakow 2009, s.131-137.

« Fras Janina, Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych
[PDF], dostepny w internecie: https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bitstream/10593/2855/1/ Janina%20Fras%20-
-%20Podstawy%20identyfikacjii%20typologii%20wypowiedzi%20w%20mediach%20masowych.
pdf.

Przyktady kampanii promocyjnych i spotecznych

« przeglad kampanii spotecznych o roznejtematyce: http: //www . kampaniespoleczne.
pl/zestawienia

+ 10 najstynniejszych reklam produktow czekoladowych: http:/ marketing-news.pl/message.php?art=33855
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http://www.getpaint.net
http://picasa.google.com/
http://www.gimp.org/
http://pixlr.com/
http://audacity.sourceforge.net/about/
https://soundcloud.com
http://www.glogster.com/
http://edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/zmieniaj-swiat-slowami/
http://www.abazan.eu/gatunki2/Magdziarz,%20gatunki%20medialne.pdf
http://www.abazan.eu/gatunki2/Magdziarz,%20gatunki%20medialne.pdf
https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bitstream/10593/2855/1/Janina%20Fras%20-%20Podstawy%20identyfikacjii%20typologii%20wypowiedzi%20w%20mediach%20masowych. pdf
https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bitstream/10593/2855/1/Janina%20Fras%20-%20Podstawy%20identyfikacjii%20typologii%20wypowiedzi%20w%20mediach%20masowych. pdf
https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bitstream/10593/2855/1/Janina%20Fras%20-%20Podstawy%20identyfikacjii%20typologii%20wypowiedzi%20w%20mediach%20masowych. pdf
http://www.kampaniespoleczne.pl/zestawienia
http://www.kampaniespoleczne.pl/zestawienia
http://marketing-news.pl/message.php?art=33855

blog poswiecony kampaniom reklamowym:http://ciekawareklama.blox.pl/
html

artykut o kampaniach reklamowych na Facebooku: http:/internet gadzetomania.pl/2011/07/28/jak-
-odniesc-sukces-na-facebooku-najciekawsze-kampanie-reklamowe

przeglad zagranicznych kampanii reklamowych na Facebooku: http:/www.migomedia.pl/analiza-
-kampanii-na-facebooku-na-przykladach-z-zagranicy

artykut o kampaniach ambientowych: http: //www.ekonomicznie.pl/strefa.
php?strefa=artykuly&art=>5

Dla grupy przygotowujacej materiat ,Plan spotkania”
« wiedza w pigutce z lekdji , Jak przestrzen na nas dziata? "

« wyszukanie materiatow w internecie na temat: proksemiki, badan Edwarda Halla
(autora ksigzki Ukryty wymiar), psychologii Srodowiskowej i spostrzezen Humph-
ry'ego Osmonda na temat rozktadu stotow szpitalnej swietlicy, wptywu kolorow na
nasze samopoczucie.

Tekst:, scenariusz: Urszula Dobrowolska, konsultacja merytoryczna: Piotr Drzewiecki. Materiat pochodzi z serwisu
edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Polska.

Udostepniono na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa - Na tych samych warunkach 3.0.
Zrodto: http:/edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/powiadomic-zaciekawic-przekonac-planujemy-kampanie-
promocyjna/.

Publikacja dofinansowana ze srodkow Stowarzyszenia Autorow ZAIKS, Trust for Civil Society in Central and Eastern
Europe, Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej oraz Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Podstawa programowa:

Jezyk polski, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
[II. Tworzenie wypowiedzi.

Wiedza o kulturze, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
II. Tworzenie wypowiedzi.
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