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Reklama w mediach

WIEDZA W PIGULCE

Reklama to informacja o produkcie, ustudze lub firmie. Ma na celu zapoznanie z nimi od-
biorcow oraz naktonienie do zakupu konkretnej rzeczy. Za nadanie reklamy trzeba zaptacic.
Wedtug prawa (ustawy o radiofonii i telewizji i prawa prasowego) reklamy musza by¢ wy-
raznie oznaczone i oddzielone od materiatow dziennikarskich.

Obok najpopularniejszych spotow (krotkich filmow i nagran) i plakatow (zdjec i ulotek)
istniejg inne formy reklamy: sponsoring, lokowanie produktu, telesprzedaz.

Najczesciej staramy sie nie zwracaC uwagi na bloki reklamowe. Dlatego reklamodaw-
cy probuja wykorzystac innego rodzaju $rodki przekazu (programy rozrywkowe, sportowe,
artykuty prasowe, ksiazki), w ktorych ,mimochodem” umieszczajg informacje o reklamo-
wanych towarach. Jezeli nie zdajemy sobie sprawy, ze obcujemy z reklama, jestesmy na
nig bardziej podatni. Dlatego tak wazne jest, aby odbiorcy byli swiadomi, z jakim rodzajem
przekazu majg do czynienia, a media jasno o tym informowaty i nie wprowadzaty swoich
odbiorcow w btad.

Reklama bez wyraznego oznaczenia (odpowiedniego znaku graficznego, adnotacji, spe-
cjalnego nagtowka) to kryptoreklama (reklama ukryta). Moga nig byc banery sponsorow
podczas wydarzen sportowych i kulturalnych, gadzety i ubrania konkretnych firm w tele-
dyskach, filmach czy serialach. Ukryta reklama jest zakazana przez prawo.

W internecie reklamy sg wszechobecne. Sa to nie tylko banery na portalach, lecz takze
Jfatszywe” komentarze na forach zawierajace informacje o jakiejs firmie i linki sponsoro-
wane pojawiajace sie np. przy tresci maila lub przy wyszukiwaniu informacji. Adserwery to
programy wykorzystywane przez firmy marketingowe, ktore analizujg to, co robimy w sieci.
Dzieki temu na stronach, ktore odwiedzamy, moga umieszczac interesujace nas reklamy,
zwiekszajac ich skutecznosc.

POMYSt NA LEKCJE,

Reklama przybiera rozne formy. Czym jest kryptoreklama? Na zajeciach uczestnicy i uczest-
niczki beda odrdzniac kryptoreklame od reklamy iinnych tresci. Beda mieli okazje podysku-
towac o reklamie w internecie.
Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:

» potrafig rozpoznawac reklame;

« znajg rozne rodzaje reklamy;

« potrafig rozpoznac kryptoreklame;

« wiedza, ze twércy reklam powinni przestrzegac obowigzku informacyjnego.

Przebieg zajec


http://edukacjamedialna.edu.pl

Czas: 15 min

Forma: praca wgrupach, rozmowa
Pomoce: gazety (kolorowe magazyny,
dzienniki, tygodniki)

Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy 4-osobowe. Kazdej grupie rozdaj 2-3 eg-
zemplarze prasy. Popros grupy o wyrwanie z gazet przyktadow reklam.
Zapytaj uczestnikdw i uczestniczki:

« Skad wiedzieli, ze to sa reklamy? W jaki sposob rozpoznali je w gazetach?

« Jak rozpoznaja reklame w telewizji i radiu?

« W jaki sposob rozpoznaja reklame w internecie?

« Jak rozpoznaja reklame w przestrzeni publicznej (w autobusach, na ulicy, w kinie)?

« Czy zdarza im sie mie¢ watpliwosci, czy majg doczynienia z reklama?

Czas: 20 min

Forma: praca wgrupach, dyskusja
Pomoce: dtugopisy, wydrukowana
karta pracy .Kryptoreklama” i po-
moc dla osoby prowadzacej zajecia
~Kryptoreklama — rozwigzanie”

Podziel uczetnikow i uczestniczki na grupy 3-osobowe. Potowie grup rozdaj karty pracy
.Kryptoreklama” Wersje 1, drugiej potowie Wersje 2. Popros grupy o dyskusje i rozwigzanie
zadan. Popros grupy o odczytywanie po kolei po jednym przyktadzie i podawanie rozwig-
zania. Pytaj, czy inne grupy tez tak rozwigzaty ten przyktad. W razie watpliwosci przedys-
kutujcie rozwigzania.

Pytania, ktore mozesz zadac:

+ Dlaczego myslicie, ze jest to kryptoreklama?
« Co musiatoby zostac zmienione, zeby ta kryptoreklame uznac za reklame?
« Czym musi wyrdzniac sie przekaz reklamowy, zeby nie byt kryptoreklamg?

Opowiedz o obowigzku informacyjnym przy zamieszczaniu reklam. Tres¢ reklamy musi
by¢ wyraznie oddzielona od pozostatego materiatu redakcyjnego. Rowniez lokowaniu pro-
duktu musi towarzyszy¢ jasny komunikat (np. pojawiajaca sie ikona) — jest ono wtedy zgod-
ne z prawem.

3.

Czas: 10 min
Forma: dyskusja

Zapisz na tablicy zdanie: ,W reklamie mozna wszystko”. Popros uczestnikow i uczest-
niczki, zeby sie zastanowili, czy zgadzajg sie z tym zdaniem. Popros, zeby kazdy wypisat 3-4
argumenty na popracie swojego zdania. Rozpocznij dyskusie.

Pytania, ktore mozesz zadac:
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- Cosie dzieje, jesli poszukujac informacji, natrafiamy na forach internetowych na kryp-

toreklamy, myslac, ze s3 to opinie uzytkownikow?

« Jakie znacie przyktady tresci, co do ktorych trudno stwierdzic, czy sg reklama czy nie?

» Czy kontrola reklamy w internecie jest mozliwa?

Ewalvacja

Czy po przeprowadzeniu zajec uczestnicy i uczestniczki:
« potrafig rozpoznawac reklame?
* znajg rozne rodzaje reklamy?
+ potrafig rozpoznat kryptoreklame?

+ wiedza, ze twércy reklam powinni przestrzegac obowigzku informacyjnego?

Opcje dodatkowe
MATERIALY

Karta pracy ,Kryptoreklama”
Pomoc dla osoby prowadzacej zajecia , Kryptoreklama — rozwigzanie”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Zaznacz przekazy, ktore sa reklamami.

™ zdjecie produktu z ceng w gazecie

0O audycja radiowa o zdrowiu
™ bilboard na budynku

™ chodzaca osoba przebrana za maskotke firmy

O artykut o nowych trendach w obuwiu sportowym

StOWNICZEK

- sponsorowanie: jest kazdy wktad w finansowanie ustugi medialnej lub audycji, przez
podmiot, ktory nie dostarcza ustug medialnych i nie produkuje audycji, w celu pro-
mogji jego nazwy, firmy, renomy, dziatalnosci, towaru lub ustugi, znaku towarowego.

« lokowanie produktu: przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu lub nawia-
zywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposdb, ze stanowig one
element samej audyciji.

- adserwer: system informatyczny umozliwiajacy emisje i zarzadzanie internetowymi
kampaniami reklamowymi, a takze raportowanie i analize wynikow kampanii. Nazwa
utworzona z pofaczenia stow advertisement (ang. reklamal i serwer.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, lll poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
|. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.

Wiedza o spoteczenstwie, lll poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Srodki masowego przekazu.

Nowa podstawa programowa:

Jezyk polski, IV-VIIl klasa

Cele ksztatcenia

Znajomos¢ wybranych utworow z literatury polskiej i $wiatowej oraz umiejetnos¢ mowienia o nich z wykorzysta-
niem potrzebnej terminologii.

Poznawanie podstawowych pojec oraz terminow stuzacych do opisywania jezyka i jezykowego komunikowania
sie ludzi.

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa
Tresci nauczania
Uczen przedstawia funkcje reklamy i krytycznie analizuje wybrany przekaz reklamowy.

Jezyk polski, liccum i technikum

Tresci nauczania

odczytuje pozaliterackie teksty kultury, stosujac kod whasciwy w danej dziedzinie sztuki.

rozpoznaje i okresla funkgje tekstu (informatywna, poetycka, metajezykowa, ekspresywna, impresywna - w tym
perswazyjna).

stosuje zasady etyki wypowiedzi; wartosciuje wypowiedzi jezykowe, stosujac kryteria, np. prawda - fatsz, popraw-
NOSC - Niepoprawnosc.

rozroznia pojecia manipulacji, dezinformacji, postprawdy, stereotypu, banki informacyjnej, wiralnosci; rozpoznaje
te zjawiska w tekstach i je charakteryzuje.

wskazuje i rozroznia cele perswazyjne w wypowiedzi literackiej i nieliterackiej.

rozroznia pragmatyczny i etyczny wymiar obietnic sktadanych w tekstach reklamy.
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