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Radio, telewizja, prasa i internet stuza gtownie do przekazywania informacji. Informacje to
nie tylko codzienne wiadomosci polityczne, sportowe czy kulturalne, lecz takze zdjecia, not-
ki, filmy, muzyka, linki, ktore znajdujesz lub ktorymi sie dzielisz. Za pomoca informacji ko-
munikujemy sie z innymi.

XXI wiek to czas tzw. rewolucji informacyjnej. Oznacza to, ze informacja staje sie najwaz-
nigjszym elementem zaréwno zycia codziennego (coraz wiecej czasu spedzamy na surfo-
waniu w interneciel, jak i swiatowej polityki, handlu i biznesu.

Poniewaz informadji jest coraz wiecej, a pochodza one z coraz wiekszej iloci zrodet,
coraz trudniej jest sie na nich skupic. Im wiecej informacji, tym mniej czasu na zapoznanie
sie z nimi. Ta sytuacja powoduje, ze uwaga i czas, ktore poswiecamy danej informadji, s3
po prostu bardzo cenne. Przektada sie to na biznes. Reklamodawcy ptaca za umieszczanie
swoich informacji w mediach. Tym samym media sprzedaja dostep do swoich odbiorcow
i uzytkownikow. Im bardziej popularne jest medium, a wiec im wiecej czasu i uwagi odbior-
cow przykuwa, tym wieksze s3 stawki za reklame.

Reklama jest gtownym zrodtem finansowania mediow.

Pamietaj, ze jesli ptacisz za gazete, dostep do internetu lub informacje na jakims portalu,
to ptacisz nie za sama informacje, lecz za jej nosnik i ustuge — dostep do informac;i.

Media s3 przedsiebiorstwami. Oznacza to, ze w swojej dziatalnosci kierujg sie nie tylko
interesem odbiorcow, otwartoscig czy misjg (jak w przypadku nadawcow publicznych), lecz
takze zyskiem finansowym.

Gtowng zasada obowigzujaca w mediach jest wolnos¢ stowa. Jednak prase, radio i te-
lewizje obowiazuja tez zasady szczegotowe — prawo prasowe czy ustawa o radiofonii i te-
lewizji.

ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.
Oznacz ponizsze zdania jako prawde lub fatsz.
« Uwaga uzytkownikow wptywa na popularnosc portali. [Prawda/Fatsz]
« Wyskakujace okna reklam to przyktad otaczajacych nas informaciji. [Prawda/Fatsz]

« Nasza uwaga jest zasobem nieograniczonym. [Prawda/Fatsz]

« Telewizja publiczna i prywatna sa doktadnie w ten sam sposob finansowane. [Praw-
da/Fatsz]

« Pozycjonowanie stron to przyktad staran o uwage uzytkownikow. [Prawda/Fatsz]
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Zadanie 2.
Zaznacz jedng prawidtowa odpowiedz.
1. Instytucja nadzorujaca funkcjonowanie mediow jest:

O Zrzeszenie reklamodawcow

O Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
O Telewizji Polska SA

O TUN

2. Do uczestnikow rynku mediow nie nalezy:

O Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
O Telewidzowie
O Punkty naprawcze RTV

O Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich

StOWNICZEK
- Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji:

« Urzad Komunikacji Elektronicznej: jeden z regulatorow rynku mediow, do jego za-
dan nalezy m.in. zarzadzanie czestotliwosciami, na ktorych sa nadawane programy
radiowe i telewizyjne.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, Il poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

V. Znajomosc¢ podstaw ustroju Rzeczypospolitej Polskiej.
Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu.

Gospodarka rynkowa.

Informatyka, lll poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
V. Ocena zagrozen i ograniczen, docenianie spotecznych aspektow rozwoju i zastosowan informatyki.
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