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WIEDZA W PIGULCE

Dzieki prawom wytacznym (prawo autorskie, patenty i ochrona znakéw towarowych) in-
formacja stata sie towarem. Wymiana informacji zazwyczaj nie kojarzy nam sie z handlem
- kiedy rozmawiamy z kolega, wysytamy email, albo zamieszczamy w sieci zdjecie z impre-
zy nie oczekujemy, ze bedzie ono przedmiotem operacji finansowych. A jednak ogladajac
telewizje, ptacimy czasem poswieconym na ogladanie reklam, idac na koncert, ptacimy za
bilet.

Wszyscy jestesmy tworcami, ale tylko nieliczni tworcy moga utrzymac sie ze swojej
tworczosci. Wiekszost kosztow np. ptyty CD zwigzana jest z produkgja, dystrybucja i pro-
mogja, a tylko niewielka czes¢ pieniedzy trafia do artysty.

Czy kultura moze by¢ produktem? Z ekonomicznego punktu widzenia informacja jest
dobrem niematerialnym. Istnieje zasadnicza réznica miedzy ekonomig przedmiotu a eko-
nomig informacji. W czasach mediow analogowych scista kontrola wykorzystania tresci by-
ta mozliwa, bo informacja zawsze byta zwigzana z jakims fizycznym przedmiotem (ksigz-
ka, ptyta, rolka tasmy filmowej), ktorego dystrybucje mozna byto kontrolowac. Informacja
w formie cyfrowej jest niematerialna, a to oznacza, ze Sciste kontrolowanie jej obiegu jest
praktycznie niemozliwe.

Informacja w formie cyfrowej jest dobrem publicznym. W teorii ekonomii oznacza to, ze
nie ma mozliwosci wytaczenia jej ich konsumpciji oraz jednoczesnie nie jest konkurencyjna.
Pierwszy warunek oznacza, ze dostawca dobra nie moze zapobiec uzywaniu dobra przez
innych. Drugi warunek oznacza, ze konsumpcja dobra przez jedna osobe nie pozbawia in-
nych 0sob mozliwosci konsumpcji tego samego dobra. W efekcie bez zadnych konsekwen-
¢ji dobro moze by¢ konsumowane przez wiele 0sob jednoczesnie.

Dzi$ w coraz wiekszym stopniu profesjonalni tworcy zyski czerpia z ustug, czyli koncer-
tow, reklam, sponsoringu itd. Innym rodzajem wynagrodzenia, ktorego udzielamy profesjo-
nalistom, s finansowane z naszych podatkow dotacje publiczne i stypendia.

W tekscie wykorzystano fragmentartykutuhttp: //pl.wikipedia.org/wiki/Dobra_
publiczne, licencja CC BY-SA, autorzy: http://pl.wikipedia.org/w/index.php?
title=Dobra_publiczne&action=history

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Przyporzadkuj ponizsze przyktady do jednej z 4 kategorii:
Kategorie:

+ kiedy ja korzystam z dobra, wptywa to na mozliwosc korzystania przez innych; kazdy
ma rowny dostep do dobra

+ kiedy ja korzystam z dobra, wptywa to na mozliwos¢ korzystania przez innych; nie
wszyscy maja dostep do dobra

+ kiedy ja korzystam z dobra, nie wptywa to na mozliwos¢ korzystania przez innych;
kazdy ma rowny dostep do dobra


http://edukacjamedialna.edu.pl
http://pl.wikipedia.org/wiki/Dobra_publiczne
http://pl.wikipedia.org/wiki/Dobra_publiczne
http://pl.wikipedia.org/w/index.php?title=Dobra_publiczne&action=history
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« kiedy ja korzystam z dobra, nie wptywa to na mozliwosc korzystania przez innych; nie

wszyscy maja dostep do dobra

Elementy do przyporzadkowania:

Zywnosc

ubrania

energia stoneczna
komputer
samochad

gory

szkoty prywatne
kina

teatry

zasoby wegla
obrona narodowa
policja

powietrze

ryby w morzu

informacja

Zadanie 2.

Zaznacz, ktore z ponizszych to dobra publiczne.
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SLOWNICZEK

- dobra publiczne: zadawalaja potrzeby wspolne. Nie ma mozliwosci wytaczenia ich
z konsumpgji (nie mozna np. zakazac ich uzywania) oraz nie powoduja konkurencji
(korzystanie z nich jest nieograniczone). Nie podlegaja regutom rynkowym i nie moga
byc skomercjalizowane.

Tekst: Jarostaw Lipszyc, scenariusz: Weronika Paszewska, konsultacja merytoryczna: Jarostaw Lipszyc. Materiat
pochodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Polska.

Udostepniono na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa - Na tych samych warunkach 3.0.
Zrodto: http:/edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/ekonomiczne-aspekty-wlasnosci-intelektualnej/.
Publikacja dofinansowana ze srodkéw Trust for Civil Society in Central and Eastern Europe.
Podstawa programowa:

Informatyka, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
V. Ocena zagrozen i ograniczen, docenianie spotecznych aspektow rozwoju i zastosowan informatyki.

Nowa podstawa programowa:

Jezyk polski, liceum i technikum

Tresci nauczania

porzadkuje informacje w problemowe catosci poprzez ich wartosciowanie; syntetyzuje poznawane tresci wokot
problemu, tematu, zagadnienia oraz wykorzystuje je w swoich wypowiedziach.

gromadzi i przetwarza informacje, sporzadza baze danych.

Etyka, liceum i technikum

Tresci nauczania

podaje przyktady whasciwego i niewtasciwego wykorzystywania nowych technologii, w szczegolnosci technologii
informatycznych.

jest Swiadomy, ze postep cywilizacyjny dokonuje sie dzieki wiedzy; wyjasnia, dlaczego wiedza jest dobrem (war-
toscia).

Informatyka, liceum i technikum

Tresci nauczania

postepuje zgodnie z zasadami netykiety oraz regulacjami prawnymi dotyczacymi: ochrony danych osobowych,
ochrony informacji oraz prawa autorskiego i ochrony wtasnosci intelektualnej w dostepie do informacii; jest $wia-
domy konsekwencji tamania tych zasad.

respektuje obowigzujace prawo i normy etyczne dotyczace korzystania i rozpowszechniania oprogramowania
komputerowego, aplikacji cudzych i whasnych oraz dokumentow elektronicznych.

opisuje szkody, jakie moga spowodowac dziatania pirackie w sieci, w odniesieniu do indywidualnych oséb, wybra-
nych instytucjii catego spoteczenstwa.
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