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Sposoby finansowania mediow

WIEDZA W PIGULCE

Sposob finansowania mediow wptywa na ich charakter i dziatalnosc.

Media komercyjne finansowane sg z reklam oraz ze sprzedazy praw, wtasnych produk-
cji i formatow (np. seriali). Media publiczne, czyli Telewizja Polska i Polskie Radio, naleza do
spoteczenstwa. Pozyskuja srodki na dziatanie tak jak media komercyjne, a dodatkowo s
finansowane takze z abonamentu.

Media publiczne i komercyjne sa przedsiebiorstwami i kieruja sie nie tylko interesem
odbiorcow, realizowaniem misji czy otwartoscia, lecz takze zyskiem. Zarabiajg na naszej
uwadze, sprzedajac jg reklamodawcom. Nie dotyczy to mediow spotecznych, ktore utrzy-
muja sie z datkow odbiorcow i z kapitatu whascicieli. Nie ptacg one za otrzymanie koncesji,
ale nie moga nadawac reklam.

Pienigdze z abonamentu przeznaczane s na realizacje misji, czyli oferowanie odbior-
com audycji informacyjnych, publicystycznych, kulturalnych, rozrywkowych, edukacyjnych
i sportowych. Oferta programowa ma charakteryzowac sie pluralizmem, bezstronnoscia,
wywazeniem, niezaleznoscia i innowacyjnoscia oraz wysoka jakoscia. Wysokosé abonamen-
tu ustalana jest przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji. Wieksza czes¢ funduszy z abona-
mentéw przeznaczana jest na dziatalnosé radia z powodu mniejszych przychodéw z rekla-
my w tym medium (obowiazujg tu nizsze stawki za reklame, poniewaz nie mozna odziaty-
wac na odbiorcow obrazem).

Funkcjonowanie abonamentu okresla Ustawa o optatach abonamentowych z 2005 ro-
ku. Abonament to optata za uzywanie zarejestrowanego odbiornika telewizyjnego lub ra-
diowego — sam fakt posiadania urzadzenia jest podstawa do naliczania abonamentu. Trwa
debata na temat alternatywnych sposobéw finansowania mediow publicznych. Inne mo-
dele to m.in. dotacja z budzetu panstwa, optata za kazdy nosnik tresci multimedialnych (nie
tylko telewizor, lecz takze np. ekran smartfonul, wliczenie kosztow tresci audiowizualnych
do optat za energie elektryczna lub gaz.

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.
Zaznacz prawidtowe odpowiedzi (moze by¢ wiecej niz jedna).
1. Media publiczne finansowane s3 z:

O abonamentu
O reklam
0 obrotu prawami do audyji

O dotacji ministerialnych
2. Media spoteczne finansowane s3 z:

O reklam
O datkow
O audycji sponsorowanych

O abonamentu


http://edukacjamedialna.edu.pl

3. Media komercyjne finansowane sg z:

O reklam
O abonamentu
O budzetu panstwa

[0 obrotu prawami do audydji
4. Do misji mediow publicznych nalezy:
[0 upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim
[0 generowanie zysku jako gtownej sity napedowej istnienia tego typu mediow
[0 zapewnianie dostepnosci programow dla osob niepetnosprawnych

O uwzglednianie potrzeb mnigjszosci narodowych i etnicznych

StOWNICZEK
« koncesja: zezwolenie, upowaznienie do prowadzenia jakiejs dziatalnosci.
+ Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;ji:
+ abonament radiowo-telewizyjny:

- misja: w odniesieniu do mediow publicznych obowiazek dostarczania szerokiej wi-
downi i poszczegdlnym, zdefiniowanym grupom widzow wysokiej jakosci tresci in-
formacyjnych, publicystycznych, kulturalnych, rozrywkowych, edukacyjnych i spor-
towych. Programy w telewizji i radiofonii publicznej maja cechowac sie pluralizmem,
bezstronnoscia, wywazeniem i niezaleznoscig oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia
i integralnoscia przekazu.
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Podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny

Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Organy kontroli panstwowej, ochrony prawa i zaufania publicznego. (zakres rozszerzony)

Nowa podstawa programowa:

Wiedza o spoteczenstwie, liccum i technikum

Tresci nauczania

przedstawia wspotczesne media w Rzeczypospolitej Polskiej - wymienia gtowne dzienniki, tygodniki spoteczno-
polityczne, stacje telewizyjne i radiowe, portale internetowe; charakteryzuje wybrany tytut/ stacje/ portal ze
wzgledu na specyfike, formy i tresci przekazu.

krytycznie analizuje przekazy medialne i pordwnuje przekazy roznych mediow dotyczace tych samych wydarzen
czy procesow; formutuje whasng opinie w oparciu o poznane fakty; rozpoznaje przejawy nieetycznych zachowan
dziennikarzy.

charakteryzuje role wspétczesnych mediow w debacie publicznej; analizuje przebieg debaty publicznej na wybra-
ny temat. (zakres rozszerzony)

charakteryzuje specyfike jednego z tygodnikow spoteczno-politycznych w Rzeczypospolitej Polskiej ze wzgledu
na odbiorcow, forme przekazu, orientacje ideologiczna, typ whasnosci. (zakres rozszerzony)

krytycznie analizuje przekazy medialne; wyjasnia podstawowe mechanizmy manipulacji wykorzystywane w me-
diach; wskazuje role Rady Etyki Mediow w Rzeczypospolitej Polskiej. (zakres rozszerzony)
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