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Czy to jest reklama?

WIEDZA W PIGULCE
DLA NAUCZYCIELA

Efektem lekcji powinno by¢ uwrazliwienie na rozmaitos¢ przekazow reklamowych. Budo-
wanie umiejetnosci selekgji informacji naptywajacych z mediow nowych i tradycyjnych ma
owocowac Swiadomym uczestniczeniem w spoteczenstwie informacyjnym. Umiejetnosc
odrézniania neutralnych informacji od przekazow perswazyjnych jest nieodzowna dla pra-
widtowego i Swiadomego korzystania z mediow, zaréwno dla celow zawodowych, jak i pry-
watnych.

Jezeli nie zdajemy sobie sprawy, ze obcujemy z reklama, jestesmy na nig bardziej po-
datni. W szczegolnosci dotyczy to dzieci i mtodziezy, poniewaz marketing skierowany dla
dzieci jest gatezig przemystu reklamowego przynoszacego najwieksze dochody. Odbiorcy
powinni by¢ Swiadomi, z jakim rodzajem przekazu majg do czynienia, a media jasno o tym
informowac i nie wprowadzac swoich odbiorcow w btad.

Reklama to informacja o produkcie lub ustudze, majaca na celu zachecenie i naktonie-
nie do zakupu lub skorzystania (tzw. komunikat perswazyjny) z nich. Reklamodawca ptaci
za nadanie reklamy w wybranych mediach. Bierze tez za nig odpowiedzialnos¢ — reklamy
powinny by¢ nie tylko kreatywne i nowoczesne, lecz takze zgodne z prawem i standardami
etycznymi. Co do zasady, w reklamie zakazane sa: wprowadzanie w btad, nierzetelne po-
rownywanie reklamowanego towaru do produktu konkurencji oraz manipulacja faktami.

Wedtug ustawy o radiofonii i telewizji wszystkie reklamy w radiu i telewizji powinny by¢
oznaczone. Podobne zasady obowigzujg takze w prasie — wynika to z prawa prasowego.
W telewizji publicznej nie wolno nadawac reklam w trakcie audycji. Istnieja formy rekla-
my, ktore roznia sie od zwyktych spotow reklamowych nadawanych w blokach. Najczesciej
spotykane to sponsoring, lokowanie produktu, telesprzedaz, a takze spam.

Ukryta reklama, inaczej: kryptoreklama, jest rodzajem tzw. czynu nieuczciwej konku-
rencji (wedtug ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji). Polega na umieszczeniu w pro-
gramie telewizyjnym, radiowym czy artykule prasowym informacji, ktéra sprawia wrazenie
neutralnej i obiektywnej, ale jej celem jest skutek reklamowy.

Internet pozwala reklamodawcom na tworzenie coraz nowszych sposobow podawania
komunikatow reklamowych. Wigze sie to bezposrednio z zagadnieniem prywatnosci w sieci.
Adserwery to programy wykorzystywane przez firmy marketingowe, ktore analizuja to, co
robimy w sieci. Dzieki temu na stronach, ktore odwiedzamy, moga umieszczac interesujace
nas reklamy, zwiekszajac ich skutecznosc.

Jezyk realnie wptywa na rzeczywistos¢. Wypowiedzi formutujemy zawsze w okreslo-
nym celu, od ktorego zalezy sposob wyrazania naszych mysli. Na powodzenie w osigganiu
celu wptywa wiele roznych czynnikow, takich jak osobowosc odbiorcow i ich wiedza o Swie-
cie, kontekst sytuacyjny czy przyjete normy postepowania.

Uswiadamianie sobie celow réznych wypowiedzi jest wazne, gdy poruszamy sie w sfe-
rze mediow. Stykamy sie tam z wieloma przekazami, ktore maja wywrzec na nas okreslony
wptyw.

W zaleznosci od ich celdw i funkgji, przekazy medialne mozemy podzielic na:

1. Informacje. Maja one poszerzac zakres wiadomosci odbiorcow. Spotykamy sie z nimi
w serwisach informacyjnych czy w filmach dokumentalnych. Dziennikarze przeka-
zujacy informacje powinni starac sie by¢ bezstronni i rzetelni — realizowac wytycz-
ne etyki dziennikarskiej, pragnac przekazywac prawde. Mimo to rzadko stykamy sie
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z czystym przekazem informacyjnym. Czesto na jego ksztatt wptywa np. linia redak-
cyjna medium.

2. Opinie. Informuja o zdaniu autora na okreslony temat i zwykle ksztattuja punkt wi-
dzenia odbiorcow. Prezentowane s3 najczesciej w formie publicystyki. To np. recenzje
— teksty utatwiajace czytelnikom podjecie decyzji. Modelowa opinia to przekaz, ktory
nie ma na celu nakfaniania do czegokolwiek. Jednak publicysci naleza do srodowisk
opiniotworczych, wptywaja na poglady odbiorcow.

3. Perswazje. Maja za zadanie przekona¢ odbiorcow do podjecia pewnych dziatan. To
np. reklamy, manifesty czy ogtoszenia wyborcze. W mediach wykorzystuje sie rozne
techniki perswazji — wiele sposrod nich sformutowali juz antyczni retorzy. Komu-
nikaty perswazyjne obfitujg w elementy informacji i opinii — w reklamach aktorzy
grajacy ekspertow podajg wyniki roznych badan, a politycy przychodza z wydrukami
danych na dyskusje w telewizji.

4. Manipulacje. To komunikaty, ktorych cele s3 ukryte przed odbiorcami. Ich nadawcy
wywieraja na odbiorcy mylne wrazenie, tak jakby ich wypowiedz byta informacja lub
opinia. Zachowuj szczegdlng czujnosé, gdy podczas odbioru nie masz pewnosci, o co
chodzi nadawcy.

Odbierajac i tworzac komunikaty pamietaj, ze taczenie ich typow jest zwyktym zjawi-
skiem, choc czesto niekorzystnym dla odbiorcow. Dobrze, zeby informacja pozostawata
obiektywna, zas autor opinii podkreslat jej subiektywizm.

DLA UCZNIA

Dlaczego w telewizji, radiu i gazetach reklamy sg zapowiadane lub opisywane? Przeciez tak
jak w filmach graja w nich aktorzy, a te w gazetach wygladaja jak artykuty i zdjecia. A jednak
roznig sie bardzo od innych informacji. Reklamy nie tylko informuja, lecz takze naktaniaja do
zakupu konkretnej rzeczy. Dlatego sg oddzielane od innych wiadomosci i audycji. Pamietaj,
ze np. ekrany z nazwami firm na meczach lub banery na festiwalach, parasole z logotypami
w kawiarniach, pojawienie sie konkretnego produktu lub nazwy firmy w filmie, ksiazce itd.,
programy telewizyjne oferujace zakupy — to tez reklamy.

POMYSt NA LEKCJE,

Dociera do nas codziennie wiele komunikatow. Maja one rdzne cele, tresc i forme. Warto
wiedzie¢, ktore z nich zostaty stworzone, aby przekaza¢ nam pewng wiedze, pewne uzy-
teczne informacje, a ktore sg reklama produktow czy ustug. Poprzez stworzenie réznorod-
nych plakatow uczestnicy i uczestniczki beda mieli szanse lepiej rozeznac sie w kierowanych
do nich jako odbiorcow przekazach, a takze spojrzec z wiekszym dystansem na otaczajace
ich na co dzien reklamy.
Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:

« potrafia rozrozni¢ komunikaty informacyjne i perswazyjne;

+ wiedza, co to jest reklama, oraz wiedza, ze nie mozna jej przyjmowac bezkrytycznie;

+ potrafig wyszczegdlnic reklamy uliczne, prasowe, internetowe, telewizyjne.

Przebieg zajec
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Czas: 10 min
Forma: rozmowa
Pomoce: tablica, kreda lub marker

Zapytaj uczestnikow i uczestniczki, co to jest reklama i do czego stuzy. Z jakimi rekla-
mami mozemy sie spotkac? Odpowiedzi wypisz na tablicy (prasowymi, telewizyjnymi, in-
ternetowymi, radiowymi, ulicznymi). Powiedz, ze wsrod reklam ulicznych czesto mozemy
zauwazyc te, ktore zostaty umieszczone na plakatach. Sa one kolorowe, petne zdje¢ i przy-
kuwajacych wzrok napisow. Ale czy wszystkie plakaty to plakaty reklamowe? Zaznacz, ze
oczywiscie nie, bo niektore plakaty maja na celu tylko przekazac nam jakas informacje. Wte-
dy mowimy, ze to plakaty informacyjne. Popros o podanie kilku przyktadow, co mogtoby
znajdowac sie na takim plakacie (np. informacja o szkolnym balu, konkursie plastycznym
czy obchodach Dnia Ziemi).

2.

Czas: 20 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: wydrukowane lub wypisane
hasta do plakatow, Instrukcja dla
osoby prowadzacej Wielobarwne
plakaty, Kleje, papiery kolorowe,
nozyczki, kredki, kartki A2

Podziel uczestnikow i uczestniczki na cztery grupy. Zaproponuj kazdej z nich wykonanie
innego plakatu. Rozdaj niezbedne materiaty (Instrukcja dla osoby prowadzacej Wielobarwne
plakaty) - hasto, ktore pojawi sie na plakacie (przeczytaj je kazdej z grup, jesli zajdzie taka
potrzebal, materiaty plastyczne i kartki A2. Podkres|, ze plakaty powinny by¢ bardzo kolo-
rowe, ale takze czytelne, by byto wyraznie widac, co na nich widnieje.

3.

Czas: 15 min

Forma: prezentacja, rozmowa
Pomoce: tablica, magnesy lub tasma
klejaca

Popros kazda z grup o zaprezentowanie swojego plakatu i powieszenie go w widocz-
nym miejscu, tak aby plakaty grupy lilll oraz plakaty grupy Ili IV wisiaty obok siebie. Zapytaj,
czego dowiadujemy sie z tych plakatow. Czy wzbudzajg one nasze zaufanie? Ktore infor-
macje budza watpliwosci uczestnikow i uczestniczek i dlaczego? Co by w nich zmienili? Gdy
uczestnicy i uczestniczki zwrdcg uwage na sprzeczne i nieprawdziwe informacje pojawia-
jace sie na plakatach, zaznacz, ze nie kazda reklama bedzie mijata sie z prawda, ale warto
zachowac zasade ograniczonego zaufania i nie wierzy¢ we wszystko, co pokazujg nam re-
klamodawcy.

4.

Czas: Smin

Forma: rozmowa

Pomoce: przygotowane wczesnie
plakaty

Na koniec zapytaj uczestnikow i uczestniczki, jak przekazaliby informacje ze swoich pla-
katow, gdyby miaty one sie pojawic np. w telewizji albo radiu. Kto by je prezentowat, czy

Anna Walczak Czy to jest reklama? 3



dodaliby taniec albo piosenke? Podsumuj, mowiac, ze poszczegdlne pomysty oczywiscie
bardzo rdznig od tych, ktore pojawity sie podczas tworzenia plakatow. Wiele zalezy bowiem
od tego, gdzie dane tresci sa przedstawiane. Najwazniejsze jest jednak to, co i w jakim celu
nam sie prezentuje. Gdy jest to reklama, dobrze jest podejs¢ do niej z dystansem. Jesli na-
tomiast jest to zwykta informacja, czesto warto zwrdcié na nig uwage, bo moze sie okazac,
ze mOwi 0 czyms, co nas zainteresuje.

Ewalvacja

Czy po przeprowadzeniu zajec ich uczestnicy i uczestniczki:
« rozumiejg, czym rozni sie reklama od przekazu informacyjnego?
+ wiedza, ze do reklam powinno sie podchodzit z dystansem?

« potrafig wyszczegdlnic reklamy uliczne, prasowe, internetowe, telewizyjne?

Opcje dodatkowe

Jeslimasz wiecej czasu, popros, by uczestnicy i uczestniczki dobrali sie w pary i wybrali sobie
dowolna rzecz, ktora znajduje sie w sali np. sweter kolezanki, kwiatek doniczkowy, krzesto.
Zadaniem kazdej z nich bedzie najpierw opisanie tej rzeczy, a pozniej zareklamowanie jej.
Zapros kilka chetnych par do przedstawienia efektow swojej pracy - staniecia przy wybra-
nej rzeczy lub ustawienia jej na srodku sali i zaprezentowania jej na dwa sposoby (od strony
informacyjnej i reklamowej). Zwroc uwage na charakterystyczne dla reklamy zwroty (tyl-
ko teraz’, ,tylko u nas’, .jedyny taki..", ,dzis najtaniej’, ,niepowtarzalna okazja” itp.). Popros
ogladajacych prezentacje, by sprobowali je wychwyci¢ w wypowiedziach swoich kolegow
i kolezanek.

MATERIALY
« Instrukcja dla osoby prowadzacej Wielobarwne plakaty

ZADANIE DLA UCZNIA

Zaznacz kotkiem i pokoloruj te obrazki, ktore pokazujg miejsca, gdzie najczesciej mozemy
sie spotkac z reklamami.

SLOWNICZEK

« reklama: zacheta do kupienia jakiegos towaru, przedstawiajaca tylko jego dobre stro-
ny. Moze miec rozne formy: tekstu, filmiku (tzw. spotu reklamowego), obrazka z na-
pisem, plakatu itd. Reklamy spotykamy w telewizji, internecie, gazetach, na ulicach
(np. w formie wielkich plakatow na scianach budynkow, nazywanych billboardami).
Czyli wszedzie, gdzie tylko mozna dotrzec do klientow.

« perswazja: przekonywanie, namawianie do czego$

CZYTELNIA

« Kodeks etyki reklamy. IV. Reklama skierowana do dzieci i mtodziezy, [onlinel, Rada
Reklamy [23.05.2014], dostepny w Internecie: http:/www.radareklamy.org/kodeks-
-etyki-reklamy.html?showall=&start=4

« Gatkowska-Braun Maria, Reklama telewizyjna a dzieci, ,Edukacja i Dialog”, [onlinel,
Portal Edukacja Internet Dialog [23.05.2014], dostepny w Internecie: czes¢ 1 http:/www.eid.edu.pl/archiwum/1887.95/maj 129/ reklama_ts
czes¢ 2 http:/www.eid.edu.pl/archiwum/1997.95/ czerwiec, 130/ reklama_telewizyjna_a_dzieci_cz_2,607html
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Edukacja plastyczna, I-lll klasa

Osiagniecia

Uczen rysuje kredka, kreda, otowkiem, patykiem (ptaskim i okragtym), piorem, weglem, mazakiem.

Uczen maluje farbami, tuszami przy uzyciu pedzli (ptaskich, okragtych), palcow, stempli.

Etyka, I-Ill klasa

Osiagniecia

Uczen okresla, co jest dobre, a co jest zte, w otaczajacym go Swiecie i w Swiecie poznawanych tekstow oraz podaje
uzasadnienie swojego zdania.
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